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Santrauka

Siame rasto darbe apra$ytas meninis tyrimas analizuoja mados produkty personalizacijos
taikyma mados dizainerio kiiryboje, bei eksperimenty biidu yra ieSkoma geriausios kiirybinés
sistemos tam jgyvendinti. Tyrime keliamas klausimas ir analizuojama, kokie yra prieigos btidai
mados dizaineriui ir vartotojui jsitraukti j bendrakiiros procesg iSlaikant kuriamo prekés zenklo
stilistika ir kaip egzistuojanciame prekeés zenkle tai paversti kiirybine sistema. ISsikeliami trys
uzdaviniai:

1. ISanalizuoti personalizacijos ir tinkinimo taikymo praktikas pasirinktuose mados
prekés zenkluose ir susisteminti kiirybines sistemas.

2. Pasitelkus iSanalizuoty kiirybiniy sistemy atsirinktas praktikas, eksperimenty biidu per
savo asmening patirtj rasti kiirybinj kompromisg — ,,suokalbj” — tarp karéjo ir vartotojo
naudojantis bendrakiiros praktika.

3. Rasti sprendima, kaip geriausiu buidu per sukurtus mados objektus iSkomunikuoti

savitg pozitirj ] mados personalizacijos fenomena.

Tyrime atsizvelgiama, kad individualizuoty mados produkty poreikis vis auga ir su tuo
tiesiogiai yra susidiirusi ir tyrimo autoré savo kuriamo prekés zenklo veikloje. Tyrimo metu
buvo analizuojami $iuolaikiniai mados prekés zenklai savo veikloje taikantys presonalizacijos
ir tinkinimo praktikas, taip pat analizuojami sociology tekstai apie Siuolaikinio zZmogaus
individualizmo ir autentiSkumo poreikj, bei rysio su kitu zmogumi kiirimo svarba. Atsizvelgiant
1 analizuoty mados prekés zenkly taikomas bendrakiiros praktikas, eksperimenty btidu ieSkoma
prieigos prie bendrakiiros kartu i§laikant prekes Zenklo stilistikg, tam pasitelkiamas strateginés
intuicijos metodas, bei kiirybinio identiteto zemeélapis.

Autorés patirtis Sokio disciplinoje tapo atspirties taSku pritaikant bendrakiirystés principa
kiiryboje. Rezultatas - rastas pri¢jimas prie personalizacijos per Zmogaus kiing ir jo

plokStuminés formos, gautos i$ asmeniniy klienciy fotografijy, ir jy ivedimas ] dizaing.

Treciojoje dalyje pristatoma kiirybinio darbo koncepcija. Kiirybinis darbas atskleidzia
personalizacijos kaip reiSkinio neapibréZtuma, tam pavaizduoti pasitelkiama balta spalva,
skaidrios ir veidrodinés medziagos. Menin¢ instaliacijg sudaro trys objektai, padedantys
18Skomunikuoti savitg autorés pozitrj j personalizacijos fenomena, bei vizualizuojantys sukurtos
kiirybinés sistemos eiga. Vienas i§ kiirybinio darbo objekty — didesnio formato interaktyvi
rankiné, kaip tabula rasa - balta drob¢, ant kurios dar nepradéta tapyti, kvie€ia parodos dalyvius
jsitraukti j bendrakiirg ir i§ veidrodiniy siluety, kurie yra sukurti i§ buvusiy prekés zenklo
,Mudvi* klien¢iy abstrakéiy figiry kontiiry, savo nuozidira i§délioti ornamenta. Sis meninis
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objektas yra visg laikg kintantis ir sukurtas kaip jrankis, besikei¢iantis kartu su besikei¢iancia
aplinka, taip pat kiirinys tarsi apjungia tiek prekés zenklo simbolj — ranking, tiek bendrakiiros

praktinj aspekta, bei atskleidzia désnj, kad Zzmogus vienas kitam yra kaip atspindys.

Antroji instaliacijos dalis vaizduoja produkto atsiradimo istorija, kuri yra susijusi su
konkrecia prekés zenklo ,,Mudvi‘ kliente, jos nuotraukomis, i§ kuriy buvo pagamintos baltos
figiiros, inspiravusios rankinés forma, jos lekalai, prototipas, pasititas i§ balto veltinio ir

galutinis gaminys — rankiné i baltos ananasy odos.

Trecioji instaliacijos dalis — skaidrios zmogaus dydzio figiiros tarp kuriy yra ir autorés
figiira. Jos simbolizuoja tai, kad kiiréjas nors ir ieSkodamas bendrumo su klientu, pirmiausia vis

tiek nesgmoningai personalizuoja save kiiriniuose.

Tyrime akcentuojamas dizainerio, kaip vedanc¢iojo bendrakiira, neutralumas ir empatija —
isijauciant ] kita Zzmogy, nekritikuojant, o susitapatinant ir randant bendryst¢, per kurig

kiirybinis procesas tampa asmeniskas ir individualus.

Raktiniai zodZziai: mados produkty personalizacija, kiirybiné sistema, bendrakiira, prekés

zenklas.



Summary

This written work describes an artistic research analyzing the application of product
personalization in fashion design, and through experiments seeks to find the best creative
system to implement it. The study raises the question of how fashion designers and consumers
can engage in co-creation while maintaining the brand's stylistic integrity, and how to turn this
into a creative system within an existing brand. Three objectives are outlined:

1. Analyze the practices of personalization and customization in selected fashion brands and

systematize creative systems.

2. Using the practices selected from analyzed creative systems, experimentally find a creative
compromise — a "dialogue™ — between the designer and the consumer through co-creation

practices.

3. Find a solution for effectively communicating a unique perspective on the phenomenon of

fashion personalization through created fashion objects.

The study acknowledges the growing demand for personalized fashion products and how
the author, in her brand activities, directly encounters this demand. Contemporary fashion
brands employing personalization and customization practices in their operations are analyzed,
as well as sociological texts discussing the contemporary human need for individualism,
authenticity, and the importance of interpersonal relationships. By considering co-creation
practices used by analyzed fashion brands, experiments are conducted to approach co-creation
while maintaining brand stylistics, utilizing the strategic intuition method and a creative identity

map.

The author's experience in the discipline of dance served as a starting point for applying
the principle of collaboration in creativity. The result was the discovery of an approach to
personalization through the human body and its planar forms, derived from personal client

photographs, integrated into design.

The concept of creative work is presented in the third part. The creative work reveals
the ambiguity of personalization as a phenomenon, represented using white color, transparent,
and mirror materials. The art installation consists of three objects that help convey the author's
unique perspective on the phenomenon of personalization and visually represent the flow of
the created creative system. One of the creative objects is a larger interactive handbag,
resembling a blank canvas - a white cloth not yet painted on, inviting exhibition participants

to engage in collaboration and arrange an ornament based on mirror silhouettes, created from
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the abstract contours of former clients of the brand "Mudvi," allowing them to arrange the
ornament as they wish. This artistic object is constantly changing, created as a tool that
evolves along with the changing environment, also combining both the symbol of the brand -
a handbag, and the practical aspect of collaboration, revealing the principle that individuals

are reflections of each other.

The second part of the installation depicts the history of the product's emergence related
to a specific client of the brand "Mudvi," with her photographs used to create white figures
that inspired the form of the handbag, its patterns, prototype made of white felt, and the final
product - a handbag made of white pineapple leather.

The third part of the installation features transparent human-sized figures, including the
figure of the author. They symbolize that even as the creator seeks unity with the client, they

unconsciously personalize themselves in the creations.

The study emphasizes the designer's role as a facilitator of collaboration, highlighting
neutrality and empathy - empathizing with others, avoiding criticism, and instead identifying

with and finding common ground, making the creative process personal and individual.

Keywords: product personalization in fashion, creative system, co-creation, brand

identity.



Ivadas

Mados industrijoje kaita vyksta nuolatos, pastaruosius kelerius metus galima matyti
stipriai iSaugusj individualizuoty ir gaminamy pagal uzsakyma produkty poreikj, kas matoma
tick 1§ vis naujai besikurianéiy prekés zenkly, savo komunikacijoje akcentuojanciy
personalizacijos taikyma, tiek vis daugéjanciy straipsniy ir analiziy ta tema akademinéje
plotméje. Paklausa gimdo pasiiilg, taCiau ar personalizacija yra tik viena 1§ daugelio
trumpalaikiy mados tendencijy, ar ji turi saglygas vystytis ir augti ilgalaikéje perspektyvoje?
Kokios priezastys 1émé, kad individualizuoty produkty paklausa su kiekvienais metais auga?
Sie ir kiti klausimai natiraliai kyla mados dizaineriui, tatiau vienas svarbesniy — koki poveiki
pacio dizainerio kiirybai turi tokio pobiidzio bendrakiira ir kaip dizaineris gali visg §j

proces3 iSlaviruoti iSlikdamas savimi?

Vystant aksesuary prekés zenklg ,,Mudvi‘ pastaruoju metu daznai sulaukdavau praSymy
sukurti individualizuotg produkta. Pri¢jimas prie tokio produkto kiirimo paprastai yra vedamas
pacio vartotojo — vieni nori pakeisti spalvas, tam tikras smulkias detales, tokias kaip uzsegimo
pobudis ar tam tikry dizaino elementy papildymas ar nuémimas nuo produkto, kiti nori keisti
dizaing pagal savo pomégius ir skonj, kartais net apraSydami ar net nupieSdami kokio pobtidzio
aplikacijy arba rankinés/kuprinés formos jie nori. Visas $is procesas dazniausiai vadinamas
gaminimu/kiirimu pagal uzsakyma, taciau biitent toks vartotojo ir dizainerio bendradarbiavimo
principas mano manymu turi daugiau minusy, negu pliusy paciam dizaineriui d¢l daugybeés
priezasCiy. Viena ir pati svarbiausia — kurdamas vartotojo sugalvota ir norimg dizaing jis gali

nutolti nuo savo kiirybinio braizo ir vertybiy, kurie sudaro jo, kaip dizainerio tapatuma.

Visiskai atsisakyti bendradarbiavimo su klientu man pasirodé¢ ne iSeitis, o atvirks¢iai —

pabandyti surasti biidg kaip jtraukti klientg | kiiryba pasirodé kaip nauja galimybé pazvelgti

VW —

vedant] link naujy galimybiy. Sakoma, kad pats pastoviausias dalykas gyvenime yra pokytis.
Tyrimo objektas

Mados produkty personalizacija dizainerio kiiryboje jtraukiant vartotoja.
Mados dizaino tyrimo problematika:

Siandien mados dizaineriai vis daZniau j savo kiiryba jtraukia personalizacija, ta¢iau
neretai dé¢l tokio pobiidZio bendrakiiros nukencia kuriamo prekés Zenklo stilistika ir dizainerio

kiirybiné laisve. Siame tyrime keliamas klausimas ir analizuojama kokie yra prieigos bidai



mados dizaineriui ir vartotojui jsitraukti ] bendrakiiros procesg i§laikant kuriamo prekés Zenklo

stilistika ir kaip egzistuojanciame prekés Zenkle tai paversti kiirybine sistema?
Temos aktualumas

Individualizuoty mados produkty poreikis vis auga ir tai tampa nauja tendencija, dé¢l Sios
priezasties tyrimas gali biiti aktualus ne tik mados dizaineriams ir kitiems ktir¢jams, kurie siekia
i8laikyti saviraiskos laisve taikydami bendrakiiros metodg savo kiiryboje, bet ir Siuolaikiniams

vartotojams, kurie jaucia poreikj gauti personalizuotg produkts.
Tikslas

Istyrus mados produkty personalizacijos galimybes tarp vartotojo ir dizainerio sukurti
tokiag bendrakiiros sistema, kuri veikty kaip metodas kurti personalizuotg mados produktg ir Sig

sistema pritaikyti mados prekés Zenklo ,,Mudvi® veikloje.
UZdaviniai
ISanalizuoti personalizacijos ir tinkinimo taikymo praktikas pasirinktuose mados prekés

zenkluose ir susisteminti kiirybines sistemas.

Pasitelkus iSanalizuoty kiirybiniy sistemy atsirinktas praktikas, eksperimenty biidu per savo
asmening patirtj rasti kiirybinj kompromisg — ,,suokalb;* — tarp kiir¢jo ir vartotojo naudojantis

bendrakiiros praktika.

Rasti sprendima, kaip geriausiu biidu per sukurtus mados objektus iSkomunikuoti savitg pozitir]

1 mados personalizacijos fenomeng.
Metodai

Moksliniy tyrimy, straipsniy ir literatiros analizé. Mados prekés Zenkly, taikanciy

personalizacijos ir tinkinimo praktikg kiirybiniy sistemy analizé ir sisteminimas. Steb¢jimas.
Strateginé intuicija, kirybinio identiteto Zemélapis, eksperimentavimas, bendrakira,
analizavimas.
Improvizacija, intuicija.

Pasirinkti metodai padéjo geriau suprasti mados personalizacijos lauka, bei rasti
tinkamiausius sprendimus Zingsnis po Zingsnio randant prieigg prie savito jos integravimo |

asmeninj prekes zenkla.



Tyrimo ribos

Siame magistro darbe personalizacija glaudZiai susijusi su bendrakira, taip pat ie abu
reiSkiniai nagrinéjami tik per Siuolaikiniy mados prekés Zenkly ir autorés asmeninés kiirybos

praktika.
Skyriy aptarimas

Teoriniame darbe numatomi trys skyriai, tiek, kiek yra uzdaviniy. Pirmame skyriuje
tirlamos personalizacijos taikymo praktikos pasirinktuose mados prekés zenkluose ir
sisteminamos kiirybinés sistemos. Analizuojami $iuolaikiniai mados prekés zenklai, tokie kaip
Awaytomars, Abstract_ projektas, EJTECH artistinio dueto praktika, Gucci tinkinimo atvejis ir
Kiti. Taip pat analizuojami sociology tekstai apie Siuolaikinio zmogaus individualizmo ir
autentiSkumo poreikius. Remiamasi sociologo Zygmunt Bauman tekstais apie Siuolaikinio
zmogaus individualizmo poreikj, bei kartu artumo siekj, kurj i§ dalies bando sukurti prekeés
zenklai, taciau autoriaus teigimu, nes¢kmingai. Taip pat analizuojama ir pritariama Roberto
Verganti nuostatai, kad itin svarbu kiiryboje pirmiausia kelti prasmés klausimus ir bandyti
paciam kaip kiiréjui pirmiausia rasti motyvus, kodél ir kam yra kuriama, taip pirmiausia bandant
iSvengti tam tikry jausmy, $iuo atveju bendrystés, sintetinimo ir rasti kiek jmanoma nuoS$irdesnj

priéjima prie Zmogaus per savo kuriama prekes zenklg.

Antrame skyriuje aprasomi ir vaizdinémis priemonémis pateikiami eksperimentai, kuriy
metu buvo kuriama kiirybiné sistema tarp vartotojo ir dizainerio, o tre¢iame skyriuje apraSomas
kiirybinis darbas, sukurtas pritaikant bendrakiiros metoda ir eksperimenty metu iSgryninta
prekes Zenklo stilistikg personalizacijoje. Pristatoma kiirybinio darbo reikSmeé ir kg autoré siekia

juo iSkomunikuoti.
Darbe vartojamos savokos

Personalizacija (angl. personalization) — veiksmas, kai kuriamas arba gaminamas
kazkas, kad bty patenkinti kazkieno individualiis reikalavimai arba poreikiai.

Tinkinimas (angl. customization) — pritaikymas vartotojui pagal jo individualius jprocius,
pomeégius. [tikimas, pataikavimas, derinimas. Daznu atveju suasmeninimos tam tikros

charakteristikos (tuo skiriasi nuo personalizacijos).

Gaminiy modifikavimas tam tikry nustatyty parametry rémuose ir Sie parametrai yra

vienodi/nekintantys.

Bendrakiira (angl. co-creation) — tai bendradarbiavimo iniciatyva, leidzianti bendrai kurti

produktus ir paslaugas.
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1. PERSONALIZACIJOS IR TINKINIMO TAIKYMO
PRAKTIKOS MADOS PREKES ZENKLUOSE IR
KURYBINIU SISTEMU TYRIMAS

., Daiktai netampa asmeniniai vien dél to, kad mes juos pasirinkome is katalogo su
alternatyvomis. Kad kazkas tapty isskirtiniu, bitina tam tikra nuosavybés ir pasitenkinimo

Jausmy raiska .

Siuolaikiniame vis skuban¢iame ir besikei¢ianiame pasaulyje, kuriame atrodo jau viskas
yra sukurta, matyta ir tyrinéta, zmogaus poreikis keiCiasi ir tai, kas atrodé madinga ir trokStama
pries 10 ar 20 mety, noras turéti tokiy paciy daikty, kuriuos turi asmenybés, | kurias
lygiuojamasi, slopsta ir 1étais Zingsniais atsiranda noras individualaus dizaino, o galbiit ir daznu

atveju — autentiskos patirties kartu su juo.

Pasak inovacijy tyréjo Alexander Daamen, tradiciSkai, atsakomybé uz produkto dizaina,
jo kiirimg nuo pradzios iki produkto, kuris bus parduodamas buvo mados dizainerio ir mados
kompanijos?. Dazniausiai kompanijos pirmiausia identifikuoja, ko vartotojams reikia,
pasitelkdamos jvairius klausimynus ir platy rinkos tyrimg — tam, kad sukurty ir pagaminty

produktus, reikalingus ir paklausius vartotojy tarpe.

Pasak profesoriaus ir inovacijy tyréjo Eric Von Hippel, siekiant jtraukti vartotojus |
dizaino ir koncepto kiirima, pirmiausia biitina iSsikelti tiksla suprasti vartotojo reikalavimus ir
gauti i§ jo Ziniy, kurias potencialiai galima biity pritaikyti®, o pasak inovacijy tyréjo Alexander
Daamen, vertés kiirimas jtraukiant vartotojus yra besiformuojanti ir atvira strategija, kuri yra
priesinga tradicinei, uzdarai strategijai. Taip pat interneto naudojimas palengvina §j jsitraukima
tiek kompanijoms, tiek vartotojams, padidindamas jy mobiluma, o paciai kompanijai sumazéja

iSlaidos ir laiko trukmé gamyboje.

L NORMAN Donald, Emotional Design: Why We Love (or Hate) Everyday Things, 1st ed, New York: Basic
Books, 2005, p.25.

2 DAAMEN Alexander, Co-Creation vs. Mass Customization in Fashion Industry: Understanding New
Shoppers’ Differential Perceived Value and Preferences, Master thesis, Munich: Universidade Catolica
Portuguesa, 2015.

3 VON HIPPEL Eric, Democratizing Innovation, Cambridge, MA: The MIT Press, 2006, p. 15.
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1.1. Kiirybiniy sistemy analizé

Vienas ryskesniy S$iandieniniy bendrakiros pavyzdziy yra LEGO sukurta Idéjy
platforma®, kurioje vartotojas skatinamas pasitelkti savo kiirybinguma ir idéjas ne tik norint
iSreiksti save, pasakojant savo istorija, dalinantis savo patirtimi, bet ir kartu buti jgalintam
priimti sprendimus, bei buti dalimi Lego, kaip prekés zenklo augimo — pasitilydami idéjy, kurios
véliau gali virsti gaminiais. Kaip visa tai veikia? Sukurta platforma suteikia vartotojams
galimybes dalintis savo idéjomis su milijonais Zmoniy visame pasaulyje — populiariausias
vartotojo sukurtas LEGO kirinys, surinkes maziausiai 10 000 balsy yra svarstomas dél

potencialaus naujo produkto. Platforma ne tik pripazjsta kiiréja, bet ir suteikia jam 17 nuo
pajamy.

Si LEGO kompanijos strategija padeda jai issilaikyti rinkoje ir bati priekyje, taikant
inovatyvius metodus, suprantant klienty verte augimui. Nuo produkty tobulinimo, pasitelkiant
vartotojus, bendradarbiavimo su kitais prekés Zenklais (pavyzdziui, sukurtas LEGO Batman),
taip pat pritraukiant daugiau tiksliniy grupiy — pradzioje vaikus, véliau ir paauglius, bei
suaugusiuosius; renkant informacijg i§ vartotojy klausimyny arba atsiliepimy pagalba, iki
sékmingo augimo iSsipleciant ir j kitas sritis — Svietimg. Lietuvoje taip pat turime pavyzdziy,
kaip Svietimo sistemoje yra pritaikomas LEGO — didziuosiuose miestuose mokyklose ir
darzeliuose vykstantys Lego biireliai — Bricks4Kidz (konstravimas i§ LEGO jvairia tematika,
pavyzdziui — abécélé, palyginimas ir kontrastas, skai¢iavimas ir t.t.)°> ir Robotika (Lego roboty

konstravimas ir programavimas)®.

Dar vienas placiai taikomas personalizacijos pavyzdys yra jos taikymas marketingo
kompanijose, paprasiau tariant — rasant naujienlaiSkius. Tradicinis tokios personalizacijos
pavyzdys daznu atveju budavo kreipimasis ] klientg vardu arba vardu ir pavarde elektroniniame
laiSke, Siandieninéje rinkoje atsiradus dirbtiniam intelektui, internete daZniausiai trumpai
vadinamu Al (Artificial intelligence), pastarasis pasitelkiamas klientui sukurti taip vadinama
hyper porsonalizuota turinj arba pasitilyma (pav. 1). Asmeniskai man teko susidurti su kiek
paprastesniu tokios personalizacijos variantu dirbant vienoje jmonéje, kurianc¢ioje drabuZzius.
Dirbtinio intelekto tuo metu dar nenaudojome, taciau buvo Zinomos dauguma reguliariy

klien¢iy 1§ tam tikry Saliy, kuriy duomenis turéjome ir paleisdami tam tikrg pasiiilymag

4 What is Lego ideas about? Lego, [Ziiiréta 2023-11-04], interaktyvus: https://ideas.lego.com/howitworks
> Bireliai, kurie patiks bet kokio amZiaus vaikams'Bricks4kidz, [zioréta 2023-11-06], interaktyvus:
https://www.bricks4kidz.It/bureliai/

€ Robotikos akademija, [Ziliréta 2023-11-06], interaktyvus: https://robotikosakademija.lt/
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naujienlaiSkio pagalba, j; koreguodavome pagal klienciy segmentg ir tam tikrus jy jprocius,

zinodami, kad taip skirtingas klientes paskatinsime jsigyti gaminius.

Hyper-personalization
Hyper-customized offers

® & & & & o L 3 & 2
. Non-targeted s =
customers 'II 'II In‘
e o 0o 0 o
' - largsted
: customers
s ¢ 3 3 N
Hyper-customized offers
Offer C

1.1 pav. Schema, vaizduojanti hiper personalizacijos tendencija, 5 Global trends defining the
digital landscape in 2024, 2023 m.

Yra ir daugiau pavyzdziy, iliustruojanciy, kaip prekés zenklai bendradarbiauja su
klientais gamindami gaminj ar kurdami jiems pritaikytus pasitilymus, tam pasitelkdami
vartotojy kiirybinguma ir jzvalgas, kurdami novatoriskus ir j klientus orientuotus produktus.
Pavyzdziui, Local Motors jtraukia klientus j transporto priemoniy projektavimg ir kiirima. Jie
tobulindami dizaing. Laimeéje dizainai véliau tampa produktais. Betabrand yra drabuZiy jmoné,
kuri jtraukia klientus j projektavimo procesa per savo platformg ,, Think Tank*. Klientai gali
pateikti dizaino idéjas, o bendruomené balsuoja uz jiems labiausiai patinkancias koncepcijas,
tada laim¢je dizainai gaminami ir sitilomi parduoti Betabrand svetainéje. Dar vienas pavyzdys,
Ponoko platforma, kurioje vartotojai gali bendradarbiauti kurdami personalizuotus gaminius.
Pirmiausia vartotojas i platformg jkelia savo dizaing, iSsirenka medziagas ir uzsisako gaminj,
kurie varijuoja nuo lazeriu pjaustyty daliy iki 3D spausdinty elementy. Si platforma suteikia

vartotojams galimybe 1gyvendinti savo unikalias produkty id¢jas.

Pasak dizainerés dr. Kristés Kibildytés-Klimienés, personalizacija yra vis dar
besiformuojantis reiskinys, todél ji taikoma labai skirtingai’. Tyrinédama personalizacija savo
doktorantiiros darbe, dizaineré¢ teigia, kad personalizacija neturi vienos tvirtos formos, vadinasi

kiekvienas kiiréjas, ja gali taikyti ir taiko savo pasirinktu biidu, todél kaip sistema ji yra itin

7 KIBILDYTE-KLIMIENE Kcristé, Personalizacijos problema Siuolaikiniame dizaine, Daktaro disertacija,
Vilnius: Vilniaus Dailés Akademija, 2020, p.32
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lanksti ir neapibrézta. Ji taip pat iSkelia ir neigiamus Sio proceso bruozus ir teigia, kad

«8

personalizacija pirmiausia yra ,vartojamoji vertybé‘ ir daznu atveju naudojama kaip

rinkodaros jrankis.

Personalizacija formuojasi jvairiose srityse, taiau Siame darbe aktualiausia yra mados
dizaino praktika, kuomet vartotojas yra jtraukiamas j dizaino kiirimo procesa, taciau i$laikant
tam tikrg distancija, kurios ribas ir siekiu pazinti, nagrinédama jvairius mados prekés zenklus.
Pavyzdziui, tekstilés dizainerés Kristine Boesen, mados dizainerés Julie Helles Eriksen,
sgveikos dizainerio (angl. interaction designer) Bjorno Karmanno sukurtas projektas
,Abstract “® yra internetinis puslapis, kuriame vartotojas gali biiti jtrauktas j kiiryba per savo
asmening istorija — audinio rastas ir veéliau drabuzis sukuriamas fiksuojant Zmogaus veido
iSraiSkg su kamera, kol jis raSo, taip pat atsizvelgima k3 jis raso — logoritmas seka ir klaviatiiros

paspaudimy ritma.

1.2 pav. Abstract projekto sukurtas pavyzdinis drabuZio modelis, Abstract customized

fashion, 2015 m.

Klientas uzsisakes §j gaminj gauna ne tik unikalaus rasto personalizuota drabuzj, bet ir jo
atsiradimo istorija prisegta kartu su juo. Sio projekto svarba atsiskleidzia per démesj klientui ir
jo patirt] — autoriai sukiiré ne tik vartotojui draugiSka internetinj puslapj, kuriame produkto
kiirimo etapai aiSkiai ir vizualiai patraukliai iSdéstyti, taciau ir sudaré sglygas vartotojams

i$sirinkti i§ galimy drabuzio silueto varianty, bei algoritmui sukiirus unikaly audinio rasta,

& lbid, p.34
® Abstract, [zitiréta 2023-10-03], interaktyvus: https://bjoernkarmann.dk/project/abstract
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galima jj ekrane i§déstyti taip, kaip norisi. Siame projekte i§déstytos aiskios taisyklés vartotojui,
kokia yra tokio produkto kiirimo eiga ir kiek erdvés yra paliekama paciam zmogui pasirinkti,
todél supaprastinta ir vartotojui pritaikyta bendrakiiros sistema ¢ia atrodo kaip vienas i$ ty

s¢kmingy pavyzdziy, kurios atkreipia | save démes;j ir kuriy praktikos atrodo siektinos.

Kitas personalizacijos pavyzdys — Synflux projektas ,,Algorithmic Couture a“, kuriame
naudojamas 3D nuskaitymas'®. Tikslas - gauti tikslius kiino i¥matavimus ir sukurti algoritma,
kuris kiekvieng kartg galéty rasti optimaly audinio suvartojimg gaminant gaminj. Tai padeda ne
tik sumazinti iSmetamy audiniy atraizy kiekj, bet ir pasiekiamas idealus pritaikymas bei
maksimalus patogumas konkre¢iam asmeniui. Projektas sukurtas pirmiausia siekiant tvaresniy
mados kiirimo sprendimy, ta¢iau kartu tai ir personalizuoto gaminio kiirimo modelis, nes
kiekvieng karta naudojami unikallis Zmogaus kiino duomenys, padedantys pagaminti tik jam

pritaikyta gaminj, taciau islaikant prekés zenklo stilistikga.

1.3 pav. Synflux Algorithmic Couture a, 2019 m.

Kitas pavyzdys — mados prekés zenklas AWAY TOMARS, kurio misija yra biiti jkvépimu
kitiems dizaineriams kurti dizaing ir koncepta kartu su klientais. Visa tai jie jgyvendina
sukurdami interneting bendruomeng skaitmeninés platformos pagalba. Joje kiekvienas norintis
gali pagal i§ anksto sukurtas formas uzpildyti anketa, kurioje apraso savo id¢ja ar projekta. Tada

platformos dizaineriai analizuoja gautas idé¢jas ir atrenka tas, kurios jiems pasirodo artimiausios

10 Ac_alpha. Synflux, [Zitiréta 2022-09-29], interaktyvus: www.synflux.io/projects/ac_alpha
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butent Sio prekés zenklo identitetui ir misijai. Peré¢jusios atrankg idéjos realizuojamos tik

tuomet, kai uz jas nubalsuoja pakankamas kiekis platformos bendruomenés®?.

online clothing community

1.4 pav. internetin¢ drabuziy bendruomené¢ AWAYTOMARS, 2014 m.

Kaip matome, §i kompanija yra pasirinkusi bendrakiiros ribas nubrézti sukurdama tam
tikras taisykles ir formas pildymui, kuriomis vartotojas sutinka vadovautis. Taip pat vartotojo
idéjos vis tiek yra perfiltruojamos dizaineriy komandos, pagal tos kompanijos vertybes ir

estetikg. Tai sukuria unikalig, biitent tam prekés Zenklui priimting bendrakiiros sistema.

EJTECH - artistinis Judit Eszter Karpati ir Esteban de la Torre duetas, kuryboje
naudojantis tekstilg, kaip medija, kurios pagalba siekia analizuoti technologijy ir zmogaus kiino
modeliy atskleidimo procesa. Jy sukurtas projektas Chromosonic tyrinéja tekstilés, muzikos ir
Zmogaus kiino sasajas, tam pasitelkiama sukurta eksperimentiné elektroniné tekstile, kuri
reaguoja | zmogaus prisilietimg, dél temperatirai jautriy dazniy keisdama spalva, taip ja
personalizuodama. Siame procese taip pat naudojamas ir garsas, kurio pagalba tekstilé taip pat

tampa ir materialia melodijy vizualizacija®?.

1 BUJOR Adriana, AVASILCALI Silvia, ALEXA Lidia: ,,Co-creation in fashion industry: the case of
Awaytomars® in: Fascicle of Management and Technological Engineering, ISSUE #3, The University of
Oradea, 2017, p.22-25

12 Chromosonic. Ejtech, [zitréta: 2024-03-17], interaktyvus: https://ejtech.studio/Chromosonic
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1.5 EJTECH eksperimentiné elektroniné tekstile Chromosonic, 2017 m.

Tyrimo metu nepavyko rasti, kaip biitent Sis projektas biity pritaikytas kuriant drabuzius
arba aksesuarus, daugiau informacijos apie ji yra kaip apie mening instaliacija, taciau $i garso
ir prisilietimo vizualizacijos praktika mano manymu gali nesunkiai iSaugti ir biiti placiai
naudojama personalizuojant mados dizaino gaminius, kuriuos galima biity pritaikyti ir
kasdienai. Pavyzdziui, zmogaus prisilietimui ir temperatiirai jautrus pavirSius jau yra
naudojamas kito mados prekés Zenklo ROARVALE produktui — savo atspalvi dél temperatiiros
svyravimo tiek aplinkoje, tiek nuo Zmogaus prisilietimo kei¢ianti rankiné pavadinimu ,,Vivid

13

Bag*.

1.6 pav. Roarvale, Vivid Bag, 2023 m.

Rankin¢ keicia atspalvj 1§ matinés juodos ] neoninius atspalvius veikiama tiek
temperatiiry pokycio, tiek saulés Sviesos, tiek zmogaus prisilietimo, kuris §ig rankine tam tikra
prasme personalizuoja. Pastarieji pavyzdziai rodo, kad personalizacijoje taikoma bendrakiira

gali buti tiek tiesioginé, kuomet atsizvelgiama j tam tikrys zmogaus individualius parametrus
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ir pagal juos sukuriamas produktas (Abstract atvejis), tiek netiesioginé, kuomet gaminys
savo specifika ir individualaus Zmogaus interakcija savaime personalizuojasi (Vivid Bag

atvejis).

Mados produkty personalizacija ir tinkinimas gali biiti labai jvairts, bet jy daznas bendras
vardiklis yra — skaitmenizacija, kadangi internetinis puslapis palengvina dizaino pasirinkimg ir
norimy objekty/modifikacijy pritaikyma prie gaminio. Tinkinimo atveju taip yra lengviau
pamatyti galutin} varianta, nes daznu atveju tam tikruose internetiniuose puslapiuose
suprogramuojamas galutinis vaizdas, kaip galutinis gaminys atrodys. Pavyzdziui, GUCCI, savo
internetiniame puslapyje vartotojams leidzia pasirinkti norimus inicialus, spalvy

kombinacijas® .

GucCClI

CHROREN  OIFTS  JIWILLEKY & WATCHES  BAUT

ABCDEFGHI
JKLMNOPOQR
STUVWXYZ

Qwv®* o ”

1.7 pav. Gucci, DIY unisex wool sweater, 2022 m.

Paspaudus ant duoty pasirinkimy, galima i8vysti kaip gaminys atrodys, kuomet bus
pagamintas. Vartotojui nereikia naudoti vaizuotés, jis uZtikrintai zinos, kad gaminys bus toks,
kokj 18sirinko, nors ir pritaikytas jam. Su personalizacija sudétingiau — tam tikri personalizuoti
elementai tokiame dizaine gali biiti staigmena. Galima teigti, kad viena i§ personalizacijos
stiprybiy yra staigmenos elementas, kuris susiejamas su asmeniu ir unikaliais jo duomenimis,

taciau ir prekés zenklo, kurj vartotojas renkasi, braizo kombinacija.

Dauguma mados prekés zenkly, kurie savo veikloje taiko personalizacijos praktika, turi
aiskiai apibréZztas ribas, kiek pasirinkimo turi klientas, taciau itin sudétinga yra surasti unikaly

priéjimo prie personalizacijos biida, kadangi dauguma prekeés zenkly, ypac tokie, kaip Louis

13 GUCCI, [ziuréta 2022-09-29], interaktyvus: www.gucci.com
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Vuitton, Burberry, Levi, Ralph Lauren renkasi naudoti labiau tinkinimo praktika, nors ir
pavadintg personalizacija, kuri klientams leidzia rinktis i§ tam tikry varinaty, tokiy kaip spalva,
monograma, kai kuriais atvejais sudaryta galimybé pasirinkti ir audinj (Burberry praktika),
taciau Sio tyrimo metu pamaciau, kad yra itin sudétinga rasti prekés zenkly, kurie sudaryty
kitokj pri¢jimo biidg gaminiui sukurti personalizacijos pagalba, tokj, kuriam biity svarbis

unikaliis Zmogaus duomenys.

IS auksciau nagrinéty prekés zenkly pavyzdziy galima matyti tendencija, kad tinkinimas
dazniau naudojamas didZiyjy prekés Zenkly, o personalizacijg, kuriai reikalingi individualis
duomenys renkasi smulkesnés mados kompanijos. Si tendencija rodo, kad galimai legviau
suvaldyti procesus yra turint mazesn¢ kompanijg, kuomet skirti daugiau laiko individualiam

priéjimui prie Zmogaus ir jo pasirinkimui yra paprasciau.
1.2. Individualizmo ir bendrumo sieko sintezé Siuolaikinéje visuomenéje

Pasak sociologo Zygmunt Baumano, mes §iuo metu gyvename visuomengje, kuri yra
grista individualizmu®®, kas, mano manymu, gali skatinti personalizacijos poreikj. Tuo padiu
autorius ankstesn¢je savo knygoje ,,Likvidi meilé: apie Zzmoniy rySiy trapuma* jzvelgia tam
tikrg paradoksa tarp rinkos poreikio ir pasiiilos motyvacijos. Pasak jo, rinkodaros ekspertai,
jausdami Zmoniy poreikj solidarumui, draugiSkai Sypsenai ir bendrumui, stengiasi rasti
sintetinius visy §iy savybiy pakaitalus, kuriuos galéty pritaikyti prekyboje, taciau, pasak
Baumano, ,,(...)rinkos meéginimai iSnaudoti jai nepajungiamg kapitalg, paslépta Zmoniy

solidarume, yra pasmerkti nesékmei*°.

Matau dvi puses Sio reiSkinio, vieng — neigiamg, kaip mini Baumanas, kad susintetinti
zmogiskus jausmus yra beveik neijmanoma taip, kad kitas Zmogus nepastebéty. Kita — teigiama
pusé, kuri man paciai yra siekiamybe, surasti tg natiiraly bendruma, kiek tai yra jmanoma,
nuosirdesnj pri¢jima prie kliento, ne tik ieSkant kaip pasiekti didesnj pelna, bet kartu prisitaikant
prie Siuolaikinio vartotojo poreikio, ji iSpildant ir tuo pasiekiant bendrg tikslg — klientas gali
1sigyti jam asmeniskai pritaikyta produkta, o a§, kaip mados prekés Zenklo dizaineré iSpildau
tieck poreikj kurti naudojamus produktus, tiek ir uzsidirbti i§ savo kiirybos. Taciau
nepamirSkime, kad vienas i§ dizainerio tiksly bendrakiiroje yra ir pazinti savo klienta, vadinasi
visame procese empatija yra viena 1§ svarbiausiy savybiy, galiniy nulemti tokio
bendradarbiavimo sékme. Skamba kaip utopija, taciau bendrakiirystés principy naudojimas

tampa vis aktualesnis Siuolaikiniame dizaine.

14 BAUMAN Zygmunt, Vartojamas gyvenimas, Vilnius: Apostrofa, 2011, p.11
15 BAUMAN Zygmunt, Kultiira takioje modernybéje, Vilnius: Apostrofa, 2007, p.35
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Gali atrodyti, kad individualizmas ir rySio kiirimas yra gana nutol¢ vienas nuo kito, ta¢iau
mano manymu mados produkty personalizacija, dizaineriui radus geriausia buda ja jgyvendinti
kiiryboje bei radus geriausi biidg personalizacijg integruoti j kiiryba taip pat vartotojui palankiu
budu, gali sugretinti tiek norg atrodyti originaliai, dévéti individualizuota mados produkta, tiek
pobtuidzio bendrakiiroje kyla dizaineriui — suderinti tiek savirealizacijos siekj, uztikrinti kliento
motyvacija visame procese, bei sukurti tokig patirtj, kuri bus priimtina abiems puséms, bei

pateisinanti abiejy lukescius.

Dizaino objektai dazniau atspindi dizainerio perspektyva, nei Zzmoniy grupés, kuri ta
dizaing naudos ir tai yra viena i§ dizaino problemy®®. Reikia nepamirsti, kad visgi i§laikyti ta
balansg kiiryboje, kuomet produktas kuriamas ne tik norint iSreiksti save kaip dizainerj, taciau
ir galvojant ir apie tai, kam jis skirtas ir kokia kiirinio laukia ateitis yra gan didelis isSukis.
Zinoma, néra lengva spekuliuoti tuo, kas dar nejvyko, ta¢iau mano manymu yra sveika kelti

kiiryboje prasmés klausimus, ypa¢ gyvenant dabartiniame pasaulyje, kurio riboti iStekliai ir

TV —

Dar vienas autorius, Roberto Verganti savo knygoje ,,Overcrowded: designing
meaningful products in a world awash with ideas* sitilo pirmame kiirybiniame etape dizaineriui
kelti klausimus — kodél? Kam? Ir kaip?*’. Kodél ir kam a3 tai kuriu ir kaip tai jgyvendinsiu?
Autorius §j procesg vadina ,,inovation of meaning* — reik§més inovacija. Galbit, jeigu daugiau
kurejy kelty savo kiiryboje daugiau tokiy klausimy, neturétume tokios didelés problemos mados
industrijoje — tarSos ir perprodukcijos. Sis kiirybos principas, kuomet pacioje pradzioje yra
keliami prasmés klausimai, man atrodo labiausiai panaSus ] létaja mada, kuomet mados

produktai kuriami gerai apgalvojant, atsakingai ir kokybiskai.

TV —

klausimai, yra rasti pri¢jimg tiek prie kiirybos, tiek prie kliento, norint jdiegti j visa procesa
savo vertybes, kad santykis su klientu tapty labiau kirybiskas ir panasesnis j dialoga. Sis
»pasnekesys* keicia tiek dizainerio, tiek kliento pozitrj | pat] produkto kiirimo ir jsigijimo
procesg, kuris tampa sgmoningesniu ir geriau apgalvotu, vadinasi tokia patirtis mazina pirkimo
impulsyvuma ir gali prisidéti prie sgmoningumo ugdymo, ko pasekoje galima prieiti ir prie

didesnio tvarumo.

16 CUREDALE Robert, Design thinking. Process and methods manual, Topanga: Design Community College
INcorporated, 2013, p.15-19

17\VERGANTI Roberto. Overcrowded. Designing meaningful products in a world awash with ideas, Cambridge,
MA: The MIT Press, 2016
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Besikeicianti visuomené daro jtakg ir dizaino sprendimams. Pasak Mauro Porcini, kuris
yra PepsiCo vyresnysis viceprezidentas ir vyriausiasis dizaineris (per pastaruosius deSimt mety
jis ir jo komanda laiméjo daugiau nei 1800 dizaino ir inovacijy apdovanojimy), Siandien yra
itin svarbu koncentruotis | Zmoniy poreikius, norus ir svajones visame, kg darome savo versle,
o ne tik galvoti apie finansinius tikslus, rinkos dalies didinimg ir technologijas kaip
konkurencinj pranasumg. Jis neneigia, kad pastarieji ypa¢ svarbis, taCiau pabrézia, kad
Siandieniniame pasaulyje dizaino kiiréjai pirmiausia turéty galvoti apie patj zmogy, jo poreikius
ir kurti pirmiausia asmening ir socialine verte*®. Sis dizaineris taip pat i§skiria ir personalizacija,
kaip vis aktualesne dizaino tendencija, taciau teigia, kad ji biitinai turi biiti prasminga, su kuo
sutinku, nes mano manymu, itin svarbu i$sigryninti kodé¢l personalizacija yra naudojama, nes
dirbtinis jos panaudojimas, pavyzdziui, vien dél to, kad tai gali atneSti pelno, gali sukelti

priesinga rezultata. Siuolaikinis vartotojas gali greitai pajusti netikruma ir atsainuma.

Mados dizaineris, norédamas, kad jo kiryba islikty aktuali, turi prisitaikyti prie
besikeicianciy vartotojy poreikiy, ta¢iau nedaugelis dizaineriy tam nori paaukoti savo kiirybine
laisve, todel aktualu tampa ieskoti, kaip geriausiu biidu pasiekti aktualumo ir kiirybinés laisves
suderinamumo. Reikéty nepamirsti, kad taip pat yra dalis dizaineriy, kurie kuria
neatsizvelgdami | rinkg ir pardavimus, o vedami inspiracijos ir visa tai taip pat yra teisinga,

taCiau §i tema néra Sio tyrimo tikslas.

ISnagrinéti bendrakiiros pavyzdziai turi nemazai panasumy, kaip ir skirtumy. Panasumas
tame, kad galutin] Zodj, kaip dizainas atrodys vis tiek taria kiiréjas arba dizaino komanda, o
skirtumai dazniausiai pasirodo bendrakiros pradzioje, kaip sukuriamas pri¢jimas prie vartotojo,

ji itraukiant j bendrakiira.

Siame skyriuje iSryskinta ir parodyta personalizacijos jvairové per pavyzdzius yra
daugiasluoksniska, todél skirtingy pri¢jimo biidy palyginimui sudaryta lentelé taikymo

skirtumams pabréZzti:

18 Quthor Talks: PepsiCo’s Mauro Porcini talks meaningful design and mentorship. McKinsey & Company,
[ziaréta 2024-01-02], interaktyvus: https://www.mckinsey.com/featured-insights/mckinsey-on-books/author-
talks-pepsicos-mauro-porcini-talks-meaningful-design-and-mentorship
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Prekés Zenklas Personalizacijos taikymo budas

Abstract Logortimo pagalba sukuriamas audinio rastas i§ duomeny,
gauty fiksuojant kliento veido iSraiska, raSymo greitj ir raSoma
asmening istorija.

Asmeniné patirtis Pazinojimas klienty segmento ir pagal turimus duomenis
asmeninio pasitilymo pritaikymas.

Awaytomars Bendruomeneés kiirimas ir jos idéjy pritaikymas kuriant
produktus.

Burberry Klientui sudaroma galimybé pasirinkti i§ duoty varianty
(spalva, monograma, audinys ir pan.).

Chromosonic Zmogaus prisilietimo ir aplinkos garsy veikiama tekstilés
modifikacija.

Gucci Klientui sudaroma galimybé pasirinkti i§ duoty varianty
(spalva, monograma, audinys ir pan.).

Lego idéju platforma Sudaroma galimybé vartotojams sitilyti savo idéjas blisimiems
gaminiams, uz kurias véliau balsuojama platformoje ir
dizaineriy komanda iSrenka, kurie produktai bus gaminami.

Levi Klientui sudaroma galimybé pasirinkti i§ duoty varianty
(spalva, monograma, audinys ir pan.).

Ralph Lauren Klientui sudaroma galimybé pasirinkti 1§ duoty varianty
(spalva, monograma, audinys ir pan.).

Roarvale Produkto spalvos kaita veikiama temperatiiros pokyCio nuo
Zmogaus prisilietimo.

Synflux Skanuojamas Zmogaus kiinas, idealiam drabuZzio pritaikymui.

1.1.1lentelé. Personalizacijos taikymo biidai pasirinktuose prekés zenkluose, sudaryta Simonos

Adomaviéienés

ISnagrinéjusi vartotojo jsitraukimo ir personalizacijos taikymo pavyzdzius, atsirinkau, kg
galéciau perkelti i kiirybinés sistemos elementus, kuriuos naudosiu savo prekes zenklo ,,Mudvi*
veikloje. Itin artimas ir iSsiskiriantis pasirodé tekstilés dizainerés Kristine Boesen, mados
dizainerés Julie Helles Eriksen, sgveikos dizainerio (angl. interaction designer) Bjorno
Karmanno projektas ,,Abstract ““, kuomet vartotojas jtraukiamas j kiirybg per savo asmenine
istorijg. Siame projekte matomas itin didelis démesys pa¢iam zmogui, kaip unikaliam individui
ir galutiniam produktui sukurti pasitelkiami biitent to Zmogaus unikaliis duomenys. Kadangi
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bendrakiirg taikysiu per personalizacija, viskas, kas susij¢ su asmeniu tampa itin aktualu, tac¢iau
kyla 188tikis rasti tokig prieiga, kuri suteikty galimybe paciai kurti didziaja dalj dizaino, iSlaikant
kiirybing laisve. Siuo atveju vartotojo tam tikri asmeniniai duomenys tapty tik atspirties tasku,
nuo kurio prasideda mano, kaip dizainerés kiiryba, o rezultatas kiekvienu atveju gali biiti vis
kitoks. Mano manymu taip pat yra svarbu nusistatyti tam tikras gaires, kad vartotojui §i patirtis
biity taip pat jdomi ir Zadinanti smalsuma, tod¢l kitame skyriuje yra aprasomi ir nagrin¢jami

eskperimentai, kuriems kurti pritaikiau tam tikras lenteléje iSnagrinéty prekés zenkly patirtis.
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2. KURYBINES SISTEMOS EKSPERIMENTAI

Man, kaip prekés zenklo ,,Mudvi* dizainerei yra ypac svarbu islaikyti kiirybos savituma,
taCiau kartu ir rasti dialoga su savo klientémis, kuriy poreikis individualizuoto produkto
kiekvienais metais auga. Tam, kad $is dialogas darniai vystytysi, nusprendziau pradéti ieskoti
geriausios man asmeniskai sistemos, kaip vystyti individualizuoto produkto kiirimo dialoga,
ta¢iau kaip kiiréjai, man ypaé svarbu jj vesti savo kryptimi. Zinant, kad personalizacija kaip
sistema yra lanksti ir neapibréZzta, i jos taikyma kiiryboje galiu zitiréti kaip j pastoviai kintantj
kiirybos procesg. D¢l §io personalizacijos neapibréztumo, tyrimo eksperimentai augo vienas i$
kito, ne visi vedé | tiksla, buvo sustojimy ir vienu metu, net priartéta prie galimo temos pokycio,
tatiau pacioje eksperimenty pradzioje pasirinktos lietuviskos sutartinés, kaip kiirybinés

atskaitos taSkas, vis intuityviai iSvesdavo prie esmés ir pagrindinio tikslo.

Toliau tekste pristatau mastymo ir strateginés intuicijos procesa, kurie vedé per

eksperimentus link kiirybinés sistemos sukiirimo.
2.1. Strateginés intuicijos metodas

Kirybiné intuicija néra naujas konceptas, tiesa pasakius, meno pasaulyje intuicija yra
vyraujantis reiskinys, kaip vienas i$ kiirybos varikliy, taciau intuicijos formy yra ne viena ir
kiekvienas kiir¢jas ja prisitaiko pagal save. Eksperimentuose taikoma strateginé intuicija yra
paremta William Duggan strateginés intuicijos tyrimu, aprasytu tokio paties pavadinimo
knygoje. Sioje knygoje autorius teigia, kad §i intuicijos forma padeda suderinti analitine
mastymo pus¢ su intuicija, kurios pagalba galima rasti netikétus tam tikry situacijy arba

problemy sprendimus.

Autoriaus teigimu strateging intuicija skiriasi nuo paprastos intuicijos tuo, kad tai néra
miglotas jausmas tarsi ateinantis 1§ niekur, ji veikia lé¢iau, sudarius tam tikras saglygas, kuriy
pagrindiné yra - naujy situacijy patirtys'®. Strateginé intuicija taikoma ieskant tam tikros
problemos sprendimo, tod¢l svarbiausia strateginés intuicijos savybé yra ne zinojimas ka daryti,

o zinojimas kodél tai daroma.

Man asmeniskai strateginé intuicija yra labiausiai tinkanti kiirybos forma, nes savo
kiirybingje praktikoje iSbandziusi strategija be intuicijos rezultatg gaudavau tarsi be ,diSios*,
kuomet visas kiirybinis procesas yra visiSkai iSmastomas ir sustrateguojamas protu, mano

atveju sukurtas produktas tampdavo Saltas, beasmenis ir daZznai nesudomindavo klienciy.

19 DUGGAN William, Strategic intuition: the creative spark in human achievement, New York: Columbia
University Press, 2007
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Taciau kuryboje pritaikant tik intuicija, tekdavo ilgai laukti jkvépimo, kas norint kurti
komerciskai sékminga prekés Zenklg sudarydavo nepatogumy, nes tritkdavo ne tik planavimo
ir strategijos, taCiau ne visada sukurti produktai biidavo taip pat sékmingi, nes nebiidavo
atsizvelgiama ] klienCiy poreikius ir tendencijas. Strateginés intuicijos procesas padeda
pradzioje susidélioti strategija, susiplanuoti, ties kur pradéti kiirybinj procesa, kurias temas
paliesti, analizuoti, kaip siekti aktualumo, taciau taip pat palikti vietos ir intuicijai, vadinasi
susidélioti strategija, kada mano pacios intuicija geriausiai atsiskleidzia ir aktyviai derinti abi

puses pagal galimybes.
2.2. Eksperimenty dienorastis

Eksperimentus pradéjau pirmiausia nuo teorinio aspekto. Mano strategija pacioje
pradzioje buvo ieskoti pasirinktos temos pavyzdziy ir galimy aspekty literatiiroje — daugiausia
psichologingés ir mokslinés srities knygose ir tuo paciu viska, kas atrodo aktualu ir kokios mintys
ateina — raSant ranka. Per beveik dvejus tyrimo metus strateginés intuicijos pagalba buvo
uzpildyti 5 sasiuviniai, kuriuose daugiausia buvo iSraSyta minciy, atéjusiy perskaicius
mokslinius straipsnius ir literatiira, lankant parodas, bei atsitraukus nuo teorijos ir uzsiimant
atpalaiduojancia veikla, kurios metu daznai ateina idé¢jos. Rasymas ranka sakoma stimuliuoja
sudétingus smegeny rysius, kas véliau padeda ne tik geriau suvokti kompleksiska informacija,

bet ir lengviau jsiminti?°.

Pirmiausia, kaip ir tarpusavio santykiuose, taip ir bendradarbiavime tarp mados dizainerio
ir vartotojo reikalingas pirminis susitarimas, riby nubréZimas. Kadangi dizaineris pradeda §j
dialoga, ] kurj savanoriskai jsijungia jo tikslinis klientas, dizaineris $iuo atveju turi sukurti tas
ribas, kurios jgalins vartotoja, bet kartu ir patj dizainer] kurti. Tam pasiekti, mano manymu,
pirmiausia dizaineriui reikia pazinti save. Pitagoro Zodziai ,,paZink save, tada paZinsi viska“ yra

tarsi raktas j tyrimo problemos sprendima.

Tik pazindamas save, gali nubréZti sau priimtinas bendrakiros ribas, tik paZindamas save,
gali rasti savo autentiSkg balsg kiiryboje, ir kalbant praktiSkai, i§ vartotojo perspektyvos — tik
pazindamas save gali geriausiai priimti tvarius sprendimus, susijusius su bet kokio daikto ar

paslaugos jsigijimu.

Pirmiausia keliu sau klausimg — kas esu as, tas zmogus, kuris renkasi kurti ir savo kiirybg

realizuoti? Tam nusprendziau nusibraizyti kiirybinio identiteto Zemélapj, kuris yra grafiné

20 Why writing by hand is better for your brain. Fagan Abigail, [Zioréta: 2024-03-04], interaktyvus:
https://www.psychologytoday.com/intl/blog/evidence-based-living/202402/writing-by-hand-is-good-for-your-
brain
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priemoné¢, kuri gali padéti kiiréjui geriau suprasti, i§ ko susideda jo kiirybinis identitetas, geriau
pazinti save, kurio pagalba véliau bus atliekami eksperimentai (2.1 pav.). Strateginés intuicijos
metodas buvo taikomas kartu su kiirybinio identiteto zemélapiu, taip strategiSkai naudojant tiek
mening, tiek racionalig savo puse, su intencija, kad kiiryba biity autentiska ir biity panaudojami
tiek turimi jgiidziai, tiek praktiskai pritaikomos asmeninés vertybés, taip pat svarbu pradzioje
buvo nusistatyti darbo motyvus, bei geriau suprasti kokiomis saglygomis man ateina idéjos ir

sprendimo budai.

2.1 pav. Kirybinio identiteto Zemélapis, autoré¢ Simona Adomaviciené

Pirmasis eksperimentas tyrimo pradzioje buvo jkvéptas jau esamo prekés Zenklo
Mudvi braizo — aplikacijy ir paieSkos, kaip jas personalizuoti. Buvo iSkeltas klausimas, kaip
aplikacijy pagalba, per mados aksesuarus biity galima pradéti ir vystyti dialogg su vartotoju.
Pirmoji idéja, itin glaudZiai susijusi su personalizacija buvo pritaikyti Zmogaus rasyseng mados
produktuose. Pasak filosofo Charles Taylor ,,Kalba esanti ne pasaulio pazinimo instrumentas,

bet viso zmogiskojo patyrimo pagrindas‘?!

, vadinasi tai yra itin asmeniska ir individualizuota,
kaip ir kiekvieno Zzmogaus patyrimas, todél nuo kalbos pradéti eksperimentus pasirodeé
organiSka. Eksperimentavau su savo rastu, pirmiausia paraSydama jvairy teksta — nuo savo

sukurto eilérasc¢io iki zinomy autoriy kiiriniy uzra§ymo ir véliau to rasto perkélimo j aplikacijas,

ZLTAYLOR Charles, Autentiskumo etika, Vilnius: Aidai, 1996, p.17
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taciau kilo klausimas, kg konkreciai biity galima uzraSyti nepazeidziant autoriy teisiy. Visi Sie
ieSkojimai atvedé iki lietuvisky sutartiniy, kurios pasirodé visapusiskai tinkancios
personalizacijos temai dél jy unikalumo, dialogo tarp dainuojanciyjy islaikymo svarbos,
bendrakiiros principo ir prekés Zenklo Mudvi stilistikos, kuri glaudZziai susijusi su lietuviy

liaudies ir baltiskais zenklais.

Taip pat sutartiniy tema yra viena 1§ mano vaikystés temy, kadangi nuo pat mazens augau
apsupta lietuviy liaudies dainy savo mamos, kuri yra etnomuzikologe ir visg gyvenima dirba su
vaikais (moko juos dainuoti, kankliuoti lietuviy liaudies dainas) déka, todel organiSka buvo
pasitelkus kiirybinio identiteto zemélapj pradéti ieskoti pri¢jimo prie tyrimo eksperimenty nuo
vaikystés aplinkos ir kasdienybés prisiminimy. Nuo §io etapo sutartinés tapo inspiracija

visiems tyrimo eksperimentams.

Tyrinédama tekstg ir jo integracija mados objektuose, eksperimentams kirpau i§ odos
atraizy jvairiy teksty dalis, jungiau juos j jvairius ornamentus. Pasirinkau 5 sutartines, kuriy tiek
tekstas, tiek jame esantys Zenklai atitinka Mudvi prekés Zenklo stilistika, eksperimentavau
iSrinkty Zenkly tematika, kaip juos galéciau pritaikyti kiirybinei sistemai kurti ir kaip jos galéty

atrodyti ant sukurty mados produkty baziy.

- o
[/7n
”e v

e \
//}}':"""“‘\‘

2.1 pav. Koliazas, autor¢ Simona Adomaviciené
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Eksperimentas 1
Sutartiné ,, Tur¢ja liepa, lioj taduvéla®
Rasysena

Si sutarting jkvépé simboliy ir zenkly ieskoti tiesiogiai, padio dainos teksto vizuale —
zodziuose, ir paskatino pasitelkti personalizacijg per Zmogaus rasysenos pobiidj. Pasirinkau
uzrasSyti patikusj dainos sakinj ranka pati, véliau i§ savo raSysenos pagaminau trafaretus,

kuriuos véliau panaudojau kerpant zodzius i§ odos.

Zmogaus radysena atskleidzia Zmogaus charakterj, temperamenta, netgi bendravimo
pobiidi, todél tiriant mados produkty personalizacijos taikymg mados Zenkle, $is biidas, kai tam
tikro zmogaus rasSysena yra pritaikoma prie kuriamo produkto, yra itin personalizuotas ir
skatinantis bendradarbiavimg su vartotoju. Mados dizaino objekte Sie zodziai gali buti jvairiai

ikomponuoti, pritaikant ZodZius kaip ornamentg jvairiose aksesuaro dalyse.

2.2 pav. Eksperimentas 1, autoré Simona Adomaviciené
Eksperimentas 2
Sutartiné ,, Tur¢ja liepa, lioj taduvela®

Liepos simbolis

Ta pati sutartiné jkvépé panaudoti ir tiesioginj joje apdainuojama simbolj — liepa. IS
popierinés/plaunamos odos kirpau liepos lapelius ir juos prisiuvau prie rankinés rankenos

fragmento. Vizualiai eksperimentas atrodé turintis daugiau potencialo tinkinimui — vartotojui
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pasirenkat lapeliy dyd;j ir spalva, tam tikrg vieta aksesuare, lapeliy kiekj, taciau rezultatas
tenkino tik i§ dalies, atrodé, kad tai pernelyg standartizuotas prié¢jimas, todél vél grizau prie

savo tikslo ir ieSkojau kitokios prieigos toliau.

2.3 pav. Eksperimentas 2, autoré¢ Simona Adomaviciene
Eksperimentas 3
Sutartiné ,,Uzaugo liepa“
Garso vizualizacija

Po pirmyjy eksperimenty kilo mintis j sutartines pazZitréti 1§ kitos pusés. Buvo ieskota
informacijos apie garso vizualizacijg, tyrinétas kimatikos reiSkinys — radialiniy garso vaizdy
1Sgavimas, bei sinestezijos iSraiSka mene. IeSkojau informacijos, kaip bty galima i§ sutartinés
melodijos/naty sudélioti ornamentg, galbut per tam tikrg medija biity galima iStransliuoti

vizualiai ir po to perteikti kiiryboje.

Buvo tyrinéta tekstilininkés ir kompozitorés Eglés Medeksaités kiiryba, kuri atrado
unikaly tekstilés rasty perkélimo | muzika principg, kuriame naudojamos baltos ir juodos rasto

gardelés lemia muzikos aukscio, ritmo, dinamikos ir tembro parametrus.

Garso vizualizacija Siame eksperimente buvo i§gauta uzrasius sutartinés melodijos natas
ir pagal jy ilgius sudaryta staCiakampiy schema, i§ kurios, pagal esamg melodijag buvo
déliojamas apvalus ornamentas, tarsi mandala, kuri prekés Zenkle ,,Mudvi®“ yra daZnai
naudojama, tik Siuo atveju mandala ne simetriska, dél melodijos pobtidZio. Visas §is ornamentas

buvo iSkirptas i§ popierinés/plaunamos odos ir prisiitas prie pavyzdinio pagrindo.
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2.4 pav. Eksperimentas 3, autoré¢ Simona Adomaviciené
Eksperimentas 4
Sutartiné: ,,Teka upelé
Garso vizualiacija

Sis eksperimentas panaSus j prie§ tai buvusj eksperimenta, ta¢iau buvo panaudota kita
sutarting ir dvi spalvos, garsy atskyrimui. Ornamentas buvo kirptas i$ dirbtinés odos ir prisiiitas
prie neperslampamo audinio kordura pagrindo (kurj dazniausiai naudoju sititi kuprines prekés

zenklui ,,Mudvi®).

2.5 pav. Eksperimentas 4, autoré¢ Simona Adomaviciené

Eksperimentai 3 ir 4 yra itin glaudZiai susije¢ ir biitent garso ilgio tyrin¢jimas per sutartines
atvede prie id¢jos galbut keisti darbo tema, siaurinti ir likti tik ties sutartinémis, nes Sioje temoje

matési daug potencialo, bei pradéjo atrodyti, kad galiu ir nerasti geriausio sprendimo, kaip
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personalizcijg jtraukti j kurybg, todé¢l toliau pasirinkau testi eksperimentus su garso

vizualizacija.
Eksperimentas 5
Garso forma

Garso ilgiy vizualizacijos pritaikymas kuriant dizaino objekto forma. Buvo pasirinktas
vienas stulpelis ,,Turéja liepa“ sutartinés ir i§ to stulpelio garso ilgiy atitinkamai iskirpti
staciakampiai, kurie eksperimenty biidu buvo déliojami j tam tikras 2D dizaino formas i$ kuriy
véliau buvo siuvami jvairiis mados dizaino objektai. Perzitiroms buvo pasiiita pailga forma,
kiekvienai déstytojai primenanti vis kitokj realy objekta — kiidikj/mai$a/romba/laiva. Si forma
buvo i§gaunama naudojant vieng i§ 2D objekty, sukurty i$ sutartinés garso ilgius atitinkanciy

staciakampiy, kurie véliau buvo intuityviai sujungti.

2.6 pav. Eksperimentas 5/1, autor¢ Simona Adomaviciené

2.7 pav. Eksperimentas 5/2, autor¢ Simona Adomaviciené
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Sis eksperimentas suteiké galimybe sutartine ,.jdaiktinti pasitelkus sutartinés garso
ilgius, kurie virt¢ staciakampiais buvo déliojami ir siuvami mados aksesuarui iSgauti.
Nuotraukose uzfiksuotos isklotinés atrodé kaip jdomi pradzia produktui kurti, taciau

nusprendziau ieskoti dar kitokio pri¢jimo budo.
Eksperimentas 6
Sekundinis ornamentas

Buvo paimta idéja, kad sutartiné turinti sekundinj, vis persipinantj saskambj, kurio
koncepta galima biity panaudoti jvariy rasty déliojime. Buvo sukurtas vienas Zenklas, kuris
véliau déliojamas jvairiais dydZziais ir rakursais, bei kiekiu sudarydavo persipinancius rastus,
tarytum sutartinés skambesys. Véliau Sis raStas buvo integruotas j eksperimentinius mados
objektus, kurie buvo kuriami be eskizo, Cia eskizas yra pati praktiSkai kuriama forma i§

medziagy, kurias dizaineré turi po ranka — grindy apsiltinimo medZiaga, popierius, plévelé.

2.8 pav. Eksperimentas 6/1, autor¢ Simona Adomaviciené

2.9 pav. Eksperimentas 6/2, autor¢ Simona Adomaviciené
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Sis eksperimentas buvo labiausiai nutolgs nuo personalizacijos. Sutartinés, kurios buvo
pasirinktos, kaip atskaitos taSkas personalizacijos pritaikymui kiiryboje surasti, tapo
dominuojanciomis ir diktuojan¢iomis darbo kryptj. IS pradziy planavau ir likti ties jy
tyrinéjimu, taciau supratau, kad reikia atsitraukti kuriam laikui ir sugrjzus pabandyti paziiiréti j

sutartines kiek kitaip, permastyti ar i$ tiesy tai turéty biiti darbo pagrindinis objektas.
Eksperimentas 7
Zmogus kaip ornamentas

Sis eksperimentas atvedé mane j save. Viduje jaué¢iau, kad reikia dar giliau ieskoti,
nor¢josi eksperimento su tuo, kg geriausiai pazjstu. Pradéjau galvoti apie tai, i$ kur atéjau — 18
kiek kitokios disciplinos — Sokio, nors paraleliai dizainas éjo visad Salia, taCiau biitent Sokis
paliko gan stipry jspauda darbui su kitais zmonémis, o tyrinéjant sutartines zmogaus elementas
dominuoja visame kame. Prisiminiau, kokiais metodais dirbau kurdama choreografija ir Siame
eksperimente i¥bandZiau juos jau kitomis akimis. Sokio/judesio kiiryba, ypaé modernaus $okio,
daznai vyksta uzduociy Sokéjams pateikimu ir bendru darbu link rezultato, panasiai dirba ir kai
kurie reZisieriai. Zinoma, pirmiausia yra idé¢ja, §iuo atveju — sutartinés ir jy vizualizavimas.
Tuomet seka tam tikros uzduotys ir pratimai, kuriy pagalba po truputi gimsta pats Sokis, idéja
auga, skaidosi, kazkas pasibaigia, kazkas pasitraukia, kazka padedame i Sona, o kai ka ir

pasiimame, transformuojame.

Siame eksperimente dirbau su $okéja Urte Skrodenyte, su kuria kiiréme mano bakalauro
baigiamajj darba, viena kitg gerai pazjstame ir darbas visad atnesSa jdomiy rezultaty ir kartais
netikétumy. Su Sokéja aptaréme kas yra sutartinés, kokios id€jos aplanko galvojant apie jas,
kokios asociacijos. Pirmiausia dirbome statiSkos vaizduotés pagalba, dar be pacio judesio,
kuomet jautémés pasirengusios, paleidau sutartiniy jrasg — tiek tradicinj jrasa, kuriame
dainuojama be jokiy instrumenty, tiek elektronines sutartines, jraSytas Siuolaikiniy muzikanty.
Sokéja vis giliau pasinéré j meditatyvy judesj, i§jausdama kiekvieng nata, kiekviena sekunda,
ritmo pasikeitima, jstojima/iSstojima. Daviau jai rekvizitg zaidimui — lino audinio gabala, kurj
ji naudojo judesiui.

Visg §] procesg nufilmavau ir véliau i§ video intuityviai iSrinkau nuotraukas, i§ kuriy

pradéjau délioti paprastus rastus pasitelkdama veidrodinj principa.

Siame tyrimo etape nusprendZiau, kad sutartiniy konceptas buvo atspirties tagkas

eksperimentams, j jas daugiau nebus gilinamasi.
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2.10 pav. Eksperimentas 7/1, autoré¢ Simona Adomaviciené

Siuose rastuose savo vaizduotés pagalba pradéjau matyti besikeiGian¢ias formas,
isijunges protas déliojo aksesuary variantus, galbiit jungiant linijomis Sias figiiras, taciau kuriam
laikui §j eksperimentg atidéjus i Song, kilo kiek kitokia idéja, man paciai, kaip kar¢jai
artimiausia — kadangi tyrinédama sutartines pradéjau mastyti apie patj zmogy, ne tik apie
apdainuojamus simbolius/metaforas ar garso ilgiy vizualizacija, priéjau prie pacio zmogaus,

kaip ornamento ir nusprendziau judancios Sokéjos figiirg persipiesti kaip trafarets.

2.11 pav. Eksperimentas 7/2, autoré¢ Simona Adomaviciené
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ISsikirpau jy daugybe, jvairiy judesiy aplitude uzfiksuoty, taip pat véliau i$ trafarety

déliojau jvairias formas, taip gaudama dar kitokiy siluety.

2.12 pav. Eksperimentas 7/3, autoré¢ Simona Adomaviciené

2.13 pav. Eksperimentas 7/4, autoré Simona Adomaviciené
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IS pradziy buvo mintis naudoti spalvas ir galbiit ornamentui pasitelkti patj Zmogaus
vaizda, tarsi iSkirpta i$ nuotraukos, kuris vélesniame etape gali biiti pagaminamas taip, kad
aksesuaras biity apsaugotas nuo iSoriniy jtaky, tokiy kaip trintis, drégmé, laikas. Nors estetiSkai
vaizdas atrod¢ patrauklus, taciau nor¢jau tyrinéti toliau, eiti daugiau link abstraktumo ir

simbolizmo.

2.14 pav. Eksperimentas 7/5, autoré¢ Simona Adomaviciené

Toliau tesdama eksperimentus Zzmogaus trafaretus naudojau ne tik ornamentui iSgauti, bet
ir paciai rankinés formai. Déliodama figiiras instinktyviai noréjau iSgauti tam tikra forma, kuria

tarsi apibréZty turimi trafaretai.

2.15 pav. Eksperimentas 7/5, autoré Simona Adomavicien¢

Véliau 1§ gauty eskizy iSsirinkusi dvi labiausiai patikusias formas, jas kirpau i§ storo

popieriaus ir konstravau ranking.
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2.16 pav. Eksperimentas 7/6, autoré¢ Simona Adomaviciené

Aksesuarai gavosi ganétinai kompleksiski ne tik dél ornamenty, taciau ir dél formy su
daugybe smulkiy detaliy, kas ateityje gali apsunkinti rankiniy gamyba, todél buvo nuspresta
toliau ieskoti geriausios rankinés formos dizaino, kuris harmoningai deréty su kompleksisku

ornamentu ir neapkrauty bendro dizaino.

IS Sio eksperimento a$ atéjau j santykj su vartotoju. Gimé idéja, kad tuo paciu principu,
kur ieskau vientisos stilistikos dizaine, $tai ¢ia randu rakta, kuriuo galiu atrakinti bendrakiirystés
principa, remiantis judesio eksperimentu. Supratau, kad visi judame skirtingai, esame skirtingy
formy, skirtingy ktiny, skirtingai fiksuojame save ir savo veiklg per fotografija — skirtingai save

vaizduojame.

Siame etape pradeda ai¥kéti, kaip suderinti personalizacija su bendrakiira. Kaip gi

jtraukti vartotoja? Idéja tarsi skyla j dvi dalis:

1) Skatinamas individualizmo poreikio, vartotojas uzsisako ,,Mudvi“ prekés Zenklo
aksesuarg, kuris bus kuriamas jkvéptas to zmogaus silueto/kiino/judesio, tam jis dizaineriui
(8iuo atveju — man) atsiuncia iki 7 vienety savo jvairiy nuotrauky. Tai gali baiti nuotraukos tiek
1§ paties gyvenimo, kuriame jis kazka veikia, tiek surezisuotos, kaip jis nori save matyti arba
parodyti. AS, kaip dizaineré, gavusi klienty nuotraukas i$ jo siluety sukuriu ornamenta, kuris
kaip aplikacija yra prisiuvamas prie pasirinktos rankinés formos. I$ ¢ia ir ateina ta bendrakiira,

kuri yra suderinama su mano vertybémis ir kuri suteikia man laisve kurti, bet kartu ir jtraukia
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pat] vartotojg j visa procesg. Personalizacijai reikia unikaliy Zmogaus duomeny, jo asmenings
nuotraukos ir yra Sie duomenys.

2) Skatinamas prisiminimo/jkvépimo/asmeninés istorijos poreikio vartotojas,
norédamas jprasminti artimo zmogaus atminimg, arba jkvepian¢io Zmogaus prisiminima,
atsiunCia (perspektyvoje — jkelia j ,,Mudvi® prekés zenklo internetinj puslapj), to Zmogaus

nuotrauky ir visas procesas kartojamas taip, kaip pirmoje dalyje.

Svarbu paminéti, kad Siuo atveju pat kiinas, kaip siluetas (be judesio) néra svarbiausias.
Svarbg suteikia pats zmogaus biivis, veikimas erdvéje — ar Sokantis, ar valgantis, ar einantis —
svarbiausia VEIKIANTIS, ir to veikimo formos ir yra pacios jdomiausios man kaip kiiréjai, jos
jkvepia, nes tai yra apie pat] zmogy, jo asmenybg¢, pomégius, galimybes, individualuma, tai

pasakoja jo ISTORIJA.

Tesdama eksperimentg pasirinkau iSbandyti praktiSkai, kaip galéty sektis Sig kurybine
sistemg pritaikyti kuriant su realiu Zmogumi. Tam atlikti buvo paraSyti laiSkai buvusioms
atsitiktiniu btadu pasirinktoms 23 prekés Zenklo ,,Mudvi“ klientéms, Kkuriuose pristatomas
magistrinio darbo tyrimas, pasitlymas jame sudalyvauti ir instrukcijos, kokio pobtdzio
nuotrauky tyrimui reikia. | pasitilyma atsiliepé 8 moterys, kurios atsiunté po 7 savo asmenines
nuotraukas, kuriose jos uzfiksuotos tam tikroje veikloje. IS gauty nuotrauky nusipieSiau 2D

Seselinius siluetus ir pradéjau ieskoti prieigos prie rankinés formos ir dizaino.

2.17 pav. Figiiros Ses¢lio ornamentacija, autoré Simona Adomaviciené

IeSkodama savo sistemos ir nenorédama prarasti savo kiirybinio ID darau niveliacijos
momentg — panaikinu spalva ir palikau tik autentiSka zmogaus judes;j ir emocijg (2.17 pav.).
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IS Sio projekto as$ dar supratau, kad Sis personalizacijos metodas gali buiti panaudotas ir
industrinéje madoje — mes kaip ir kuriame kliento portreta, bet jis vis tiek yra abstraktus. Minios
portretas — padarytas mano kiirybiniu principu, kurj galima taikyti ir masinéje gamyboje — tai

bty galimybe, kurios Siame tyrime toliau nebevystau, ji lieka perspektyvoje (2.18 pav.).

2.18 pav. Dizainerio ir kliento dialogas — bendrakiiros eksperimentas, autoré Simona

Adomaviciené

Dizaine uzfiksuotas Zmogus

Pasak sociologo Anthony Giddens ,,Kiinas atrodo paprasta sgvoka, ypa¢ palyginti su
tokiomis sagvokomis kaip ,,A$* arba ,,AS tapatumas®, taciau kiinas néra tik fizinis darinys, kurj
mes ,.turime®, jis yra veiksmy sistema, praktiSkas btdas, o tai, kad jis praktiskai panires |
kasdienio gyvenimo sgveikas, turi esming reik§me palaikant aisky ,,A$“ tapatumo jausma*?2, 0
individualizmas, kuris skatina personalizacijos poreikj, yra tai, i§ ko kyla asmens tapatumo

paieskos.

Si citata puikiai iliustruoja kiirybinés sistemos strategija, kuriai pasitelkiamas zmogaus
siluetas, bet pabréziama, kad zmogus turi biati VEIKIANTIS. Zmogaus veikla, pomégiai,
kasdiené bitis tarsi apibrézia kas ir koks jis yra. Siuolaikiné visuomené yra itin iliustratyvi,
socialiniy tinkly pagalba kuriamas Zmogaus jvaizdis, jo raiSka gyvenime, visa tai sudaro
zmogaus virtualy tapatuma, kurio svarba iSrySkéjo 2020 metais, kuomet jvedus karanting,
gyvenimas persikélé | virtualig erdve, nors véliau grizome prie jprasto kontaktinio gyvenimo,
praeita patirtis virtualybéje paliko pédsakus ir biities dualumg — realybe ir virtualybg, kurios
atrodo glaudziai susipynusios. Veikian¢io Zzmogaus id¢ja susitapatina su Siuolaikinio Zmogaus

savo tapatybés stiprinimo poreikiu.

22 GIDDENS Anthony, Modernybé ir asmens tapatumas, Vilnius: Pradai, 2000, p.129.
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Visi pries tai vykdyti eksperimentai turi bendrg vardiklj — vieng zmogy, kuris i§ savo
patir¢iy, jgidziy, vertybiy, jkvépimo, nory ir siekiy kaip skruzdelé po Sapelj nes¢ ir state
skruzdélyna, $iuo atveju tas skruzdélynas yra rastas sprendimas, kaip igyvendinti bendrakiira,
kuri buty tiek darniai jsiliejusi | kuriamg prekés Zenkla, tiek turéty tam tikrg aiSkig sistema, bei
gaires, kaip $i bendrakiira gali vykti — ne tik pacio dizainerio aiSkumui, bet ir vartotojo, kuris

norés jsitraukti.

Karybinés sistemos rezultatas — teigiamos vartotojo patirties siekiamybé ir sukurtas
galutinis produktas — rankiné. Visas procesas skirtas dizaineriui pirmiausia geriau pazinti savo
klienta, o ta Siuo atveju galima padaryti per jo asmenines nuotraukas, kurios atspindi ne tik kaip
tas zmogus atrodo, bet ir kokia veikla uzsiima, tai nebttinai turi biiti profesiné veikla, klientas
parenka nuotraukas savo nuozitira — vVadinasi tokias, kurios jam labiausiai patinka, kuriose jis
jauciasi savimi, arba tokiu, kokiu noréty buti. Dizaineris, nagrinédamas §ias nuotraukas siekia
neutralumo ir empatijos — jsijausti j tg zmogy, nesmerkiant, nekritikuojant, o tarsi susitapatinant
su zmogumi ir randant bendrystg, per kurig kiirybinis procesas tampa asmeniskas ir

individualus.

Véliau procesas veda per eskizavimg, lekaly konstravima, siuvima ir galutinio gaminio

uzbaigimg (pav.2.19).

2.19 pav. Produkto kiirimo eiga, autor¢ Simona Adomaviciené

Taigi, nuosekliai jgyvendina bendrakiira atveria plaias galimybes kiirybai. TreCiajame
skyriuje apibendrinama eksperimenty eiga ir paaiskinama, kokiu biidu autoré pasirinko

vizualiai iSkomunikuoti gautus rezultatus ir savo poziiirj ir personalizacijg.
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3. KURYBINIS DARBAS ,,SUOKALBIS*

,, Personalizacija (lot. persona — asmuo), procesas, darantis zZmogy asmenybe,

issiskiriancia i§ kity Zmoniy individualia saviraiska “*®

Magistranttros studijy metu buvo atliekami jvairiis eksperimentai siekiant rasti pri¢jima
prie kiirybinés sistemos sukiirimo, kuri jgalinty dizainerio ir vartotojo ,,suokalbj* — paprastai
tariant susitarimg. I§ dizainerio pusés — kuriai kiirybos daliai jtakos turés klientas, o kiek jis

pats, o iS kliento pusés — Kuri jo savasties dalis taps jkvépimu sukurti personalizuotg produktg.

Baigiamojo kurybinio darbo dalis apibendrina nagrinéta personalizacijos teorinj ir
praktinj aspekta, kuris iSaugo i studijy metu atliekamy eksperimenty ir nagrinéty literatiiriniy,
bei kity informaciniy Saltiniy. Personalizacijos, kaip individualumo aspektas buvo
nagrinéjamas pirmiausia per autorés saves kaip kiir¢jos pazinimg i§ kurio eksperimenty biidu
buvo prieita prie kirybinés sistemos, kurios pagalba prieinama prie kliento individualiy

duomeny ir jy integravimo ] prakting kuryba.

Praktinis kiirybos aspektas vaizduojamas kaip viena i§ meninés instaliacijos daliy —
paprastas baltas suolas ant kurio vaizduojama kiirybinés sistemos eiga galutiniam mados
objektui sukurti, kuris véliau bus dévimas individualaus kliento. Si eiga susijusi su konkrecia
prekés zenklo ,,Mudvi® kliente, jos nuotraukomis, i§ kuriy buvo pagamintos baltos figaros,
inspiravusios rankinés forma, jos lekalai, prototipas, pasiiitas i§ balto veltinio ir galutinis

gaminys — rankiné i$ baltos ananasy odos (3.1 pav).

3 Visuotiné lietuviy enciklopedija, [Zitréta: 2024-03-12], interaktyvus: www.vle.lt/straipsnis/personalizacija
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3.1 pav. Produkto atsiradimo istorija, kiirybinis darbas ,,Suokalbis®, autoré Simona

Adomaviciené

Kliento kiiryba Siame etape susijusi su jo uzfiksuotomis nuotraukomis. Jis skatinamas
save vaizduoti tokiu, kokiu save mato, koks galvoja jis yra, ko nesukontroliuosi, taciau kaip
kiiréjui, galima paskatinti. Zmogus, gaves uzduotj, pavaizduoti savo veiksmus, veikima, tarsi
pasineria ] savianalize¢ ir ieSkojima savo tapatumo. Kiiré¢jas Siuo atveju tampa tuo veidrodziu,

savgja kuryba atspindin¢iu to Zmogaus tapatuma.

Kita instaliacijos dalis vaizduoja bendrakiiros personalizacijoje aspekta — interaktyvi
balta didesnio nei jprasta formato rankiné ant kurios parodos dalyviai gali savo nuoziiira
idélioti ornamenta i§ veidrodiniy Zmogaus kontiro figiry (3.2 pav). Sios veidrodinés figiros
pagamintos i§ prekés Zenklo ,,Mudvi* klienciy figiiry kontiiry, bei kiekviena atspindi jj laikantj
ar ] j] Zitirint] Zmogy. Parodos dalyvis, jsitraukiantis } ornamento kiirima nejucia palieka ir savo
individualius pir$ty antspaudus ir taip tos figliros tampa dar labiau suasmenintos. Interaktyvia
rankine noriu parodyti, kad daznai kiirybinéje prekeés Zenklo veikloje postiimis sukurti tam tikra
produkta atsiranda iSgirstant kitag zmogy, gaunant jvairiy komentary, pastaby, pageidavimy,
girdint norus, tarsi jie pasako — a$ atsakau, kaip kvépavimas, kaip dialogas. Rankiné pasirinkta
kaip metafora, atspindinti prekés Zenkla, o pats prekés Zenklas susideda i§ klienciy, kurios jj
renkasi, be juy — jo nebiity, Cia taip pat reikalngas dialogas. Taip pat veidrodinés figiiros

simbolizuoja désnj, kad Zzmogus vienas kitam yra kaip atspindys.
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3.2 pav. Interaktyvi rankiné, kiirybinis darbas ,,Suokalbis®, autoré¢ Simona Adomaviciené

Trecioji instaliacijos dalis susideda i§ Zmogaus dydzio skaidriy siluety, kurie yra
pagaminti taip pat i§ prekés Zenklo ,,Mudvi* klienc¢iy figiiry kontiiry ir vienos autorés figiiros
su mintimi, kad ir kiek mes kaip kiiréjai stengtumémés sujungti savo kiiryba su Kkitus
Zmogumi, personalizacija pirmiausia yra apie patj kiiréja, jis pirmiausia nesamoningai

personalizuoja save kiiriniuose.

Balta spalva instaliacijoje simoblizuoja pradzig, kurioje dar nieko néra. Tabula rasa —
Svari balta drobé, nuo kurios visa prasideda. Taip ir kiiryba neatsiranda i§ niekur, ji formuojasi
i§ patirciy, stebéjimo, veikimo, jspiidziy, grozéjimosi, prasmés ieskojimo ir klausimy kélimo,
ir dazniausiai — bendravimo ir dalinimosi su kitu Zmogumi. Tabula rasa, tai ir Svari lenta ant
kurios dar nepradéta raSyti. Taip ir personalizacija yra vis dar besiformuojantis, lankstus ir

neapibréztas reiSkinys, kurj kiekvienas kiiréjas gali taikyti savo pasirinktu biidu.
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ISVADOS

1. Individualizuoty mados produkty poreikis vis auga ir tai tampa nauja tendencija.
Siuolaikinis zmogus gyvena individualizuotoje visuomenéje, ta¢iau kartu troksta ir bendrumo,

vadinasi, siekiamybé — individualumas bendrystéje.

2. Bendrakiirystés ir personalizacijos principu kuriantis prekés zenklas formuoja nauja,
atvirg strategija, kuri yra prieSinga tradicinei — uzdarai strategijai. Vadinasi $i strategija néra
apibrézta, kiekvienas kiiréjas ja taiko pagal savaip suprastus principus ir galimybes, taip, kaip
jam ir jo tiksliniam klientui yra priimtina ir zadina smalsuma, bei kuria naujg prekés Zenklo ir

Jo kuriamy produkty verte.

3. Tyrime analizuoti mados prekés Zenkly pavyzdziai rodo, kad personalizacijoje taikoma
bendrakiira gali buti tiek tiesiogine, kuomet atsizvelgiama i tam tikrys Zmogaus individualius
parametrus ir pagal juos sukuriamas produktas (Abstract atvejis), tiek netiesioginé, kuomet
gaminys savo specifika ir individualaus zmogaus interakcija savaime personalizuojasi (Vivid

Bag atvejis).

4. Lyginant tinkinimo praktika su personalizacija, pastaroji ne visiems vartotojams gali
biiti priimtina, nes tam tikri personalizuoti elementai tokiame dizaine gali buti staigmena.
Galima teigti, kad viena i§ personalizacijos stiprybiy yra staigmenos elementas, kuris
susiejamas su asmeniu ir unikaliais jo duomenimis, taciau ir prekés Zenklo, kurj vartotojas
renkasi, braizo kombinacija. Vadinasi klienty segmentas, kuris rinktysi tokj produkta turéty biiti
atviras naujovéms, bei netikétumui, taip pat teikiantis didele svarbg individualiam priéjimui,

bei paciam produkto autentiSkumui.

5. I8 tyrime nagrinéty prekés zenkly pavyzdziy galima matyti tendencija, kad tinkinimas
daZniau naudojamas didziyjy prekés zenkly, o personalizacija, kuriai reikalingi individualts
zmogaus duomenys renkasi smulkesnés mados kompanijos. Si tendencija rodo, kad galimai
lengviau suvaldyti procesus yra turint mazesn¢ kompanija, kuomet yra papraséiau skirti

daugiau laiko individualiam pri¢jimui prie Zmogaus ir bendrakiiros proceso.

Cv v —

klausimai, yra rasti pri¢jimg tiek prie kiirybos, tiek prie kliento, norint jdiegti | visa procesa
savo vertybes, kad santykis su klientu tapty labiau karybiskas ir panaSesnis j dialoga. Sis
»pasnekesys* keicia tiek dizainerio, tiek kliento pozitrj  pat] produkto kiirimo ir jsigijimo
procesg, kuris tampa sgmoningesniu ir geriau apgalvotu, vadinasi tokia patirtis mazina pirkimo
impulsyvuma ir gali prisidéti prie samoningumo ugdymo, ko pasekoje galima prieiti ir prie

tvarumo klausimo.
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7. ISnagrinéti bendrakiiros pavyzdziai turi nemazai panasumy, kaip ir skirtumy.
PanaSumas tame, kad galutinj zodj, kaip dizainas atrodys vis tiek taria kiiréjas arba dizaino
komanda, o skirtumai dazniausiai pasirodo bendrakiiros pradzioje, kaip sukuriamas pri¢jimas

prie vartotojo, ji jtraukiant j bendrakiirg.

8. Tyrimo eksperimenty metu sukurtai kiirybinei sistemai pagrindg padéjo naudotas
strateginés intuicijos metodas ir kiirybinio identiteto Zemélapis, kurie autorei padéjo atrasti
prieigg prie bendrakiiros, iSlaikant esamo prekés Zenklo stilistika. Autorés patirtis Sokio
disciplinoje tapo atspirties taSku pritaikant bendrakiirystés principa kiiryboje — surastas
pri¢jimas prie personalizacijos per zmogaus kiing ir jo plokStuminés formos, gautos i$
asmeniniy klienc¢iy fotografijy, jvedimas ] dizaing, kartu taikant niveliacijos principa,

panaikinant spalva.

9. Kirybinis darbas atskleidzia personalizacijos kaip reiSkinio neapibréztuma, tam
pavaizduoti pasitelkiama balta spalva, kaip tabula rasa — $vari balta drobé¢, ant kurios dar niekas
nepavaizduota. Sukurta kiirybiné sistema ir jos eiga galutiniam mados objektui sukurti
vaizduojama kaip viena i§ meninés instaliacijos daliy. Antroji instaliacijos dalis — interaktyvi
rankiné su veidrodiniais Zzmogaus figiiros magnetais, kuriuos parodos dalyvis gali délioti savo
nuozilira kaip ornaments, sujungia bendrakiiros praktinj aspekta ir atskleidzia désnj, kad
Zmogus vienas kitam yra kaip atspindys. Trec€ioji instaliacijos dalis — skaidrios zmogaus dydZzio
figtros tarp kuriy yra ir autorés figlira simbolizuoja tai, kad kiiréjas nors ir ieSkodamas

bendrumo su klientu, pirmiausia vis tiek nesgmoningai personalizuoja save kiiriniuose.
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https://ejtech.studio/Chromosonic
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