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SANTRAUKA

Siame moksliniame darbe tiriamas asmens jvaizdis vieSoje erdvéje — savireklamos strategijos
raiSka socialiniuose tinkluose. Savireklamos strategijos raiSka yra analizuojama pasitelkus socialinio
tinklo Facebook dalyviy, sutikusiy dalyvauti tyrime, profiliy nuotraukas. Darbe apzvelgiami asmens
vieSo bendravimo ir prisisitatymo psichologiniai aspektai, jmonés jvaizdzio kiirimo strategijos yra
sugretinamos su asmens ivaizdzio kirimo strategijomis bei aptarta fotografijos raida, interpretacija ir
svarba Siomis dienomis. Darbo tiriamoji dalis susideda i§ trijy daliy: autorés fotografiju apzvalga,
fiksuojant dazniausiai pasitaikancius Zenklus atrinktose fotografijose; iSrinkty zenkly reitingavimas
auditorijos apklausos metu bei respondenty nuomone iSskirti svarbiausi Zenklai tose paciose
fotografijose. Tyrimo metu atskleisti ne tik vyraujantys Zenklai Facebook profiliy fotografijose, ly¢iu
skirtumai pristatant save viesai bei respondenty pastebéti anks¢iau tyrime nepaminéti zenklai.

RaktaZodZiai: Facebook, socialinio tinklo dalyvio profilis, fotografija, asmeninis fasadas, Zenklai,

savireklama.
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Klaipéda University, Klaipéda, Lithuania, 2014. 75 pages., 6 figures, 13 charts., 13 tabels.

SUMMARY

This thesis studies a personal image in the public area, more specifically — the expression of self-
promotion strategy in social network. The expression of self-promotion strategy is analized using some
Facebook profile pictures. The paper gives an overview of people psychological aspect of
communication and public presentation. Company's image-building strategies are compared with
personal image-building (branding) strategies. The evolution of photography, interpretation and
significance of it during these days is discussed. The study itself contains three parts: review of selected
photographies, capturing the most common signs in them; ranking elected signs during the audience
survey and most important signs elected by respondents during the second audience survey. This reveals
predominant signs in Facebook profile photos, gender differences in self-presentation and public
respondents observed signs for the first time in this study.

Keywords: Facebook, social network personal profile, photography, personal facade, signs, self-

promotion.
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IVADAS

Gyvename dvejuose pasauliuose: virtualiame ir realiame. Realusis, jau kaip pats Zodis
sufleruoja, yra toks, koks yra. Cia kiekvienas atlieka savo vaidmenis namuose, darbe, mokykloje
atitinkamai pagal situacija ir socialinj statusg. Vaidiname save patys to nesuvokdami. Vaidiname
norédami atkreipti kity démesi i save, pelnyti ju simpatijas ar antipatijas. Virtualusis pasizymi visai
kitokiomis savybémis: €ia galima paciam pasirinkti, kokias asmens savybes norima atskleisti, o
kokias nuslpéti, vieSinti savo pasiekimus, demonstruoti i§vaizda. Socialiniuose tinkluose pasitelkus
fotografijas asmeniniam profiliui pristatyti, iSorinémis savybémis yra siekiama pateikti norima

saves jvaizdi.

Sio darbo tikslas — ianalizuoti asmens jvaizdzio — savireklamos strategijos raigkos formas,

t. y. zenkly daznius socialinio tinklo Facebook profiliy nuotraukose.
Objektas — socialinio tinklo Facebook profilio nuotraukos.
UZdaviniai:

1. ISanalizuoti asmens jvaizdzio formavimo strategijas;

2. Apzvelgti socialiniy tinkly teikiamas galimybes ir pavojus pristatant save vie$oje
erdvéje;

3. Apibiidinti asmenybés raiska fotografijoje;

4. I8analizuoti savireklamos jvaizdzio formavimo strategija atrinktose Facebook

fotografijose.

Metodai — teorijos analizé, apibendrinimas, kiekybinis (statistinis), kokybinis metodai
(turinio analizé) ir ankety metodas. Siame darbe teorijos analizés ir apzvalgos tikslas yra ,.suzinoti
apie nujausius kity specialisty darbus® (Kardelis, 2002, 105 p.) Apibendrinus visa teorija daromos
prielaidos tyrimui, formuojamas jo modelis. Tyrime panaudojami duomeny lyginimas ir
reitingavimas, aprasomoji statistika — kiekybinis metodas, jie taikomi apskaic¢iuojant gauty rezultaty
skaiCiy ir zenkly pasikartojimo daznius fotografijose. Taip pat turinio analizé — kokybinis metodas,
taikomas fotografiju aprasymams, pasinaudojant auditorijos apklausomis (anketomis), kurios

tyrimui suteikia daugiau informatyvumo.

Problema — socialinio tinklo Facebook profilio nuotrauky atranka formuojant asmeninj

ivaizdj, t. y. reklamuojant ji — iSaukstinant. Siekiama iSsiaiSkinti, kokie zenklai yra populiariausi,



formuojant savo ivaizdi Facebook socialinio tinklo erdvéje ir kaip jos yra suvokiamos kity asmenuy.

Kity asmeny suvokimas aiSkinamas remiantis fotografijose pasikartojanciais zenkly dazniais.

Siame darbe remiamasi bendravimo psichologijos Ziniomis, gristomis Zymiausiy psichologu,
sociology Marko R. Leary, E. Tory Higginso ir E. Goffmano teorijomis. Remiantis atliktais
tyrimais, aptariami internetinio bendravimo ypatumai, vyraujancios dalyvavimo socialiniuose
tinkluose tendencijos, galima nauda ir pavojai, taip pat lyginama asmens komunikacija vieSojoje
erdvéje su organizacijos ivaizdzio kiirimu. Remiantis Zzymiais filosofy, mediju analitiky ir
menotyrininky S. Bullo, R. Bartheso, T. Pabedinsko darbais analizuojama fotografijos reikSmé
socialin¢je erdvéje. Aptariamos jvaizdzio formavimo strategijos socialiniuose tinkluose, kur
daugiausia démesio skirima nuotraukai. Polemizuojama, kaip nuotrauka padeda kurti {vaizdi

socialiniame tinkle.

Teorinéje darbo dalyje suformuota zenkly dazniy teorija savireklamos strategijai iSanalizuoti
pasitelkus socialinio tinklo profilio nuotrauky analize, leidzia nustatyti populiariausius Zenklus
nuotraukose pristatant save viesai. Tyrimo metu apzvelgiami ne tik vyraujantys Zenklai, bet ir paciy
nuotrauky interpretavimas — kaip jas suvokia respondentai aiSkinamasi ankety pagalba.

Terminy vartojimas. Siame darbe savokos socialiniai tinklai ir socialinés medijos yra
naudojamos paraleliai. Socialiniy mediju tyréjas Lonas Safko teigia, kad socialinés medijos yra
tiesiog medijos, kuriomis mes naudojamés, kad biitume socialis, t.y. visuomeniski (Safko, 2010, 3
p.), 0 Michaelis Mandibergas — kad socialiniai tinklai yra viena i§ socialiniy medijy technologiju
(2012, 109 p.). Tai reiskia, kad jos neegzistuoja viena be kitos ir yra tarpusavyje susijusios.

Darbe minima savoka cinikas, kuria kalbama apie amoralius Zmones besiremiancius cinizmu,
o tai yra ,jmoralés principas, pagristas Zmogaus priklausomybés nuo visuomenés neigimu®
(Tarptautiniy Zodziy zodynas, 2005, 136 p.).

Savoka savireklama kilusi i$ angly kalbos Zodziy junginio self-promotion daznai naudojama
siekiant populiarumo, pranaSumo visuomen¢je, komunikacijos teorijoje ir Siame darbe taip pat
siejama su iSaukStintu asmens poziiiriu 1 pati save.

Sio darbo naujumas pasizymi pritaikant organizacijos {vaizdzio valdymo strategija —
savireklama asmens jvaizdZiui analizuoti, o R. Barthes nuotrauky analizés modelis leidzia priskirti
nuotraukose esancius Zenklus, juy reikSmes, ivaizdZiui formuoti. Asmens ir organizacijos {vaizdzio
kirimas yra sugretinamas vienas su kitu, kadangi kiekvienas ju pristato save virtualioje edrdvéje —
turi bendry bruozy. Vienas i$ socialiniy tinkly Facebook yra populiari asmens vieSyju rySiy su
visuomene palaikymo vieta. Socialinio tinklo dalyvio profilis traktuojmas kaip jo asmeniné

savireklamos erdvé — piaras (angl. PiaR — Public Relations).



I. ASMUO IR JO KURIAMAS [VAIZDIS VISUOMENEJE

Zmogaus statusas — jo socialiné padétis visuomenéje, yra svarbus pristatant save viesai. Pagal
iSorinius Zenklus asmens statusas, jo vaidmuo visuomenéje gali biiti nuspéjamas. Asmeni
reprezentuojantys zenklai gali biiti ne tik iSoriniai, bet ir demonstruojamos charakterio savybés.
Nepazindami zmogaus, i§ pirmo zvilgsnio susidarome nuomong apie jo / jos socialini statusa,
galimas pajamas, pasauléziiira ar net biida.

Si darbo dalis skirta i3analizuoti asmens jvaizdzio formavimo strategijas ir priemones (1.1.
poskyris), kuo vadovaujasi asmenys iSskirdami vienas ar kitas savybes. Akcentuojmi asmens
Ivaizdzio aspektai, lemiantys bendravima gyvai ir internete. Aptariamos socialiniy tinkly galimybés

ir pavojai (1.2. poskyris) bei asmenybés raiSka fotografijoje (1.3. poskyris).

1.1. [vaizdzio kiirimo priemonés ir strategijos

Trokstamo jvaizdzio siekiamumas — asmens psichologinis aspektas. Nattralus Zzmogaus
troSkimas atrodyti patraukliai ne tik sau, bet ir kitiems, vercia daznai susimastyti, ar tai, ka matome
ir girdime, visada yra tiesa. Pernelyg itikinama ir grazu kelia nemazai dvejoniy. Tobulumu yra
sieckiama jgyti aplinkiniy simpatijas. Siuolaikinés komunikacijos galimybés ir bendravimo
subtilybés pereina | aukStesnj lygmenj. Bendravimui nebiitina tiesioginé (angl. face-to-face)
komunikacija, nes ja imituoja internetas. Socialiniai tinklai yra populiari bendravimo, susisiekimo ir
ry$iy su visuomene palaikymo niSa. Profiliai internetinéje erdvéje tapo antraisiais ,,a8*, pritaikytais
bendrauti kone taip pat kaip ir realiame pasaulyje.

Anot mokslininky, kiekvienas individas visuomengje uzima tam tikra pozicija Seimoje,
namuose, darbe ar Svietimo istaigoje. Individy skirstymas { socialinius lygmenis skatina
konkurencija savo lygmenyje, kuriame svarbu ne tik igyti aplinkiniy simpatijas savo geriausiomis
savybémis, bet ir patekti | aukstesnj lygmenj. Neatmestina ir tokia versija, kad demonstruotinos yra
ir neigiamos asmens savybés. Sociologas E. Goffmanas yra atlikgs socialinés psichologijos studija
apie savgs ,,vaidinima®. Jis mano, kad individai jsijaucia | savo vaidmenis ir zilirovai yra ,,raginami
patikéti, kad juy stebimas herojus i§ tiesy pasizymi tomis savybémis, kokiomis dedasi pasizymis*
(Goffman, 2000, 28 p.). Zmoniy vaidyba ir veiksmai sukelia jvairias reakcijas. Sios turi pasekmes, o
tai ir yra individo siekiamybe — sukelti tokia reakcija, kurios ir buvo tikimasi sulaukti i§ stebinciyju.
Viskas yra daroma su tikslu vienaip ar kitaip paveikti kitus individus, vienus itikinti, kitus
sunerimti, treius — apgauti. Taip yra kuriama strategija artimos ateities planams jgyvendinti. Taip
pat svarbu ir tai, kuo tiki pats asmuo, atlikdamas Siuos vaidmenis. Anot E. Goffmano, yra du

krastutinumai: ,,individas gali arba isijausti i savo vaidmeni, arba i savo atlieckama vaidmenj Zvelgti



ciniskai“ (Goffman, 2000, 30 p.). Anot mokslininko, pirmuoju atveju, isijaut¢s i savo vaidmeni,
asmuo pats tiki tuo, ka daro, vaidina, o antruoju — suvokia, ka daro, o kartu ir tai, kad melas gali
1SaisSkéti. Ciniko vaidmuo suteikia galimybe apgaudinéti ne tik save, bet ir kitus, kadangi jam gali ir
nertpéti, ka apie tai mano aplinkiniai.

Toliau plétojant sociologo E. Goffmano mintis teigtina, kad pirmaji isptdi apie asmenj galima
suformuoti pasitelkus iSorines savybes. Sios savybés yra suvokiamos kiekvieno skirtingai, tadiau
visuomeng¢je nustatytos normos padeda orientuotis, kas blogai ir kas gerai, pavyzdziui, kokios
kalbangiojo manieros natiiralios ir kokios — ne. Zmogus vaidina savo vaidmenj ir gali biti, kad pats
tuo tiki labiau nei kiti. Yra daug faktoriy, kurie gali atskleisti tikrosios ir vaidinamosios asmenybiy
nevienalytiSkuma, tarkim, neverbalika: gestai, mimikos. Pavyzdziui, veidas, jis daZniausiai
apnuogina musy iSraiskas, atskleidzia reakcijas ir leidZia palyginti, ar tai, ka sako misy lapos,
atitinka miisy biisena. Nors ir jimanoma nuslépti realybg, tai pavyksta ne kiekvienam. Dar 1950-ais
metais Robert E. Park pabrézé, kad pirmoji zodzio ,,asmuo® reikSmé yra ,,kauké®, kaip irodyma, kad
visi samoningai vaidina savo susikurta vaidmeni ir netgi susitapatina su juo (Park, 1950, 249 p.).
Tai galétume interpretuoti kaip nenutriikstanti bandyma keisti savo asmenybe, daznai perteikiant ja
auksStesniame lygmenyje, suteikiant jai daugiau patrauklumo. Kauké gali buti ir ne viena dél
situaciju skirtumo, atitinkamai su kuo yra bendraujama.

Siomis dienomis populiarumo virsiing pasiekes internetas keiGia Zmoniy suvokima apie
bendravimo igtidZius ir patj bendravimo procesa. Bendravimas, kuris vyksta esamuoju arba biituoju
laiku socialiniuose tinkluose — internetinéje erdvéje (angl. online), nepasizymi tokiomis savybémis
kaip akiy kontaktas, lytéjimas ar emocijy raiska. Toks bendravimas yra globalus reiSkinys ir jis vis
daZniau kei¢ia bendravima gyvai. Internetinéje erdvéje, kai komunikacija vyksta per tarpininka,
Zzmogus tarsi uz Sydo — buidamas realiu laiku ir realioje vietoje — apgalvotai gali vykdyti savo
veiksmus kitoje erdvéje. Nors bendraujant pasitelkus medijas — internetu taip pat susiduriama su
asmenybes raiSkos problemomis. Planuojama veiksmy strategija, ka deréty atlikti, kad bty sukelta
norima reakcija i$ kity ir kaip Siuo atveju perteikti save vieSojoje erdvéje. Naudojant tarpininka, t. y.
medijas — socialinius tinklus, lengviau isijau¢iama i planuojama strategija. Internetiniame Zurnale
Cyberpsychology pateikiama nemazai straipsniy bendravimo internete tema, autoré A. Siibak (Tartu
universitetas, Estija) iSskiria E. Tory Higginso savgs neatitikimo teorija (1987, 1989), kuri i§ dalies
paaiskina asmens veiksmuy pasirinkimo galimybes. ISskirti trys saves vaizdo aspektai:

e As-aktualus;
e AS-idealus;

e As-privalomas.
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As-aktualus (angl. the actual self) aiSkinamas kaip pafiam asmeniui suvokiamos jam
budingos savybés; as-idealus (angl. the ideal self) suprantamas kaip asmens viltys ir likesciai; as-
privalomas (angl. the ought self) — tai kity asmeny lukesc¢iai (Siibak, 2009, (3)1 p.). Internetinéje
erdvé¢je, siekiant iSpildyti kity asmenuy lukescCius, asmuo gali leisti sau kur kas daugiau nei tikrovéje.
Remiantis E. Tory Higginso teorija, interpretuojami socialiniy tinkly dalyviy veiksmai, kuriais jie
siekia sukurti atitinkama savo {vaizdi aplinkiniams. Tai galime vadinti asmens psichologiniu
aspektu, kai jis / ji, sickdamas(a) savuy tiksly, gali nuslépti as-aktualus ir labiau iSreiksti as-idealus
pozitrj, taip iSkeldami savo norus ir likesc¢ius, o ne realybe. Internetiné erdvé yra vieta, kur niekas
nedraudzia eksperimentuoti, todé¢l kartu tai gali buti ir vieta, skirta asmens norams jgauti reikSme.
Treciasis aspektas as-privalomas ir kity asmeny liikesciai gali biti siejami su darbu arba namais —
su artimaisiais, tévais, darbdaviais ir kitomis jpareigojanciomis situacijomis.

Kitas tyr¢jas S. Zarghooni (Oslo universitetas, Norvegija) atliktoje studijoje apie savegs
pristatyma Facebook socialiniame tinkle praple¢ia sociologu apmastymus apie asmens prisistatyma
vieSojoje erdvéje ir aptaria keturias sociologo Mark R. Leary (1996) saves pristatymo taktikas,
kurias pritaiko internetiniam bendravimui:

e Saves apibiidinimas;
e Pozitrio iSreiSkimas;
e Neverbaliné komunikacija;

e Socialinés asociacijos.

Saves apibuidinimo (angl. self-description) taktika — ¢ia dazniausiai yra vartojami ZodZiai,
kuriuos zmogus atsirenka, apgalvodamas, kokia informacija jis / ji noréty pateikti skaitytojui
(Zarghooni, 2007, 11 p.). Siuo atveju skaitytojas gali biiti vadinamas stebétoju, kuris socialiniame
tinkle stebi dalyviy veiksmus 1§ Salies. Norint suformuoti tenkinting kity tinklo dalyviy poziiri 1
save, reikia apdairiai pateikti tokia informacija, kuri yra bitina siekiant iSgauti atitinkama rezultata.

Antroji taktika — pozituro iSreiSkimas (angl. attitude statements) — ¢ia atsiskleidzia paties
socialinio tinklo dalyvio poZiiris 1 gyvenima, koks Zmogus jis / ji yra ir kaip suvokia pasaulj
(Zarghooni, 2007, 11 p.). Per miisy pozitri atskleidziamos socialinés, gyvenimiskos, kultiirinés ir
zmogiskosios vertybés. Socialiniy tinkly dalyviams pozitris pasako daug ka apie asmenybeg,
randami panasumai ir skirtumai su kitais asmenimis. ReiSkiama simpatija, pritarimas arba antipatija,
prieStaravimas iSreikStam poziiiriui.

Trecioji taktika — neverbaliné komunikacija (angl. nonverbal communication), kuria Leary
dar skirsto | emocines ekspresijas, fizing iSvaizda bei gestus, judesius, kuriais galima daryti jtaka

kitiems asmenims (Zarghooni, 2007, 12 p.). Neabejotinai neverbaliné¢ komunikacija leidZia jvertinti
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zmogu 1§ kitos pusés — nekalbinés. Atkreipiant démesi 1 Zmogaus iSvaizda, ekspresyvuma
sprendziama apie jo / jos biida, drasa, komunikabiluma ir temparamenta.

Ketvirtoji taktika — socialinés asociacijos (angl. social associations), kurios néra tiesiogiai
susijusios su zmogumi, jos leidzia tapatintis su kitais Zymiais ar sékmingais socialiniais vienetais
(Zarghooni, 2007, 12 p.). Tai yra budas iSreikSti savo simpatijas populiariems asmenims,
s¢kmingiems prekianiams Zenklams. Anot tyré¢jo S. Zarghooni, visos Sios taktikos yra sékmingai
taikomos ir socialiniuose tinkluose. Zmonés daug kalba apie save, atskleidzia tikruosius savo
gyvenamosios vietos, gimimo mety ir kitus faktus. Jie taip pat apibiidina savo pomeégius, reiskia
savo nuomong ivairiomis temomis ir taip iSreiskia savo pasaulézitira, atskleidzia savo vertybes. Per
neverbaling komunikacija internete, pavyzdziui, nuotraukas, socialiniy tinkly dalyviai
demonstruoja, vieSina save, siekdami sulaukti reakcijos 1 ju iSorinius pakitimus, bruozus, o
socialinés asociacijos minétuose tinkluose leidzia demonstruoti savo rysi su populiariosios kultiiros
pasauliu, t. y. Zymiais zmonémis, svarbiais socialiniais vienetais. Dar kitas buidas neverbaliai
iSreiksti nuotaikas raSytinio bendravimo metu — pasinaudoti ikonomis, paveiksléliais, pavyzdziui: ©
(Sypsosi), <3 (myli), :( (liudi). Skiriami saves vaizdo aspektai ir prisistatymo taktikos vieSojoje
erdvéje yra svarbiis siekiant i$siaiSkinti Zmoniy pasirinkimo komunikuoti ir pristatyti save priezastis
Ir priemones.

Ivaizdzio kirimo metu Zzmogus, iSskirdamas vienas ar Kitas savo asmenines savybes,
atskleidzia savo biida, pomégius ir interesus. Siomis dienomis asmenys, kurie nemazai laiko
praleidZia vieSojoje internetingje erdvje, pasitelkia savo bendravimo geb¢jimus ir perteikia juos
tvairiausiomis formomis: nuo fotografijy iki raSytinio teksto formy. Vieni asmenys afiSuojasi
daugiau ir jvairiai, kiti maziau perteikia savaji ,,a$“ Sioje erdve¢je. Toliau Siame darbe nagrinéjamos
priemongs asmens jvaizdziui kurti ir strategijos, kuriy laikomasi, ateities tikslams igyvendinti.

IvaizdZio formavimo vieSojoje erdvéje priemonés ir strategijos. Asmenini {vaizdi
formuojame pasitelkg visas norimas demonstruoti charakterio savybes, netgi tas, kuriy neturime,
taCiau norétume turéti (as-idealus). Vyrauja pagrindiniai kriterijai, pagal ka mus vertina aplinkiniai
ir 1 ka turétume atkreipti démesi komunikuodmi vieSojoje erdvéje.

Norint pakeisti iSorinj savgs vaizda tai nesunkiai galima padaryti su specialiomis
programomis techniSkai apdorojant fotografijas. Dél Sios priezasties, skirtingai nei tiesioginis
bendravimas, virtualusis gali biiti maziau patikimas. Siekiant sukurti pageidaujama savo asmenini
tvaizdi daZniausiai riipinamasi asmens iSore ir veiksmais. Sociologas E. Goffmanas iSorinius
zmogaus bruozus jvardija terminu asmeninis fasadas. Tai skiriamieji zenklai, kurie padeda

perteikti jvairias prasmes, susijusias su asmeniu:
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e Drabuziai — jie gali biiti asmens socialinio statuso atspindys: dazniausiai daromos
asociacijos, kad pasiturintis asmuo rengiasi vardiniais riibais, atitinkamai pagal savo
statusa;

e Rasé — reprezentuoja asmens kilme, pietieCiai ir rytieCiai skiriasi ne tik savo
gyvenamaja vieta, bet ir temperamentu, odos spalva;

e Lytis — nurodo asmens biologing kilmg, ¢ia vyrauja ly¢iy pasiskirstymas ir sukurti
stereotipai;

e AmzZius — reprezentuoja ne tik biologing asmens branda, bet ir sukaupta patirti;

e Ugis — gali biiti priskiriamas i§vaizdos kategorijai. Ugis kaip ir svoris turi atitinkamy
asociaciju su sveiku ir stipriu zmogumi arba nutukusiu ir netizauga;

e ISvaizda — visos iSorinés asmens savybés ir apranga reprezentuoja patraukly arba ne
asmen;;

e Veido iSraiSka — veido bruozai, Sypsena, akys, zvilgsnis palengvina bendravima,
veido iSraiSka padeda suprasti kalbétojo nusiteikima;

e Kalbos modeliai — jie taip pat gelbsti komunikuojant, ramus, linksmas ar Siurkstus
kalb¢jimas atskleidzia asmens nuotaikas ir buida;

¢ Kiino gestai — komunikacijoje suteikia papildomos informacijos adresatui, palengvina
pokalbi; kiino gestai gali biiti skiriami { iSorinius stimulus arba manieras (Goffman,

2000, 35-36 p.).

ISoriniais bruozais: drabuziais, lytimi, rase, amziumi, Gigiu, i§vaizda, veido iSraiska siun¢iami
informacijos signalai apie asmenj kitiems komunikacijos dalyviams, taip demonstruojamas ir
socialinis statusas. Asmens manieros: kalbos modeliai, judesiai ir gestai leidZia nuspéti jo / jos
buda, iSprusima. Taip ir socialiniy mediju dalyviai pasikliaudami savo asmeninu fasadu —
iSorinémis savybémis formuoja savo ivaizdj, vieSindami, reklamuodami savo profili tarp kity
socialinio tinklo dalyviy. Savo profilj, jo nuotraukas, informacija apie save atrenka pats dalyvis ir
laisva valia kuria savo iSorinj jvaizdi. Savo aktyvumu dalyvis gali maziau arba daugiau biti
pastebétas tarp visy kity. Pasitelkes savo manieras, iSkalba ar net iSradinguma asmuo gali formuoti
pokalbius, viesai dalintis tekstais su kitais dalyviais. Sios savybés ir bruozai yra svarbiis kuriant
tvaizdzio formavimo strategija, vieni bruozai yra jgimti, kiti gali buti igyti, pavyzdziui,
18silavinusiam ir auks$ta statusg jgijusiam asmeniui svarbis ne tik drabuziai, i§vaizda, bet ir kalbos
manieros, santiriis kiino gestai, visuomeniSkumas. Vienos socialinés grupés reiskiasi daugiau uz

kitas, kai kurie socialiniy tinkly dalyviai yra aktyvesni, linkg lyderiauti, todél jiems labai svarbi ir
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kity nuomoné apie juos. Tokie asmenys ideda daugiau pastangy formuodami savo viesa ivaizdi ne
tik realiame gyvenime, bet ir socialiniuose tinkluose.

Skirtumai tarp socialiniy grupiy yra taip pat aktualiis bei pastebimi kaip ir skirtumai tarp
lyCiy. Moterys ir vyrai ne visada renkasi vienodus saviraiskos, saves pristatymo visuomenei budus.
Viename psichologiniame savgs pristatymo tyrime apie ly¢iy skirtumus yra paskelbta, kad moterys
deda daugiau pastangy kuriant teigiama saves ivaizdi socialiniuose tinkluose nei vyrai, kuriems tai
rapi maziau (Haferkamp, Eimler ir kt., 2012). Moterys taip pat yra linkusios sumenkinti savo
pasiekimus ar galimybes, taip tikédamos sulaukti daugiau démesio ir palankumo (Brown ir kt.,
1998, 254 p.). Sie teiginiai kosntatuoja fakta, kad motery ir vyry saves pristatymas skiriasi ir kad
moterys yra labiau linkusios uzmegzti kontakta socialiniuose tinkluose.

Asmeninio fasado — i$vaizdos demonstravimas yra vienas esminiy kriterijy, i kurj atkreipiame
démesi, vertindami zmogaus profili internete, kada realiai su juo pabendrauti negalime. [ tai
atkreipia démesi ne tik visi socialinio tinklo dalyviai, besidomintys kito dalyvio profiliu, bet ir jis
pats, nes sociumui siekiama pateikti save taip, kaip geidzia pats asmuo. Jis kuria savo ivaizdzio
formavimo strategija ir siekia, kad ji pasitvirtinty. Ar $i yra idealizuota ar realistiné, priklauso tik
nuo paties asmens. Autorius M. M. Strano (Bridgetwater koledzas, Virdzinija, JAV) savo
straipsnyje apie Facebook profilio nuotrauky interpretacijas palaiko idealizuoto socialinio tinklo
dalyvio profilio pateikimo idéja. Profilio nuotrauka yra labai svarbi dalyviui, kadangi ji atstovauja
jo kiing — esybe virtualioje erdveje (Strano, 2008, (2)2 p.). Interpretuojant autoriaus zodzius, profilio
nuotraukai suteikiama didelé svarba. Tai bty galima pavadinti ,,virtualiuoju pasu®. Taciau gali
pasitaikyti ir tokiy profiliy, kurie apie save pateikia labai nedaug informacijos, nevieSina savo
profilio nuotraukos, néra aktyvis dalyviai. Tada kiek sunkiau susidaryti bendra nuomong apie ta
zmogu, t. y. jis / ji turi puikia i$vaizda, graZia Sypsena, yra patrauklus ir pan. Siuo atveju, kaip ir
konstatuoja M. M. Strano, socialiniame tinkle Facebook pateikiama visiems bendra pobuidzio ikona

(Strano, 2008, (2)2 p.). Zinoma, atsizvelgiant i lytj ikona gali skirtis (1 pav.).

1pav. Facebook dalyviy profilio ikona, nepateikus savo nuotraukos. Saltinis: Strano, 2008,
(2)2 p.

Pastaraisiais metais atliktas ne vienas tyrimas, norint isitikinti, ar socialiniy medijy

(dazniausiai Facebook ir MySpace) dalyviai perdeda formuodami savo profili ar vis délto pateikia
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jame realyji ,,a8“ vaizda. Grupé tyréju psichologijos mokslo tematikos zurnale Psychological
Science Association paskelbé tyrima apie socialinio tinklo Facebook dalyviy profilius. Jy manymu,
Sio socialinio tinklo profiliai yra kuriami siekiant idealizuoti save komunikacijos procese (Back,
Stopfer ir kt., 2010, 1-3 p.). Vis délto rezultatai pateiké netikétumy. Tiriamieji — 17-22 mety
asmenys nebuvo pripazinti save idealizuojantys internetin¢je erdvéje. Remiantis Sio tyrimo
rezultatais galima teigti, kad dauguma tiriamyjy pasikliauja realaus bendravimo pavyzdziu arba
internetin¢je erdvéje jiems tenka daugiau bendrauti su jau paZzistamais Zmonémis, draugais,
kolegomis, kurie zino to zmogaus, su kuriuo tenka bendrauti, biida realiame gyvenime. Tokiu atveju
Zmogus, paskelbgs netiesa apie save, rizikuoty savo {vaizdziu, nuoSirdumu ir draugy pasitikéjimu.
Realybés zinojimas stabdo asmens idealizacija ir vercia sakyti tiesa. Visai kas kita yra dalintis
informacija apie kitus asmenis ar socialinius vienetus — tai nejpareigoja. Kadangi socialinis puslapis
yra daugialypé terpé, kurioje vieSinami vaizdai, {raSai, tekstai ir jvairlis kitokie elementai, yra
sukuriama galimybé rasti draugy, bendraminciy ir komunikuoti su jais. Tai yra reikSti savo
pomégius, vieSinti savo meégstama muzika, vaizdo iraSus, reaguoti i kity vieSinamus pomégius,
tekstus, diskutuoti paskelbta tema. Siekiant iSsiaiSkinti socialinio tinklo teikiamas galimybes ir
atlieckamas funkcijas bendravimui palengvinti, Siame darbe skiriami trys pagrindiniai elementai,
formuojantys asmenini ivazdj socialiniame tinkle:

e vizualizacijos;

e video / audio-vaizdo / garso elementai;

e tekstiné dalis.

Vizualizacija socialiniuose tinkluose pasireiSkia grafikos, paveiksléliy, nuotrauky ir panasiy
formaty elementais. Siame darbe i tai bus kreipiama daugiausia démesio. Garso elementai
socialiniame tinkle gali biiti apibréZiami vieSinamais garso jrasais, pavyzdZziui, muzika, radijo, Ziniy
reportazais, o vaizdo elementai — socialiniy tinkly dalyviy vieSinamais vaizdo klipais, filmu
iStraukomis. Vaizdo elementai daznai apima du dalykus, vaizda ir garsa kartu. Tekstiné dalis
socialiniuose tinkluose ir biitent Siame kontekste apima viska, kas tik yra matoma socialinio tinklo
dalyvio profilyje: pavieSinti straipsniai, paties ir kity dalyviy tekstai, susiraSinéjimas, nuorodos.
Naudodami visus Siuos tris elementus, socialiniuose tinkluose dalinamés (angl. share) viskuo, kas
mums patinka ar nepatinka, diskutuojame su kitais §io proceso dalyviais, suzinome kazka naujo.
Taip yra formuojamas bendras socialinio tinklo dalyvio {vaizdis, jo / jos budas ir pomégiai yra
atskleidziami profilyje per fotografijas arba diskusijos su Kkitais dalyviais metu. Daznai apie

socialinio tinklo dalyvi nemazai suzinome informacijos (Facebook socialiniame tinkle) About
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skyrelyje, kur pateikiami vardas, pavardé, gimimo metai, lytis, mokslo institucija, darbo vieta,
Seimyninis statusas ir kiti duomenys.

Strateguojant savo asmeninj jvaizdj ir skleidZziama informacija vieSojoje erdveje bitina aptarti
asmens ir organizacijos jvaizdzio kiirimo vieSojoje erdvéje panaSumus. Nemazai informacijos yra
pateikiama apie imonés ivaizdzio formavimo principus, parduodamy prekiy ar paslaugy
pozicionavima, tikslinga komunikacija nustatytoje sferoje, taip pat lyderiy ar i$skirting reikSme
visuomeng¢je turinCiy asmeny, politiky jvaizdzio formavima. Pabréziama komunikacijos, kuri yra
atitinkamai suplanuota, ir strategijos laikymosi svarba. Remiantis $ia informacija, visa tai bus
pritaikyta asmens {vaizdziui formuoti socialiniame tinkle, kadangi socialinis tinklas yra vieSas ir
visiems prieinamas. Jis tapo kiekvieno asmens savireklama (angl. promotion), liaudyje dar
vadinamu piaru. Cia asmuo plétoja savo vieSuosius rysius.

Jau anksCiau aptarta, kad Zmogus daZniausiai formuoja jvaizdi remdamasis savo paties
iSorinémis savybémis, asmeniniu fasadu, ir atsizvelgdamas | esama socialing aplinka ir situacija.
Psichologai ir sociologai skirsto {vaizdzio kiirima i ivairias savgs prisistatymo strategijas. Autoriai
Rui ir Stefanone iSskiria Arkin (1981) sitilomas dvi populiarias strategijas:

¢ savanaudiSkumo (angl. acquisitive);

e apsisaugojimo (angl. protective) strategijas (Rui, Stefanone, 2013, 111 p.).

Savanaudiskumo strategijos tikslas yra sulaukti pritarimo, tod¢l tie, kurie pristatin¢ja save,
stengiasi pabrézti geriausias savybes ir kuria pageidauting saves jvaizdi, o apsisaugojimo strategijos
tikslas — vengti priesisky atsiliepimy, todél asmuo dazniausiai vieSina neutralias zinutes (Rui,
Stefanone 2013, 111 p.). Asmuo, laukdamas kity pritarimo, stengiasi kuo geriau, savo manymu,
pateikti save, skirtingai negu tas, kuris nenori sulaukti neigiamo atsako | savo veiksmus ir stengiasi
18likti neutralus. Arkin teorijoje teigiama ir tai, kad daugelis asmeny palaiko arba stengiasi jvaldyti
savanaudiSkumo strategija, taCiau yra trys priezastys, dél ko asmuo gali suteikti pirmenybg
apsisaugojimo strategijai: nenuspéjama aplinkiniy nuomong, jie yra pernelyg kaprizingi; paaiskéjusi
informacija saveikos metu keifia poziiir; 1 jusu ivaizdi; tam tikros vidinés asmens savybeés
suaktyvina savisauga (Rui, Stefanone, 2013, 111 p.). Ivaizdzio kiirimo strategijos gali biiti tatkomos
atsizvelgiant | socialing padét], asmenines nuostatas ir aplinkinius vertintojus. Jeigu asmuo yra
kuklus ir vengiantis reikStis vieSumoje, vargu ar jis / ji laikysis savanaudiSkumo strategijos,
prieSingai negu tas, kuriam démesys yra labai svarbus. Minéti autoriai pabréZia ir kultiiros svarba
socialiniame kontekste. Kiekvieno asmens suvokimas apie viena ar kita aspekta, Siuo atveju —

fotografija, gali buti skirtingas.
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Autoriai M. A. Lewis ir C. Neighbors savo tyrime apie savegs pristatymo strategijas aptaria
populiariausias strategijas, kurios yra naudojamos siekiant padaryti kitiems ispiidi arba sulaukti
atitinkamos aplinkiniy reakcijos (Lewis, Neighbors, 2005, 470 p.). Sie autoriai pasinaudoja Joneso
ir Pitmano organizacijy jvaizdzio valdymo strategijomis (1982) ir pritaiko jas asmens jvaizdziui
analziuoti:

e savireklamos (angl. self-promotion) — kai asmenys kreipia daug démesio | savo
pasiekimus, laiméjimus — asmuo nori pabrézti savo geresnes savybes ar kompetencijas
tam tikrose srityse;

e palankumo jgyjimo (angl. ingratiation) — kai asmenys pastebi kity gerus atsiliepimus
ir truputéli meilikauja — asmuo siekia islaikyti gerus santykius su kitais;

e iliustravimas pavyzdziais (angl. exemplification) — kai asmenys daro viska, kad ju
atlieckami darbai igyty pavyzdiniy darby ivaizdi, Sia strategija sickiama pabrézti savo
moralines vertybes, pasiaukojima;

¢ jbauginimo (angl. intimidation) — kai asmenys siekia parodyti savo galia ir jbauginti
aplinkinius — ¢ia néra svarbu, ar tu esi mégstamas, ar ne;

e nuolankumo / maldavimo (angl. supplication) — kai asmenys vie$ai demonstruoja
savo silpnybes tam, kad sulaukty kity uzuojautos ir pavergty ju simpatijas (Lewis,

Neighbors, 2005, 470 p.).

Sios strategijos yra naudojamos skirtingais tikslais, ta¢iau kiekviena siunéia atitinkama Zinia
visuomenei. Anks¢iau minétos savanaudiSkumo ir apsisaugojimo strategijos i§ dalies atkartoja kai
kurias 1§ Siy strategiju — savireklamos ir nuolankumo. D¢l Sios prieZasties tyrime jos neturéty
figtruoti kartu. Strategija — savireklama — geriausiai iliustruoja organizacijy ivaizdzio ir asmens
ivaizdzio formavimo panasuma. Cia asmuo ne tik formuoja savo jvaizdi, bet ir plétoja rysius su
kitais tinklo dalyviais — ry$ius su visuomene.

RySiai su visuomene daznai yra siejami su organizacijy jvaizdzio formavimu, socialiniuose
tinkluose atspindi rySius su grupémis, kurioms priklausome, ir asmeninius ry$ius. Nors dazniausiai
rySiy su visuomene analizavimo ir jvaizdzio formavimo modeliai taikomi institucijoms bei
organizacijoms, Siame darbe yra ieSkoma panaSumy ir bandoma pritaikyti juos pavieniams
asmenims, formuojant jy asmenini jvaizdj vieSojoje erdvéje.

Rysiai su visuomene atlieka daug funkcijy: informuoja apie organizacijos veikla, palaiko
rySius, skatina zinomuma, kuria organizacijos reputacija, o Siame darbe iSskiriama svarbiausia
funkcija — ,,sukurti pozityvius, tarpusavio supratimu ir pasitikéjimu gristus santykius su tam tikra

auditorija“ (www.lrvs.It). Zmogus, kaip ir organizacija: skatina savo Zinomuma — iesko naujy
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draugy / partneriy, kuria teigiama savo jvaizdi bei reputacija, skatina kity pasitikéjima savimi. RySiy
su visuomene institutas 1987 m. (Institute of Public Relations — IPR) rysiy su visuomene savoka
apibréz¢é taip: ,,planingos nuolatinés pastangos kurti ir palaikyti gera valia bei tarpusavio supratimu
pagrista organizacijos ir jos publiku komunikacija*“ (Fawkes, 2001, 4 p.). Tai visiskai atitinka §io
darbo koncepcija apie asmens troskima pateikti savo siekiama sukurti ir pademonstruoti ivaizdi
socialinio tinklo profilyje. Socialiniame tinkle asmuo stengiasi pateikti pozityvaus ,,as“ vaizda,
geras emocijas sukelianCius vaizdus, tekstus. Mes patys, naudodamiesi vieSyju rySiy samprata,
kuriame ryS$ius su aplinkiniais, draugais savo Facebook paskyrose: vieSiname save, reklamuojame,
kuriame teigiama saves ivaizdi, daugiau ar maziau informuojame apie save visuomenei.
Nemazai lietuviy ir pasaulio autoriy, tyrinédami vieSuosius rysius, remiasi J. Grunig teorija ir
pateikia keturis rySiy su visuomene modelius:
e Atstovavimo spaudai / vieSumo — vienkrypté komunikacija; tikslas — propaganda;
priemong — itikin¢jimas;
e Visuomenés informavimo modelis — vienkrypté komunikacija; tikslas — informacijos
apie organizacija paskleidimas;
e Duvikryptis asimetrinis modelis — informacija yra ne tik skleidziama, bet ir
nustatomas griztamasis rySys; priemon¢ — itikin¢jimas;
e Dvikryptis simetrinis modelis — abipusé komunikacija, siekiama supratimo (Grunig
ir kt., 2002, 306-307 p.).

Viesumo modelis. Prilyginant pavienj asmenj organizacijai, galima iSanalizuoti Siuos modelius
pritaikant juos socialiniy tinkly, $iuo atveju Facebook, vieSosios komunikacijos sferoje. VieSumo
(atstovavimas spaudai ¢ia nelabai tikty) modelis atspindi asmens vieSinama informacija apie save
minéto socialinio tinklo paskyroje, asmuo apie save arba apie kitus gali paskelbti kokia tik nori
informacija, siekdamas itikinti. Tai gali biti ir propaganda ir tiesa. Informacija taip pat gali buti
neidomi ir nereikalinga aplinkiniams. Cia vyrauja vienkrypté komunikacija, kai pats asmuo yra
paskelbtos informacijos ne$éjas. Facebook tinkle tokia informacija galima pamatyti pagrindiniame
puslapyje, kur vieSinamas naujausiy ivykiy srautas.

Visuomenés informavimo modelis — visuomenés informavimo — yra svarbus pateikiant
informacija, kuri yra teisinga, neiSgalvota. Facebook tinkle tai informacija apie pati tinklo dalyvi,
pavyzdziui, gimimo metai, gyvenamoji vieta, darbovieté, giminystes ry$iai, ivykiai.

Treciasis modelis — dvikryptis asimetrinis — vyksta dvikrypté komunikacija pavieSinus
{vairaus turinio Zinutes socialinio tinklo naujieny skiltyje kitiems tinklo dalyviams arba pavieSinus

tai konkretaus asmens profilyje. Komunikacija dvikrypte, nes dazniausiai yra sulaukiama atsako i
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pavieSinta zinutg, ja pamato ir kiti asmenys. [ zinutg¢ galima reaguoti komentuojant, pasidalinant ja
savo profilyje arba paspaudus mygtuka like, kuris iSreiSkia pritarima, teigiama pozilri | zinutg
(angl. post).

Ketvirtasis — dvikryptis simetrinis modelis — taikomas vykstant abipusei arba daugiapusei
komunikacijai. Komunikacija gali biiti vykdoma tarp keliy konkreCiy asmeny — susiraSinéjama
privaciomis zinutémis, arba sudarant grupes asmeny, kurie yra itraukiami i konkrecia diskusija.
Taip pat galima ir keliy asmeny diskusija komentuojant pavieSintas zinutes. Galima ir balsavimo
versija, kai siekiama iSsiaiskinti visuomenés nuomong vienu ar kitu klausimu.

Tyrimui atlikti bus panaudota Joneso ir Pitmano organizacijos ivaizdzio kiirimo strategija,
kuri Siame darbe pritaikoma asmens jvaizdziui formuoti, pasitelkus Facebook socialinio tinklo
profilio nuotraukas. TrokStamo ijvaizdZio siekiamybé vercia socialiniy tinkly dalyvius kurti
strategijas ir apgalvoti savo veiksmus bei pasirinkimus. Socialiniai tinklai suteikia galimybe
reklamuoti save viesojoje erdvéje, nors jie taip pat yra nepastovis ir dalyviai turi prisitaikyti prie
ivairiausiy pakitimy. Socialiniai tinklai sitilo ne tik lengvesni bendravima, bet Cia taip pat pasitaiko
ir pavoju jusy vieSiems profiliams. Kokios yra socialiniy tinkly ypatybés, aptarta antrajame

poskyryje.
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1.2. Socialiniai tinklai — priemoné asmens jvaizdzZiui kurti
Internetiné erdvé keicia ne tik bendravimo ypatybes, bet ir itraukia mus dalyvauti savo paciy
virtualiame gyvenime. Sukir¢ savo profilius socialiniuose tinkluose tampame to tinklo dalimi,
turime rapintis savo virtualiuoju jvaizdziu. Remiantis ComScore tyrimy centro duomenimis 1,2
milijjardo interneto vartotoju pasaulyje turi sukiir¢ savo profilius socialiniuose tinkluose

(www.comscore.com, 2011). Siai dienai tas skai¢ius jau gali bati pasikeites, kadangi Zmoniy gretos,

gebanciy naudotis kompiuterinémis technologijomis, tik daugéja.

Socialiniai tinklai gali biiti puiki iSeitis realizuoti save internetin¢je erdveje, susikurti savo
profili bei susirasti draugy. Juose gausu galimybiy ir uzimtumo biidu, pavyzdziui, skaityti, dométis,
zaisti, rasSyti, kurti, bendrauti. Virtualusis bendravimas keiia miisy tiesioginio bendravimo
1giidzius. VieSinami Zmoniy gyvenimai yra didziulis informacijos Saltinis, kurj mato ir stebi Kkiti.
Siame poskyryje aptarsime socialiniy tinkly ypatybes, ju gerasias ir blogasias savybes, siiilomas
galimybes bei imanomus pavojus. Daugelis pavyzdziy teikiami i§ socialinio tinklo Facebook, kuris
yra tiriamas Siame darbe.

Socialiniy tinkly teikiamos galimybés ir privalumai. Socialinio tinklo pobtdis ir
komunikacijos galimybés turi jtakos bendravimo efektyvumui ir bendravimo tikslams pasiekti.
Socialiniy tinkly dalyviai gali rinktis komunikacijos kanalus, bendrauti vieSai ar susisiekti
privac¢iomis zinutémis.

Virtualioji erdvé ir joje vykstancios komunikacijos laikas yra skirstomas | sinchroninj ir
asinchroninj, kur, anot lingvisto D’Angelo, sinchroninis — toks, kai du asmenys bendrauja vienu
metu, pavyzdziui, telefonu, Skype, o asinchroninis — kai du asmenys bendrauja skirtingais laikais,
pavyzdziui, elektroniniu pastu, pastu (D’Angelo, 2007, 67 p.). Tiek vienu, tiek kitu atveju — tikslas
yra perduoti Zinia, komunikuoti. Nors greitesnis ir efektyvesnis pokalbis vyksta be pertraukuy, t. y.
realiuoju laiku — sinchroniskai, bet populiari ir paranki iSlieka ir asinchroniné komunikacija.
Socialiniai tinklai daZnai atstovauja asinchroninei komunikacijai, taciau tokj pavyzdi, kaip darbo
tyrime pasirinktasis Facebook, imanoma priskirti abiem komunikacijos laiko raiSims: galimi
susiraSingjimai asinchroniskai — Zinutémis (angl. messages) ir susira$inéjimas prisijungus prie $i0s
svetainés vienu metu su esamu pasnekovu (angl. online), kai pokalbis vyksta mazame dialogo

langelyje, kaip pavaizduota 2 paveikslélyje.
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2 pav. Facebook sinchronisko susiragingjimo lango pavyzdys. Saltinis socialinis tinklas
Facebook, prieiga internetu: www.facebook.com

Internete galimybé komunikuoti ¢ia ir dabar iki Siol néra apmokestinta, tod¢l dalyviai néra
ribojami finansiskai. Internetas mums gali pasitilyti atvirai pricinama ir nemokama erdve dialogui
vystyti (Urbanski, 2010, 24 p.). Socialiniy tinkly dalyviy skai¢ius yra neijtikétinai didelis. Remiantis
naujausiais amerikie¢iy Pew tyrimo centro (PRC) duomenimis, 2012 metuy gruodzio ménesi
uzfiksuotas anglakalbiy ir ispanakalbiy interneto vartotoju Amerikoje — socialiniy tinkly dalyviy
skaiCius procentais — 67 % (www.pewinternet.org). Dauguma ju — moterys (lentelé 1). Lyginant
rases, daugiausia jsitraukusiy i socialiniy tinkly veikla — ispanakalbiai, o pagal amziy — tai 18-29
mety asmenys. Si amZiaus grupé lyderiauja jau daugiau kaip 7 metus (diagrama 1). Jie procentaliai
lenkia netgi bendra interneto vartotojy, socialiniy tinkly dalyviy, skai¢iy — 83 %. Nuo
lyderiaujanciyjy grupés tik 6 % savo aktyvumu atsilieka 30-49 mety amziaus grupés socialiniy
tinkly dalyviai.

Diagrama 1. Socialiniy tinkly dalyviy skirstymas procentais pagal amziaus grupes nuo 2005

mety vasario iki 2012 mety gruodzio ménesio. Saltinis: Pew tyrimy centras, prieiga internetu:

Www.pewinternet.org
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Vyresnio amziaus socialiniy tinkly dalyviai (65+) kol kas nepasizymi dideliu aktyvumu, kuris
siekia tik 32 %. Vis délto jauni asmenys, 18-29 mety, yra pagrindiniai socialiniy tinkly dalyviai, ir
apskritai visi socialiniai tinklai vienija daug dalyviu. Vien tik Facebook tinklas 2010 metais turéjo
daugiau nei 500 milijjony sukurty dalyviy profiliu (The Wall Street Journal online:
www.onlinewsj.com). Kiti populiariis socialiniai tinklai — MySpace, Twitter.

Lentelé 1. Socialiniy tinkly dalyviy statistiniai duomenys. Saltinis: Pew tyrimy centras,

prieiga internetu: www.pewinternet.org

Naudojasi socialiniais

tinklais

a [Vyrai (n=846) 62

b |Moterys (n=956) 77
Rasé/etniné grupé
a |Baltasis, ne ispanakalbis (n=1.332) 65
b |Juodaodis, ne ispanakalbis (n=178) 68
Ispanai (n=154) 72
Amzius
5 | 18-29 (n=318) 83"
b | 30-49 (n=532) 7
c | 50-64 (n=551) 52°
d | 65+(n=368) 32
Issilavinimas
a I\Ii(lm iné mokykla/ nebaigtas vidurinis (n=549) 66
b [Ilel)aigtas koledzas (n=519) 69
c *oledias+ (n=721) 65
ﬁamq ukio pajamos
a Maziau nei $30,000/m (n=409) 72
b | $30,000-$49,999 (n=330) 65
c | $50,000-$74,999 (n=283) 66
d | $75,000+ (n=504) 66
Vietové
a Miesto (n=561) 70°
b [Priemiescio (n=905) 67
c [Kaimo (n=336) 61

Vokieciy kulttiros studijﬁ ir literatirologijos profesoré¢ A. Assman teigia, kad vienas i
pagrindiniy XXI amzZiaus interneto aspekty yra ,naujy bendravimo formy radimasis®, t. V.
socialiniai tinklai (Assman, 2011, (09)19 p.). Si citata patvirtina fenomena, kad XXI amziuje gyva
bendravima vis daZniau kei¢ia virtualusis. Tai yra puiki iSeitis palaikyti rySius su draugais ir
pazistamais, esant dideliam uzimtumui ar per atstuma. Prof. A. Assman traktuoja teigiamas Sio
fenomeno savybes, kuriy pagrindiné yra vienatves atsikratymas: ,,pasitles naujas komunikacijos
salygas, jis iSgujo vienatve, kitaip sakant, iki tol neisivaizduojamu mastu iSsklaidé neigiama
vienatvés ne savo noru grauzati“ (Assman, 2011, (09)20 p.). Taigi, socialiniai tinklai suteikia mums
neribota komunikacija. Si, savo ruoztu, neleidzia jaustis vieni$am ir vienija grupe Zmoniy, turinéiy
asmeniniy rySiy ar panaSiy interesy. Pavyzdziui, socialinis tinklas Facebook leidzia aktyviai
dalyvauti bendruomenés — savo draugy gyvenime, ,,baksnojant” juos (mygtukas poke), stebint ju
nuotraukas, komentuojant ju pavieSinamus elementus, iSreiskiant savo simpatijas (mygtukas like) ir
tiesiogiai bendraujant su jais (online arba asinchroniskai). Facebook suteikia galimybe netgi

pramogauti kartu, t. y. Zaisti zaidimus. Cia yra redaguojamas ir paties dalyvio viesas profilis, kuris
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gali biiti kei¢iamas pagal profilio savininko pageidavimus. Taigi, socialiniy tinkly profiliai pasizymi
kintamumu, jie pastoviai keiciasi ne vien dél to, kad patys dalyviai juos atnaujina, bet ir socialinio
tinklo moderatoriai pateikia jvairiy naujoviy tinkle.

Socialiniy tinkly dalyviai jungiasi | bendruomenes ir tos bendruomenés veikia ne tik lokalial,
bet ir globaliai. Sis tinklas sieja daug asmeny i$ viso pasaulio, jie patys socialiniame tinkle apdoroja
didelius informacijos srautus, gautus i$ kity dalyviy, ir patys daugiau ar maziau tokius formuoja.
Remiantis Castelso (1996) teorija, taip formuojasi ,tinklaveikos visuomené®, kuri pasizymi
interaktyvumu ir individualizmu. Socialiniy tinkly dalyviai sudaro bendruomenes, kuriose jie gali
bendrauti ir keistis informacija, interaktyviai keliauti i§ vieno tinklo i kita bei individualiai
koreguoti savo paskyra internete, tokia visuomeng autorius pavadina ,interaktyvigja visuomene*
(Castells, 1996, 358 p.). Interaktyvumas socialiniy tinkly dalyviy bendruomengje pasizymi
informacijos keitimusi tarp dalyviy, dalyviy ir ju draugy rato matomumu, pasiekiamumu, vieSumu,
o individualizmas pasireiSkia asmeniska kiekvieno dalyvio informacijos sklaida, savotiSku
pateikimu.

Kalbant apie virtualiagja komunikacija socialiniuose tinkluose, remiantis statistiniais
duomenimis (lentele 1), aiSkiai matyti, kad ji pritraukia labai daug dalyviy, o ypac jauny zmoniy.
Autoriai Sun ir Wu iskelia tokia hipotezg, kad socialiniy tinkly dalyviai turi priklausomybés jausma
(bandos jausma), nori kazkam priklausyti, nes tai yra pozityviai susij¢ su vieSu saves supratimu
virtualioje erdvéje (Sun, Wu, 2012, 30(4), 423 p.). Biiti susikiirus anketa socialiniame puslapyje ir
turéti ten draugy reiSkia bati tinkle (angl. network): pazistamy, draugy, kolegu. Biti tinkle, jame
aktyviai bendrauti ir priklausyti. Mes priklausome vienai ar kitai socialinei erdvei, nes ten yra miisy
draugai, pazistami, mes esame suinteresuoti bendrauti su visuomene toje erdveje, kuri yra
populiariausia Siomis dienomis — internete. Pradedant pavieniais asmenimis, grupémis ir baigiant
stambiomis organizacijomis, visi savo veikla ir gyvenimus perkélé | vieSaja erdve, kuri jau seniai
tapo pagrindine ir daugialype terpe komunikacijai plétoti. Anot MRU prof. A. Augustinaicio,
,komunikacinis valdymas atspindi kintancias socialines realijas — Siandienés visuomenés negali biiti
,»sekmingos®, jei nesukuria bendravimo platformos, gristos pasitikéjimu, bendrais tikslais, zinojimo
kontekstais“ (2006, 23 p.). Siekdamos biti sekmingos, visuomengs ir pavieniai asmenys bendrauja
interneto platformose, tokiose kaip Facebook, kur pasitikéjima grindzia tikri zmoniy profiliai, su
tikrais vardais ir pavardémis (dazniausiai), nuotraukomis, jrodan¢iomis asmens tapatybeg. Vartotojai
turi bendrus tikslus — palaiktyti santykius su pazistamais ar zinomais Zzmonémis, nori priklausyti ju
tinklui. Facebook privatumo politika pateikia privatumo nustatymus (angl. privacy settings), kurie
leidzia socialinio tinklo dalyviui koreguoti savo informacijos ir veiksmy matomuma kitiems tinklo

dalyviams (www.facebook.com).
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Laisvas ir nevarzomas bendravimas internete, virtualios komunikacijos iprasminimas bei
7moniy subiirimas | bendra erdve — tai yra teigiamos socialiniy tinkly savybés. Sioje erdvéje
asmenys nevarzomai strateguoja savo asmeninj jvaizdj, renkasi strategijas, kaip save pristatyti, ir
demonstruoja savo fotografijas. Toliau darbe apzvelgiamos ir neigiamos socialiniy tinkly savybés.

Socialiniuose tinkluose slypintys pavojai. Socialiniai tinklai ne visada yra patikimi,
informacija juose gali biti nuslépta, koreguota, neteisinga arba visai jos gali nebuti. Kyla klausimas
— ar galima ja pasitiketi.
dalyviy anketas, juy turini, kad nebiity juose asocialiy, smurto ar pornografijos elementy. Anketa
socialiniame puslapyje gali susikurti kas nori, atsizvelgdamas | amZiaus apribojimus, jei tokiy yra.
Vis délto yra imanoma susikurti ir tokia anketa, kuri neparodyty realaus asmens. Reikia tik lakios
vaizduotés. Nors socialiniuose tinkluose daznai anketos pildomos su slapyvardziu, dabar labiau
iSpopuliaréjo realios tapatybés kiirimas — tai Facebook poveikis. Siekiama, kad socialinio tinklo
dalyviai kuo realiau apibudinty save, nuo savo tikro vardo ir pavardés iki gyvenimo ir pomégiy
fakty. Deja, minétasis Facebook, kaip pranesa The Wall Street Journal, 2010 metais pasiekgs 500
milijony aktyviy ankety skaiCiy, itaria 8,7 % ankety esant sukurty remiantis netikrais duomenimis

(www.online.wsj.com, 2012). Sios anketos yra i§galvotos.

Dalyviai nesunkiai gali sustabdyti savo veiksnuma Facebook socialiniame tinkle, kur po to
sékmingai galima 1§ naujo pajungti savo paskyra. Pew tyrimy centras (PRC) atliko tyrima dél
Facebook Amerikos pilnameciy, besinaudojanciy S$iuo tinklu, ankety sukdrimo ir veikimo

sustabdymo, kuriy, kaip nustatyta, yra 67 % (Www.pewinternet.org).

Diagrama 2. Facebook anketos veikimo sustabdymas. Saltinis: Pew tyrimy centras, prieiga

internetu: www.pewinternet.org

Facebook anketos veikimo sustabdymas
Neturi
___— Facebook
Kaskada anketos, taciau
naudoj noréty
Faceb susikurti
dabar rta 8%
20% tabde
etos
veikima
61%
Naudojimosi socialiniais tinklais sustabdymo priezastys — ivairios. PRC apklausos

duomenimis, dalyviy, kurie bent karta buvo sustabde anketos veikima Facebook socialiniame tinkle
(61 %), dauguma — 21 % aiskina, kad buvo labai uzsiéme ir negaléjo leisti laiko internete savo
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malonumui. Kitos dazniau pasitaikancios priezastys — tai susidoméjimo pacia svetaine trilkumas ar
net manymas, kad virtualiam bendravimui skiriama per daug laiko, ji reikia apriboti. Ne visi
interneto vartotojai naudojasi visais galimais virtualiais komunikacijos kanalais, jeigu tiek daug
zmoniy yra buve atsisake dalyvavimo socialiniame tinkle, vadinasi, pirmuma jie skiria tiesioginiam
bendravimui.

Kitas aktualus klausimas yra informacijos sklaida socialiniuose tinkluose. Tikra dalyviy
pateikiama informacija savo paciy anketose yra matoma ju draugy rate ar net bet kam prieinama.
Facebook tinklas leidzia nusistatyti savo matomumo ir informacijos pateikimo subtilybes: kokia
informacija ir kam ji gali buti prieinama (jau anksc¢iau minéta privatumo politika). Taciau ne visi dél
to susiriipina ir ne visi i tai kreipia démesi. Nors deréty, kadangi viena i$ nujausiy ir aktualiausiy
problemuy, susijusiy su interenetu ir socialiniais tinklais — tapatybés vagysteé elektroningje erdvéje.
Autoriy grupé D. Stitlis, I. Dauparaité ir kt. Socialiniy moksly studijy (MRU) leidinyje publikavo
straipsni apie tapatybés vagyste virtualioje erdvéje. Problema identifikuojama pasauliniu mastu,
kadangi didieji socialiniai tinklai vienija dideles grupes Zmoniy i§ viso pasaulio. Asmens tapatybés
vagyste autoriai apibiidina kaip susijusig su ,,vartotoju teisiy, informacijos saugumo, privatumo,
taisykliy, reglamentuojanéiy nepageidautinos informacijos gavima, ir kitais paZzeidimais* (Stitlis ir
kt., 2011, (3)1, 155 p.). Minéti autoriai remiasi M. Grecke Internet-related identity thef (2007)

asmens tapatybés triju stadijy vagystés modeliu, pavaizduotu 3 pav.

Ne pasalinio ] ,A“u .
asmens ataki r ’ h“mf“"ﬂ‘l"":"“dﬁhm

}rxenmukm programoy

- [ Turéjimas |
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3 pav. M. Grecke tapatybés vagystés modelis. Saltinis: ,,Socialiniy moksly studijos®, D. Stitlis ir
kt., 2011, (3)1, 155 p.

Remiantis Siuo modeliu, pirmiausia informacija yra gaunama arba surenkama, po to
apdorojama ir galiausiai pavagiama ar net parduodama. Tapatybés vagysté — apsimetinéjimas kitu
asmeniu viesojoje erdvéje yra grieztai draudziamas ir uz tai yra baudziama. Siai dienai socialiniuose
tinkluose néra sunku surinkti informacija apie vieng ar kita asmeni, todél turétume atkreipti démesi i
savo saugos — privatumo nustatymus jame, nes vien tik atsidarius nepazistamojo Facebook dalyvio
profili galima matyti jo profilio ir sienos nuotraukas, lyti, o kita informacija — atitinkamai, kokie to
asmens saugumo nustatymai. Atsidarius pazistamo Facebook dalyvio anketa — lengvai pasiekiama
visa informacija. Anot straipsnio autoriy, Lietuvoje baudos uZ ,atititnkamas pavojingas veiklas

<...> gali siekti iki 26 000 Lt, o gresiantis laisvés atémimas <...> nuo 3 iki 6 mety (Stitlis ir kt.,
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2011, (3)1, 168 p.). Siulytina pasidométi savo matomumo — vieSumo ir saugumo nustatymais
socialiniame tinkle ir apsispresti, ar tikrai norite bti vieSu ir visiems matomu tinklo dalyviu, ir taip
apsaugoti savo tapatybe.

Komunikacija socialiniame tinkle gali biiti paremta tikra arba fiktyvia informacija. Saves
pristatymo, {vaizdzio formavimo strategijos leidzia disponuoti Sia informacija. Siekiant savy tiksly
kartais taip nutinka. Socialiniai tinklai ne tik suteikia galimybg bendrauti visiems, bet ir tapti
socialinio tinklo anoniminiy dalyviy auka. Svarbiausia savo tapatybés dalimi galima pavadinti
nuotrauka, kuri tarsi asmens doumente patvirtina tikrojo asmens iSvaizda — buvima. Nuotrauka taip
pat siejama su kiirybingumu ir asmenybés atskleidimu. Sio darbo tikslas susijgs su nuotrauka, todél
kitame poskyryje (1.3.) tam skiriama daugiausiai démesio, iSnagrinéta, kaip nuotrauka atspindi
(arba neatspindi) asmens tapatybg. Tuo pagrindu sudarytas nuotrauky analizavimo modelis (1.4.

poskyris).
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1.3. Asmenybés raiska fotografijoje
Fotografijos medija. Fotografija — devyniolikto amziaus ketvirtojo deSimtmecio atradimas.
Pats Zodis fotografija yra kiles i§ graiky kalbos phos (Sviesa) + graphy (teptukas), pieSimas Sviesa.
Siomis dienomis fotografija komunikacijos teorijoje yra suvokiama kaip medijos priemong, kuri yra
svarbi komunikuojant, reikalinga identifikuojant asmenj. Fotografijos istorijos aspektai pasireiskia
ir Siuolaikinése medijose.
R. Sarvasas ir D. M. Frohlichas nuosekliai aptaria technologing fotografijos raida, i$ kurios
deréty iSskirti tris dalis:
e portreto fotografijos atsiradimas (1839-1888m.);
e Kodak — amerikie¢iy imonés, iSleidusios pirma vartotojiSka fotografavimo kamera ir
platinusios fotojuostas, atsiradimas (1888-1890m.);

e spalvotos nuotraukos atsiradimas 1963-iais metais (Sarvas, Frohlich, 2011, 20 p.).

Remiantis fotografijos istorija, galima teigti, kad nuotraukos seniau tur¢jo didesng reikSme,
tadiau atliko maziau funkcijy. Siomis dienomis socialiniy tinkly dalyviy profilio nuotraukos atlicka
atvaizdavimo funkcija ir yra kazkieno esybés irodymas. Nuo 1888 mety Kodak jgalino pacius
vartotojus fiksuoti ivairiausio tipo nuotraukas, kuriy kieki galéjo riboti tik juostelés galimybés. Ju
reklaminis $iikis, pavaizduotas 4 pav., ,,You press the button we do the rest™ (Bull, 2010, 63 p.). Tai
reiSkia: jiis paspaudziate mygtuka, o mes atlickame visa kita. Juosteles buvo galima keisti ir toliau
lengvai ,,gaminti“ nuotraukas, visa tai R. Sarvasas ir D. M. Frohlichas jvardijo kaip snapshot
(momentinés nuotraukos) technologijos naudojimosi kulttira, kuriai pradzia davé Kodak (Sarvas,

Frohlich, 2011, 59 p.).

4 pav. Kodak reklaminis $ikis (1888). Saltinis: S. Bull ,,Photography*, 2010, 63 p.
Siuolaikinése medijose fotografija funkcionuoja kaip trumpesnis ir efektyvesnis kelias i
informacijos apdorojima ir perdavima. Mes labiau tikime esamu praneSimu, pamatg nuotrauka Salia,
kaip realybés irodyma. Fotografija kaip realybés jrodymas veikia ne tik medijose — pranesimuose,

spaudoje, bet ir konkrecioje komunikacijos srityje — socialiniuose tinkluose. T. Pabedinskas nusako
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fotografijos funkcionaluma: ,,atvaizduoja zmogaus iSor¢ ir apibiidina jo tapatybe* (Pabedinskas,
2010, 32 p.). Matydami zmogaus nuotrauka, atitinkamai kokiame kontekste ji bus pateikta, galima
numanyti ir koki socialini vaidmenj atlieka tas zmogus: tévo, stinaus, mamos, benamio.

Fotografijos esmé, kaip tokia aptaria S. Bull savo knygoje ,,Photography* cituodamas
R. Barthes Zodzius ,that-has-been — yra tai kas buvo (Bull, 2010, 17 p.). Fotografija visada
vaizduoja praeiti, tai yra tam tikro laiko momento (tyCinis arba netyc¢inis) fiksavimas. Prisiminimas
uzfiksuotas laike yra buties ar veiksmo jrodymas kartu. Vis délto yra autoriy, kurie tai neigia. G.
Batchen nepritaria Bartheso idéjai dél menko atsiminimo atspindéjimo fotografijoje reprezentuojant
tik vieng — vizualinj pojuti (Bull, 2010, 17 p.). Vaizdas mums (kad ir koks aiSkus ir {prsminantis jis
buity) neatskleidzia kity jutiminiy elementy, lytéjimo, kvapo arba tikrojo jausmo. Anot S. Bull,
svarbiausia fotografijos id¢ja yra uzfiksuoti akimirka (Bull, 2010, 18 p.). Nuotraukos Zavesi sukuria
akimirkos netikétumas, iSradingumas, judesys, kuris ne visada ir nebiitinai turi biiti uzfiksuojamas
nustatytoje ir visiems priimtinoje pozoje. Nuotrauka vertinama subjektyviai, kiekvienam ji gali
atskleisti vis kitokiy reikSmiy.

Fotografija, traktuojama kaip vaizdiné naujyjy medijy kalba, turéty biti visiems lengvai
suprantama, ta¢iau tai ne visada yra taip paprasta. Kei¢iantis fotografijos supratimui, kuri anks¢iau
buvo naudojama gamtos peizazams, véliau Seimos Sventéms ir portretams jamzinti, padaugéjo Sios
medijos interpretacijy. Fotografija spaudai, fotografija parodai, socialiné, meniné, namy ir buities
fotografija, asmeninio fotoalbumo fotografija ir t. T. Reikia biiti ,,fotografiskai raStingu* Zmogumi,
kad glétumei dauguma ju suprasti ir interpretuoti. Dél Sios priezasties mokslininkams kilo poreikis
atrasti biida, kaip interpretuoti ir analizuoti nuotraukas. Kaip svo knygoje ,,Photogrphy* aptaria S.
Bull, 1964 metais R. Barthes, susitapatings su semiotikos kiir¢ju F. De Saussure, prilygina
fotografijos interpretavima Zenklo reikSmeés kalboje interpretacijai (Bull, 2010, 34 p.). Skirtumas
toks, kad nuotraukoje esantys zenklai turi kitokj pavidala — forma, nei kalbos Zenklai. Zenklai turi
biiti interpretuojami atsizZvelgiant | tai, kokia vieta jie uZima kulturoje (Bull, 2010, 34 p.). Tokia
interpretacija iSlieka neverbaliniame — vizualiniame lygmenyje, kai vaizdas atstoja zodzius, kurie
yra ,tariami‘ nebyliai. Barthes, kalbédamas apie nuotrauky interpretavima, iSkelia ne tik Zenklo
savoka, bet ir konotacija — Zenklo Saluting reikSm¢ — nuo kurios ir prasideda nuotraukos
analizavimas, taip pat denotacija, kuri reiSkia nuotraukos turini — vaizda (Bull, 2010, 35 p.). Taigi
nuotraukos interpretavimas vyksta vizualiai, remiantis kulttriniu kontekstu. Konotacija Barthes dar
skirsto i kodus, kurie turi jtakos nuotraukos supratimui, t. Y. ,,poza, gestai, techniniai efektai ir

objekty nuotraukose reiksmés* (Bull, 2010, 34 p.). Taigi i$ viso keturios savokos:

e Zenklas;
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e Konotacija;
e Denotacija;

e Kodas.

Analizuojant nuotrauka, neatskiriama kultiriné asociacija. Objektai — vaizdai esantys
nuotraukoje (denotacija) tampa Zenklais analizéje (konotacija), kai tuo tarpu kodu interpretacija ir
kulturinis kiekvieno asmens suvokimas gali buti skirtingi. Vadinasi, kiekvieno asmens nuotraukos
interpretavimas gali skirtis. Todél R. Barthes teigia, kad nuotrauka yra polisemiska, kadangi gali
turéti daugiau nei viena potencialia reikSme (Bull, 2010, 37 p.).

Pirmiausia vyksta denotacija — asmuo fotografijoje mato vaizdus, tam tikrus Zenklus, kuriuos
i§skiria ir suvokia bei sieja tarpusavyje. Denotacija — bendras fotografijoje matomas vaizdas. Tai
mechaninis vaizdo perkélimas — akivaizdziai yra matoma, kas nufotografuota.

Zenklai — tai elementai, kurie turi savo reik§me misy kultiiroje ir asmens jvaizdzio kirimo
strategijoje (asmeninis fasadas, 10 p.). Tai sudétinés bendro fotografijoje regimo vaizdo detalés. Jos
gali biiti visikai atsitiktinés arba apgalvotos ir i§ anksto suplanuotos. Zenklai gali biti reikimingi
arba nereikSmingi (atsitiktiniai). ReikSmingi — objektas, fonas, turimi ir Salia esantys daiktai,
asmeninio fasado dalys. Asmenini fasada apibiidinantys Zenklai yra analizuojami atsizvelgiant {
kulttrinj konteksta.

Kodas — tai tarpusavyje susij¢ zenklai, ju visuma. Taip pat kodas apima nuotraukos
fotografavimo ypatybes: rakursa, specialiuosius efektus, judesius. Kultiirinis kontekstas ir asmens
supratimas apie ji supantj pasauli turi jtakos koduy suvokimui ir jy sutapatinimui su visuomenéje
1sigaléjusiais mitais. Kodas ir Zenklas yra atviri kultiirai, jie turi ir simboling reikSmg. Viso proceso
metu iSaiskinama galima ar papildoma fotografijos reik§mé — konotacija. Asmeniné patirtis ir
supanti kultiira savaip sufleruoja galimas reikSmes, tarkim, lietuviai nuotrauka, kurioje pavaizduoti
cepelinai, supras visai kitaip nei pietieciai.

Minéta R. Barthes analizés model; kiek kitaip pateikia Fiske (5 pav.):
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Pirmasis lygmuo Antrasis lygmuo

tikrove zenklai kultara

form™® konotacija

signifikantas

denotacija

signifikatas l‘u,,'nys

5 pav. R. Barthes analizés modelis, kuriame pateikiami du signifikavimo lygmenys. Saltinis: Fiske,
1998, 107 p.

Siame modelyje atsiranda dvi naujos savokos: signifikantas ir signifikatas. Fiske savo knygoje
savoka signifikantas pavadina kodu (1998, 38 p.). Laikantis Saussure‘o idéjuy, pagal kurias
Barthesas sukiiré §i modelj, zenklas susideda i§ signifikanto ir siginifikato; ,,signifikantas yra misy
suvokiamas zenklo pavidalas, <...> signifikatas yra mentaliné idéja (savoka), kuria jis nurodo®
(Fiske, 1998, 62 p.). Taigi pirmasis signifikavimo lygmuo sudarytas i§ dviejy daliy: denotacijos —
tikrovés ir Zenkly (signifikantas, signifikacija). Antraji signifikavimo lygmeni labai itakoja kultiira —
svarbus jos pazinimas ir supratimas. Forma sukelia papildoma reikSm¢ — konotacija, o turinys
sigjamas su visuomenéje paplitusiais mitais. Vaizdy interpretacija, remiantis Siuo modeliu,
akivaizdziai perskirta i dvi dalis: jos pazinima ir supratima. Pazinimas gali biti jvardijamas kaip
pirmasis fotografijos jvertinimas: kas tai? Supratimas — tai fotografijos reikSmeés suvokimas,
interpretavimas: ka tai reiSkia?

J. Paulauskaité tyrinédama Bartheso vaizdy interpretacija pabrézia jo nuomong, kad ,,vaizdas
daznai yra suvokiamas kaip denotacinis faktas mechaniné pasaulio reprodukcija® (Paulauskaité,
2004, 71 p.). Tai reiskia, kad Zmonés tiki tuo, kas yra atkartota vaizduose. Taciau vaizdai ne visada
gali atspindéti tikrove, ta pati autoré teigia, kad ,,bet koks fotografavimo rakurso pakeitimas jau yra
tam tikra vaizdo konotacija® (Paulauskaite, 2004, 71 p.). To paties vaizdo fotografvimas kitu
kampu, rakursu, keicia supratima apie ji, atsiranda nauji Zenklai, kodai ir papildomos reikSmés.

Asmenybés raiSka fotografijose pasireiskia butent per neverbalinius kodus: gestus, mimikas,
pozavima, zvilgsni { objektyva ir panaSiai. Fotografijoje Siy ypatybiy tikrumo {rodinéti nereikia, nes
»daikto buvimas (tam tikru praéjusiu momentu) niekada néra metaforiSkas* (Barthes, 2012, 95 p.).
Jis irodo savo buvima pra¢jusiame laike. Pozavimas fotografijoje iSliko aktualus nuo pat portretiniuy

nuotrauky atsiradimo iki Siuolaikinés fotografijos. Pozavimas, kuris apima ir gestus ir mimikas, gali
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biti jvairiai interpretuojamas, jis ,,lyginamas su tam tikromis socialinémis ir kultlirinémis elgesio
normomis <...> suvokiamas pagal tam tikras kultlirines schemas* ir mitus (Pabendinskas, 2010, 31
p.). Anot T. Pabedinsko, sociologai termina kultiirinés schemos aiskina kaip, cituojant J. P. Poole
Fitz mintis, ,,daznai pasitaikanti, jsimintina, mazai besikeic¢ianti kokiu nors reiskiniy interpretacija“
(Pabedinskas, 2010, 31 p.). Taigi i§ nuotraukoje esamy iSoriniy zenkly — ju susiejimo i visuma —
kody, suvokiame asmens socialini statusa. Tai, kas norima parodyti nuotraukoje — strategija, kuria
asmuo pasirenka pristatydamas save vieSai kartu atskleidZia ir tai, kaip asmuo siekia populiarinti
save, atskleisti savo pranasuma.

Fotografijos medija yra svarbi fiksuojant Zmoniy gyvenimus, asmeninius pasiekimus,
demosntruojant iSvaizda. Fotografija yra bities irodymas. Nuotraukos, kuriose esame uzfiksuoti —
pozuojame, Siomis dienomis yra naudojamos vie$ojoje erdvéje — socialiniuose tinkluose kaip
asmens statuso jrodymas ir jvaizdzio vieSinimas. Pa¢ios nuotraukos pasirinkimas yra ribojamas tam
tikry asmeniniy normy ir isitikinimy apie grozi, statusa ir kitus konkrecius kultiiroje paplitusius

mitus.
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1.4. Samprata ir modelis

Siame poskyryje aptariama asmeninio jvaizdzio, panaudojant profilio nuotraukas
socialiniuose tinkluose, formavimo samprata. Aptariant komunikacija tarp socialiniu mediju
dalyviy, buvo nustatyta, kad Si vyksta interaktyviai (1.2. poskyris). Dalyviai mato, nagrin¢ja ir
isigilina i kity vieSinamas nuotraukas. Jose uzfiksuoti vaizdai-zenklai formuoja aplinkiniy suvokima
apie dalyvi ir jo socialini statusa bei priskiria ji kazkuriam i$ kulttiroje paplitusiy mity.

Pasak T. Pabedinsko, lietuviy menotyrininké A. NaruSyté¢ atskleidé komercinés ir
populiariosios fotografijos ivaizdzius, kurie yra ,pagristi jaunystés ir grozio kultu®, kuris yra
laikinai sukonstruotas ziiirint { objektyva (Pabedinskas, 2010, 137 p.). Komercin¢ ir populiarioji
fotografija daro itaka visuomenei, todél tikétina, kad didzioji dalis socialiniy tinkly dalyviy seka
$iuo pavyzdziu. Sis laikinai sukonstruotas grozis neatskleidzia zmogaus vidinés biisenos. Atrodo,
kad Zmogus nebeisivaizduoja fotografijos be Sypsenos, kuri savo dirbtinumu greitai nebezaves, o
atgrasys ziarova. Sio darbo 1.1. dalyje aptarta, kad asmuo, siekdamas suformuoti trokstama jvaizdj,
gali uzgozti tikrasias savo savybes, traktuodamas turintis geresniu (as-idealusis). Socialiniuose
tinkluose norédami save pateikti idealiai socialiniy tinkly profiliy turétojai turi intencija pagirti
save, t. y. reprezentuoti save be trikumy, laikytis savirekalmos strategijos. Siekiama sulaukti masiy
pritarimo demonstruojant geresnes savo savybes. Neatmestina ir tai, kad nevisi gali bati priskiriami
Siam skirstymui, meniski ir visuomeniski asmenys taiko dar kitoki asmenini saves pristatyma,
nebiitinai naudodamiesi savo asmeninémis fotografijomis, bet ir uzrasais ar peizazo, tam tikry
objekty nuotraukomis. SaviraiSka gali buti ribojama tik paties asmens groZio, meno, paklusimo
maséms suvokimu ir kokias funkcijas norime, kad fotografija atlikty, t. y. kokia asmens
prisistatymo (vieSyju rySiy) strategija ji atsovauty. Laikydamiesi bet kurios strategijos socialiniy
tinkly dalyviai siekia pateisinti savo liikes¢ius pristatydami savo susikurta jvaizdi ir jteigti ji kitiems
asmenims kaip populiary savo / saves vaizda.

Tikétina, kad vieSinamos nuotraukos yra tokios, kurios pateisina misy lukes¢ius. Taciau
daZnai galvojame ir apie kity lukescius. Tiek misy, tiek kity asmeny likesciai ir suvokimas apie
nuotraukos groZzi yra labai subjektyvus. Vargu, ar daug rasime pavieSinty sau patiems nepatraukliy,
neigiamas emocijas kelianc¢iy, fotografijy internete. S. Bull knygoje ,,Photography* aptariama namy
fotografijos svarba. Autorius teigia, kad ji gali atlikti daug funkcijy, taciau svarbiausia yra fakty
irodymas, laimingy nuotrauky kiirimas. Jis cituoja Don Slater, kad namy fotografija susideda i$ to,
kaip mes pristatome save vaizdo kamerai, kaip mes fotografijas atsirenkame, archyvuojame ir
galiausiai iSmetame lauk (Bull, 2010, 6 p.). Kaip mes pristatome save fotografijoje, turi itakos miisy
ivaizdziui. Asmeniniy nuotrauky dalinimasis (angl. share) internete kaip savgs pristatymas yra

svarbus {vykis, pakeitgs ne tik fotografijos spaudos istorija, bet ir ju vieSumo supratima. Tai yra
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priimtina kaip pozityvus aspektas, kadangi tai suteikia joms daugiau svarbumo. Viesos fotografijos
— tai ne tik reklama asmeniui, bet ir prisistatymas publikai. Teigtina, kad remiantis asmens profilio
nuotrauka formuojamas asmens jvaizdis.

Asmens, kuris renkasi nuotrauka savo profiliui, atrankos kriterijai, kaip ir aptariama Sio darbo
1.1. poskyryje, tikétina, kad néra konkretiis, taiau asmeninis fasadas atlicka esmini vaidmeni
{vaizdzio formavime. Svarbiausia yra tai, kad nuotrauka savo profiliui socialiniame tinkle iSrenka
pats dalyvis tokia, kuri jam atrodo priimtiniausia ir tinkamiausia. Profilio nuotrauka taip pat turi
atspindéti jo / jos pageidautinas demonstruoti savybes, pavyzdziui, tobulos kiino formos, riiby
stilius, statusas, meniSkumas, paprastumas, bejégisSkumas. Visos $ios ir daugiau savybiuy leidzia
asmens fotografija priskirti tam tikrai strategijai, kurios yra laikomasi pristatant save viesoje erdvéje
komunikacijos su visuomene metu. Siame darbe komunikacija su visuomene yra tiriama
socialiniame tinkle. Apzvelgus vieSyju rySiy ir strateginés komunikacijos teorijas, daugiausia
informacijos randama organizacijy ir imoniy, lyderiy ir politiky temomis. Tac¢iau Siomis dienomis
pastebima tendencija strateguoti komunikacija kiekvienam asmeniskai. Socialinis tinklas Facebook
yra viesas, jame asmuo pristato save, reklamuoja, ir daznai susiduria su keblumais, kaip tai padaryti,
siekiant jam / jai trokStamy rezultaty.

Darbe atskleidziamos populiarios organizacijos ivaizdzio formavimo strategijos. JOS yra
aktualios vieSuju rySiy specialistams, kurie riipinasi organizacijos jvaizdZiu visuomenéje, taip pat
zmoneéms, kurie naudojasi medijomis ir kreipia démesi 1 savo jvaizdzio pristatyma vieSoje erdveéje.
Socialiniame tinkle Facebook kiekvienas asmuo atstovauja save kaip ir organizacija, formuoja
tvaizdi ir vieSuosius rySius. Jau anksCiau minétos Joneso ir Pitmano organizacijos ivaizdzio
valdymo strategijos Siame darbe yra taikomos tik i§ dalies. Asmenys jkeldami profilio nuotraukas
j vieSa socialinj tinkla kuria savo jvaizdj ir visada reklamuoja save, todél Siame darbe
savireklama yra pasirenkama kaip esminé tiriamoji strategija. Kitos strategijos: palankumo
lgijimo, iliustravimo pavyzdziais, jbauginimo, maldavimo / nuolankumo néra labai populiarios
asmens vieSuosiuose rySiuose. PavyzdZiui, nuotrauky, kuriose asmenys demonstruoja gailestj ir
savo silpnybes socialiniame tinkle, néra daug, be to jos galimai neatitikty visuomengje paplitusiy
menotyrininkés A. NaruSytés minéty grozio ir jaunystés kulto mity. Suformuoto grozio ir
idealizuotos asmenybés rezultatai buvo gauti T. Pabedinsko tyrimo metu. Siame tyrime siekiama
18siaiskinti, kokius savireklamos strategijos raiSkos biudus naudoja socialiniy tinkly dalyviai, ar
vienodai jas supranta save reprezentuojantis asmuo ir ji stebintieji. Norint iStirti visy Joneso ir
Pitmano strategijy poveikj socialiniuose tinkluose bty tikslinga atlikti tyrima, kuriame biity tiriama
ne tik vizualizacija, bet ir tekstai, grafika, bet tai nejeina i Sio darbo tikslus. Detalesné viso profilio

analizé — galimas $io tyrimo tgstinumas.
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Savireklamos strategija Siame darbe taikoma asmens i{vaizdziui kurti, todél $i savoka igyja
daugiau reik8miy nei buvo minéta 1.1. poskyryje: savireklamos strategija kaip visuomenéje
suprantamas mitas Siame tyrime apibréziama ne tik demonstruojamomis geresnémis asmens
savybémis, kompetencija, pasiekimais ir laiméjimais. Bendra nuotraukos koncepcija yra tai, ka gero
atlieka asmuo, demonstravimas, kuo jis / ji nori pasidziaugti ar pasididziuoti. Dabartinés lietuviy
kalbos Zodynas neteikia tokios zodzio savireklama reik§més, taCiau kaip sinonimas teigtinas zodis
saviroda — ,,saves rodymas, stengimasis parodyti savo pranasuma® (DLKZ, 2000, 681 p.). Pats
zodis savireklama yra sudurtinis savgs+reklama. Kompiuterinis tarptautiniy Zodziy Zodynas pateikia
zodzio reklama reik§me — ,,ziniy, duomeny apie ka nors skleidimas norint iSpopuliarinti, i§garsinti
ka nors, padidinti paklausa“ (Interleksis, 2003). Kaip visuomenéje paplitusiu mitu, Sia strategija yra
siekiama padidinti saves, kaip asmenybes, paklausa ir populiaruma.

Autoriai Salimkhan, Manago ir kt. studijoje apie virtualy savegs formavima cituoja tyréjo
Ibrahim mintis — motyvacija reklamuoti save ir kurti jvaizdi inernetinéje erdvéje skatina saves
atsiskleidima (Cyberpsychology, 2010, 4(1)). Savireklama suteikia galimybe atskleisti savo
pomégius ir taip formuoti savo ivaizdi kity akyse. Tei patys autoriai teigia, kad vizualinio jvaizdZio
formavimas, pasitelkus fotografijy atranka, atlieka pagrindini vaidmeni socialiniuose tinkluose
(Salimkhan ir kt., 2010, 4(1)). D¢l sios priezasties darbo tiriamojoje dalyje atliekama socialinio
tinklo Facebook dalyviu profilio nuotrauky analizé. Analizuojama savireklamos jvaizdzio kiirimo
strategija, kaip visuomenés mity, zenkly ir kultiros jtaka fotografiju supratimui komunikacijos
metu. Tyrimo modelis sukurtas remiantis R. Bartheso nuotraukos analizés (1964) ir Joneso ir
Pitmano (1982) sukurta organizacijos {vaizdzio valdymo strategija — savireklama, kuri Siame darbe

yra pritaikyta asmens jvaizdziui analizuoti (6 pav).

NUOTRAUKA = DENOTACIJIA

Pirmasis signifikavimo lygmuo

ZENKLY KATEGORIUY  ZENKLY DAZNIY
IR SUBKATEGORNUY IDENTIFIKACIA
SKIRSTYMAS VYR. MOT

ZENKLY
STEBEJIMAS

APKLAUSA

POPULIARIAUSIY ZENKLY NUOTRAUKUY VERTINIMAS
NUOTRAUKOSE SKIRSTYMAS  (AUDITORIJOS APKLAUSA)
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6 pav. Fotografijose i$skiriamy zenkly tyrimo modelis.

Tyrimo eigoje vertiname nuotrauka kaip denotata, kuri atitinkamai pagal misy kultiiring
suvokima ir visuomenéje jsigaléjusius mitus sukelia jvairiy asociaciju — zenkly interpretaciju.
Stebinc¢iojo suvokimas apie ta pacia nuotrauka gali buti skirtingas, todé¢l yra aktualu palyginti, kaip
nuotrauka supranta jos savininkas ir stebétojai — auditorija.

Tyrimo modelis pasiZymi naujumu, pritaikant organizacijos {vaizdzio valdymo strategija —
savireklama asmens {vaizdZziui analizuoti, o R. Barthes nuotrauky analizés modelis leidzia priskirti
nuotraukose esancius zenklus, ju reikSmes jvaizdziui formuoti. Socialinés medijos yra nauja
socialiné aplinka, kurioje tiriamas asmens jvaizdis. Antroje darbo dalyje atlieckama socialinio tinklo
Facebook profilio nuotrauky analizé, kurios metu i$aiskés, kokie yra vyraujantys zenklai, kuriant
asmens jvaizdi (savireklama), bei auditorijos apklausa, kuria siekiama nustatyti labiausiai

i§skiriamus zenklus ir suvokimo skirtumus tarp zenkly.
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II. ASMENS [VAIZDZIO FORMAVIMO SAVIREKLAMOS STRATEGIJA: Facebook
PROFILIO NUOTRAUKU ANALIZE

Siomis dienomis auganti asmens jvaizdzio ir jo formavimo svarba kiekvienam asmeniui
privadiai yra aktuali, kaip ir organizacijai. Si tendencija spar¢iai didéjo nuo pat interneto atsiradimo
ir socialiniy medijy pasirodymo, kurios igalino privataus asmens viesuju rySiy sklaida Sioje erdvéje
ir (vaizdzio demosntravimo per fotografijas svarba. [vaizdis, vertinamas pagal asmens nuotraukas
internetinéje erdvéje, yra reikSmingas bendravimo, populiarumo ir visuomenés (ne)pripazinimo
rodiklis. Socialiniame tinkle Facebook kiekvienam profilio turétojui galima apgalvotai pasirinkti
tam tikra saves pristatymo — savireklamos strategija visuomenei, kuri turi pateisinti asmens
likes¢ius. Remiantis | darbo dalyje iSanalizuotomis garsiausiy psichology bendravimo
psichologijos ziniomis, ivaizdzio formavimo strategijomis bei nuotraukos analizavimo principais

Siame darbe tiriamos asmeny profilio nuotraukos.

2.1. Tyrimo metodologija

Fotografijy analizavimas, nuo pat ju atsiradimo (1839) yra daznas socialiniuose tyrimuose:
kadro uzfiksavimo socialiné funkcija, dokumentiniy nuotrauky ir suvokimo apie pasauli raiska per
fotografijas (Szto, 2005, 139 p.). Nuotrauka — tai pagrindiné §io tyrimo medziaga, kuri analziuojama
virtualioje socialingje erdvéje.

Tyrimo objektas — socialinio tinklo Facebook dalyviy profiliy fotografijos.

Sio tyrimo tikslas — iSanalizuoti savireklamos strategijos raiska Facebook dalyviy profilio
nuotraukose.

Tyrimo uzdaviniai:

1. ISanalizuoti atrinktas fotografijas remiantis tyrimo modeliu.

2. Apskaiciuoti zenkly daznius fotografijose, juy pasisikirstyma tarp vyry ir motery.

3. Atlikti  auditorijos  apklausa, panaudojant fotografijose iSskirtus dazniausiai

pasikartojanéius zenklus.

Tyrimo metodai:

e Kokybinis metodas — turinio analizé. Kokybiné analizé pirmenybe skiria tiriamyju
reik§mei ir interpretacijai (Stokes, 2003, 2 p.). Siame tyrime svarbiausia yra fotografiju suvokimas,
interpretacija ir Zenkly gausa jose. Remiantis J. Stokes, Sis tyrims atitinka semioting analizg
(analizuojami tekstai ir vaizdai), taciau kiti zymiis teoretikai teigia, kad semiotiné analizé taikoma

tik tekstams. D¢l Sios prieZasties pasirinktas tyrimo metodas yra turinio analizé. ,, Turinio analizés
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esmé yra jvairiy dokumenty, Ziniy bei informacijos grupavimas i kategorijas® (Kardelis, 2005,
227 p.). Tai padés darbe surinkti reikalinga informacija apie fotografijose vyraujancius zenklus ir
savireklamos strategijos raiskos budus. ,,<..> turinio analizé apima denotacinius komunikacijos
lygmenis, <...> atskleidzia Siame lygmenyje egzistuojanéius Sablonus ir daznius“ (Fiske, 1998,
166 p.). Nuotraukos analizei palengvinti §i yra skirstoma i atskiras jos pazinimo dalis: denotacija ir
7enklus. Zenkly suvokimui jtakos turi kultiirinis aspektas. Tyrimui pasirinkta viena strategija —
savireklama, kuri yra sietina su visuomeng¢je isigaléjusiais A. NaruSytés minétais populiariosios
fotografijos mitais.

e Kiekybinis metodas — aprasomoji statistika. Siame darbe kiekybinis metodas tyrimo metu
pasitarnaus apskaiciuojant gauty rezultaty skaiCiy ir nustatyty fotografijos kriterijuy pasikartojimo
daznius. Kiekybinis metodas remiasi kiekybiniais duomenimis, t. y. skaiciais. Kiekybinio metodo
skaic¢iavimai daznai atlickami taikant turinio analize¢ ir anketavima (Stokes, 2003, 3 p.).

e Apklausos metodas. Jis tyrimui suteikia daugiau objektyvumo, nuomoniy gausos. Pirmoje
tyrimo dalyje profilio nuotraukos vertinamos darbo autorés, iSrinkti zenklai ir fotografijos, kuriais
remiantis atliekamos apklausos. Antroje dalyje — atrinkti autorés zenklai yra reitinguojami
respondenty  apklausos metu, o treioje — apklausos metodu respondentai patys iSskiria, ju
nuomone, svarbiausius zenklus (laisva apklausos forma) tose paciose parinktose fotografijose kaip
ir antroje dalyje. Skirtingy respondenty atsiliepimai leidzia samoningai nustatyti Svarbiausius
savireklamos strategijos raiSkos biuidus — zenklus, nustatyti ju paplitimo daznius. ISskirti
populiariausi zenklai fotografijose ir nustatyta, kurie labiausiai didina asmens populiaruma. K.
Kardelis savo knygoje apie metodus ir metodologija tvirtina, kad anketos yra patikimas ir
anoniminis biidas iSgauti informacija, Siuo atveju — paSaliniy asmeny suvokima apie vieSinamas

nuotraukas socialiniame tinkle Facebook (Kardelis, 2005).

Pirmoje tyrimo dalyje fotografiju analizé atlickama siekiant nustatyti budingiausius
fotografijose vyraujanc¢ius zenklus — remiamasi turinio analize. Antroje — atrinktos 5-0s vyry ir 5-03
motery fotografijuos, kurios yra panaudojamos auditorijos apklausoje. Pasinaudojus respondentu
zenkly svarbos vertinimu — reitingavimu fotografijose, sickiama issiaiskinti, kokie yra pagrindiniai
zenklai, atspindintys savireklamos strategija — atliekami statistiniai apskai¢iavimai. Trecioje tyrimo
dalyje anketa atlickama su tomis paciomis 10 fotografijy, laisva apklausos forma praSoma

respondenty atskleisti, ju manymu, svarbiausius Zenklus Siose fotografijose.
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2.2. Fotografijose vyraujanc¢iy Zenkly analizé

Pirmoji tyrimo dalis. Tyrimo programa. Pirmoje tyrimo dalyje apzvelgtos tyrimo dalyviy
profilio nuotraukos (PRIEDAS 1). Remiantis stebéjimo ir turinio analizés metodais, perziarétomis
socialinio tinklo Facebook dalyviu profiliy fotografijomis (121 wvnt.) surinkti Zenklai, kurie
suskirstyti 1 kategorijas. Pagal Sias kategorijas apraSomosios statistikos metodu analizuojami zenkly
dazniai (PRIEDAS 2).

Tyrimo imtis ir validumas: anot K. Marsal ir B. Rosman, duomeny (nuotrauky) analizé
socialinio kokybinio tyrimo metu atlieka duomeny sumazinimo ir interpretacijos funkcijas (Szto ir
kt., 2005, 147 p.). Tyrime nustatyti amziaus ir tautybés kriterijai leis sumazinti tiriamyjy skai¢iy ir
atrinkti konkregia tiriamyju grupe. Sio darbo tyrimo pradzioje medziaga tyrimui surinkta i§ darbo
autorés asmeninio Facebook profilio draugy rato (2013 m. rugséjo 23 d. — 377 asmenys). Tiriamyju
atrankos kriterijai: amziaus kriterijus 18-29 metai, tautybé: lietuvis. Kaip minéta teorin¢je darbo
dalyje (1.2. poskyris), §i amziaus grupé lyderiauja savo dalyvavimu socialiniuose tinkluose. IS visy
autorés socialinio tinklo profilio draugy rato, kurie turéjo paviesing profilio nuotraukas, §i amziaus
kriterijy atitiko ir jo neslépé 148 asmenys, 25 1S ju — ne lietuviai. Tiriamieji Siame darbe pasirinkti
tik lietuviai, siekiant i§vengti kulttiriniy skirtumy. Taip sudaryta tikimybiné tiriamyjy imtis.

Duomeny atrankos periodas: tiriamyjy atranka atlikta per viena dieng — 2013 mety rugs¢jo
23 diena, kad véliau nepasikeisty ju profilio nuotraukos. IS viso i§saugota fotografijy — 123.

Tyrimo etika: i$ atrinkty nuotrauky savininky gautas asmeniskas sutikimas panaudoti ju
vieSinamas fotografijas tyrimo tikslams, garantuojant konfidencialuma ir anonimiskuma. IS visy
apklaustyjy du asmenys atsisaké dalyvauti tyrime, dél Sios priezasties ju nuotraukos i§ tiriamos
imties eliminuotos. Liko 121 nuotrauka.

Tyrimo duomeny patikimumas: siekiant kuo tikslesniy rezultaty (95 %) tyrimo pradZioje
uzsibréztas tikslas iSanalizuoti ne maziau 100 nuotrauky. Nuotrauky skaicius tapo didesnis nei buvo
uzsibrézta (121 vnt.). Tiriamos fotografijos yra pakankamai reprezentatyvios, kadangi profiliy
savininkai vie$ino jas socialiniame tinkle.

Po tiriamyjy atrankos atlikta fotografijy analizé. Kiekviena nuotrauka turi dvi jos analizavimo
dalis: denotacijg ir Zenklus. Zenklai susisteminti naudojant Microsoft Office Excel programa. Po
Sios analizés iSskirti pagrindiniai ir daZniausiai pasikartojantys nuotraukose Zenklai, ju skirstymo
kategorijos pagal E. Goffmano asmens fasado teorija ir nuotraukose pasikartojanéius zenklus.
Zenklai yra sugrupuoti i 11 kategorijy, kurie skirstomi i subkategorijas. Nuotraukos yra
sunumeruotos ir lentel¢je sutartiniais zenklais paZzymeétos kaip atitinkancios (skaiCius 1) arba
neatitinkanc¢ios (skai¢ius 0) Siy kategorijy ir subkategoriju savoku skirstymus (PRIEDAS 3).
Apskai¢iuojami kategorijuy ir subkategoriju pasikartojimo dazniai pagal lyti, nustatomi biidingiausi
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atvejai moterims ir vyrams. Isskirtos Sios nuotraukose esan¢ios esminés zenkly kategorijos: Iytis,
veido mimika, iSoriniai bruozai, kiino kalba, prezentaciniai kodai fotografijoje, aplinka,
apranga, socialiniai santykiai, fotografijos ir profilio atitikimo Kriterijus, pozuojanciy asmeny
skai¢ius nuotraukoje ir kokiu atstumu jie yra nufotogrfuoti. Toliau tekste aptarsime jas visas
atskirai.

1. Lytis

Asmens biologiné¢ kilmeé, viena i§ asmeninio fasado sudedamujy daliy (1.1. poskyris). Siame
tyrime uzfiksuota profilio savininky motery — 61, o vyry — 59 asmenys. Skirtumas labai nedidelis —
3 asmenys. Tai, kad profilio savininkas moteris ar vyras, nereiskia, kad moterys demonstruoja vien
tik motery, o vyrai vien tik vyry fotografijas. Statistikoje pastebéta atvejuy, kad fotografijos neatitiko
tikrojo profilio savininko fotografijos. Vienoje nuotraukoje nebuvo nei vieno pozuojancio vyro ar
moters, dél to §is asmuo nepazymétas nei vienoje §iy subkategoriju. Zemiau pateikiami procentiniai
ly¢iy skirstymo dazniai (diagrama 3).

Diagrama 3. Procentiniai ly¢iy pasiskirstymo dazniai.
Lytis (%)

B Moterys
B Vyrai

Siuo kriterijumi aiSkinama asmens veido i1SraiSka — Sypsena ir zvilgsnis. Sypsena skirstoma {

2. Veido mimika

iSraiSkinga — 38 vnt. ir kuklia — 41 vnt. Vieni asmenys pabrézia savo drasa, komunikabilumg ir
demosntruoja savo placia, zavinga ar iSraiSkinga Sypsena. Kiti asmenys yra kuklesni, Sypsosi
atsargiai. Zvilgsnis fiksuojamas kaip Zitiréjimas i objektyva — 75 vnt., neziliréjimas nefiksuojamas,
tadiau aisku, kad visy kity zvilgsnis nukreiptas kitur, jie neZitiri i objektyva (46 asmenys). Zitirintys
1 objektyva daznai pozuoja, suvokdami, kad juos fotografuoja ir noriai kuria atitinkama saves
vaizda nuotraukoje. Veido iSraiskos gelbsti suvokiant asmens nusiteikima. Anot E. Goffmano, kaip
minéta 1.1. poskyryje, Zzvilgsnis palengvina bendravima. Zemiau pateikiamas veido mimikos
subkategorijy procentalus pasiskirstymas (diagrama 4).

Diagrama 4. Procentiniai veido mimikos pasiskirstymo dazniai.
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Veido mimika (%)

M ISraiskinga Sypsena
49% B Kukli Sypsena

Zvilgsnis

3. ISorinés savybés

[Sorinémis savybémis labiau apeliuojama i veido bruozus, veido ,,apipavidalinima®. Tyrime
skiriamos subkategorijos: Sukuosena ir barzda. Pasak E. Goffmano asmeninio fasado (1.1.
poskyris) iSorinéms savybéms skiriama ir apranga, Siame tyrime ji skirstoma | daugiau
subkategoriju, todél aprangai skiriama atskira kategorija. Barzdos subkategorija skirta vyrams —
21 vnt., o Sukuosenos — dazniau pasitaikanti tarp motery— 32 vnt., bet tinka ir vyrams — 12 vnt. Sios
subkategorijos atspindi iSorinius asmens bruoZzus. Vyras su barzdele asocijuojasi su vyriSkumu, o
jeigu jis susitvarkes plaukus — tvarkingas ir gal kiek savimyla. Kaip minéta 1.1. skyriuje, iSorinés
savybés reprezentuoja asmens patraukluma auditorijai. Moterims plaukai — Sukuosena — yra svarbus
iSorinis akcentas, moterys demonstruoja Sukuosenas jvairiomis progomis (pavyzdziui, jungtuviy
$venté). Zemiau pateikiamas i§oriniy savybiy subkategoriju procentalus pasiskirstymas (diagrama 5).

Diagrama 5. Procentiniai iSoriniy savybiy pasiskirstymo daZniai.

Barzda (%) ISorinés savybés — Sukuosena (%)

‘ m Sukuosena
M Vyrai su barzda ‘ (vyrai)

m Sukuosena

B Vyrai be brzdos (moterys)

4, Apranga

Apranga fotografijose yra svarbi, o tai liudija rezultatai. Stebéjimu identifikuota, kad asmenys
dazniausiai renkasi puosnia apranga, ja demosntruoja 40 profiliy savininky, tai fotografijos i§ ivairiy
Svenciy, pavyzdziui, vestuviy. Paprasta / patogi apranga uzfiksuota 59-iose fotografijose. Asmenys
demosntruoja save kasdieniame gyvenime, vilkédami ne batinai $venting apranga, taciau budinga
Sioms dienoms, skoningg ir patogia — daznai ja vilki kelionése. Darbing apranga demonstruoja
maziau asmeny — 5 vnt. Galimai ne visi didziuojasi savo darbu ir nenori demonstruoti savo

aprangos darbo metu. Maudymosi kostiumélis (vyry ir motery) — 5 vnt., tai labiausiai atskleidzianti
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kiino formas apranga, i§ visy penkiy fotografijy tik viena juy priklauso merginai. Merginos galimai
nedrista demosntruoti savo kiino formy viesai. Sportiska apranga taip pat néra labai populiari
profilio nuotraukose, sportiskai save pateikia 9 asmenys. Kaip ir minéta 1 skyriuje, apranga
sociologo E. Goffmano priskiriama iSorinéms savybéms, ji reprezentuoja socialinj statusa ir asmens
patraukluma. Zemiau pateikiami aprangos subkategorijy procentiniai dazniai (diagrama 6).

Diagrama 6. Procentiniai aprangos pasiskirstymo dazniai.

Apranga (%)
«J B Puosni
XQ , B Paprasta/ptogi
“ Maudymosi
kost.

5. Kiino kalba

Kino kalba, kiino gestai taip pat yra viena sudedamyjy E. Goffmano asmeninio fasado daliy.
Tai suteikia daugiau informacijos apie asmenij tam, kuris su juo bendrauja (1.1. poskyris). Siame
tyrime gesty iamZinimas suteikia papildomos informacijos tam, kuris Ziiiri i fotografija. Akivaizdziy
gesty uzfiksuota 18 vnt. DaZniausiai asmenys rodo ranky gestus (,,viskas gerai®), primerkia aki.
Asmenys daznai fotografijai pasirenka atitinkama poza: sédi — 39 vnt. arba stovi — 69 vnt. Pasitaiko
nejprastai pozuojanciy asmeny, kuriy kiino padétis daznai neatitinka jprastai sédinciy ar stovinciy —
38 vnt. Kaip ir minéta anksciau (1.3. skyrius), nuotraukos Zavesi sukuria iSradingumas, judesys,
kuris ne visada turi biiti uzfiksuotas visiems priimtinoje pozoje. Zemiau pateikiamas kiino kalbos
subkategorijy procentalus pasiskirstymas (diagrama 7).

Diagrama 7. Procentiniai kiino kalbos pasiskirstymo dazniai.

Kiino kalba (%)

l W Gestai
‘ M Poza sédi
42% Poza stovi

6. Prezentacinis kodas

Analizuojant fotografijas pastebéta, kad asmenys rankose arba Salia saves turi ivairiy daikty,

objekty. Tai yra ju kuriamo jvaizdzio dalis, asmenys per Siuos zenklus save pristato ir

41



demonstruoja. PuoSia save ivairiais aksesuarais, demosntruoja papuosalus, brangius daiktus. Tie
daiktai galimai yra butini kai kuriems asmenims, pavyzdziui, korekciniai akiniai — 4 proc.
Aksesuarai (papuoslai) — 50 proc. Saulés akiniai (ne tik akims apsaugoti nuo saulés, bet ir Siaip
uzdéti ant galvos) — 19 vnt. Objektai rankose — 27 proc. Sie objektai vyrauja nuo dokumenty, kadiy
iki zmoniy laikomy rankose, glébyje arba uznugaryje. Prezentaciniy koduy subkategorijuy
procentiniai dazniai pateikiami Zemiau (diagrama 8).

Diagrama 8. Procentiniai prezentacinio kodo pasiskirstymo dazniai.

Prezentacnis kodas (%)

¥

| Akiniai

m Aksesuarai

Saulés akiniai

19%

B Objektai rankose

7. Aplinka

VieSinamos fotografijos pasizymi ne tik gesty, pozy ar mimiky gausa, asmenys taip pat
demosntruoja savo mégstama aplinka, geografines vietas, kuriose jie lankosi. Daugiausia asmeny
pavieSino savo fotografijas gamtoje (jiira, kopos, miskas) — 44 vnt. Nemaza dalis asmeny
demonstruoja socialing aplinka — tai kavinés, klubai, barai, §venciy ir draugy susibiirimo vietos —
28 vnt. Miesto aplinka pastebéta 19-oje fotografiju, tai daznai lankytinos vietos, pazintinés i§vykos {
sveciy Saliy miestus. Darbo aplinka néra labai daznai vieSinama — 4 vnt. Dar viena dazniau
demosntruojama aplinka — namy — 20 vnt. Fotografijos i§ namy galimai yra Seimos fotografijos.
VieSindami fotografijas, kuriose akivaizdziai demonstruojama aplinka, asmenys didZiuojasi, kur jie
yra buvg, kokioje aplinkoje gyvena, kokiose vietose lankosi. Pastebétos kelios fotografijos, kuriose
fonas uznugaryje néra visiskai suprantamas arba jis tiesiog yra vienspalvis, nieko nesakantis (néra /
kita) — 9 vnt. Sios fotografijos, kuriose neatskleistas fonas, arba vaizdas apima tik veida —
fotografuota i§ arti. Galimai nuotraukos, kur fonas neturi daug reikSmeés, susitelkiama | asmens
portreta. Skil¢iai néra / kita taip pat priskirta vienintel¢ fotografija, kurioje aplinkui nematyti nieko
daugiau, tik masinos vidus. Aplinkos subkategoriju procentalus pasiskirstymas pateikiamas Zemiau
(diagrama 9).

Diagrama 9. Procentiniai aplinkos pasiskirstymo dazniai.
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8. Fotografija neatitinka tikrojo asmens

Kaip jau minéta 1.1. poskyryje, tiek vyrai, tiek moterys ne visada vie$ina savo nuotraukas.
Vieni tapatinasi su socialiniais vienetais — populiariais asmenimis, kiti vietovémis, treti platina savo
vaiky fotografijas, taip iSreikSdami jiems savo prieraiSuma, didziuodamiesi jais. Tokiy fotografiju
rasta 3 vnt. Asmenys galimai turi kompleksu dél savo iSvaizdos arba nori save reprezentuoti Kitaip,
ne asmeniniu fasadu, tagiau tokiy socialiniuose tinkluose yra labai nedaug. Sie atvejai neatitinka
Facebook socialinio tinklo id¢jos — tinkle prisistatyti savo tikra asmenybe, ne kieno kito. Zemiau
pateikiami procentiniai Sios kategorijos dazniai (diagrama 10).

Diagrama 10. Procentiniai fotografijos neatitikimo pasiskirstymo dazniai.

Fotografija neatitinka tikrojo asmens (%)

2%’ B Neatitinka

M Atitinka

9. Socialiniai santykiai (lytéjimas, artimi rySiai)

Si kategorija atspindi ry$i su visuomene, kitais asmenimis (3eimos, draugy, mylimyjuy).
Fotografijose pastebimas santykis su kitais asmenimis per lytéjima: tai apsikabinimai,
susiglaudimai. Kai kurie asmenys galimai tuo didziuojas. Jie vieSina nuotraukas su draugais ar
antromis pusémis (kitos lyties partneriais) apsikabing, susikib¢ rankomis, susiglaud¢ ar
besibugiuojantys. Tokiy fotografijy rasta 21 vnt. Zemiau pateikiamas procentinis $ios kategorijos
pasiskirstymas (diagrama 11).

Diagrama 11. Procentiniai socialiniy santykiy pasiskirstymo dazniai.
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10. Pozuojanciy asmeny skaicius nuotraukoje

Fotografijos, kuriose pastebimi socialiniai santykiai, demonstruojamas buvimas grupéje tarp
Zmoniy, yra priskirtos ir §iam kriterijui. Fotografijos, kuriose pozuojama keliese — 25 vnt. Vis délto
daugiausia savo asmeniniam profiliui pristatyti pateikiama vieno asmens nuotrauka — 95 vnt. Toliau
pateikiamas procentinis subkategorijy pasiskirstymas (diagrama 12).

Diagrama 12. Procentiniai pozuojanc¢iy asmeny nuotraukoje skaiciaus pasiskirstymo dazniai.

Pozuojanciy asmeny skai€ius nuotraukoje
(%)

‘

M Keliese

M Vienas asmuo

11. Fotografavimo atstumas

VieSinamos fotografijos skiriasi pateikimo forma. Vienur asmuo labiau akcentuoja savo
veida nuotraukoje — budingos fotografijos i arti, iki peciu — 18 vnt. Vidutinis fotografavimo
atstumas — virSutiné kino dalis, yra populiariausias (nuo galvos iki juosmens ar iki keliy), kada
Zmogus nesimato visu tigiu — 66 vnt. Fotografijos visu tigiu — 36 vnt., asmenys drasiai demosntruoja
save visu tgiu, didZiuojasi savo figlira. Zemiau pateikiamas procentinis subkategoriju

pasiskirstymas (diagrama 13).

Diagrama 13. Procentiniai fotografavimo atstumo pasiskirstymo dazniai.
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Kriterijy lyginimas tarp ly¢iy — motery ir vyry pateikiamas lentel¢je (lentelé 2) remiantis

uzfiksuotais subkategoriju atvejais.

Lentelé 2. Vyry ir motery fotografijy lyginimas pagal zenkly subkategorijas.
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Atsizvelgiant { lentelés duomenis (lentel¢ 2), populiariausi Zenklai (20 ir daugiau) vyry ir
motery profiliy fotografijose aptikti Siose subkategorijose: zvilgsnis § objektyvq ir kukli Sypsena,
Zmogus nufotografuotas stovintis, gamtos aplinkoje, jis / ji pozuoja vienas ir yra nufotografuotas
vidutiniu atstumu.

Populiariausi Zenklai tarp motery (20 ir daugiau) aptikti Siose subkategorijose:
demonstruojama israiskinga ir kukli Sypsena, Sukuosena, moterys Zziuri | objektyvq, pozuoja
sédincios arba stovincios, demonstruoja aksesuarus, daznai pozuoja gamtoje ir puoSniai arba
paprastai / patogiai apsirengusios, nuotraukose pozuoja vienos, vidutiniu atstumu.

Populiariausi Zenklai tarp vyry (20 ir daugiau) aptikti Siose subkategorijose: vyrai daznai

pozuodami pries objektyvq kukliai Sypsosi ir ziuri | objektyvq, demosntruoja barzdq ir pozuoja
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stovédami arba kitaip — nejprastai. Dazniausiai pozuoja gamtoje, apsirenge paprastai / patogiai,
pozuoja vieni, vidutiniu atstumu arba visu #giu.

Fotografijose moterys demonstruoja kiek daugiau zenkly nei vyrai. Moterys dazniau pozuoja
puosniai apsirengusios, demonstruoja aksesuarus, Sukuosena, ziiiri { objektyva ir iSraiskingai
Sypsosi. Tai sukuria teigiama grazaus asmens ivaizdi, kuris, kaip teigia menotyrininké A. Narusyte,
yra tik laikinai suformuotas, siejamas su komercine fotografija. Skirtingai nei vyrai, kurie ne itin
linke iSraiSkingai Sypsotis, jie demonstruoja kuklesni jvaizdi, barzda, kuri atskleidzia vyriSkuma,
dazniau nei moterys vieSina savo fotografijas, kuriose pozuoja visu tgiu.

Maziausiai besireiSkiantys Zenklai tarp vyry ir motery: (korekciniy) akiniy
demonstravimas, darbo aprangos ir aplinkos demosntravimas, neaiskios — sunkiai nuspé&jamos
aplinkos bei maudymosi ir sportinés aprangos demosntravimas. Vyrai ir moterys taip pat néra linke
neatskleisti savo tapatybés — fotografijos dazniausiai atitinka jy savininkus.

Tolimesnis tyrimo tikslas yra i$siaiskinti auditorijos nuomong apie Siuos zZenklus, ju svarba.
Taip pat respondenty prasoma iSskirti, ju nuomone, svarbiausius Zenklus Siose fotografijose.
Zenklai, analizuojami apraSomosios statistikos metodu, yra apsakigiuojami ir palyginami

tarpusavyje.
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2.3. Pirmoji auditorijos apklausa

Antroji tyrimo dalis — apklausa (1). Tyrimo programa. Nustacius vyraujancius zenklus
fotografijose, atliekama auditorijos apklausa. Siekiama iSsiaiskinti, kokie zenklai nuotraukose
auditorijai stebint suvokiami kaip svarbiausi, kurie — maziau svarbiis; ar nuotraukos savininkas Sia
fotografija padidina savo asmenybés vert¢ ir populiaruma visuomenéje. Tyrimo metu siekiama
i$siaiskinti, ar respondenty reitinguojami svarbiausi Zenklai, didinantys asmenybés vertg ir
populiaruma, sutampa su pirminio tyrimo metu nustatytais vyraujanc¢iais zenklais fotografijose
(PRIEDAS 4).

Tyrimo eiga. Respondentai hierarchine tvarka jvardija jiems pasitlyty Zenkly svarba savo
nuozilira — nuo svarbiausio (didziausias skaiCius, pavyzdziui, 8, 7) iki maziausiai svarbaus
(maziausias skaiCius — 1). Anketoje pateikta deSimt, didZiausiu skai¢iumi zenkly pasizyméjusiy
fotografiju: penkios motery ir penkios vyry. Kiekvienu klausimu po fotografija siekiama i$siaiSkinti
respondenty poziiir] i joje matoma vaizda (simpatija-antipatija), ar §i fotografija didina asmenybés
vertg ir populiaruma. Fotografijos yra unikalios ir pasizymi skirtingu zenkly skai¢iumi. Anksciau
pateikto tyrimo rezultatai rodo, kad vieni zenklai yra daZniau pasitaikantys, o kiti — reciau. Dél
skirtingy Zenkly ir nevienodo ju skaiCiaus fotografijose rezultatais nesiekiama patikimumo, o
kokybinio tyrimo rezultaty.

Tyrimo imtis. Nustatytas respondenty amzius: tai paciai amziaus grupei kaip tiriamieji (18—
29 metai) — identifikuota 60 asmenu, yra vyresni (30 mety ir daugiau) — 33 respondentai, jaunesni
(nepilnameciai, iki 18 mety) — 12 asmeny. Anketoje taip pat identifikuota respondenty lytis: moteris
arba vyras. Motery: 67, vyry: 38. I8 viso i $ig anketg atsaké, t. y. ja vertino 105 respondentai (per
24 dienas, www.apklausa.lt). Zenkly svarbuma respondentai zyméjo matricos lenteléje, todél
rezultatai analizuojami aprasomosis statistikos metodu. Kiekvienas respondentas, sekoje {vardintus
zenklus galéjo vertinti savo nuozitira baly sistemoje nuo 1 (maziausias jvertinimas) iki auks¢iausio

balo — svarbiausio. Toliau pateikiama pirmos apklausos — anketos rezultaty analizé pagal

nuotraukas.

Pirma merginos fotografijos populiariausiy Zenkly analizé.

Pirmoji fotografija aptariama detaliai, siekiant parodyti apklausos
rezultaty iSsidéstyma. Kitos fotografijos yra analizuojamos tokiu paciu
principu, taciau nekartojant visy gauty duomenuy, tik iSskiriant

svarbiausius.
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Respondenty vertinimu deSimties baly sistemoje pateikti septyni svarbiausi zenklai
fotografijoje, atitik¢ populiariausiu Zenkly saraSa, atrinkta pirminio tyrimo metu. Jy vertinimai
pateikti lenteléje 3.

Pavyzdziui, Zenkla kukli Sypsena pazyméjo svarbiausiu zenklu 7 — 37 asmenys; balu 6
(svarbus) jvertino — 26 respondentai (toliau tyrime Zymimi resp.), balu 5 (vidutiniSkai svarbus) — 18
resp., 4 (nei svarbus nei nesvarbus) — 10 resp., 3 (Siam zenklui neskiriu didelio démesio) — 8 resp., 2
(nesvarbus) — 1 resp. ir 1 (visiSkai nesvarbiu) — 5 respondentai.

Lentelé 3. Pirmosios fotografijos populiariausiy Zenkly vertinimas.

Zenklo vertinimas balais 7165|4321
Kukli Sypsena 37126118110 8 | 1 | 5
Sukuosena 22136238 |5[7]|0
Poza sédi 18| 5 [38|15|15| 7 | 7
Demonstruojami aksesuarai 919 |8(42|16|1110
PuoSni apranga 12,718 ]15|37]5 |1
Nuotraukoje pozuoja viena 2|52 |12]8|57|9
Nuotrauka, fotografuota vidutiniu 2 |71 |4|5|11|56
atstumu

Kitas klausimas po jvertintos fotografijos — ar respondentai $iq nuotraukq vertina kaip
didinanciq asmenybés verte ir populiarumgq:

TAIP: tvertino 90 respondenty (85,7 %). NE: 15 respondenty (14,3 %).

Akivaizdu, kad visuomené tokia merginos fotografija mano esant pozityvia. Sioje nuotraukoje
svarbiausias zenklas, respondenty nuomone, yra kukli merginos Sypsena, Kuri surinko daugiausia
svarbiausio zenklo ivertinimy i§ visy — 7 balais jvertino 37 respondentai. Kiek maziau svarbiu
zenklu ivertinta Sukuosena (pasisaké 36 respondentai), o vidutiniskai svarbi, respondenty nuomone,
yra sédéjimo poza (pasisaké 38 respondentai). Kaip visiSkai nesvarby jvertino nuotraukos
fotografavimo atstumo Zenklg — 56 respondentai (jvertino 1 balu) ir nesvarbiu Zenklu (2 balais
ivertino 57 respondentai) tai, kad nuotraukoje mergina pozuoja viena. Labai didelé dalis
respondenty teigiamai ir pozityviai vertino $ia nuotrauka, kaip tinkama save reklamuoti vieSojoje
erdvéje. Taigi, daroma prielaida, kad norint save reklamuoti yra demonstruotina kukli Sypsena, o

fotografavimo atstumas néra esminis faktas fotografijoje.

Antroji vaikino fotografijos populiariausiy Zenkly analizé.

Respondentai i§ aStuoniy Zenkly Sioje fotografijoje,
atitikusiy populiariausiy Zenkly sarasa, atrinkta pirminio
tyrimo metu, Zvilgsni | objektyvq pazyméjo svarbiausiu
zenklu (8) — pasisaké 56 respondentai. Kiek maziau svarbis,
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bet nemazai respondnety balsy surinke Zenklai Sioje fotografijoje yra Sukuosena bei puosni apranga.
Visiskai nesvarbiu zenklu (1) fotografijoje nubalsuota uz fotografijos vidutiniu atstumu zenkla,
pasisaké 41 respondentas.

Kitas klausimas po fotografijos vertinimo — ar responentas $iq nuotraukq vertina kaip
didinanciq asmenybés verte ir populiarumq:

TAIP: jvertino 76 respondentai (72,4 %). NE: 29 respondentai (27,6 %).

Respondentai Sia fotografija vertina pozityviai — kaip didinancia asmens populiaruma ir
tinkama reklamuoti save vieSoje erdvéje. Daroma prielaida, kad save reklamuojant vieSojoje erdvéje
fotografijoje svarbus Zvilgsnis | objektyvq, galimai ir jo pobiidis, pavyzdziui, kaip Sioje fotografijoje

— idémus ir nejprastas zvilgsnis. VisiSkai nesvarbus fotografijoje yra fotografavimo atstumas.

Tredioji fotografijos populiariausiy zenkly analizé.

v

Respondentai i§ devyniy  zenkly Sioje
fotografijoje, atitikusiy populiariausiy Zenkly sarasa,
atrinkta pirminio tyrimo metu, iSraiSkingq Sypsenq
pazyméjo svarbiausiu zenklu (9) — pasisaké 62

respondentai. Kiek maziau svarbiis, bet nemazai balsy

surinke¢ zenklai Sioje fotografijoje yra Sukuosena bei
zvilgsnis | objektyva. VisiSkai nesvarbus zenklas (1)
Sioje fotografijoje — fotografavimo vidutiniu atstumu zenklas, surinkes net 59 respondenty balsus.

Klausimas po fotografijos vertinimo — ar respondnetas $iq nuotraukq vertina kaip
didinanciq asmenybés verte ir populiarumgq:

TAIP: jvertino 93 respondentai (88,6 %). NE: 12 respondenty (11,4 %).

Respondentai $ig fotografija vertina labai pozityviai — kaip tinkama save reklamuoti vieSojoje
erdveje. Daroma prielaida, kad save reklamuojant fotografijoje didelis démesys skiriamas merginos
fizionomijai — iSraiskingai Sypsenai. Daugumos respondnety nuomone, visiSkai nesvarbus $ioje

fotografijoje yra jos fotografavimo atstumas, i tai kreipiama maziausiai démesio.

Ketvirtoji fotografijos populiariausiy zenkly analizé.

Respondentai 1§ septyniy Zenkly Sioje fotografijoje,
atitikusiy populiariausiy zenkly saraSa, atrinkta pirminio
tyrimo metu, pozavimq gamtoje pazyméjo kaip

svarbiausia zenkla (7) ir uz tai pasisaké 42 respondentai.
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Kiek maziau svarbiis, bet nemazai balsy surinke zenklai Sioje fotografijoje yra paprasta / patogi
vaikino apranga ir nejprasta jo stovésena — poza. Visiskai nesvarbus zenklas (1) Sioje fotografijoje —
pozavimo visu iigiu zenklas, surinkes 40 respondenty balsy. PanaSy skaiciy balsy surinko ir kuklios
Sypsenos zenklas — 31, kuri galimai sioje fotografijoje neatlieka esminés funkcijos jvaizdzio karime.
Klausimas po fotografijos vertinimo — ar respondentas S$iq nuotraukq vertina kaip
didinanciq asmenybés verte ir populiarumq:
TAIP: jvertino 72 respondentai (68,6 %). NE: 32 respondenty (30,5 %), neatsaké 1 resp. (1 %).
Respondentai §ia fotografija vertina pozityviai — kaip tinkama save reklamuoti viesojoje
erdve¢je. Daroma prielaida, kad save reklamuojant fotografijoje didelis démesys skiriamas
fotografijos aplinkai — pozavimui gamtoje, kuri Siuo atveju yra nejprasta ir iSskirtiné. Visiskai
nesvarbus $ioje fotografijoje yra pozuojanéiojo fotografavimas visu igiu. Respondentai nevertina jo

iSvaizdos, o labiau gérisi vaizdu, kuriame asmuo pozuoja.

Penktoji fotografijos populiariausiy zenkly analizé.

Respondentai 1§ aStuoniy zenkly Sioje fotografijoje,
atitikusiy populiariausiy Zenkly sarasa, atrinkta pirminio

tyrimo metu, kukliq Syspenq pazyméjo kaip svarbiausia

zenkla (8) Sioje fotografijoje ir uz tai pasisaké 28

respondentai. Tik vienu balsu maziau jvertintas paprastos /
patogios aprangos zenklas, kuris taip pat gali bati
vadinamas svarbiausiu Zenklu $ioje fotografijoje, surinkgs 27 balsus. Kiek maziau svarbus zenklas
Sioje fotografijoje yra aplinka — pozavimas gamtoje. Visiskai nesvarbus zenklas (1) Sioje
fotografijoje — fotografavimo vidutiniu atstumu zenklas, surinkgs 56 respondenty balsus.

Klausimas po fotografijos vertinimo — ar respondentas $iq nuotraukq vertina kaip
didinanciq asmenybés verte ir populiarumq:

TAIP: jvertino 62 respondentai (59 %). NE: 41 respondenty (39 %), neatsaké 2 resp (1,9 %).

Ne taip gausiai kaip pries tai apzvelgtas fotografijas, bet daugiau nei 50 proc. respondenty Sia
fotografija vertina teigiamai — mano ja esant tinkama save reklamuoti vieSojoje erdvé¢je. Daroma
prielaida, kad save reklamuojant fotografijoje daug démesio skiriama ne tik asmens fizionomijai —
kukliai Sypsenai, bet ir aprangai. VisiSkai nesvarbus Sioje fotografijoje yra pozuojanciojo

fotografavimo atstumas.
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Sestoii fotografijos populiariausiy Zenkly analizé.

Respondentai i§ devyniy zenkly Sioje fotografijoje,

atitikusiy populiariausiy zenkly sarasa, atrinkta pirminio tyrimo

metu, Zvilgsni | objektyvq pazyméjo kaip svarbiausia Zenkla (9)
Sioje fotografijoje ir uz tai pasisakeé 25 respondentai. Kiek maziau
svarbils, bet nemazai balsy surinke Zenklai Sioje fotografijoje yra
paprasta / patogi vaikino apranga bei demonstruojama barzda.
Visiskai nesvarbus Sioje fotografijoje iSrinktas demonstruojamy

aksesuary 7enklas (1), surinkgs 58 respondenty balsus. Galimai

vyruy fotografijose aksesuarai néra esminis dalykas formuojant
savo jvaizdi.
Klausimas po fotografijos vertinimo — ar respondentas $iq nuotraukq vertina kaip
didinanciq asmenybés verte ir populiarumgq:
TAIP: jvertino 88 respondentai (83,8 %). NE: 17 respondenty (16,2 %).
Respondentai §ig fotografija ivertino labai pozityviai — kaip tinkama save reklamuoti vieSojoje
erdvéje. Daroma prielaida, kad save reklamuojant fotografijoje didelis démesys skiriamas Zvilgsniui

i objektyvq. Visiskai nesvarbiis Sioje fotografijoje yra pozuojanciojo demonstruojami aksesuarai.

Septintoji fotografijos populiariausiy zenkly analizé.

Respondentai i§ aStuoniy zenkly Sioje fotografijoje, atitikusiy

populiariausiy Zenkly sarasa, atrinkta pirminio tyrimo metu, kukliq

Sypsenq pazymejo kaip svarbiausia zenkla (8) ir uz tai pasisaké 36

respondentai. Kiek maZiau svarbiis, bet nemazai balsy surinkeg
zenklai ir atkreipe respondenty démesi Sioje fotografijoje yra
vaikino barzdel¢ ir nejprasta Sukuosena. VisiSkai nesvarbus §ioje

fotografijoje iSrinktas fotografavimo vidutiniu atsumu zenklas (1),

surinkes net 65 respondenty balsus.
Klausimas po fotografijos vertinimo — ar respondentas Sig
nuotraukq vertina kaip didinanciq asmenybés verte ir populiarumgq:
TAIP: ivertino 67 respondentai (63,8 %). NE: 37 respondentai (35,2 %), 1 resp. (1 %) neatsake.
Respondentai $ia fotografija vertina pozityviai — kaip tinkama save reklamuoti vieSojoje
erdvéje. Daroma prielaida, kad save reklamuojant fotografijoje daug démesio skiriama kukliai
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Sypsenai. Visiskai nesvarbus $ioje fotografijoje yra fotografavimo vidutiniu atstumu Zzenklas,

kadangi respondentai daugiau démesio atkreipé i pozuojancio asmens fizionomija.

AStuntoji fotografijos populiariausiy Zenklu analizé.

Respondentai i§ aStuoniy zenkly Sioje fotografijoje, atitikusiy
populiariausiy zenkly saraSa, atrinkta pirminio tyrimo metu,
iSraiskingq Sypsenq vertino kaip svarbiausia zenkla (8) Sioje
fotografijoje ir uz tai pasisaké net 62 respondentai. Kiek maziau
svarbus Zenklas — Sukuosena, taip pat surinkgs nemazai balsy.

Visiskai nesvarbus $ioje fotografijoje iSrinktas Zenklas — mergina

nuotraukoje pozauoja viena. Taip mano 65 respondentai. Si
fotografija yra viena i$ nedaugelio, kur respondentai, daugiau nei 50
proc., pasirinko vienodus atsakymus.

Klausimas po fotografijos vertinimo — ar respondentas S$iq nuotraukq vertina kaip
didinanciq asmenybés verte ir populiarumgq:

TAIP: jvertino 78 respondentai (74,3 %). NE: 25 respondentai (25,7 %).

Respondentai Sia fotografija ivertino pozityviai — kaip tinkama save reklamuoti vieSojoje
erdvéje. Daroma prielaida, kad save reklamuojant fotografijoje daug démesio skiriama iSraiskingai
Sypsenai. VisiSkai nesvarbus Sioje fotografijoje yra Zenklas, kad mergina viena pozuoja pries

objektyvq.

Devintoji fotografijos populiariausiu zenkly analizé.

Respondentai 1§ septyniy Zenkly Sioje fotografijoje, atitikusiy
populiariausiy Zenkly sarasa, atrinkta pirminio tyrimo metu, kukliq
Sypsenq pazyméjo kaip svarbiausia zenkla (7) Sioje fotografijoje ir

uz tai pasisaké 40 respondenty. Kiek maziau svarbus, bet nemazai

balsy surinkes Zenklas Sioje fotografijoje yra Sukuosena. Visiskai
nesvarbiis Sioje fotografijoje iSrinkti du Zenklai (1), surinkg po

vienoda skai¢iy respondenty balsy — 37. Tai stovéjimo poza ir

fotografija vidutiniu atstumu.

Klausimas po fotografijos vertinimo — ar respondentas $ig

nuotraukq vertina kaip didinanciq asmenybés verte ir populiarumgq:
TAIP: jvertino 29 respondentai (27,6 %). NE: 76 respondentai (72,4 %).
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Respondentai Sia fotografija ivertino neigiamai — kaip netinkama save reklamuoti vieSojoje
erdvéje. Daroma prielaida, kad save reklamuojant fotografijoje démesys skiriamas kukliai Sypsenai,
o visiSkai nesvarbiis Sioje fotografijoje yra pozuojanciojo stovéjimo poza ir fotografavimas
vidutiniu atstumu. Zenklas kukli $ypsena, kaip ir keliose kitose fotografijose, jvertintas geriausiai,
taciau respondentai bendra fotografijoje matoma vaizda vertina neigiamai. Asmuo fotografijoje,

daugumos respondenty nuomone, su $ia fotografija nedidina savo asmenybés populirumo viesojoje

erdvéje.

Desimta fotografijos populiariausiy Zenkly analizé.

we

Respondentai i§ SeSiy Zenkly Sioje fotografijoje, atitikusiy
populiariausiy zenkly sarasa, atrinkta pirminio tyrimo metu, Sukuosengq
pazyméjo kaip svarbiausia Zenkla (6) Sioje fotografijoje ir uz tai pasisaké net

65 respondentai. Kiek maziau svarbus, bet nemazai balsy surinkes zenklas

Sioje fotografijoje, yra demonstruojami aksesuarai. Visiskai nesvarbus $ioje

fotografijoje iSrinktas fotografavimo vidutiniu atstumu Zenklas (1), surinkes
79 respondenty balsus. Si fotografija taip pat, kaip ir astuntoji fotografija yra viena i§ nedaugelio,
kai respondentai, daugiau nei 50 proc., pasirinko vienodus atsakymus.

Klausimas po fotografijos vertinimo — ar respondents $iq nuotraukq vertina kaip didinanciq
asmenybés verte ir populiarumq:

TAIP: ivertino 91 respondentai (86,7 %). NE: 14 respondenty (13,3 %).

Respondentai $ia fotografija {vertino labai pozityviai — kaip tinkama save reklamuoti vieSojoje
erdvéje. Daroma prielaida, kad save reklamuojant fotografijoje daug démesio skiriamas $ventinel
pozuojan¢ios merginos iSvaizdai — Sukuosenai. VisiSkai nesvarbus Sioje fotografijoje yra
fotografavimo atstumo zenklas.

Apklausos (1) apibendrinimas:

Pirmoji apklausa yra svarbi aiSkinantis pirmos tyrimo dalies metu rasty pasikartojanciy Zenkly
svarba visuomenéje, siekinat populiarumo ir pripazinimo. Zenkly pasiskirstyma tarp vyry ir motery
atskleidZia rezultatai. Remiantis Sios apklausos rezultatais, svarbiausi i§ i§vardinty anketoje Zenkly
yra:

o Sukuosena — 9 i§ 10 fotografijy $is Zenklas yra minimas (9/10) — moters fotografijoje
svarbiausiu Zenklu isrinktas vienq kartq, taciau fotografijose daznai pasitaikantis zenklas.
Pasak E. Goffmano, Sukuosena yra asmeninio fasado — iSorinis asmens bruozas — i§vaizdos
sudedamoji dalis. Daroma prielaida, kad moterims yra svarbi ju iSvaizda ir jos tam skiria daug

démesio.
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e Gamtos aplinka — 6 i§ 10 fotografiju Sis Zenklas yra minimas — vienq kartq iSrinktas
svarbiausiu Zenklu vyro fotografijoje. Aplinka néra sudedamoji asmeninio fasado dalis, taciau
fotografijose gamtos aplinka pastebima daznai ir nejprasta gamtos aplinka patraukia
respondenty démes;.

o Kukli Sypsena — 6 1§ 10 fotografijy Sis Zenklas yra minimas — du kartus vyry ir du kartus
motery fotografijose isrinktas svarbiausiu Zenklu. Sypsena daugiausiai karty isrinkta
svarbiausiu Zenklu — i§ viso 4 kartus. Du kartus vyry ir tiek pat motery (50/50). Pasak
E. Goffmano, Sypsena yra asmeninio fasado sudedamoji dalis, priskiriama iSvaizdai ir
reprezentuojanti asmens patraukluma. Sis bruoZas visuomenéje yra vertinamas kaip labai
teigiamas, taCiau menotyrininkés A. NaruSytés nuomone, tai tik laikinai suformuotas
populiariosios fotografijos atvaizdas. Sis Zenklas yra populiariausias tarp abiejy lyciy.

o ISraiskinga Sypsena — 2 i 10 fotografijy Sis Zzenklas yra minimas — du kartus isrinktas
svarbiausiu Zenklu motery fotografijose. Populiarus Zenklas tarp motery. Moterys yra labiau
nei vyrai linkusios demosntruoti savo Sypsena. Tai taip pat yra asmeninio fasado dalis,
reprezentuojanti asmens patraukluma. IS viso Sypsena ir kuklia, ir i$riSkingg galima laikyti
populiariausiu Zenklu.

e Zvilgsnis | objektyvq — 8 i§ 10 fotografijy $is Zenklas yra minimas — du kartus isrinktas
svarbiausiu Zenklu vyry fotografijose. Populiarus Zenklas tarp vyry. Sis Zenklas taip pat
reprezentuoja asmens iSvaizda, jo patraukluma ir komunikavima su visuomene. Galima

prielaida, kad vyrai pozuodami yra labiau link¢ zitiréti | objektyva.

Zenklai, kurie pirmos tyrimo dalies metu buvo rasti ir pastebéti daug karty, pavzydziui,
fotografavimo atstumas, respondenty nuomone, néra svarbis ir nefigiiruoja kaip ju prioritetas

formuojant asmenini {vaizdi.
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2.4. Antroji auditorijos apklausa

Antroji tyrimo dalis — apklausa (I1). Tyrimo programa. IssiaiSkinus pateikty sureitinguoty
zenkly svarba, antroje anketoje siekiama iSsiaiSkinti respondenty nuomong apie fotografijas,
neteikiant jose vyraujanc¢iy zenkly pasirinkimo (PRIEDAS 5).

Tyrimo eiga. Apklausa sudaryta i§ ty paciy deSimties fotografijy, kurios buvo panaudotos
pirmoje anketoje. Apklausoje prasoma iSskirti, kokie trys zenklai kiekvienoje i§ fotografijy
respondentams atrodo svarbiausi. Siuo atveju siekiama i3siaiskinti, kokie Zenklai yra labiausiai
vertinami kaip didinantys asmens populiaruma tarp respondenty, ar jie yra tokie, Kaip nustatyta
pirminio tyrimo metu.

Tyrimo imtis. Anketa atsaké 108 respondentai (per 11 dieny, www.apklausa.lt). Anketoje
respondentai iras¢ ivairy skaiiy atsakymuy, ne tik tris, kaip buvo prasSyta, bet ir daugiau arba
maziau. Kai kurie respondentai necenzuriniais zodziais iSreiSké simpatija arba antipatija, tai
pavadinta kaip atskira kategorija. Kiti skirstymai pavadinti remiantis pirminio tyrimo Zenkly
kategoriju ir subkategoriju pavadinimais. Pavyzdziui, Sioje apklausoje, respondentai i$skyre kaip
svarbiausia Zenkla suknelg, Svarka ir pan. priskirti aprangos kategorijai, laikrodi, auskarus ir pan. —

aksesuarams.Visi minimalistiniai skirstymai yra suvedami i vieng $ios grupés zenkly pavadinima.

Pirmoji fotografijos pagal respondenty laisvai jvardintus svarbiausius

zenklus nuotraukoje analizé.

Respondentai Sioje fotografijoje daugiausia démesio atkreipe 1
puosniq merginos aprangq, suknelg (43) bei Sypsenq (42), tai svarbiausi
zenklai Sioje fotografijoje. Kiti populiartis zenklai yra Zvilgsnis (37),
demosntruojami aksesuarai (33).

Lentelé 4. Pirmos fotografijos analizés rezultatai, II apklausa.

Lyginant Siuos tarpinius rezultatus, I-oje anketoje (2.3. poskyris)

kukli Sypsena taip pat buvo isrinkta kaip svarbiausias zenklas Sioje fotografijoje. Savo nuomong
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pareiske respondentai apklausoje daugiau démesio skyré merginos iSorei — puoSniai aprangai.

Respondentai démesi atkreipé | puosnius merginos drabuzius, kurie, pagal E. Goffmano asmeninio

fasado teorija, atspindi socialini statusa, Siuo atveju galbut proga ar Sventg, atsispindincia

fotografijoje.

Sioje fotografijoje paciy respondenty reiausiai yra iSreiSkiamas neigiamas poziliris 1

nuotrauka. Uzfiksuotas tik vienas neigiamas atsiliepimas. Galima prielaida, kad Si fotografija

respondentams patiko.

Antroji  fotografijos pagal respondenty laisvai jvardintus

svarbiausius Zenklus nuotraukoje analizé.

Sioje fotografijoje akivaizdziai populiariausi Zenklai yra
Zvilgsnis | objektyvq (65), gamtos aplinka (49), kurioje
pozuojama, Iir puosSni apranga (82). Kiti zenklai Sioje
fotografijoje néra tokie populiars.

Lentelé 5. Antros fotografijos analizés rezultatai, IT apklausa.

Lyginant $iuos tarpinius rezultatus, I-oje anketoje

populiariausiu Zenklu taip pat buvo iSrinktas Zvilgsnis { objektyvq. Tai rySkus akcentas, kuris pagal

E. Goffmano asmeninio fasado teorija, priskiriamas veido iSraiSkai. Veido iSraiSka padeda suprasti
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kalbétojo nusiteikima, palengvina bendravima. Pirmoje tyrimo dalyje idémus vaikino zvilgsnis ir

puosni apranga taip pat buvo paminéti kaip svarbis fotografijos akcentai.

Respondentai maziausiai démesi kreipé 1 fotografavimo technika — fotografijos bruozus

(nuotraukos fokusavimas), ta¢iau pastebétas rySys tarp automobilio spalvos ir vaikino marskinéliy.

Tredioji fotografijos pagal respondenty laisvai jvardintus

svarbiausius Zenklus nuotraukoje analizé.
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Respondenty nuomone, Sioje fotografijoje svarbiausi zenklai yra keturi: Sypsena (50), puosni
apranga (47), daiktai rankose (41) ir gamtos aplinka (60).

Lentelé 6. Trecios fotografijos analizés rezultatai, IT apklausa.

Lyginant $iuos tarpinius rezultatus, I-oje anketoje svarbiausiu zenklu Sioje fotografijoje taip
pat iSrinkta $ypsena. Sios apklausos rezultatai liudija, kad visuomenei net keturi Zenklai $ioje
fotografijoje yra svarbis: tai ir veido iSraiSka — Sypsena, lengvinanti bendravima, ir asmens iSoré —
apranga bei daiktai rankose, liudijantys socialini statusa. Pozavimas gamtoje yra daznas, o Sioje
fotografijoje respondnetai papildomai pastebéjo ir sezono laika — vasara, kuri puikiai atsispindi

gamtoje.
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Maziausiai minimi Zenklai fotografijoje — aksesuarai, tik keliems respondentams Sis Zenklas

pasirod¢ svarbus ir neigiamas poZzidris.

Ketvirtoji fotografijos pagal respondenty laisvai jvardintus

svarbiausius Zenklus nuotraukoje analizé.

Respondenty nuomone, svarbiausi Zenklai S$ioje
fotografijoje yra aplinka (gamta, kanjonai) (105), laisvas

aprangos stilius (52) ir nejprastas laisvas pozavimas (49).
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Lentelé 7. Ketvirtos fotografijos analizés rezultatai, II apklausa.

Lyginat Sios apklausos rezultatus su I-gja apklausa, svarbiausiu zenklu Sioje fotografijoje
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iSrinktas pozavimas gamtoje. Tai svarbiausias akcentas, sudomings 97 proc. respondenty, dél Sio
zenklo iSreikSta daugiausia vieningos respondenty nuomonés. Nejprasta gamta — kanjonai ir
nejprastas pozavimas kaip svarbiis zenklai buvo i$skirti ir pirmame tyrimo etape.

Maziausiai respondentai Sioje nuotraukoje minéjo Sypsenos ir kiino kalbos zenklus. Vaikino
Sypsena labai kukli ir sunkiai {Zilirima, o kiino kalba galimai respondentams turinti panaSumy su

pozavimu.

Penktoji fotografijos pagal respondenty laisvai ivardintus

svarbiausius Zenklus nuotraukoje analizé.

Respondenty nuomone, Sioje fotografijoje svarbiausi Zenklai
yra Zvilgsnis | objektyvq (47), apranga (67) ir gamtos aplinka
(62).

Lentelée 8. Penktos fotografijos analizés rezultatai, II

apklausa.

Lyginant tarpinius rezultatus, I-oje anketoje svarbiausiu Zenklu Sioje fotografijoje iSrinkta
kukli Sypsena ir paprasta / patogi apranga. Sioje apklausoje tarp svarbiausiy zenkly dar minima

gamtos aplinka. Sypsena, kaip E. Goffmano asmeninio fasado teorijoje minima veido i$raiska, kuri
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lengvina bendravima, palaiko rys$i su adresatu. Apranga ne tik atskleidzia asmens socialini statusa,
bet ir yra asmens stiliaus pasirinkimas ir demonstravimas.

Maziausiai apklausoje minimas veido mimikos zenklas, jis nors ir buvo patebétas

respondenty, bet tik keliy.

Sestoji  fotografijos  pagal respondenty laisvai  jvardintus

svarbiausius Zenklus nuotraukoje analizé.

Respondenty nuomone, S$ioje fotografijoje svarbiausias

zenklas yra aplinka (99). Taip pat apranga (41) ir aksesuarai (47).

Lentelé 9. Sestos fotografijos analizés rezultatai, II apklausa.

Lyginant tarpinius rezultatus, I-oje anketoje svarbiausiu

zenklu Sioje fotografijoje buvo iSrinktas Zvilgsnis §{ objektyvq. Tai

yra pirmoji fotografija, kurioje Zvilgsnis | objektyva yra reitinguojamas svarbiausiu Zenklu pirmoje
anketoje, 1l apklausoje respondenty nebuvo iSrinktas svarbiausiu Zenklu.

Sioje apklausoje respondentai daug démesio fotografijoje kreipé i aplinka, pozuojancio

vaikino iSor¢ — apranga ir aksesuarus. Tai, kaip ir minéta E. Goffmano teorijoje, nusako asmens
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socialin] statusa, taCiau respondentai §ios miesto aplinkos demonstravima taip pat prilygino
socialinio statuso (finansine prasme) demonstravimui (pavyzdziui: ,,aplinka - turtingas taip
keliauti).

Maziausiai respondenty minimas yra neigiamo pozilrio Zenklas, galima prielaida, kad

respondentams §i fotografija patiko.
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Septintoji fotografijos pagal respondenty laisvai jvardintus svarbiausius

zenklus nuotraukoije analizé.

Respondenty nuomone svarbiausi Zenklai Sioje fotografijoje yra

aplinka (66) ir Zvilgsnis (41).

Lentelé 10. Septintos fotografijos analizés rezultatai, II apklausa.

Lyginant Sios anketos rezultatus su I-gja anketa, svarbiausiu zenklu Sioje fotografijoje buvo

iSrinkta kukli Sypsena. Tai dar viena fotografija, kai iSrenkami pagrindiniai Zenklai néra tapatis.
Sioje apklausoje respondentai daugiau démesio skyré i neiprasta aplinkos kompozicija,
kurioje keli asmenys pozuoja gamtoje — tai nebitinai reiSkia socialinio statuso demosntravima.
Sioje nuotraukoje galimai demosntruojamos vasaros linksmybés, nes aplinka, kurioje pozuojama
primena festivalio aplinka. Kitas Zenklas, patraukgs respondnety démesj yra primerktas ir saulés

apSviestas vaikino zvilgsnis tiesiai { objektyva. Atskleidziamas jo kontaktas su tuo, kas

fotografuoja, akivaizdziai pozuojma. Respondentai maziausiai karty
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minéjo aksesuary zenkla.

AStuntoiji fotografijos pagal respondenty laisvai jvardintus svarbiausius zenklus nuotraukoje analizé.

Respondenty nuomone svarbiausi zenklai Sioje fotografijoje yra Sypsena (60), aplinka (62) ir

apranga (50).
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Lentelé 11. AStuntos fotografijos analizés rezultatai, II apklausa.

Lyginant gautus rezultatus, l-oje anketoje svarbiausiu zenklu Sioje fotografijoje iSrinkta
israiskinga merginos Sypsena. Sioje apklausoje Sypsena taip pat buvo pripaZintas kaip svarbiausias
zenklas. Be §io zenklo svarbiais iSrinkti ir aplinka ir apranga, $iuo atveju nebitinai atskleidziantys
asmens socialinj statusa, bet galimai vasaros iSvykas, nes aplinka, kurioje pozuojama galimai yra
festivalio aplinka. Apie Sia fotografija respondentai tik keleta karty atsiliepé neigiamai, pastebéta

fotografijos nuotaika (pavyzdziui, ,iSkylos nuotaika®, ,gera

nuotaikal®).

Devintoji  fotografijos pagal respondenty laisvai jvardintus

svarbiausius Zenklus nuotraukoje analizé.

Respondenty nuomone, svarbiausi zenklai Sioje fotografijoje

iSrinkti apklausos metu yra aksesuarai (76) ir Zvilgsnis (41) i

objektyva.

Lentelé 12. Devintos fotografijos analizés rezultatai, II apklausa.

Lyginant gautus rezultatus su ankstesne apklausa, I-oje apklausoje svarbiausiu Zenklu
fotografijoje buvo iSrinkta kukli Sypsena. Tai jau trecia fotografija, kai iSrenkami Zenklai
nesutampa.

Sioje apklausoje respondentai daZniausiai minéjo vaikino aksesuarus ir zvilgsni, kuris yra
slepiamas po saulés akiniais. Vaikinas slepia savo akis ir demonstruoja aksesuarus, kurie kaip ir
drabuZiai yra asmens socialinio statuso atspindys. Rec¢iausiai minimas zenklas — tai vaikino poza,
laikysena, kuri néra neiprasta. Nemazai respondenty pastebéjo fotografijos bruozus, nuotraukos

spalvas, nuotraukos retusavimo galimybes, nuotraukos kaip pieSinio imitacija.
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DesSimtoji fotografijos pagal respondenty laisvai jvardintus svarbiausius

zenklus nuotraukoje analizé.

Respondenty nuomone, svarbiausi zenklai Sioje fotografijoje yra

puosni apranga (52), aksesuarai (44), Sukuosena (69) ir Zvilgsnis (47).

Lentelé 13. DeSimtos fotografijos analizés rezultatai, II apklausa.

Lyginant gautus rezultatus, l-oje anketoje svarbiausiu Zzenklu

fotografijoje iSrinkta Sukuosena kaip ir Sioje anketoje. Respondentai
papildomai iSrinko aprangg ir aksesuarus, kurie atspindi asmens socialinj statusa ir §iuo atveju
proga. Merginos zvilgsnis, kuris yra nukreiptas kitur, néra lengvinantis bendravimo, ji nepalaiko
akiy kontakto su fotografu, neziiiri { objektyva. Megrinos Zvilgsnis ir auskaro judesys iSduoda
netyCinj kadra, kai niekas nepozuoja. Maziausiai respondentai miné¢jo merginos poza, laikysena,
taCiau nauja tai, kad keletas pastebéjo jos iskirpte.

Apklausos (11) apibendrinimas:
Antrosios apklausos tikslas yra i$siaiskinanti respondenty nuomong apie atrinktas fotografijas

ir rasti skirtumy arba panaSumy su pirmosios apklausos metu sureitinguoty svarbiausiy Zenkly.
Svarbiausiy Zenkly S$ios apklausos rezultatuose yra priskiriama po keleta vienai fotografijai.
Remiantis Sios apklausos rezultatais, svarbiausi i iSvardinty anketoje Zenkly yra:

e Apranga - tiek puosni, tiek paprasta / patogi, taciau, respondenty nuomone, stilinga yra
labai svarbi. AStuoniose nuotraukose i§ deSimties Sis Zenklas iSrinktas kaip svarbiausias
zenklas, kuris didina asmens populiaruma, atspindi asmens socialini statusa. Tai
populiariausias Zenklas. Motery tarpe isrinkta 5, 0 vyry — 3 kartus.

e Sypsena — ir kukli ir i$raiskinga Sypsena, kuri lengvina bendravima ir atskleidzia
nuotaikas, tris kartus i§ deSimties fotografiju iSrinkta svarbiausiu Zenklu. Sypsena visose
iSrinktose fotografijose vyravo tik tarp moteruy.

e Zvilgsnis i objektyva — penkiose i§ deSimties fotografiju isrinkta kaip svarbiausias
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zenklas. Zvilgsnis i objektyva palengvina bendravima. Motery fotografijose zvilgsnis i
objektyva (2 kartus) pastebimas reciau nei vyry (3 kartus).

Aksesuarai — §is zenklas kaip ir apranga yra asmens jvaizdzio dalis. Aksesuary (papuosly
demonstravimo) zenklas vieng karta iSrinktas svarbiausiu moters fotografijoje, o du kartus
— vyry, nors pats zenklas daznai laikomas populiariausiu tarp motery.

Aplinka — daznai demonstruojama gamtos aplinka — 6 kartus (3 kartus vyry ir tiek pat
motery fotografijose), ir tik viena karta miesto (vyro fotografijoje). IS viso septynis kartus
i$ desSimties fotografiju, aplinka buvo ivertinta kaip esminé detal¢, didinnti asmens
populiaruma.

Daiktai rankose — viena karta iSrinktas kaip svarbiausias Zenklas moters fotografijoje,
didinantis asmens populiaruma. Daiktai, kaip ir aksesuarai ar drabuziai, atspindi asmens
pomégius, socialinj statusa, didina populiaruma.

Nejprastas pozavimas — viena karta iSrinktas kaip svarbiausias zenklas vyro fotografijoje,
didinantis asmens populiaruma. Siuo Zenklu demonstruojamas Zmogaus laisvumas,

nesivarzymas pries objektyva.
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ISVADOS

1. Sprendziant pirmaji magistro darbo uzdavinj, teorinéje dalyje aptarti asmens jvaizdzio
formavimo aspektai (E. Goffmano asmeninis fasadas), asmens jvaizdZzio formavimas
sugretinamas su organizacijos ivaizdzio kiirimo strategijomis (Joneso ir Pitmano teorija,
1982). Siuo atveju pasireiské darbo teorinis naujumas, apjungiant asmens ir organizacijos
tvaizdzio formavimo aspektus. Toliau darbe susitelkta { savireklamos strategija, nes
praktiSkai ieSkant kity strategiju raiSkos socialinio tinklo profilio nuotraukose rasta
nedaug.

Sprendziant antraji darbo uzdavini, apzvelgtos socialiniy tinkly teikiamos galimybés.
Konstatuojama, kad tai nauja bendravimo forma, kurios déka iSvengiama vienatvés,
suburiamos didelés bendruomenés, kur sukuriama tinkama erdvé demonstruoti savo
tvaizdi ir keistis informacija. Identifikuojama, kad socialiniai tinklai yra vieSa erdve,
kurioje asmenys tuo pafiu metu pristato save ir kuria savo ivaizdj. Atskirai apzvelgiami
galimi pavojai viesai pristatant asmenj socialiniuose tinkluose. Atliktais teoriniais tyrimais
konstatuota, kad tai — asmenybés tapatybés vagysté ir nesudétingas svetimos informacijos
gavimas (pasisavinimas).

Sprendziant treciaji darbo uzdavini, apzvelgta fotografijos raida, interpretacijos principai —
denotacija ir konotacija (R. Barthes ir J. Fiske teoriniai darbai). Asmenybés raiskos
fotografijoje pagrindu suformuota savireklamos strategijos savoka: tai demonstruojamos
geresnés asmens savybés, kompetencija, pasiekimai ir laiméjimai. Bendra nuotraukos
koncepcija yra tai, kq gero atlieka asmuo, demonstravimas, kuo jis / ji nori pasidZiaugti
ar pasididziuoti. Tai saves rodymas, informacijos skelbimas apie save, siekiant
iSpopuliarinti asmenybe.

2. Savireklama pasirenkama kaip esminé asmens asmenybés raiSkos tiriamoji strategija,
kadangi asmenys jkeldami profilio nuotraukas i vie$a socialinj tinkla kuria savo jvaizdj ir
visada reklamuoja save. Savireklamos strategijos raiska atsispindi empirinio tyrimo metu
iSanalizuotoje fotografijy labiausiai paplitusiy Zenkly bazéje. Nustatytais kriterijais
atrinkta 121 fotografija, tiriamos turinio analizés budu, suskirstant zenklus ir
identifikuojant ju daznius visame tiriamajame masyve. Atrinktos populiariausius Zenklus
iliustruojancios fotografijos (5-0s motery ir 5-0s vyry). Dvieju neSaliSky apklausy metu
reprezentatyvaus kiekio (108 ir 105) respondentuy reitinguoti ir (atskiru tyrimu)
savarankiskai jvardinti populiaruma didinantys zenklai atrinktose fotografijose (5-0s
motery ir 5-0S vyry) leidZia nustatyti populiariausius Zenklus, kurie yra naudojami

formuojant asmens jvaizdi vieSojoje erdvéje, tai:
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e Apranga (dazniausiai puosni);

e Sypsena;

e Aplinka (dazniausiai gamtos);

e Zvilgsnis;

o Daiktai rankose;

e Poza;

e Aksesuarai;

e Sukuosena.

Tyrime iSrySkéjo populiariausiy iSrinkty zenkly nevienodas pasiskirstymas tarp lyciy.
Motery fotografijose populiariausi zenklai yra:

e Puosni apranga;

e Sypsena;

o Daiktai rankose;

e Gamtos aplinka;

e Zvilgsnis;

e Sukuosena.

Vyry fotografijose populiariausi Zenklai yra:

e Zvilgsnis;

e Apranga;

e Poza;

e Aplinka;

e Aksesuarai

Pozavimas vienai/ -am prie§ objektyva ir fotografavimas vidutiniu atstumu néra svarbiis
zenklai ir nesuteikia fotografijai jokios vertes.

2 proc. sutikusiy dalyvauti tyrime socialinio tinklo Facebook dalyviy tapatinasi su kitais
asmenimis ar objektais, todeél nedemonstruoja savo paciy fotografijy. Tai patvirtina
teorin¢je darbo dalyje apibrézta potencialy pavojy, kai klaidinami socialiniame tinkle
komunikuojantys asmenys.

Teorinéje darbo dalyje panaudojus teorinés analizés, apibendrinimo metodus ir empiriniu
tyrimu, turinio analizés budu, iSanalizavus reprezentatyvu kieki (121 vnt.) fotografiju,
aprasomosios statistikos biidu identifikavus Zenkly daznius bei dvieju ankety pagalba
iStyrus nesalisky respondenty (108 ir 105) nuomones apie Zenkly svarba, konstatuotina,
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kad visa numatyta magistro darbo tiriamoji programa iSsemta, uzsibréztas darbo tikslas
pasiektas.

Magistro darbu iSspresta problema, leidzianti pateikti rekomendacijas socialinio tinklo
Facebook dalyviams, kuriant savo jvaizdj virtualioje erdvéje ir tam tikslui pasitelkiant

asmenines fotografijas.

66



REKOMENDACIJOS

Susikurdamas savo asmening paskyra socialiniame tinkle Facebook, dalyvis tampa

bendruomenés dalimi. Pati pirmoji, dé¢l to svarbiausia fotografija, kuria mato bendruomené yra

dalyvio pagrindinio puslapio — profilio nuotrauka. Virtualioje bendruomenéje, taip pat kaip ir

tikrovéje reikia rupintis savo asmeniniu jvaizdziu. Kuriant asmenini ivaizdi, reklamuojant save

deréty atkreipti démesi i respondenty iSrinktus populiariausius zenklus fotografijose, kurie didina

asmens populiaruma:

Apranga — paprasta bet stilinga arba puo$ni — atspindinti asmenybg, socialini statusa;
Sukuosena — asmens jvaizdzio dalis, kuri gali atspindéti proga arba stiliy;

Sypsena — i¥raiskinga ir kukli, sukelianti geras emocijas, atspindinti nuotaika;

Aplinka — populiariausia demosntruoti gamtos aplinka arba tai, kas yra nejprasta ir
nematyta svetur;

Zvilgsnis — 7itréjimas i objektyva, akiu kontaktas kaip ir realybéje palengvina
bendravima,;

Daiktai rankose ir aksesuarai — asmens jvaizdzio dalis, puoSmena. Per daiktus,
objektus laikomus rankose ar $alia taip pat demonstruojate socialinj statusa, pomégius;
Poza — nejprastas / idomus pozavimas patraukia démesi, demonstruoja asmens

laisvuma.

Skirtumai tarp vyry ir motery, ka jie turéty pabrézti labiau, néra esminiai, ta¢iau moterims yra

priimtiniau demonstruoti Sukuosena, o vyrams — laisvai pozuoti (nevarZzomai). Vyrai, taip pat kaip ir

moterys, neturéty varzytis demonstruodami aksesuarus.
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