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ATVYKSTAMOJO TURIZMO JTAKOS REGIONU EKONOMINIAM
AUGIMUI VERTINIMAS

Daiva Labanauskaité
Klaipédos universitetas

Vertinant turizmo plétros poveiki regiono ekonominiam augimui, dazniausiai analizuo-
jamas turizmo indélis, kuriant BVP ir darbo vietas, didinant eksporto apimtis, taciau kintantis
lankomy turistiniy vietoviy populiarumas ir neigiama turizmo monokultiiros patirtis skatina kiek
kitaip pazvelgti 1 turizmo plétra, greta tradiciniy turizmo plétros vertinimo metody taikant dar-
nios turizmo plétros koncepcijos vertinimo kriterijus. Tyrimo tikslas — nustatyti turizmo plétros
poveikio regiony ekonominiam augimui vertinimo skirtumus, taikant tradicinio vertinimo ir dar-
nios turizmo plétros kriterijus. Straipsnyje aptarti turizmo plétros prielaidy ir poveikio skirtumai
ekonomiskai silpnoms ir stiprioms Salims, iSnagrinéti turizmo poveikio ekonomikai vertinimo
kriteriju pokyciai, taikant tradicing ir darnios turizmo plétros vertinimo koncepcija.

Raktiniai Zodziai: atvykstamasis turizmas, darni turizmo plétra, ekonominio augimo ver-
tinimas.

JEL kodai: 0100, O110, L890.

Ivadas

Verslo struktiiros ir valstybinés institucijos vis labiau domisi atvykstamojo
turizmo jtaka ekonominiam augimui. Atvykstamojo turizmo salygotas ekonominis
augimas yra svarbus diskusijuy objektas, sudarant valstybés, regiony plétros planus
ir planuojant ekonoming raida, rinkodaros priemones bei priimant veiklos skatini-
mo sprendimus.

Daugelyje Saliy turizmas yra svarbus, kuriant BVP, papildomas darbo vietas,
aktyvuojant tarptautinés prekybos balansa. Turizmas turi didelés itakos statybai,
zemées tkiui, plataus vartojimo prekiy gamybai, todél analizuojamas kaip sociali-
nés — ekonominés raidos katalizatorius ir daugelyje Saliy pripazistamas prioritetine
tkine veikla.

Kiekviena tarptautiniuose turizmo mainuose dalyvaujanti Salis siekia skatinti
atvykstamaji turizma, siekdama stiprinti jo salygota teigiama poveiki ekonomikai.
Ekonominés naudos siekimas esamuoju laikotarpiu ir aktyvi konkurencija turizmo
rinkoje gali salygoti agresyvia turizmo plétra, neatsizvelgiant { turistus priimancio
regiono iStekliy ir infrastruktiiros apkrovos galimybes, o tai ilgalaikéje perspekty-
voje daugiau sietina su turizmo verslo neigiamu poveikiu ekonomikai ir regiono
konkurencingumo tarptautin¢je rinkoje susilpnéjimu. Daug démesio Sio klausimo
nagriné¢jimui skirig JT, PTO ekspertai ir jvairiy Saliy mokslininkai.

Tyrimo objektas — atvykstamojo turizmo jtakos ekonominiam augimui ver-
tinimas.

Tyrimo tikslas — nustatyti turizmo plétros poveiki regiony ekonominiam au-
gimui salygojancias prielaidas ir vertinimo pokycius.
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Tyrimo uzdaviniai:

- atskleisti turizmo plétros prielaidy ir poveikio skirtumus ekonomiskai
silpnoms ir stiprioms Salims;

- nustatyti turizmo plétros poveikio vertinimo kriterijus;

- 18nagrinéti turizmo poveikio ekonomikai vertinimo poky¢€ius, salygotus
darnios turizmo plétros koncepcijos igyvendinimo.

Tyrimo metodai — straipsnis parengtas sisteminant ir apibendrinant jvairiy
autoriy ir mokslininky darby turinio, turizmo plétros politika reglamentuojanciy
dokumenty analize. Remiantis teorine turizmo plétros koncepcija, atlikta dabarti-
nés turizmo plétros poveikio vertinimo kriterijy analize, taikant sistemings. loginés
ir kritinés analizés metodus, siejant teorines nuostatas ir tarptautinés turizmo plét-
ros politikos tendencijas.

Pagrindiniai tyrimo rezultatai: apibendrinti turizmo plétros poveikio eko-
nominiam augimui vertinimo rodikliai ir darnios turizmo plétros salygoti turizmo
poveikio regiono ekonomikai vertinimo kriterijy pokyciai.

Turizmo plétrg ir jtaka ekonomikai salygojantys veiksniai

Savo prigimtimi turizmo iikin¢ veikla yra orientuota tiek i rezidentus, tiek 1
nerezidentus. Atvyke uZsienio turistai naudojasi vietiniy turizmo rinkos subjekty
kuriama pasitila, natiiraliais gamtiniais iStekliais, moka uz komunalines paslaugas,
o visa tai teigiamai veikia vieting ekonomika. [ kita Salj atvykusiy turisty iSlaidos
didina prekybos apimtis, finansines iplaukas, kuria darbo vietas, padeda surinkti
daugiau mokesciy ir skatina kita ekonoming veikla. UZsienio turisty iSlaidu pa-
grindu sukurtas ekonominis poveikis gali biiti analizuojamas kaip atvykstamojo tu-
rizmo jtakos ekonominiam augimui pagrindas (1 pav.).

Kapitalo investicijos { turizmo Atvykstamajame turizme taikomos
klasteri technologijos
I [
Teritorijy panaudojimas atvyks- Didéjantis darbo produktyvumas
tamojo turizmo plétrai

Auganti atvykstamojo turizmo
ekonominio produkto pasiiila

A 4

Ekonominis augimas

Auganti atvykstamojo turizmo
ekonominio produkto paklausa

1 pav. Atvykstamojo turizmo itaka ekonominiam augimui
Kaip matyti 1§ 1 pav., pagrindiniai atvykstamojo turizmo ekonominio pro-
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dukto pasiiilos formavimo elementai yra kapitalo investicijos, did¢jantis darbo
produktyvumas, efektyvus teritorijy panaudojimas ir pazangiy technologijy taiky-
mas.

Daugelis ekspertuy turizma vertina kaip itin imlia kapitalui tking veikla. Tai
salygoja kompleksiné turizmo klasterio struktiira, pasizyminti sudétingais tarpsis-
teminiais rySiais ir daug investiciju reikalaujancia infrastruktiira. Kaip jau buvo
minéta, nejmanoma turizmo plétra atskirti nuo bendros Salies ekonominés raidos,
tod¢l investicijos 1 turizmo klasterj yra glaudziai susijusios su investicijomis i kitas
tikio Sakas ir salygotos ju ekonominio pajégumo (KaptansHos, 2000).

Turizmas yra gana patraukli Gikinés veiklos sritis investicijoms: kai kurioms
verslo riisims pradzioje nereikalingos didelés investicijos (Kyp6aros, 1997). Tu-
rizmo rinkoje sékmingai veikia stambios, vidutinio dydzio ir smulkios imong¢s; tu-
rizmo versle galima greita kapitalo apyvarta; atvykstamojo turizmo srityje galima
gauti naudos i§ valiutiniy operacijy, todel turizmo klasteryje galimos skirtingos
kilmés investicijos.

Turizmo plétros poveikis skirtingo iSsivystymo lygio rinkoms

Siuolaikinis turizmas yra labai dinamiska tkinés veiklos sritis, todél, preten-
duojant 1 reikSmingesng turizmo rinkos dali, biitina integruotis 1 tarptautines infor-
macijos perdavimo sistemas, placiai taikyti kompiuterines rezervacijos sistemas ir
kitas pazangias technologijas (Mapuxsuos, 1997). Siuolaikiniy technologiju tai-
kymas turizmo ukin¢je veikloje yra viena aktualiausiy turizmo klasterio plétros
temuy. Sis veiksnys taip pat gali salygoti turizmo rinkos bicikliskuma.

Turizmo rinka

/\

Auksto iSvystymo lygio rinka Silpnai iSvystyta rinka
4 + A
- - — Aukstas tu- — - — -
Turizmo istekliai rizmo pa- Nepakankamai iSplétoti Zemas turizmo
auksto lygio turisty slaugy ga- turizmo istekliai paslaugy ir prekiy
aptarnavimui mybos ly- gamybos lygis
. gis y'y
* A 4
Investicijos Didelés turiz- Mazos investicijos Nedidelés turizmo
1 turizmo mo verslo pa- 1 turizmo klasterj verslo pajamos
klasteri jamos A
A
Nedidel¢ kapitalo |
Didelé¢ kapitalo koncentracija
koncentracija

2 pav. Turizmo rinkos bicikliSkumas auksto ir silpno i$sivystymo lygio rin-
kose (banabanos 2000)
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Kaip matyti i$ 2 pav., turizmo rinkos bicikliSkuma salygoja turizmo paslau-
gu gamybos skirtumai tiek materialinés gamybos baze, tiek technologiniu poZitriu.
Tai salygoja skirtingus produktyvumo lygius, pajamu srautus ir pelningumo lygi,
nuo ko priklauso tolesnio investavimo i turizmo versla galimybés.

Plétojantis tarptautiniam bendradarbiavimui turizmo srityje, didéjant kelio-
niy marsruty atstumams ir stipréjant individualiam turizmui, yra bitina plétoti tu-
rizma Siuolaikingje technologinéje aplinkoje. Tokiu biidu stabilaus ekonominio au-
gimo salyga ir rezultatas yra auksto iSvystymo lygio turizmo rinka (banaGaHnos,
2000).

Turizmo rinkos bicikliSkumo désningumas dar karta patvirtina teigini, kad
negalima sékmingai plétoti turizmo tikinés veiklos, atsiribojant nuo kity tkio Saky
ekonomings raidos. Siekdami geresniy veiklos ekonominiy rezultaty, Sio lygmens
turizmo rinkos subjektai siekia atvykstamojo turizmo ekonominio produkto gamy-
bos ir realizacijos maksimumo, atitinkamo kokybinio atvykstamojo turizmo eko-
nominio produkto lygmens uztikrinimo. Siy tiksly jgyvendinimo ekonominis krite-
rijus - minimalios finansiniy, materialiniy, informaciniy iStekliy ir darbo jégos sa-
naudos, tenkanc¢ios atvykstamojo turizmo produkto vienetui.

Atvykstamasis turizmas igyja vis daugiau reikSmeés, skatinant struktiiriniu
atzvilgiu silpnu regiony plétrai. Turizmo imongés, isteigtos mazai apgyvendintose
srityse, kur silpnai i§vystyta pramoné¢, dalinai neutralizuoja tokias neigiamas pro-
greso pasekmes kaip gyventoju nutekéjimas 1 miesto aglomeracijas, dirbamuy Zze-
mes tkio naudmeny mazéjimas, tradicinio kaimo gyvenimo biido i$nykimas (Bor-
rmann, 2004).

Kita vertus, 15 labiausiai lankomy turistiniy vietoviy besivystan¢iame pa-
saulyje yra Salyse, kuriy gyventojy pajamy lygis néra aukstas, o penkiose §iy vie-
toviy yra daugiau nei 10 milijonu gyventojy, kuriy dienos gyvenimo islaidos ma-
zesnés nei vienas JAV doleris, o tai dar labiau jtvirtina turizmo rinkos biciklisku-
ma ir riboja ekonomiskai silpny Saliy galimybes iSplétoti turizmo infrastruktiirg iki
ekonomiskai stipriy auksto iSsivystymo lygio rinky.

Suvokdamos turizmo plétros reikSme Salies ekonominei gerovei, ekonomi-
niu poziiriu silpnos Salys gali siekti auksty turizmo plétros kiekybiniy rodikliy, ig-
noruodamos darnios turizmo plétros principus ir tokiu biidu sunaikindamos ilgalai-
kés turizmo verslo plétros perspektyva. Turizmo plétros poveikis gali biiti siejamas
su grésme ekosistemai, biologinei jvairovei, paplidimiy erozijai, miSky ploto su-
maz¢jimu, padidintu vandens suvartojimu, urbanizacijos problemomis, klimato
kaita ir neracionaliu iStekliy naudojimu (Sustainable ...., 2002).

Siekiant uzkirsti kelia negriztamiems procesams, tikslinga iSplésti turizmo
plétros poveikio regionui vertinima, itraukiant ne tik teigiamus, bet ir neigiamus
turizmo plétros aspektus, tiek kiekybinius, tiek kokybinius rodiklius.

Turizmo plétros poveikio ekonominiam augimui vertinimo Kriterijai

Siekiant susiaurinti analizés objekta, atvykstamojo turizmo itakos ekonomi-
niam augimui analizé¢ daugiausia koncentruojama ties pokyciais prekyboje, akumu-
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liuojant pajamas ir kuriant darbo vietas. Vertinant atvykstamojo turizmo ekono-
minj poveiki, sekmingai tatkomas XX a. paskutiniame deSimtmetyje D. J. Stynes ir
D. B. Propst (1999) sukurtas MI-REC/IMPLAN modelis, kuris:

- padeda i8skirti atvykstamojo turizmo produkto poveiki ekonominiam au-
gimui, padidina su turizmo klasteriu susijusio planavimo efektyvuma;

- atskleidzia atvykstamojo turizmo plétros pagal alternatyvius scenarijus
pasekmes prognozuoja taikomy priemoniy pasekmes;

- pagreitina naujos informacijos gavima ir panaudojima ir jgalina per gana
trumpa laika gauti naujus atvykstamojo turizmo poveikio ekonomikai jvertinimus.

ISskiriamos tiesioginés, netiesioginés ir skatinamosios atvykstamojo turizmo
itakos ekonominiam augimui riisys (Stynes, 1999). Netiesiogin¢ ir skatinamoji ita-
ka ekonominiam augimui kartais vadinamas antriniu efektu. Atvykstamojo turizmo
ekonominio produkto bendroji itaka ekonominiam augimui yra tiesioginés, netie-
sioginés ir skatinamosios itakos suma.

Vertinant atvykstamojo turizmo poveiki Salies ekonomikai, daZzniausiai ana-
lizuojamos Sios turizmo funkcijos (Labanauskaite, 2008):

- atvykstamojo turizmo sukuriamy grynojo eksporto pajamy dalis;

- atvykstamojo turizmo sukurty darbo viety kiekis;

- atvykstamojo turizmo jtaka ekonominiam augimui.

Atvykstamojo turizmo ekonominis produktas pasizymi jtakos ekonominiam
augimui jvairove. Turistai turi jtakos lankomo regiono prekybai, darbo rinkai, su-
renkamy mokesciy ir akumulivojamy pajamy dydziui. Labiausiai tiesioginé at-
vykstamojo turizmo ekonominio produkto itaka jauciama pirminiuose turizmo ver-
sluose — nuomos punkty, viesbuciy, restorany, keleiviy vezimo imoniy, pramogu
Istaigy ir mazmeninés prekybos veikloje. Per antrini poveiki atvykstamasis turiz-
mas susijes su daugeliu iikio Sakuy.

Dazniausiai vertinamas teigiamas turizmo plétros salygotas poveikis ekono-
miniam augimui, o kai kurie su atvykstamojo turizmo jtaka ekonominiam augimui
susij¢ neigiami poky¢iai néra itraukti 1 ekonominio poveikio vertinimus. Jiems pri-
skiriami:

- kainy poky¢iai — atvykstamasis turizmas kartais gali sukelti kainy augima
nekilnojamo turto rinkoje arba mazmeninéje prekyboje;

- materialiy ir nematerialiy prekiy kokybés bei kiekio pokyciai — atvyks-
tamasis turizmas gali salygoti aukStesng¢ ar zemesng¢ kokybe;

- nuosavybés ir kity mokesCiu pokyciai — atsizvelgiant { atvykstamojo tu-
rizmo veiklos pobiidi ir masta, gali biiti nustatomi maZesni ar didesni mokesciai.
Kai kuriais atvejais mokesciai, surinkti tiesiogiai ar netiesiogiai i$ turisty, gali sa-
lygoti vietiniy mokes¢iy mokykloms, kitiems subjektams sumazinima. Kitais atve-
jais vietiniams rinkos subjektams gali buti padidinti mokesciai, kad biity galima
padengti infrastruktiiros iSlaikymo ir paslaugy islaidas.

Atvykstamojo turizmo ekonominio produkto poveikio analizé didele dalimi
prisideda prie kokybinés regiony plétros skatinimo ir padeda objektyviau pagristi
priilmamus turizmo plétros sprendimus. DaZniausiai pasitaikantys atvykstamojo tu-
rizmo produkto ekonominio poveikio analizés rezultaty panaudojimo regionings
ekonomikos plétrai atvejai (McKercher, 2003):
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- su atvykstamuoju turizmu susijusiy pokyciu poveikio rekreacijos ir tu-
rizmo pasiiilos galimybéms ekonominis vertinimas;

- su atvykstamuoju turizmu susijusiy rekreacijos ir turizmo ekonomingés
vertés pokyciy vertinimas;

- kity veiksniy, tiesiogiai ar netiesiogiai susijusiy ar daranciy itaka rekrea-
cijai ir turizmui, vertinimas.

- ekonominés struktiiros ir jos vidiniy elementy suvokimas i rekreacija ir
turizma orientuotuose regionuose.

Dabartingje situacijoje vienas i§ biidy uztikrinti auksta atvykstamojo turizmo
konkurencingumo lygi, kaip ir daugelyje kity iikio Saky, yra techninis materialinés
bazés reorganizavimas. To neimanoma pasiekti, nepervedant jos 1 kokybiskai kita
auks$tesnio materialinio apripinimo lygi ir nepritraukiant papildomy finansiniy 18-
tekliy, racionaliai ju nenaudojant, realizuojant investicinius projektus (Kupumnos,
1996). O tai sietina su darnios turizmo plétros principy praktiniu igyvendinimu.

Darnios turizmo plétros koncepcijos principy taikymo galimybés, vertinant
turizmo plétros jtakg ekonominiam augimui

Atvykstamojo turizmo ekonominio produkto itaka ekonominiam augimui
bendriausia prasme iSreiSkiama nacionaliniy pajamy pokyciu. PTO ekspertai, api-
bendrinantys atvykstamojo turizmo ekonominio produkto prekybos statistinius
duomentis, pripaZzista, kad Siu duomeny patikimumas ribotas.

Atvykstamasis turizmas ne tik pritraukia investicijas, sukuria pajamas, geri-
na prekybos balansa, sukuria darbo vietas, skatina kokybing regionu plétra, bet ir
gali neigiamai veikti ekonomika. Atvykstamojo turizmo veikla gali pareikalauti
perkelti iSteklius 18 kity tikio Saky, kur ju poreikis taip pat didelis.

Neigiamas atvykstamojo turizmo plétros poveikis pasireiskia ir per "turizmo
monokultiirg". Konkurencin¢je kovoje dél zemées, darbo istekliy, kapitalo atvyks-
tamasis turizmas bando iSstumti zemeés ki ir kitus tradicinius pajamy Saltinius.
Kartu masinio turizmo centruose griaunamas tradicinis gyvenimo budas, gamtinis
krasStovaizdis, formuojasi "suniveliuotas, urbanizuotas gyvenimo stilius" (Commu-
nity..., 1994). Turizmo monokultiira pati griauna savo egzistavimo pagrinda.

Konfliktas tarp atvykstamojo turizmo plétros biitinybés ir pavojaus, kad isi-
vyraus turizmo monokultiira, sprendziamas, kuriant kompleksines valstybines re-
gionings plétros programas (Taking account..., 1994).

Beveik visos atvykstamaji turizma plétojancios Salys yra itrauktos i iSorini
socioekonominio postikio procesa taip, kad turizmo sukeltos permainos nebegali
biiti vertinamos izoliuotai (Vellas, 1995). Vienas to pavyzdziy — teritorijy urbani-
Zavimo procesas.

Greta ekonominiy rezultaty daznai yra analizuojamos atvykstamojo turizmo
sociokultirinés pasekmés, nes turistai daznai susiduria su svetimu elgsenos stereo-
tipu, vartojimo iprociais, o tai sukelia tickimo ir prekybos pokycius (Neto, 2002).
D¢l to teisétai yra abejojama atvykstamojo turizmo jungiamaja funkcija. Taip va-
dinamy turisty getu susidarymas turi didesnés itakos socialiniy barjery susidary-
mui. DaZnai turistai tik ribotai kontaktuoja su vietiniy gyventoju grupémis, pvz.,
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per taip vadinamajj alternatyvinj turizma. Siuo atveju pagal jvairiy turizmo rii§iy ir
erdvés poreiki — nuo masinio paketo tipo turizmo iki keliavimo su kuprinémis —
yra dideli skirtumai, visy pirma, atsizvelgiant i regiono poveiki. Net jei pasitvirtina
dom¢jimasis treciosiomis Salimis, daznai skirtingi interesai, moralés nuostatos ir
kalbiniai barjerai sudaro kliti¢iy kontaktui uzsimegzti.

Siekiant mazinti neigiama turizmo poveiki aplinkai,vis daZniau pereinama
prie darnios turizmo plétros koncepcijos igyvendinimo. Darni turizmo plétra suvo-
kiama kaip atitinkanti turisty ir juos priimanciyju regiony poreikius, apsauganti
nuo neigiamo turizmo poveikio ir kartu didinanti jo galimybes ateityje. Tikimasi,
kad taip valdant visus iSteklius, ekonominiy, socialiniy ir estetiniy poreikiy tenki-
nimas gali biiti pasiektas tuo paciu iSlaikant kultiirini vientisuma, svarbius ekolo-
ginius procesus, biologing {vairove, ir gyvybeés apalaikymo sistemas (Sustainable
..y 2002).

Darnios turizmo plétros gairés ir valdymo praktika, taikoma visoms turizmo
formoms visy rasiy lankomose vietovése, jskaitant masinio turizmo ir jvairiy tu-
rizmo segmenty rinkos niSas. Darnios plétros principai taikomi turizmo plétros ap-
linkosaugos, ekonominiams bei socialiniams ir kultturiniams aspektams, ir tinka-
mas balansas turi biiti nustatytas tarp Siy trijy dimensijy bei garantuoti ju ilgalaiki
tvaruma. Darnios turizmo plétros koncepcija skatina:

- optimaliai naudoti gamtos iSteklius, kurie sudaro pagrinda turizmo plét-
rai, 1§laikant esminius ekologinius procesus, ir padedant i§saugoti gamtos pavelda
ir biologing jvairovg.

- pagarba priimanciyjy bendruomeniy socialiniam-kultiiriniam autentiSku-
mui, i§saugant juy sukurta gyvenimo kulttiros pavelda ir tradicines vertybes bei pri-
sidedant prie tarpusavio kultiirinio supratimo ir tolerancijos.

- uztikrinti veiksminga, ilgalaikg¢ ekonoming veikla, teikti socialing ir eko-
noming nauda visoms Salims, kad ji biity teisingai paskirstyta, iskaitant priimanciy-
ju bendruomeniy stabily uzimtuma ir pajamy galimybes, socialines paslaugas ir to-
ji budu prisidéti prie skurdo mazinimo (Neto, 2002).

Nustatyta, kad sekmingos darnios turizmo plétros koncepcijos igyvendinimo
prielaida yra kompleksinis pozitris i turizmo verslo plétra ir turizmo veiklos pro-
cese tiesiogiai ir netiesiogiai dalyvaujanc¢iy subjekty bendradarbiavimo ir koopera-
vimosi principai (McKercher, 2003):

- veiklos riisiy ir ekologinés jvairoves perdavimas i§ kartos { karta;

- salygu mégautis gyvenimu bendruomenéje uZztikrinimas;

- visuomengs dalyvavimas;

- aplinkos apsauga kaip ekonominés plétros komponentas;

- atsargumas rizikos ir neZinomumo atzvilgiu;

- darbuotojy, bendruomeniy, operatoriy ir sveciy informuotumo ir suprati-
mo apie gamtos ir kultiiros pavelda didinimas.

Pagrindiniams darnios turizmo plétros koncepcijos igyvendinimo rezulta-
tams priskiriama sustiprejgs turizmo plétros klausimy sprendimo konstruktyvumas,
didesné vietos gyventoju parama turizmo verslo plétrai ir palankesnis poZziuris,
aukstesnés kokybés turizmo produktai, minimalus ir valdomas turizmo veiklos po-
veikis aplinkai.
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Vadovaujantis darnios turizmo plétros koncepcija, turizmo indélis, kuriant
pajamas ar darbo vietas nebéra pagrindiniai turizmo ijtakos regiono ekonomikai
vertinimo rodikliai. Taikant darnios turizmo plétros koncepcija, pagrindinis déme-
sys sutelkiamas ne 1 pajamu maksimizavima trumpuoju laikotarpiu, bet i turizmo
verslo tvaruma ilguoju laikotarpiu.

ISvados

1. Atvykstamojo turizmo ekonominio produkto poveikis ekonominiam au-
gimui stipréja, augant atvykstamojo turizmo ekonominio produkto paklausai ir pa-
sitilai, kurias formuoja technologijos, investicijos, didé¢jantis naudojamu teritoriju
ir darbo produktyvumas, todel ekonomiskai stiprios Salys turi daugiau galimybiy
stiprinti turizmo plétros salygojama teigiama itaka ekonomikai nei ekonomiskai
silpnos Salys. Pastarosios yra gerokai pazeidziamesnés ir agresyvi turizmo plétra
gali turéti ir nemaza neigima poveiki.

2. Vertinant atvykstamojo turizmo poveiki Salies ekonomikai, dazniausiai
analizuojama atvykstamojo turizmo sukuriamy grynojo eksporto pajamy dalis, at-
vykstamojo turizmo sukurty darbo viety kiekis, atvykstamojo turizmo itaka eko-
nominiam augimui. TradiciSkai atvykstamojo turizmo ekonominio produkto po-
veikis ekonominiam augimui vertinamas, analizuojant BVP, { turizmo klasteri pri-
traukty investicijy, surenkamy mokesciy, daugiklio efekto pokycius.

3. Darnios turizmo plétros koncepcija turizmo plétros itakos regiony plétrai
vertinima sieja su platesniu poveikio aplinkai traktavimu socialiniu, kultiiriniu ir
ekonominiu aspektu. Nepaisant to, kad darnios turizmo plétros koncepcijos salygo-
to turizmo itakos ekonominiam augimui vertinimo rezultatai nebiitinai traktuojami
visiSkai vienareik§miSkai, jie patikslina tradicinio turizmo itakos regiono ekonomi-
niam augimui vertinimo rodiklius, atskleidziant galimo neigiamo turizmo poveikio
kryptis ir to salygotus tiesioginius ar netiesioginius kastus.
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EVALUATION OF INBOUND TOURISM IMPACT ON THE REGIONAL ECONOMIC
GROWTH

Daiva Labanauskaite
Klaipeda university

Summary

Real economic benefits may lead to an aggressive tourism development, regardless of the
host region's tourist infrastructure and resource loading capabilities, which in the long term, mo-
re linked to the negative impact of tourism in the region's economy and competitiveness in the
international market failures. Sustainable tourism development meets the needs of present tou-
rists and host regions while protecting and enhancing opportunities for the future. It is envisaged
as leading to management of all resources in such a way that economic, social, and aesthetic ne-
eds can be fulfilled while maintaining cultural integrity, essential ecological processes, biological
diversity, and life support systems. The aim of this article — to indetify the influence of a tourism
development on regional economic growth and valuation changes. Research methods - based on
the theoretical concept of tourism development, tourism development carried out in the current
criteria for assessing the impact analysis using systemic. logical and critical analysis techniques,
in conjunction theory of international tourism development and policy trends. The main research
results — summarizing of indicators of tourism development.The tourism development and the ef-
fects of differences in assumptions of tourism development are discussed in the article.

Key words: inbound tourism, sustainable tourism development, economic growth asses-
sment.

JEL code: 0100, 0110, L890.

162



