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Anotacija

Straipsnyje pateikiami skirtingais laikotarpiais (2007—2008 ir 2012 m.) atlikty Zmonéms reikSmin-
gy vertybiy ir jy raiSkos Lietuvos dienraséiy (,,Lietuvos rytas“, ,,Respublika®, ,,Lictuvos zinios")
publikacijose tyrimy rezultatai. Apklausos metodu nustacius respondentams prioritetines vertybes,
o turinio analizés metodu — vertybiy raiska laikras¢iuose, analizuojamos konkre¢iy vertybiy tiek
tarpusavio, tiek atskleidimo publikacijose sasajos, atskleidziamas vertybinio negatyvizmo reiskinys.
PAGRINDINIAI ZODZIALI: visuomeng, vertybés, dienraséiai, Lietuva.

Abstract

The article discusses the results of different periods’ (2007-2008 and 2012) research on values signi-
ficant to people and their expression in the publications of Lithuanian daily papers (“Lietuvos rytas”,
“Respublika”, “Lietuvos zinios”). After establishing priority values by the questionnaire method and
values® expression in daily papers by content analysis method, the interrelations between particular
values and between their expression in publications are analysed, and the phenomenon of value
negativism is revealed.
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Ivadas

Apie vertybes kalbéta ir kalbama daug ir jvairiai. Vis délto dazniausiai ¢ia jprasta
laikytis iSankstinés pozicijos, remtis ne pamatuotais empiriniais faktais, o teorija,
kuri atitinka interpretuojanciojo dvasing biiseng ar pazitras. 1981 m., dar pries$
atsirandant internetui, J. Baudrilland rasé: ,,Mes esame visatoje, kurioje vis dau-
giau informacijos ir vis maziau prasmés (Baudrilland, 2002, p. 95). Ir nebelieka
vertés: ,,Melancholija yra brutalus atSalimas, jsivieSpataujantis prisotintose siste-
mose™ (Ten pat, p. 185). Yra daugybé autoritety, kuriuos vienija bendras vertybiy
nuvertéjimo jausmas: ¢ia galima paminéti K. Popper (1998), akcentavusj supancio
pasaulio nepazinuma, J. Habermas, bandziusj sitilyti budus, kaip tokioms saly-
goms esant ieSkoti sutarimo (Habermas, 1983), ar J. Kristeva, aprasiusia meno
krizg (Kristeva, 2003), tac¢iau, matyt, pirmasis iSsamiai nuvertéjima, kaip reiskinj,
nagrinéjo F. Nietzsche. 1886 m. jis pastebéjo: ,,Irimo epochos zmogus (...), pavel-
déjes (...) priesingus ir daznai ne tik priesingus potraukius ir vertinimo standartus,
(...) paprastai nusilpsta: jo stipriausias troSkimas — kad galy gale baigtysi jame
vykstantis karas...” (Nietzsche, 1991, p. 399).

I vertybes zitrima ir visai kitaip: kaip | puoseléting kultiirinj pavelda, kurj dera
stengtis iSlaikyti. Matyt, nuosekliausi ¢ia E. Kanto sekéjai (pvz., Hartmann, 1962;
Scheler 1980), bande klasifikuoti vertybes, nustatant jy hierarchija — nuo ,,zemiau-
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siy* (jusliniy) iki ,,auksciausiy® (sakraliskyjy). Vertybéms suteikiamas dogminis
statusas, o logika leidzia daryti iSvada, kad tiké¢jimas Dievu yra auks$¢iausia ir ver-
tingiausia Zmogaus gyvenimo vertybé. [domu pastebéti, kad lietuviy mokslininky
darbai apie vertybes daznai remiasi panasia logika (pvz., Pruskus, 2005; Jovaisa,
2009; Aramaviciiite, 2011).

Sio straipsnio autoriai, pripazindami tai, kad vertybés yra kultiiros savastis, vis
délto nelinke kuriy nors i§ jy absoliutinti. Kiekvienas zmogus turéty gebéti derinti
skiepijamas vertybes su savo prigimtimi, atsirinkdamas ir puoselédamas tai, kas
jam patraukliausia, turéty gyventi esant tokiam visuomenés klimatui, kur dél to
individualaus rinkimosi nesijausty prastesnis nei kity, nei savo akyse. Pvz., pro-
fesionaliam krepSininkui svarbu ne tik meégti krepsinj, bet ir jausti pergalés siekj
kaip vertybe.

Ziniasklaida — puiki erdvé atskleisti ir puoseléti vertybes, kaip kultiros sude-
damaja dalj. Taciau pastargjj deSimtmet] Lietuvos Ziniasklaidos tyrinétojai kelia
klausima, susijusj su jos pateikiamos produkcijos turinio ,,zingsniais bulvariskumo
pusén®, ,,moraliniy vertybiy i$sizadéjimu®: ,,Ar ziniasklaida yra tokia, kokig ja
nori matyti visuomene, kitaip tariant, ar ziniasklaida atsizvelgia, prisitaiko prie
auditorijos poreikiy, ar kaip tik skaitytojas, Zitirovas ir klausytojas toleruoja, taiko-
si su tuo, kg gauna i§ spaudos ir eterio (...). Populiaru teigti, kad atsakymas labai
paprastas: skaitytojai gauna tai, ko nori, o jeigu kazkas nebtity priimtina, laikras-
Ciy jie tiesiog neskaityty, televizijos nezitréty (Nastaravicius, 2008, p. 106—-107).
Taip pat teigiama, kad ziniasklaida neugdo auditorijos, yra nuvertinusi jos gebé-
jimus, o galimai ,,ir néra suinteresuota orientuotis j auditorija (...), nes pakanka-
mai gerai i$silaiko i§ uzsakyty straipsniy ir reklamos* (Nevinskaite, 2006, p. 197).
V. Zemaitis, analizuodamas vertybiniy orientacijy destrukcija, pazymi, kad spau-
da, televizija, radijas, jvairios reklamos formos naudojamos formuoti vartotojis-
ka psichologija (Zemaitis, 2000, p. 29), o ,,dabartinéje industrinéje visuomenéje
vertybiniy orientacijy destrukcijas labiausiai iSreiSkia hedonisting, utilitaristiné ir
konsumentiné vertybiné orientacija (...). Matyti, kad klasikiné hedonistiné orienta-
cija dabartiniais laikais jgijo naujy formy* (Ten pat, p. 29-30).

Kita vertus, pasak C. Sunstein (2008), ,,daugelis zmoniy pasinaudos proga klau-
sytis ty nuomoniy, kurios jiems atrodo priimtiniausios. Zinoma, daugeliui miisy
yra svarbu, kad patikty tai, kg matome, skaitome ar iSmokstame (...). Kalbant apie
pramogas ir naujienas, egzistuoja nattiralus zmogaus polinkis rinktis tai, kas ne-
priestarauja misy pozitiriui j pasaulj“ (Sunstein, 2008, p. 64). Taigi zmonés gali
rinktis, filtruoti nepageidaujamg ar nedominancia informacija, kritiskai ja vertinti.

Matome, kad mokslinéje literatiiroje yra iSryskéjusi auditorijos ir Ziniasklaidos
santykio problema. Siame straipsnyje siekta atskleisti vieng i§ daugelio galimy

84



VISUOMENES VERTYBINIU PRIORITETY RAISKA LIETUVOS RESPUBLIKINIUOSE...

tyrinéti Sios problemos aspekty, kaip dienrasciuose atskleidZziamos auditorijai
svarbios vertybés. Atliekant tyrimus démesys sutelktas | konkreciy vertybiy aktu-
alizacija, jy kitimo tendencijas, struktirinius tarpusavio rySius ir kontekstus. Taigi
tyrimo objektas — auditorijos vertybiy raiskos dienras¢iuose ypatybés.

Tikslas: palyginti zmoniy vertybiy reikSminguma su vertybiy raiska dienras-
¢iuose.

Uzdaviniai:
e atlikus anketing apklausa, nustatyti konkre¢iy vertybiy reikSminguma
Zmonéms;
e iSnagrinéti anketoje pateikty vertybiy raiskos laikrasciy tekstuose ypaty-
bes;

e remiantis turimais empiriniais duomenimis, istirti galimg anketinés ap-
klausos ir teksty analizés rezultaty sgsaja.

Hipotezé: visuomenes vertybiniai prioritetai néra reikSmingai susij¢ su laikras-
&iy straipsniy vertybinémis konotacijomis. Zmoniy vertybiniai prioritetai susifor-
muoja per ilgg laika, pirmiausia kultiiros veikiami, o straipsniy vertybinés konota-
cijos priklauso nuo dabarties aktualijy, populiarumo siekio ir pan.

Tyrimo metodai: grupinés diskusijos, anketavimo, skersinio pjiivio, procenti-
nés analizés, y*kriterijaus, koreliacinés analizés, turinio (content) analizés.

1. Prioritetinés vertybés: respondenty nuomonés tyrimas

1.1. Tyrimo procediiros

Respondentams buvo pateiktas 24 vertybiy sarasas, sudarytas taikant grupinés
diskusijos metoda. Konkreti vertybé jtraukta j sarasa, pritarus daugumai i§ dvide-
simt penkiy diskusijoje dalyvavusiy grupés nariy.

Apklausiamyjy praSyta anketoje pateiktame saraSe i$skirti 8 jiems svarbiausias
vertybes, 8 — vidutiniskai svarbias ir 8 — maziausiai svarbias, lyginant su kitomis.
Tada sudaryta ranginé skalé, atskleidzianti sarase pateikty vertybiy prioritetus. At-
likti du skersiniai pjuviai: pirmasis — 2007-2008 metais, antrasis — 2012 metais,
tikintis pamatyti vertybiy reikSmingumo pokycius skirtingais laikotarpiais.

Tyrimo im¢iy duomenys pateikti 1 lenteléje. Remiantis ankstesniais autoriy
tyrimais, kurie parodé¢, kad pagrindinis veiksnys, lemiantis auditorijos poziiirio ]
reklamos elementus ir jos vertinimo skirtumus, yra zmoniy kartos (Sirtautiené, Sir-
tautas, 2013), atlickant §j tyrimg apklausti skirtingoms kartoms priklausantys jauni
(nuo 22 iki 30 m.) bei vyresnio amziaus (50 m. ir vyresni) respondentai.

85



Vytautas V. Sirtautas, Daiva Sirtautiené

1 lentelé. Apklausos imtis

Kartos

Jaunoji Vyresnioji IS viso

2007-2008 m. Respondenty skaicius, | 153 151 304
2012 m. % 50,3 % 49,7 % 100,0 %

Respondenty skaicius, |81 79 160
% 50,6 % 49,4 % 100,0 %

I8 viso Respondenty skai¢ius, |234 230 464
% 50,4 % 49,6 % 100,0 %

1.2. Bendros imties analizé

Palyginus abiejy pjiiviy rezultatus, gautas artimas vienetui koreliacijos koefici-
entas 7 = 0,989. Tai rodo, kad skirtingais laikotarpiais (20072008 m. ir 2012 m.)
fiksuoti duomenys yra beveik tapatis, tai reiskia, kad tirty vertybiy reikSmingumas
zmonéms 1§ esmés nekito. Lenteléje pateikti bendrosios imties procentiniai dazniai
(zr. 2 lentele), iliustruojantys tirty laikotarpiy vertinimo dinamika, kuri nepadaré
esmingés jtakos vertybiy reikSmingumo i$sidéstymui apskritai.

Kaip matyti, Seima, kaip vieng svarbiausiy vertybiy, tirtais laikotarpiais nuro-
dé daugiausia (apie 88 proc.) respondenty. Jau prie$ gera deSimtmetj A. Mitriko
(2000) pateikta 1990 ir 1999 mety tyrimo duomeny analizé parodé, kad Seima
pagal jai teikiamg svarbg buvo pirmoje vietoje ir, ,,palyginti su kitomis gyvenimo
sritimis, patyré maziausius vertinimo pokycius, joje zmonés bent mintyse tebe-
maté nisg, galinéig priglausti nuo daugelio gyvenimo negandy“ (Mitrikas, 2000,
p. 67), nors ir kalbama, kad ,,nyksta tradicinés §eimos bruozai (...), vis labiau jsiga-
li moderni Seima* (Stanktinien¢, Jonkaryté, Mitrikas, 2003, p. 57). Vis délto gali-
ma konstatuoti, kad Seima per dvidesimt dvejus metus zmonéms isliko svarbiausia
vertybe, nepaisant tam tikry jos sampratos pokyciy.

Idomu pastebéti, kad kitos vertybés, respondenty nurodytos kaip svarbiausios,
yra glaudziai susijusios su gyvenimo Seimoje realybe: meilé, istikimybeé, pagarba,
zmogiskumas — tai esminiai veiksniai, uztikrinantys ir palaikantys darnios Seimos
biitj.

Zvelgiant j procentiniy dazniy dinamika galima pastebéti nedidelius svyravi-
mus: vertinant feisingumgq, istikimybe, pagarbg, matomas padidéjimas 2012 m.,
kiek sumazéjo meilés vertinimas, taciau ji iSliko viena svarbiausiy vertybiy. Pasta-
raja, kaip rodo koreliacinés analizés rezultatai, respondentai kartais linke susieti su
istikimybe (r = 0,232) ir draugyste (r = 0,206). Remiantis apklaustyjy atsakymais,
nustatytas silpnas rysys ir tarp zmogiskumo bei nuosirdumo (r = 0,221).
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Neabejotina, kad sveikata yra labai svarbi, kaip visaver¢io gyvenimo pagrin-
das apskritai, tad nattraliai jai teikiama antroji vieta tarp svarbiausiy vertybiy (nors
vertinimas Siek tiek sumazéjo — nuo 88 proc. 2007-2008 m. iki 82 proc. 2012 m.).

Gana stabilioje pozicijoje issilaike ir vidutiniSkai svarbios vertybés. IS
pastaryjy iSsiskyré tik draugysté, kurios vertinimas 2012 m. sumazéjo — fiksuotas
esminis skirtumas: p = 0,0056 (y*>= 10,36, df = 2).

Gretimas pozicijas uzéme ir jose liko pinigai bei laisvé, nuosirdumas, saugu-
mas, issilavinimas, karjera. Nustatytas silpnas rySys tarp karjeros ir issilavinimo
(r=0,277). Atrodyty, kad su pastarosiomis dviem logiskai turéty sietis ir padétis
visuomenéje, tad tikétasi panasaus vertinimo, taciau dauguma respondenty padétj
visuomengje priskyré nesvarbioms vertybéms. Pastebétas ir kitas dalykas: aptaria-
mos vertybés neigiamai koreliuoja su saugumu (karjera r = -0,207; isSsilavinimas
r=-0,237), tad sauguma pasirinke respondentai ne itin linke pastaryjy dviejy ver-
tybiy zyméti ir atvirk$cCiai. Beje, nustatytas karjeros rySys su pinigais (r = 0,23).

Situacija, kai nustatomi statistiSkai reikSmingi rySiai (atitinkantys salyga
p <0,01) dazniausiai tik tarp kai kuriy panasiai kotiruojamy vertybiy, pasikartojo
irmaziausiai svarbiy vertybiy grupéje. Nustatytos neigiamos padéties visuo-
menéje koreliacijos su geranoriskumu (r = -0,26), tolerancija (r = -0, 219), taigi
Sias zmoniy savybes pasirinke respondentai neteikia reikSmés padéciai visuome-
néje, o pastargja vertinantiesiems svarbi atrodo ir iSvaizda (r = 0,253).

Deja, tévyne (patriotiskumg) respondentai taip pat priskyre prie nesvarbiy ver-
tybiy. Zinant zmoniy nusivylima gyvenimu Lietuvoje ir su tuo susijusius didelius
emigracijos srautus, tokio rezultato galima buvo tikétis. Reikéty pastebéti, kad
nemeilés tévynei rezultatai gauti jau 2002 bei 2004 metais tiriant tautinj jaunes-
nio amziaus respondenty iSsiaukléjima (Sirtautas, 2005), kai i$ astuoniy tyrime
pateikty vertybiy, tévynés meile, kaip svarbig jy gyvenime, abiejy tyrimy metu
pazyméjo tik po 7 procentus apklaustyjy. Autoriui teliko konstatuoti, kad ,,pasku-
tinéje vietoje yra meilé Tévynei® (Sirtautas, 2005, p. 170). Cia apraSomame tyrime
pastebétos Sios sasajos: tévyne vertinantys respondentai linkg nevertinti istikimy-
bés (r =-0,212) ir karjeros (r = -0,252), o teigiamai su févyne susieta tik religija
(r = 0,255). Pastarasis rezultatas, kaip rodo toliau pateikiami duomenys, susij¢s
su amziaus veiksniu. Turbit biity tikslinga konstruoti tyrima, siekiant nustatyti
Tévynes, kaip vertybés, ignoravimo priezastis, pradedant nuo jos sampratos vi-
suomengje struktiravimo, kur atsiskleisty teigiami ir neigiami veiksniai, darantys
itaka tos vienintelés vietos, kurioje Zmogus turéty jaustis saugiausiai, vertinimui.
Greiciausiai viena pagrindiniy priezasCiy — sovietmeciu tévyné buvo siejama su
laisve ir nepriklausomybe, o pastaraja atgavus natiiraliai sumazéjo tévynés, kaip
vertybés, reikSmingumas.
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2 lentelé. Vertybiy reik§mingumas

Nr. Vertybe Apklausos Labai Vidutiniskai | Nevertinama | Vertingu-
metai vertinama | vertinama (proc.) mas
(proc.) (proc.)
R 20072008 [89 1o 1
2012 87 11 2
. 2007-2008 |88 11 1
2. Svelkata 2012 82 16 ............... 2
e 2007-2008 |62 32 6
3. |Meile 2012 54 38 8
e s . 2007-2008 |51 37 12 Svarbiau-
4. IStlklmybe 2012 Dt 53 [ 35 ................ 12 ................... SiOS
5. | Teisingumas | 20072008 [48 34 ] s
2012 55 26 19
g 20072008 53137 ] 0
2012 51 33 16
2007-2008 |48 42 10
7. |Pagarba 2012 50 36 14
5. |pinigai 20072008 [#4 140 | 6
2012 42 40 18
o, |Laiovs 20072008 [43  Jal ] 6
2012 41 39 20
” 2007-2008 |32 49 19
10 NUOSIrdun’laS 2012 38 S, 43 ................ 19 ...................
. | Swugumas 20072008 46 137 ] 7o Vidutinic.
2012 39 37 24 Kai
2. | Dragyse 20072008 a5 las 0 o bios
2012 34 47 19
3 | isilavinimas 20072008 127 a5 %
2012 34 41 25
. 2007-2008 |25 39 36
14 Kar_]era 2012 24 44 ................ 32 ...................
5. | Toleranci | 20072008 17 a3 a0
2012 16 45 39
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Nr. Vertybe Apklausos Labai Vidutiniskai | Nevertinama | Vertingu-
metai vertinama | vertinama (proc.) mas
(proc.) (proc.)
o | Tevme 20072008 (19 28 3
" | (patriotiSkumas) | 2012 19 28 53
i 120072008 |7 142 . S

17. | GeranoriSkumas 2012 p 46 46
. 2007-2008 |13 30 57
18. | Valingumas 2012 9 39 5
_ 2007-2008 |10 36 54
19. | Natiiralumas 2012 i 13 56

5o, | Padétis 20072008 '8 28 64 |Nesvar

" | visuomenéje 2012 9 28 63 bios

. 2007-2008 |12 32 56
21. |I8vaizda 2012 9 27 6
- 2007-2008 |12 25 63
22. | Religiia 2012 12 19 69
L 2007-2008 |9 21 70
23. |Kelionés 2012 9 2 68
2007-2008 |5 19 76
24. | Menas 2012 7 23 70

1.3. Amziaus skirtumy analizé

Siekiant issiaiskinti, kaip pozitrj j vertybes lemia akivaizdiis amziaus skirtu-
mai, Zmoniy vertybiy reik§mingumo tyrimui pasirinkta sluoksniné imtis: apklausti
234 jaunesnio amziaus respondentai (22-30 mety) ir 230 vyresnio amziaus (50—
70 mety) respondenty. Kadangi lyginant 2007-2008 m. apklausos duomenis su
2012 m. duomenimis reik§Smingy skirtumy nenustatyta (uzfiksuotas tik nelabai rys-
kus draugystés vertinimo neatitikimas), toliau, analizuojant kartas, bendrai apta-
riami 2007-2008 m. bei 2012 m. duomenys.

Pritaikius y? kriterijy, nustatyti Sie reik§mingi skirtumai (p <0,01): jaunoji kar-
ta labiau nei vyresnieji vertina meile, draugyste, istikimybe, isvaizdq, karjerg ir
issilavinimg, keliones; vyresnieji labiau vertina sveikatg, Seimq ir saugumgq, ge-
ranoriskumg, teisingumgq, tévyne (patriotiSkumg) bei religijq. Norétysi atkreipti
démesj | tai, kad Sie skirtumai racionallis — remiasi nuo amziaus priklausanciu
gyvenimo biidu.

Jauniesiems svarbu susirasti patikima ir mylimg gyvenimo partnerj, gery drau-
gy. Nors ir nedaug jaunimo, bet vis délto trigubai daugiau nei vyresniyjy ypaé
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vertina iSvaizdg, kaip potencialy privaluma bendraujant sociume. ISsilavinimas
suteikia daugiau galimybiy gyvenime, karjera tvirtina §j galimybiy pagrindg. Jau-
nesnioji karta — ieSkantieji kazko naujo, o kelionés — naujoviy dalis.

Vyresnieji puikiai Zino, kad be sveikatos pasaulis nemielas, o metams slenkant
prastéjanti sveikata gali mazinti gyvenimo dziaugsma. Seima — svarbiausia vy-
resniyjy vertybé, Cia galima jaustis saugiausiai. Turintieji nemazos gyvenimiskos
patirties puikiai supranta, kad stingant pamatiniy vertybiy — teisingumo ir Zzmonis-
kumo — karjeros siekti sunkiau (todél karjera jiems — ne tokia jau svarbi vertybé).
Be abejo, Vakaruose labiau paisoma teisingumo ir zmoniskumo. Tévyné (patrio-
tiSkumas) ir religija priklauso tai vertybiy kategorijai, kuri labiausiai atsieta nuo
kasdieniy zmogaus reikmiy. Nors jas prioritetinémis laiko mazuma vyresniy res-
pondenty, vis délto tai statistiskai reikSmingai nuo jaunimo besiskirianti mazuma.
Tradicijy laikymasis — tautos savasties jprasminimo, gyvybingumo garantija.

Labiausiai jaunesnieji nuo vyresniyjy iSsiskyré karjeros vertinimu
(p = 5E — 14), maziausi skirtumai (t. y. €ia labiau tikty kalbéti apie abiejy grupiy
tapatumg, o ne skirtumg) — vertinant pinigus, natiiralumg ir meng (0,9 > p > 0,87).
Idomu pastebéti, kad jaunesnieji daznai kaltinami labiau iSreikStomis utilitariné-
mis nuostatomis, tac¢iau Siame tyrime to neuzfiksuota.

3 lentelé. Nuo amziaus priklausomi vertybiy kotiravimo reikSmingi skirtumai (p <0,01)

Vertybé Amziaus Labai Vidutiniskai | Nevertinama %2 Reik$min-
grupés vertinama | vertinama (proc.) (df=2) | gumas (p)
(proc.) (proc.)
Jaunimo labiau kotiruojamos vertybés
) jaunimas 38,2 42 19,7 62,1 3,3E-14
. jaunimas 55 39,5 5,5 46,1 9,6E-11
Draugysté Vyr Sl 27,4 S 52’5 [ S0
. jaunimas 73,5 22,7 3,8 393 3E-09
vyr. amziaus |45,3 453 9,4
. jaunimas 17,2 353 47,5 30 3,1E-07
o jaunimas 36,6 43,7 19,7 16,5 0,0003
Bssilavinimas U T2 a3
L jaunimas 13,4 21,4 65,2 13,8 0,001
Kelionés vyr amilaus3,7 22,6 s
o ) jaunimas 59,2 29,8 10,7 11,8 0,003
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Vertybé Amziaus Labai Vidutini$kai | Nevertinama 2 ReikSmin-
grupés vertinama | vertinama (proc.) (df=2) | gumas (p)
(proc.) (proc.)
Vyresnio amziaus zmoniy labiau kotiruojamos vertybés
L jaunimas 2,9 18,5 78,6 51,6 6,3E-12

Religija O RN N N

vyr. amziaus | 21,4 27,8 50,9
Tévyné Jaunimas |84 1256 166 ... 42,1 7E-10
(patriotiSkumas) |vyr. amZiaus |29,5 29,5 41

jaunimas 38,2 353 26,5 33,6 5E-08
T 11 N e

CISIEUMAS e amZiaus | 62,8 26,9 10,3

Jaunimas 3111458 230 328 7AE-08
Saugumas vyr. amziaus | 57,3 27,7 15
Sveikata jaunimas 798 185 17 166 00002

vyr. amziaus |92,7 6,8 0,4
5 jaunimas 433 424 14,3 15,1 0,0005
ZIMONISKUMAS oo oo

vyr. amziaus | 61,1 28,6 10,3

jaunimas 42 39,1 56,7 13,9 0,001
GeranoriSKUMAS |

vyr. amziaus | 10,7 47.4 41,9
. jaunimas 83,2 14,7 2,1 11,2 0,004
Seima . PP

vyr. amziaus | 93,2 6 0,9

2. Vertybiy sklaida Lietuvos dienrasciuose
2.1. Tyrimo procediiros

Turinio (content) analizei pasirinkti trys dienra$ciai: ,,Lietuvos rytas®, ,Res-
publika®, ,,Lietuvos zinios“. Visais tirtais metais (2007, 2008 ir 2012) analizuoti
vasaros pabaigos — rudens laikotarpio leidiniy numeriai. Imties vienetas — publika-
cija, kurioje stebimos ir fiksuojamos dominuojanti bei greta paminétos vertybés (i$
apklausoje pateikto sgraso). Atliekant iSskirty publikacijy kokybine analize siekta
nustatyti vertybés atskleidimo tekste konotacija — teigiama, neigiama ar neutralig.
Konotacinés reik§més fiksuotos tiek atsizvelgiant | publikacijos pavadinima, tiek j
konkrecias jos atkarpas bei teksto visumg apskritai, perteikiancig tam tikras emoci-
nes nuostatas. Vertybés koduotos, jtraukiant jas j generaling baze. Tai leido ieSkoti
ry$iy tarp vertybiy ir jy konotacijy bei tarp paciy vertybiy.

Stai keletas dominuojanéiy vertybiu, kaip stebéjimo vienety tekstuose, pavyz-
dziy.

Publikacija ,,Reikia daug atiduoti, kad Zinotum, ka randi“ (I. Ziemyté,
2012 09 25, p. 12, ,,Respublika®): ,,Man gyvenime apskritai pasiseké, nes mane
supo geriausi zmonés. AS pati zmones labai myliu‘; ,,Reikia myléti viska, nes taip
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lengviau‘’; ,,Malonu, kai matai, kad taves pasiilgsta ir my/i.* Tekste atskleistos s3-
sajos su Seima, karjera, zmoniskumu, nuosSirdumu, menu, kelionémis. Konotacija
teigiama.

Publikacija ,,ValdanCioji kultiros rimy ,koalicija“ (A. Makauskis,
2012 1001, p. 3, ,,Lietuvos zinios*): ,, Traky kultiiros rimy vadovai negali pasigirti
teisés akty reikalaujamu issilavinimu.* Tekste atskleistos sasajos su karjera, va-
lingumu, pinigais, Seima, (ne)teisingumu, (ne)zmoniskumu. Konotacija neigiama.

Publikacija ,,Net ir jmonés vadovai kartais nori karjera pradéti i§ naujo*
(A. Murauskaite, 2007 10 22, p. 9, ,,Lietuvos rytas®): ,,Karjeros konsultacijy krei-
piasi ne tik darbo rinkoje menkai besiorientuojantys universitety absolventai. I$-
siaiskinti savo laiméjimy, profesionalumo bei atlyginimo verte nori ir jmoniy va-
dovai.” Tekste atskleistos sgsajos su issilavinimu, pinigais, padétimi visuomenéje.
Konotacija neutrali.

Publikacija ,,Dziaugsmo Sokiai ir aSaros — po drungnu rudens lietumi* (R. Stan-
kevicitte, 2008 11 06, p. 10, ,,Lietuvos rytas*): ,,O dabar juodaodziai ir baltaodziai,
pagyvenusios moterys ir vyrai su vaikais ant ranky vis kartojo ,,To dar néra buve*.
Dominuojanti vertybé — tolerancija, rastos atskleistos su pagarba, Zzmoniskumu,
laisve. Konotacija teigiama.

2.2. Vertybiy tarpusavio sgsajos

Pirmiausiai aptartinos dazniausiai laikraSciy straipsniuose minimos vertybeés.
Dominuoja teisétvarkos kontekstas, tad iSsiskiria $iy, tarpusavyje siejamy verty-
biy blokas: pirmauja feisingumas, greta — saugumas, laisvé, gana daznas ir Zmo-
niskumas. Vertybiy tarpusavio sasajas tekstuose rodo koreliacijos: feisingumas su
saugumu — r = 0,435, su laisve — r = 0,378, su Zmoniskumu — r = 0,351. Reikéty
pastebéti, kad remiantis respondenty apklausos rezultatais rysiy tarp Siy vertybiy
apskritai nenustatyta, iSskyrus vienintelj, bet neigiama (t. y. priesinga) — tarp laisvés
ir teisingumo r = -0,2, tai labiausiai besiskirianti diada i§ visy, lyginant apklausos
ir laikrasciy teksty koreliacinés analizés rezultatus. Apklausoje taip pat nustatyti
visiSkai kitokie, tekstams nebtidingi aptariamy vertybiy rysiai, beje, vien tik nei-
giami: fteisingumo — su karjera (r = -0,244), draugyste (r = -0,2) ir iSsilavinimu
(r=-0,211); Zmogiskumo — su karjera (r = -0,234) ir isvaizda (r = -0,212); saugu-
mo — su issilavinimu (r = -0,237). Galima manyti, kad respondentai aptariamgsias
vertybes suvokia kitaip, pvz., tarpasmeniniy santykiy ar asmens saviraiskos kon-
tekstuose, kurie laikras¢iuose pasitaiko daug reciau nei teisétvarkos. Arba tiesiog
ju pasaulézitroje, kalbant N. Hartmann terminais (1989, p. 186), tai skirtingos
vertybinés kokybés.

92



VISUOMENES VERTYBINIU PRIORITETY RAISKA LIETUVOS RESPUBLIKINIUOSE...

Gana daznai raSoma apie pinigus ir karjerg, taciau §ie dalykai tokio rysio teks-
tuose, koks fiksuotas respondenty atsakymuose (zr. auksc¢iau), neturi ( = 0,153).
Tirtose publikacijose nustatytas Sioks toks karjeros rySys su valingumu (r =0,207),
tuo tarpu respondenty atsakymuose reik§mingesnio rysio nenustatyta (» =-0,161).
Taciau nustatytas ir labiausiai sutampantis i§ visy nustatytyjy rySys — karjeros ir
issilavinimo (r = 0,274), t. y. Sios dvi respondenty siejamos vertybés lygiai taip
pat atskleidziamos ir laikras¢iuose. Tekstuose daug labiau nei respondenty atsaky-
muose (zr. auksciau) karjera siejama su padetimi visuomenéje (r = 0,361), beje, Sis
rySys tarp visy vertybiy, susijusiy su karjera, publikacijose ryskiausias.

Nemazai laikras¢iuose raSoma apie meng, kuris kartais sicjamas su kelionémis
(r=0,22; respondenty apklausoje koreliacijos koeficientas ¢ia nesiekia 0,2).

Kitos tirtos vertybés laikrasciuose pasitaiké reciau nei jau aptartosios, t. y.
reikéjo perversti daug daugiau publikacijy, ieskant konkreciy stebéjimo vienety.
Lyginant vertybiy sasajas laikras¢iuose su gautosiomis apklausos metu, iSskirtini
vertybiy ry$iai, kuriy nenustatyta respondenty atsakymuose, bet nustatyta laikras-
&iy tekstuose. Seima labiausiai sicjama su meile (r = 0,425), pastaroji — su nuosir-
dumu (r = 0,241); nuoSirdumas siejamas su draugyste (r = 0,224), o §i — su istiki-
mybe (r = 0,208); fiksuoti sveikatos rysiai su saugumu (r = 0,26) ir Zmoniskumu
(r=0,22), pagarbos — su tolerancija (r = 0,348) ir Zmoniskumu (r = 0,215).

Lyginant auditorijos ir dienras¢iy publikacijy tyrimy rezultatus pagal nustaty-
tus struktiirinius vertybiy rysius (tiek neigiamus, tiek ir teigiamus), galima jvardyti
Sias sutampancias vertybes: 1§ svarbiausiyjy — meile, istikimybe, teisingumgq, pa-
garbg; 18 vidutiniskai svarbiy — karjerq, issilavinimgq, pinigus, saugumgq, nuosirdu-
mq, draugyste, laisve, tolerancijq; 18 nesvarbiy — padétj visuomenéje, valingumq,
tévyne, isvaizdg, meng, keliones. Atkreiptinas démesys, kad nurodytas eiliSkumas
pateikiamas, atsizvelgiant j respondenty atsakymus, o ne j aktualizacijg dienras-
ciuose.

2.3. Vertybiy konotacija

Analizuojant, kaip kito vertybiy konotacija nuo 2007-2008 iki 2012 mety
,Lietuvos ryto®, ,,Respublikos ir ,,Lietuvos ziniy“ laikras¢iuose, jvertinta 954
straipsniy konotacija, uzfiksuotas statistiSkai reikSmingas pokytis (x* = 7,47, kai
df=2, p=0,024). Pastebima bendra tendencija vertybes apraSyti Siek tiek maziau
neigiamai (nuo 40 % 2007-2008 m. iki 32,5 % 2012 m.), neutraliau (nors neutra-
liy straipsniy i$liko maziausiai — nuo 17,5 % 2007-20018 m. iki 23 % 2012 m.),
teigiamos konotacijos straipsniy padaugeéjo nedaug — nuo 42 % 2007-2008 m. iki
44 % 2012 m. (zr. 1 pav.). Tai, kad padaugéjo neutralios konotacijos straipsniy,
netiesiogiai rodo didéjantj zurnalisty profesionaluma.
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Vertybiy konotacija konkreciuose laikras¢iuose labai skyrési 20072008 me-
tais: ,,Lietuvos ryte* daugiausia buvo nihilistiniy straipsniy — 48 % (16 % neutra-
liy, 36 % teigiamy); ,,Respublikoje* dominavo teigiama konotacija — 51 % (36 %
neigiamos, 13 % neutralios); ,,Lietuvos zinios® i§ kity i$siskyré salygiskai didziau-
siu neutralumu — 24 % tokiy straipsniy (37 % neigiamy, 39 % teigiamy). Tarp Siy
konotacijy uzfiksuotas statistiSkai reikSmingas skirtumas (x> = 18,19, kai df = 4,
p =0,001). 2012 m. $iy laikras¢iy straipsniuose, nors ir isliko tie patys polinkiai
(,,Lietuvos ryte* daugiau nei kituose laikras¢iuose nihilizmo — 36 %, ,,Respubli-
koje* — optimizmo — 48 %, ,,Lietuvos zinios* kitus lenkia neutralumu — 25 %:
LLietuvos ryta™ — vienu procentu, ,,Respublika“ — keturiais), taciau tie skirtumai
nerysks, statistiSkai nereikSmingi (p = 0,78, tai grei¢iau rodo panasuma).

O kokia konkreciy vertybiy konotacija?

m 2007-2008
2012

neigiama

neutrali
teigiama

1 pav. Vertybiy konotacijos pokytis respublikiniuose Lietuvos laikras¢iuose

Vertybés, kurios 2012 m. laikras¢iuose pristatomos su dominuojancia teigia-
ma konotacija (daugiau kaip 55 %): menas!, valingumas, pagarba, geranorisku-
mas, natiralumas, kelionés, isvaizda, draugysté, nuosirdumas. Lyginant su 2007—
2008 m. straipsniais, mazai kas keitési — tarp teigiamos konotacijos vertybiy pri-
statymo 2007-2008 m. ir 2012 m. nustatytas stiprus statistinis rysys (» = 0,72).

Kaip minéta, 2012 m. padaugéjo neutralios konotacijos straipsniy: lyginant
su 2007-2008 m., rysio nenustatyta (» = -0,05). 2012 m. neutraliausiai pristatoma

' Jis nurodomas ir ,Mediaskope®, aptariant ziniasklaidg: ,Palankiai vaizduotos 7 te-

mos: apdovanojimai, labdara, pramoné, kultlira, menas, sportas bei jdomiis zmonés™
(http://www.mediaskopas.t).
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religija (35 %), dar penkios vertybés — Siek tiek neutraliau (nuo 25 % iki 29 %):
Seima, teisingumas, laisvé, tévyné ir valingumas.

Neigiamai 2012 m. (apie 40 %) raSoma apie sveikatq, teisingumq, saugu-
mq, pinigus, padetj visuomenéje. Nors ir uzfiksuotas stiprus rySys tarp 2012 m.
ir 2007-2008 m. neigiamos konotacijos vertybiy pristatymo (» = 0,66), reikéty
pazyméti, kad 2007-2008 m. apie laisve kalbama daug negatyviau nei 2012 m.
(57 % 2007-2008 m., palyginus su 27 % 2012 m.), daugiau kaip 50 % nepalankiai
pristatoma sveikata ir Zmoniskumas, o teisingumas ir saugumas pateikiami labai
negatyviai (po 63 % visy teksty). Taigi per penketg mety atsirado daugiau Zurna-
listinio optimizmo, aprasant saugumg ir panasias vertybes.

3. Vertybinis negatyvizmas

Lyginti zmoniy apklausos apie vertybes rezultatus su vertybiy konotacija lai-
kras¢iuose nematyta prasmés: nors abiejuose tyrimuose yra bendry stebéjimo vie-
nety — tos pacios vertybés, bet ¢ia susiduriama su daugeliu (paprastai neaiskiy)
veiksniy, kurie daro jtaka galutiniam rezultatui, ypac tas pasakytina apie laikrasciy
medziagg (kaip antai, laikini skandalai, kriminalistinés tematikos pomégis). Kitaip
tariant, laikrasc¢iuose pirmiausia atskleidziamos dabarties aktualijos, o respondenty
pasirinkimas rodo tai, kg jie vertina ilgus Simtmecius puoselétoje kulttiroje.

Vis délto zmoniy apklausa palyginta su straipsniy vertybine konotacija: 2007—
2008 m. uzfiksuotas esminis rysys, 2012 m. — jo atgarsiai. Sio rysio esme galima
bty taip nusakyti: kuo vertybé zmonéms svarbesné, tuo dazniau spau-
doje ji apraSoma neigiamai. Tg rodo remiantis 2007-2008 m. duomenimis
nustatytos koreliacijos: vertybiy reik§mingumo respondentams sgsaja su vertybiy
konotacijomis laikras¢iuose (su neigiama — » = 0,544, su neutralia — » = — 0,466, su
teigiama —» =—0,376). Visais trimis atvejais fiksuoti statistisSkai reikSmingi ry$iai,
taCiau didziausia sgsaja — su neigiama konotacija. 2012 m. nustatytos panasios,
taCiau blankesnés sgsajos: vertybiy reikSmingumo respondentams ir neigiamos
vertybiy konotacijos laikras¢iuose koreliacijos koeficientas » = 0,372, teigiamos —
r=—0,292 (su neutralia rysio nebebuvo, » = — 0,047).

Sis pokytis galéjo atsirasti dél to, kad per penkerius metus (nuo 2007 m. iki
2012 m.) respublikinéje spaudoje vietoj dalies neigiamy straipsniy atsirado dau-
giau neutralios konotacijos.

Kita vertus, vertybinis negatyvizmas pastebimas toli grazu ne tik spaudoje, bet
ir beveik kiekvieno Zzmogaus gyvenime: mes linke kritiSkai vertinti pirmiausia tai,
kas iSties mums brangu, o pastebéje ¢ia trikumy, laikyti juos sunkumais, kuriuos
bitina kaip nors jveikti.
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ISvados

Skirtinos dvi didesnés vertybiy tyréjy ir interpretuotojy grupés: vienus vienija
bendras vertybiy nuvertéjimo jausmas, jtarimai, kad viskas Siuo metu greitai kinta,
nuvertéja ir turi biiti i§ naujo jvertinta, t. y. visg laikg kuriama nauja verté; kitiems
svarbiausia — kulttirinis paveldas, kurj dera stengtis iSlaikyti, siejant ji su vertybine
hierarchija, pradedant juslémis, o logika persa iSvada, kad tikéjimas Dievu yra
auksciausia ir vertingiausia zmogaus gyvenime.

Pripazjstant tai, kad vertybés yra kultiiros savastis, vis déelto nebiitina kuriy
nors i$ jy absoliutinti. Kiekvienas zmogus turéty gebéti derinti skiepijamas verty-
bes su savo prigimtimi, atsirinkdamas ir puoselédamas tai, kas jam patraukliausia,
turéty gyventi esant tokiai visuomengés atmosferai, kur dél to individualaus rinki-
mosi nesijausty prastesnis nei kity, nei savo paties akyse.

Keleta pastaryjy mety atliekant respondenty apklausas, nustatyta, kad zmo-
néms reik§mingiausios su jy kasdiene artimaja aplinka susijusios vertybés: Seima,
meile, istikimybé, teisingumas, Zmoniskumas, taip pat sveikata.

Palyginus apklausy rezultatus galima teigti, kad per penketa mety (nuo 2007—
2008 m. iki 2012 m.) reikSmingy poky¢iy, ranguojant vertybes pagal reikSmingu-
ma, nejvyko. Tuo remiantis darytina iSvada, kad zmoniy vertybinés nuostatos yra
gana stabilios ir apie jy bent jau sparcius pokyc€ius visuomenéje néra pagrindo kal-
béti. Tai rodo ir anksciau atlikty pavieniy vertybiy, kaip antai Seimos ar tévynés
meilés, tyrimy rezultatai. Vertybiy reikSmingumo analizé amZiaus grupése parodé
keliolika skirtumy, sietiny tik su gyvenimo siekiamybés — jaunesniyjy (labiausiai
vertinanCiy meile, draugyste, istikimybe, iSvaizdq, karjerq, issilavinimg, keliones)
ir gyvenimiskos patirties — vyresniyjy (labiausiai kotiruojama sveikata, Seima, sau-
gumas, geranoriskumas, teisingumas, patriotiSkumas ir religija) konteksty sankirta.

Viena nustatyty vertybiy atskleidimo dienrasciuose ypatybiy — konkrecios te-
matikos publikacijy daznumas (teisétvarkos, ekonomikos, laisvalaikio) lemia per-
manenting nelabai skaitytojy kotiruojamy vertybiy aplinka.

Hipotezé, kad visuomenés vertybiniai prioritetai nereikSmingai susije su lai-
krasciy straipsniy vertybinémis konotacijomis, nepasitvirtino. Nors ziniasklaida
labiau susijusi su tuo, kas aktualu Cia ir dabar, taigi su tuo, kas laikina, o Zmoniy
vertybés — su kultiros stabilumu, tarp jy nustatytas rySys: dienras¢iuose atsklei-
dziamoms svarbiausioms vertybéms biidingesné neigiama konotacija. Tokj reis-
kinj galima vadinti vertybiniu negatyvizmu: | tai, kas vertinga, zvelgiama labai
kritiskai. Vertybinis negatyvizmas pastebimas toli grazu ne tik spaudoje, bet ir
beveik kiekvieno zmogaus gyvenime: mes linke kritiSkai vertinti pirmiausia tai,
kas mums iSties brangu, o pastebéje Cia trikumy, laikyti juos sunkumais, kuriuos
biitina kaip nors jveikti.
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Per tirtajj laikotarpj pastebétas neutralios konotacijos publikacijy gauséjimas,
ir tai rodo zurnalistikos objektyvéjimo tendencija.

Gauta 2013 05 05
Pasirasyta spaudai 2013 09 09
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EXPRESSION OF SOCIETY’S VALUE PRIORITIES IN NATIONAL
DAILY NEWSPAPERS IN LITHUANIA

Vytautas V. Sirtautas, Daiva Sirtautiené

Summary

Values were and are discussed considerably and diversely. Nevertheless in this
case it is common to have a preconception that stems from theory corresponding
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with the inward state or creed of the interpreter and not the substantiated empirical
facts. Two major groups of values’ researchers and interpreters can be distinguis-
hed: one of them is united by common feeling of value devaluation, suspicions that
everything is now rapidly changing, depreciated and has to be newly evaluated,
i.e. new worth is created throughout; the other group consider cultural heritage as
principal, it is proper to attempt to sustain it, relating it to the hierarchy of values,
beginning with senses, and logically coming to the conclusion that belief in God is
paramount in a person’s life. It is interesting to note that the research of Lithuanian
scholars is usually based on a similar rationale.

The authors of this article, acknowledging that values are the genius of culture,
nevertheless are not inclined towards considering any of them absolute. Every
person should be able to adjust the inculcated values with his own nature, selec-
ting and nourishing what is most appealing for him, he should live under a certain
societal climate where due to the individual selection he would not feel inferior
neither in others’ nor in his own opinion. E.g., it is important for a professional
basketball player not only to enjoy basketball but also to feel the aspiration of
victory as a value.

The mass media is a perfect area for representation and sustentation of values
as a component of culture. However, during the last decade the researchers of Li-
thuanian mass media raise the question of its delivered production content’s steps
towards the shallow press, the renouncing of moral values.

In this article it was aimed for revealing one of many possible to study audi-
ence-mass media relationship problem’s aspects — in what manner significant for
the audience values are represented in daily papers. While conducting the research,
the actualization of particular values, their variation tendencies, structural relations
and context were addressed. Thus the object of the research is the peculiarities of
expression of audience values’ in daily papers.

The aim — to compare the significance of people’s values with the expres-
sion of values in daily papers. To answer the aim these problems were set: 1) to
ascertain the significance of particular values for people through the method of
questionnaire, 2) to analyze the expression of the said values in the texts of daily
papers, 3) with reference to the empirical data to survey the possible interrelation
between the results of the questionnaire and the text analysis.

The hypothesis: societal values’ priorities are not significantly related to the
connotations of values presented in daily papers’ articles. People’s values’ pri-
orities develop through long time, foremost influenced by culture, whereas the
values’ connotations presented in articles depend on present day topicalities, po-
pularity aspiration, etc.
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The significance of values for people. The respondents were given a
list with 24 values. The said list was construed through the method of focus group.
A particular value was included in the list when the majority of the 25 people pre-
sent in the discussion approved.

The respondents were asked to select 8 most significant values to them from
the list, 8 — moderately significant and 8 least significant. Then a rating scale was
construed that reflected the priorities of values in the list.

Two transverse sections were performed: the first in 2007-2008 y., the second
in 2012 year, with the aim to see the variation of values’ significance in different
periods of time. The comparison of the sections revealed a correlation coefficient
close to one »=0,989. The implication is that the data recorded in different periods
of time are almost identical and therefore, the significance of researched values
basically did not fluctuate. With reference to the results it can be concluded that
peoples’ attitude towards values is fairly stable and there is no reason to discuss at
least rapid changes of this attitude in the society.

The most significant are values related to peoples’ everyday close environ-
ment: family, love, faithfulness, righteousness, humanity, also health.

Moderately significant: money, freedom, sincerity, security, friendship, edu-
cation, career, tolerance. Least significant: patriotism, kindness, volition, natural-
ness, status, appearance, religion, travels, art.

y criterion revealed significant differences between the young and the elder
generations: the young more than the elder appreciate love, friendship, faithful-
ness, appearance, career and education, travels; the elder appreciate health, family
and security, kindness, righteousness, native land (patriotism) and religion. It can
be noted that these differences are reasoned — based on age-related lifestyle.

The young find it important to find a reliable and loved significant other, good
friends. Although not many of the young, nevertheless threefold more than the
elders, put much value upon appearance as a potential advantage when socializing.
Education creates more possibilities in life; career consolidates this foundation for
opportunities. The young are looking for novelty, and travels are a part of it. The
elder are well aware that without health the world is unwelcoming, and with age
the increasing lack of health can spoil joie de vivre. Family — the most important
value of the elders — one can feel most secure in it. People with fair amount of life
experience realize that without basic values — righteousness and humanity — care-
er is not easily achieved (thus career for them is not as important). Undoubtedly,
righteousness and humanity are most regarded in the West. Native land (patrio-
tism) and religion belong to a category of values, most disembodied from everyday
person’s wants. Though only the minority of the elder respondents prioritize these
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values, the difference is significant compared to the young. Traditionalism is the
guarantee of nation’s genius, vitality.

Representation of values in Lithuanian daily papers. Three daily
papers were selected for content analysis: “Lietuvos rytas”, “Respublika”, “Lietu-
vos zinios”. The unit of the sample — a publication, in which the dominant and the
alongside mentioned values (from the list given in the questionnaire) are observed
and recorded. With the qualitative analysis of the distinguished publications it was
aimed for establishing the connotation of the representation of a value in the text —
positive, negative or neutral. Which values are generally described? The context of
law and order dominates, thus a bloc of such interrelated values segregates: righte-
ousness takes precedence, alongside are security, freedom, humanity is also frequ-
ent. The relations between the values in the texts are indicated by correlations:
righteousness with security, with freedom, with humanity. Money and career are
fairly frequently mentioned. In the texts career is related to status. Art is also re-
latively often described in the daily papers, which is sometimes related to travels.

The analysis of the change of values’ connotation from 2007-2008 year to
2012 year in “Lietuvos rytas”, “Respublika” ir “Lietuvos zinios” daily papers as-
certained a significant alteration. A general tendency is observed to depict values
slightly less negatively, more neutrally (though neutral articles remained a mino-
rity). The fact that the amount of neutral connotation articles increased indirectly
indicates the increasing journalists’ regularity.

The values which are represented in 2012 y. daily papers with positive con-
notation are: art, volition, respect, kindness, naturalness, travels, appearance,
friendship, sincerity. Negatively in 2012 y. are described health, righteousness,
security, money, status.

Value negativism. The comparison between the results of the questionnaire
and the connotation of values in the daily papers was found almost not meaningful:
although both studies share the same observed units — the same values — here many
(usually unclear) factors are confronted, which influence the final result, especially
in the daily papers’ material (e.g., temporary affrays, the predilection in criminal
topics). In other words, the daily papers foremost portray todays’ topicalities, and
the choice of the respondents represents what they appreciate from a culture sha-
ped through centuries.

However, the results of the questionnaire were compared to the values’ con-
notation of the articles and the hypothesis that the value priorities of the society
are not significantly related to daily papers’ value connotations failed to confirm.
Positive correlation between negatively presented values in the daily papers and
their significance for people was established. The core of this relation could be
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described as: the more significant is a value for people, the more frequently the
value is described in the daily papers negatively. On the other hand, value negati-
vism is observed not only in press, but also in almost every person’s life: we are
inclined towards critically assessing what is the dearest to us, and if imperfections
are found, they are considered as difficulties that have to be overcome.
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