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Straipsnio tikslas - suvokti Lietuvos gyventojy santaupy formavimo procesa, parodyti gyventojy san-
taupy reiksme Lietuvos ekonomikai. Siekiant Sio tikslo straipsnyje bandoma pateikti Lietuvos gyvento-
ju santaupy formavimosi aspektus — iSanalizuoti veiksnius, daranéius jtakq taupymo procesui; isryskin-
ti pagrindinius gyventojy taupymo motyvus ir prieZastis; iSanalizuoti gyventojy santaupy dinamikq ir
struktarg - rasis ir formas. Naujas aspektas siame darbe — bandoma isaiskinti Lietuvos motery ir vyry
taupymo elgsenos skirtybes, kurioms turi jtakos bendras santaupy ir gyventojy investicijy procesas.
Pagrindinés savokos: santaupos, taupymo elgsena, taupymo motyvai, turtas ir investicijos, motery

ir vyry taupymo elgsenos modeliai.

Ivadas

Gyventojy santaupos ekonomikos teorijoje ir
praktikoje yra viena i§ svarbiausiy kategorijuy,
kuriai tenka iSskirtinis vaidmuo $alies ekono-
mikoje — makro- ir mikrolygmeniu. Pirma, gy-
ventojy santaupos yra vienas i$ pagrindiniy Sa-
lies vidaus finansy iStekliy ir kredito Saltiniy,
skatinantis ekonomikos augima. Biitent gyven-
tojy santaupos per finansinio tarpininkavimo
paslaugas yra transformuojamos j Salies pasko-
las ir investicijas, o jos yra lemiamas ekono-
mikos augimo veiksnys. Antra, santaupy dé-

124

ka mazéja pinigy kiekis, o tai sukelia kovos su
infliacija prielaidas. Dalis pajamy, kurias nau-
doti atidedama tam tikram laikotarpiui, neda-
lyvauja apyvartoje ir maZina infliacijos tarps-
nj. Ukiui - tai papildomas kreditavimo 1é3y 3al-
tinis verslui plétoti. Treéia, gyventojy investi-
cinis aktyvumas yra smulkaus ir vidutinio ver-
slo plétros pagrindas ir teikia galimybg sukur-
ti ikio Saky plétros prielaidas. Ketvirta, san-
taupos apibiidina ir gyventojy gyvenimo lygj,
yra gyventojy gerovés rodiklis, kuris rodo gy-
ventojy gebéjima ekonomiskai mastyti ir finan-
sing jy kultiira. Santaupos yra neatskiriama na-



my tikiy ekonomikos dalis, leidZianti uZtikrin-
ti ekonominj stabiluma, planuoti $eimos atei-
tj. Taigi gyventojy santaupos yra viena i§ svar-
biausiy ekonominiy sagvoky, kuri vaidina i§im-
tinai reikSminga vaidmenj makro- ir mikroly-
giu — sprendZiant ekonomikos augimo, iikio
struktiiriniy poky¢iy ir gyventojy gyvenimo ge-
roves problemas.

Santaupos visais Zmonijos gyvenimo laikais
buvo neatskiriama jy ZzmogiSkosios prigimties
dalis. Pasaulio mokslininkams iki §iol nepavy-
ko iSsiaiskinti, kokie psichologiniai ir ekono-
miniai veiksniai nulemia gyventojy taupymo elg-
seng. Mokslininkai, kaip antai Deaton ir Pakson
(A. Deaton, Ch. Pakson, 2000), Attanasio
(P. O. Attanasio 2000), Thaler ir Shefrin
(H. M. Shefrin, R. H. Thaler, 1988), Ando ir
Modigliani (A. Ando, F. Modigliani, 1963) ir kiti
atliko visapusiSka gyventojy taupymo elgsenos
ir motyvacijos apzvalga, sukuiré jvairias taupy-
mo teorijas, tatiau bendrojo modelio, kas nule-
mia gyventojy taupymo elgsena, iki Siol néra.

Planinés ekonomikos transformavimas j
rinkos ekonomika, atkiirus Lietuvoje nepri-
klausomybe, sudaré i§ esmés naujas gyventojy
taupymo elgsenos formavimosi salygas. Augan-
ti Lietuvos ekonomika padidino gyventojy ak-
tyvus, suformavo visuomenés sluoksnj, gaunan-
ti dideles pajamas. ISaugo nauja Zmoniy kar-
ta, kuri pradéjo dométis veiksmingu finansi-
nio turto valdymu ir naujais kapitalo formavi-
mo procesais. 1ki 1990 mety pagrindinés Lie-
tuvos gyventojy santaupos buvo sukoncentruo-
tos tik indéliuose (terminuoti indéliai, indéliai
iki pareikalavimo ir kaupiamieji indéliai), o po
1990 mety atsirado naujy alternatyviy pinigy
investavimo formy ir galimybiy. Dauguma Lie-
tuvos gyventojy, siekdami didesnés grazos i§
savo investicijy, savo taupymo sprendimus pra-
déjo vykdyti bendradarbiaudami su finansy
planuotojais. Kiti nesirinko finansiniy tarpinin-
ky siilomy investiciniy produkty, o investavo

i tradicinius, maZiausios rizikos ir nedidele gra-
Z3 teikianCius taupymo instrumentus. Ar toks
poZiiiris | taupyma yra perspektyvus? Kokie
veiksniai lemia tokj poziiirj, kas turi jtakos tau-
pymo procesui, kaip jj veikia amzZius ir lytis?
Kokios yra motery ir vyry elgsenos skirtybés,
lemiancios taupymo proceso turinj ir sudaro
esminius santaupy kaupimo bruozus? Pazymé-
tina, kad Lietuvoje kol kas dar néra atsakymy
i Siuos svarbius klausimus. Akivaizdu, kad Siai
praktikos keliamai problemai miisy $alyje né-
ra skiriama pakankamai démesio.

Gyventojy taupymo srityje jauciamas infor-
macijos stygius: Lietuvos bankas pateikia duo-
meny apie gyventojy indélius komerciniuose
bankuose; Lietuvos statistikos departamentas
teikia duomenis apie Lietuvos namy iikiy var-
tojima ir i§laidas, taciau stinga informacijos
apie gyventojy elgsena, taupymo motyvus, vy-
ry ir motery poZiiirj | santaupas, néra infor-
macijos apie santaupy pasiskirstyma pagal gy-
ventojy santaupy ir pajamy dydj, neaisku, ko-
kia santaupy koncentracija visuomenéje — ko-
kia gyventojy dalis ir kokios socialinés grupés
turi didZiausias santaupas. Lietuvoje stinga
duomeny apie santaupas pagal Lietuvos gyven-
tojy amZiaus grupes, lytj ir pajamas.

Todél §is straipsnis — vienas i§ pirmyjy ban-
dymy iskelti santaupy problemg ir pateikti kai
kuriuos gyventojy santaupy formavimosi aspek-
tus. Visy pirma bandoma apibréZzti asmenines
santaupas, atskleisti jy formavimosi mechaniz-
ma - veiksnius, motyvus, gyventojy finansing
elgsena; antra, keliamas tikslas atskleisti mote-
ry ir vyry taupymo elgsenos skirtybes priklau-
somai nuo amziaus ir pajamy lygio bei jvertinti
ju finansinio investavimo prioritetus.

1. Gyventojy santaupy koncepcija

Siuolaikinéje ekonomikos teorijoje santaupos
suvokiamos jvairiai. Vieni teoretikai teigia, kad
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santaupos — tai léSos (pinigai), kurias Zmonés
atideda tam tikriems tikslams arba norédami
uzsitikrinti pajamas ateityje, dazniausiai, iS¢jus
i pensiju (B. Batler, B. Dzonson, 1993). Siuo
atveju einamasis vartojimas .aukojamas™ del
vartojimo ateityje. Siuo pozitiriu santaupos su-
prantamos kaip pajamu dalis, kurig asmuo ruo-
Siasi panaudoti ateityje, uzuot suvartoj¢s da-
bar, . y. santaupy csmé jvardijama kaip istek-
liu ir rezervu taupimas ateiciai.

Kiti teoretikai santaupas apibrézia kaip pi-
nigu suma, kuri gauta i$ pajamu atémus varto-

jimo islaidas (S = I-C) (O. G. Rakauskien¢,
1998). Siuo atveju santaupomis laikoma dalis
pajamu, kuri liko sumokéjus mokescius ir né-
ra vartojama, Kitaip tariant, kalbama apie gry-
nai kickybinj lesu likuti. Todél santaupas gali-
ma jsivaizduoti, kaip gyventoju lésu koncen-
tracija sukuriant galimybes patenkinti biisimus
porcikius.

Santaupu formavimosi procesas priklauso
nuo jvairiy objektyviu ir subjektyviu veiksniu,
gyventoju taupymo tiksly ir priezasciy. Si su-
detinga taupymo procesa autoriai suvokia kaip

TAUPYMOJVEIKSNIAI
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Ilgalaikio Pinigy Pajamoms Vaiky Pagyvenusiy Senatvei
vartojimo atsargoms didinti ir ugdymui, tévy pagalbai
prekéms kaupti pelnui Svietimui, ir priezidrai
nenumatytam gauti santuokai ir
(nelaimés) kt.
atvejui
SANTAUPOS
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pinigai turtas bankuose jos cijos sybés VP dimas  ticiniai
(lesos) fondai

I pav: Lietuvos gyventojy santaupy formavimo modelis
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sistemg, kurios skiriami trys svarbiausi lygme-
nys: taupymo procesg lemiantys veiksniai —
makro- ir mikrolygmeniu, taupymo motyvai ir
tikslai bei paciy santaupy susiformavimas ir jy
panaudojimo formos (1 pav.). Vieni i§ pagrin-
diniy taupymo veiksniy — ekonominiai, kurie
apima Salies ekonomikos augima, ekonominj
stabilumga, vykdoma mokes¢iy politika, gyven-
tojy pajamy didéjimg ir vartojimg. Empiriniais
tyrimais jrodyta, kad ekonomikos augimas da-
ro didelj poveikj taupymui, nes kai ekonomi-
«a auga sparciai ir stabiliai, didéja ir gyventojy
zalimybés taupyti. Politiniai veiksniai, turintys
itakos taupymo procesui: $alies politinis stabi-
umas, priimami politiniai sprendimai, Salies
saldymo veiksmingumas. Socialiniams ir de-
nografiniams veiksniams priklauso: iSsilavini-
nas, materialinis statusas, profesija, gyvenimo
itilius, amzZius, lytis, Seimos sudétis. Sie veiks-
1iai iSrySkina ir atskleidZia taupymo tendenci-
as, lemia darbuotojy darbo uZmokestj ir paja-
nas, galimybes didinti santaupas ir formuoti
>konomiskai naudinga santaupy struktiirg.
Gyventojy finansiné elgsena yra gana su-
iétingas, daugiafaktorinis ir dinamiskas reiski-
1ys. Tai procesas, kuriam daro didele jtaka psi-
‘hologiniai asmenybés bruozai, pasitikéjimas
inansy institucijomis ir instrumentais, anks-
esné lésy investavimo patirtis, ekonominiai ir
solitiniai pasikeitimai 3alyje bei asmeniniy fi-
1ansy liikesciai, gyvenimo biadas, tiksly sieki-
nas. Taupymo elgsena, motyvai yra labai jvai-
‘ialypiai pagal turinj ir beribiai problemisku-
no pozitiriu. Taupymo motyvy galima isskirti
jana daug, nes yra skirtinga namy tikiy sude-
is, skiriasi Seimy gyvenimo badas ir stilius, tau-
»ymo tikslai ir rezultatai. 1936 m. Keinsas savo
larbe ,,Bendroji uZimtumo, paliikany ir pinigy
eorija“ nurodé astuonis taupymo motyvus. Pa-
sildydami Keinso taupymo teorija M. Browning
r A. Lusardi susistemino ir iSskyré tokius pa-
rindinius motyvus: sukurti pinigy atsargas ne-

numatytiems atvejams — tai prevencinis, atsar-
gumo motyvas; i§ anksto pasirengti ateiiai —
gyvenimo ciklo motyvas; gauti paliikanas ir di-
dinti ekonoming nauda — nepastovumo moty-
vas ateityje; stabiliai didéjancios iSlaidos — ge-
rovés kilimo motyvas ir kt. (M. Browning,
A. Lusardi, 1996).

Taupymo ir investavimo procesai — tai da-
barties ir ateities rySys, nes taupant ir inves-
tuojant Siandien yra sukuriamos vartojimo sa-
lygos ateiciai, o tai reiskia, kad santaupos yra
susijusios su kaupimo procesu ir tam tikry ma-
terialiniy gérybiy saugojimu tam tikrg laikg.
Siekiant i$siaiSkinti santaupy kaupimo pobu-
dj, tikslinga i8skirti santaupas ilgalaikiam (ati-
détam) vartojimui jsigyjant materialyjj turta,
nes santaupos natiirine iSraiSka yra ne pats ver-
tingy daikty saugojimas, o j juos jdéty lesy di-
dinimas. Be to, daugelis vertingy daikty, vyk-
dydami vertés iSsaugojimo funkcija, tenkina ir
kasdienius, biitent vartojamuosius poreikius.
Ir Siais atvejais yra ne tik sunku, bet i§ principo
nejmanoma atskirti taupyma ateiciai nuo ei-
namojo vartojimo. Taciau autoriai santaupas
ilgalaikiam vartojimui vis délto sitlo skirstyti j
turimas léSas, materialyjj turta: brangenybes,
meno kiirinius ir kt. bei indélius bankuose.
Auksciausia gyventojy santaupy forma — inves-
ticijos. Investicijy formy yra jvairiy — indéliai
bankuose, akcijos, obligacijos, VVP, draudi-
mas, investiciniai fondai.

Zmonés investuoja dél jvairiy priezaséiy,
taciau viena i§ pagrindiniy — siekis uZzsidirbti
papildomy pajamy i§ sukaupty lésy. Investici-
jos — tai procesas, kurio metu naudojant kapi-
talg yra sukuriama daugiau pinigy arba paja-
my ir per padidéjusios rizikos instrumentus
uzdirbama kapitalo. Bendruoju poziiiriu inves-
ticijy formos sujungia skolos ir nuosavybés in-
vesticijas. Skolos investicijos daZniausiai néra
rizikingos, tatiau duodamos pajamos taip pat
néra didelés. Jos priklauso nuo paliikany nor-
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mos arba mokamy dividendy. Nuosavybés in-
vesticijos turi didesng rizika, kad jdétas kapi-
talas bus prarastas, o pajamos priklauso nuo
turto vertés didéjimo ir kapitalo grazos (V. Kat-
kus, 2000).

Sitilomas taupymo modelis gali biiti anali-
tinis instrumentas gyventojy santaupoms ana-
lizuoti ir prognozuoti, reikiamai informacijos
bazei kurti.

2. Gyventojy taupymo veiksniy analizé

Zinoma, kad taupymo veiksniams didZiausia
itaka turi ekonominiai, socialiniai ir politiniai
ivykiai Salyje, visy pirma — politinis ir socialinis
stabilumas. Stabiliomis politinémis ir socialiné-
mis salygomis gyventojai gali numatyti ilgesnes
taupymo ir investavimo strategijas, o tai teigia-
mai atsiliepia Salies ekonominei padéciai.

Lietuva pasieké puikiy makroekonomiko:
rezultaty, taiau socialiniai rodikliai, apibiidi
nantys gyventojy uZimtumo, pajamy, vartojimc
lygi, labai atsilicka nuo makroekonominiy ro:
dikliy augimo (1 lentel€), 2005 mety vel iskilc
infliacijos grésme. Infliacija Lietuvoje (2,7 proc.,
0,2 procentinio punkto virsijo Mastrichto krite-
rijy, todeél jvesti eurg buvo atidéta iki 2010 me-
ty. Euro jvedimo liikesciai turéjo jtakos didéti Suo-
liSkoms nekilnojamojo turto kainoms 2006 me-
tais, o tai yra vienas i§ svarbiausiy turinéiy jta-
kos santaupoms veiksniy Lietuvoje.

Realaus vartojimo augimo tempas buvo be-
veik du kartus maZesnis uz BVP augimo tem-
pa; realaus darbo uZmokescio didéjimas nepa-
sizyméjo stabilumu, buvo palyginti didelis ne-
darbas, ir motery, ir vyry, esant kur kas maZes-
niam (penktadaliu) motery darbo uZmokes-
€iui. Taciau gyventojy indéliy augima pastarai-

1 lentelé, Lietuvos makr ikos ir socialiniai rodikliai 2000-2006 metais
2000 m. 2001 m. (2002 m. | 2003 m. | 2004 m. | 2005 m. | 2006 m.
Realusis BVP, metinis pokytis, % 4,0 6,5 6,8 10,3 73 7,6 7.5
:/:Kl (infliacija), metinis pokytis, 14 2,0 Z1,0 -13 2,0 2,7 38
Vieojo sektoriaus biudZeto
Lo % BVP -2,8 -2,1 -13 -1,2 -1,4 -0,5 -1,3
Realusis vartojimas, metinis
pokytis, % 59 3,0 4,2 4,5 4,7 4,8 5,0
Realiosios investicijos, metinis
pokytis, % -11,8 17,0 10,7 24 2,0 1,9 1,2
Nedarbo lygis, % 16,4 17,4 13,8 12,4 11,4 8,3 5,6
Motery 13,9 14,7 12,9 12,2 11,8 8,3 5,7
Vyry 18,8 19,9 14,6 12,7 11,0 8.2 5,5
Salies iikio darbuotojy vidutinis
bruto darbo uZmokestis, metinis -1,7 1,2 3,2 58 72 12,2 20,0
augimas, %
Realus darbo uZmokestis,
metinis pokytis, % -5,1 -0,3 3,8 7,8 6,8 6,0 15,0
Motery ir vyry darbo
urmokesgio santykis, % 81,7 81,4 81,2 81,0 814 83,1 82,5
Gyventojy indéliai mety 264 | 258 | 83 | 145 | 246 | 430 | €90
P goje, metinis augimas, %

Saltinis: Lietuvos Respublikos statistikos departamentas: www.std.It., Lietuvos finansy ministerija: www.finmin.t., au-

toriy skai¢iavimai.
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siais metais galima apibiidinti kaip Suoliskai di-
déjantj ~ nuo 2003 mety metinis indéliy augi-
mo tempas beveik dvigubéja: 2003 metais jie
sudaré 8,3 proc., o 2004 metais padidéjo dvi-
gubai, 0 2005 metais, palyginti su 2004 metais,
—1,7 karto, ir metinis augimas buvo net 43 proc.

Salies ekonomikos augimas sukélé gyven-
tojy vartojimo ir skolinimosi didéjimo galimy-
bes. Didéjandias vartojimo islaidas vienam na-
my ukio nariui daugeliu atvejy skatino ir ban-
ky kreditavimo apim¢iy didéjimas bei palika-
ny normy uZ paskolas maZéjimas. Vien per
2005 metus komerciniai bankai gyventojams
iSdave dvigubai daugiau paskoly nei 2004 me-
tais, tai rodo, kad, geréjant Salies ekonominei
padéciai, gyventojai linke daugiau vartoti ir
skolintis.

Pastaraisiais metais didel¢ reikSme Lietu-
vos gyventojy taupymui turéjo Sios pagrindi-
nés aplinkybés:

o Pirma, jsibégéjusi trecioji ekonominé
migracijos banga, nes, Lietuvai jstojus j
Europos Sajunga, nemazai gyventojy is-
vyko dirbti j uZsienj, teigiama, kad dau-
giau kaip 300 takst. Lietuvos gyventojy
nuolat dirba uZsienyje, taciau manoma,
kad nelegalios emigracijos mastas yra
apie kelis kartus didesnis. Didejanti gy-
ventojy migracija labai smarkiai lémé
nedarbo maZéjima, o ne naujy darbo
viety kiirima Lietuvoje. I5 Salies emig-
rave jauni Zmonés savo santaupas inves-
tuoja toje Salyje, kurioje gyvena, tai ne-
skatina Lietuvos ekonomikos augimo,
nes Lietuvos dkis negauna papildomy
piniginiy srauty.

e Antra, maZéjantis gyventojy skaicius ir
intensyvéjantis visuomenés senéjimas
mazina taupymo galimybes, nes senyvo
amzZiaus Zmoniy pajamy §altinis - socia-
linés pensijos ir pasalpos. Sios i¥mokos
yra maZos, todél gyventojai priversti

naudoti santaupas vartojimui. Nagriné-
dami gyventojy santaupy formavima
mikrolygiu, ekonomikos teoretikai tei-
gia, kad vienas i§ itin svarbiy veiksniy,
lemianéiy santaupas, yra asmens am-
Zius. Dazniausiai teigiama, kad nuo
23 mety iki 60 mety turéty biti planuo-
jama ir rilpinamasi jsipareigojimais, nuo
22 mety iki pat mirties — taupymu ir in-
vestavimu, sulaukus 35-eriy verta susi-
rupinti mokesciy ir pensijos planavimu.

s Trecia, Ses¢linés arba oficialiai neap-
skaitomos ekonomikos mastas 3alyje.
Lietuvos statistikos departamento duo-
menimis, §eSéliné ekonomika 2002 me-
tais Lietuvoje sudaré 15,2-18,9 proc.
Salies BVP. Jos lygis yra palyginti auks-
tas, tafiau maZesnis negu ankstesnio ty-
rimo duomenimis, 1995-1996 metais Se-
§éliné ekonomika sudaré 19,1-30 proc.
BVP (LSD, 2004). Tai — verslo jmoniy
nedeklaruojamos pajamos, kurios ma-
Zina Salies biudZeto pajamas ir riboja pa-
jamy didéjima, kartu iSkraipo santaupy
formavima.

e Ketvirta — didelis skurdas ir didelé so-
cialiné-ekonomin¢ diferenciacija. Didé-
jant alies BVP, gyventojy darbo uZzmo-
kestis ir piniginés pajamos didéja ne taip
Zenkliai, o tai riboja tam tikros $alies gy-
ventojy dalies taupymo galimybes.

Taciau santaupy formavimo iSoriniai veiks-

niai dar neduoda pakankamo ir teisingo atsa-
kymo, todél tikslinga atsizvelgti j Zmogaus pa-
jamas ir vartojima, gyvenimo stiliy, jo tikslus,
elgseng ir taupymo motyvus.

3. Motery ir vyry santaupy kaupimo
motyvai

Siekiant i§siaidkinti, ar santaupy formavimo
procesas yra neutralus motery ir vyry atvil-
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2 lentelé. Ménesinés pajamos

AmiZiaus MazZos pajamos Vidutinés pajamos Didelés pajamos
grupés (iki 1500 L¢t) (1500-3000 Lt) (per 3000 Lt)
Moterys Vyrai Moterys Vyrai Moterys Vyrai
(%) (%) (%) (%) (%) (%)
21-25 81,6 78,2 18,5 21,8 - -
26-30 73,4 40,7 25 51,8 1,6 7,5
31-35 54,8 10,5 30,9 47,4 14,3 42,1
3640 54,8 8,8 22,6 14,7 22,6 76,5
41-45 42,8 8,3 48,6 16,7 8,6 75,0
46-50 16,2 4,6 64,9 43,2 18,9 52,2
51-55 16,6 10,0 75,0 60,0 8,4 30,0
56-60 - - 83,4 28,6 16,6 71,4

giu, ar, atvirksciai, — lyCiy elgesys taupant vis
délto turi savo iSskirtiniy bruozy, buvo atlik-
tas sociologinis gyventojy tyrimas - anketiné
apklausa'. ISskirti Sie taupymo proceso pagrin-
diniai veiksniai - pajamos, amZius, lytis, jie ir
lémé analizés pobidj. Todél visi tyrime daly-
vave gyventojai buvo suskirstyti pagal gauna-
my pajamy dydj j tris grupes: gaunantys ma-
Zas pajamas, vidutines ir dideles pajamas, pa-
gal amZiy — j aStuonias grupes ir pagal lytj. Sie-
kiant uZsibrézto tikslo, naudojant uzdarus klau-
simus buvo sudarytas keturiy daliy klausimy-
nas: demografiniy (amzZius, lytis), ekonominiy
(gaunamos pajamos) klausimy blokas, taupy-
mo ir investavimo, santaupy planavimo, inves-
ticinio portfelio formavimo klausimai.

! Imties reprezentatyvumui uztikrinti buvo taiko-
mas Lietuvos gyventojy atsitiktinés atrankos metodas,
kuris leido surinkti duomenis atsizvelgiant j gyventojy
amziy, lytj ir pajamas. Pagal paprastaja atsitikting at-
rankg buvo iSsiysta 1320 ankety j visus Lietuvos regio-
nus. GrjZo uZpildyty 596 anketos, i§ kuriy 27 buvo uz-
pildytos klaidingai ir analizei nebuvo tinkamos. Imtj
sudaré 569 respondentai nuo 21 mety iki 60 mety, i$
to skaiciaus 290 motery ir 279 vyrai. Nors anketa buvo
pildoma anonimiskai, analizuojant atsakymus ir for-
muojant santaupy kaupimo ir valdymo modelj, jver-
tinta atsakymy nukrypio nuo tikrosios respondenty
nuomonés ir padéties paklaida.
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Ketinant sudaryti Lietuvos motery ir vyry
elgsenos modelius, buvo iSskirti trys pagrindi-
niai taupymo etapai: santaupy planavimas, san-
taupy motyvavimas ir investavimas.

3.1. Santaupy planavimas

Tyrimo rezultatai rodo pagrinding motery ir
vyry santaupy formavimosi aplinkybg — Lietu-
vos motery ménesinés pajamos beveik visy
amzZiaus grupiy yra mazesnés uz vyry mene-
sines pajamas (2 lentelé).

e 21-25 mety amziaus grupéje 81,6 proc.
motery, pradedanc¢iy savo darbo karje-
ra, gauna mazas iki 1500 lity ménesines
pajamas; vyry tos pacios amZiaus gru-
pés, gaunanciy mazas pajamas, yra ma-
Ziau nei motery —~ 78,2 proc. Jau nuo
darbo veiklos pradZios motery pajamos
yra maZesnés uZz vyry. Vyresnése am-
Ziaus grupése motery, gaunanciy mazas
pajamas, skaicius maZéja Siek tiek, o vy-
ry 46-50 mety amzZiaus grupéje padétis
zenkliai keiCiasi ir maZas pajamas gau-
na tik 4,6 proc. vyry.

¢ Vidutines pajamas gaunanciy motery
skaicius padidéja tik nuo 41 mety, o jau
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2 pav. Santaupy planavimas

26 mety 51,8 proc. vyry gauna viduti-
nes pajamas.

e Dauguma vyry - 42,1 proc. nuo 31 me-
ty patenka j treciaja grupe, kuriy mé-
nesinés pajamos yra didelés ir sudaro
daugiau nei 3000 lity, o motery gaunan-
¢iy dideles pajamas, yra tik nuo 8,4 proc.
iki 22,6 proc.

Santaupy planavimo analizé (2 pav.) rodo,
kad 53,5 proc. motery ir 55,6 proc. vyry pla-
nuoja santaupas. Jaunesnio amzZiaus moterys la-
biau linkusios planuoti nei vyrai: 21-25 mety
santaupas planuoja 80,8 proc., 0 26-30 mety —
79,1 proc. motery. Jauni vyrai, nors jy pajamos
yra didesnés nei motery, santaupoms planuoti
skiria maziau démesio.

Vidutinio amzZiaus motery ir vyry santau-
py planavimas beveik nesiskiria. Taciau nuo
46 mety padétis pasikeicia j prieSingg pus¢ —
daugiau vyry ima planuoti santaupas, o mote-

3 lentelé. Taupymg veiksniai lemiantys (%)

1y, planuojanciy santaupas, mazéja (vyrai 46-50 m.
66,6 proc., 51-55 m. — 66,7 proc.; atitinkamai
moterys — 53,3 proc. ir 58,3 proc.). Priespensi-
nio amZiaus (56-60 m.) ir vyrai, ir moterys su-
sirlipina santaupy planavimu. Nuomonés dél
santaupy planavimo nepareiské vidutinio am-
Ziaus vyrai. Daugiausiai respondenty, neturin-
¢iy nuomones $iuo klausimu, yra 3640 mety
grupéje (motery — 12,9 proc., vyry — 14,3 proc.).

Gyventojy pajamy dydis labai svarbus tau-
pant. Placiai paplitusi nuomon¢, kad mazas gy-
ventojy 1éSy taupymo aktyvumas gali biti ai§-
kinamas nedidelémis gyventojy pajamomis ir
laisvy 1é8y trikumu. Ekonomikos teorija tei-
gia, kad absoliuti taupymo suma didéja dideé-
jant pajamoms. Tyrimo rezultatai patvirtino,
kad visy vyry ir motery amzZiaus grupiy pagrin-
dinis ir svarbiausias taupymo motyva lemian-
tis veiksnys yra pajamos (3 lentel€).

21-25m. | 26-30 m. [31-35m.| 3640 m. [ 4145 m. | 4650 m. | 51-55 m. | 5660 m.
M[v M[vIM[v|M][Vv | M[V[M][]V[M][]V][M]V
Pajamos  140,2|60,3 [55,2(50,1| 44 |37,9]69,8(44,5|74,4(54,1|67,6( 75 |75,1|74,4|78,4|81,1
Islaidos | 17,6 (14,7(12,8[21,4|22|18,9|15,1]|22,2]|23,1| 54 | 59 | 2,3 |16,6] 5,2 [18,3[14,3
Taupymo | 15 1 44 |179]107| 18 [108] 6,1 | 67 21,6114,7| 4,5 32
tikslai
Investi-
ciniai 48 2951714135 6 |22,2 16,2 11,4 9,2
produktai
Y:.:: 15 |11,8] 64 | 7,0 [10]162] 3 |44 |25|27 (11,8 68(83] 8 |33]46
Kita 34592636227 -|-{-|-|-[-1-|-]-1]-
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3 pav. Taupymo polinkis konkreciam tikslui

Motery ir vyry iSlaidos ir vartojimas pasi-
skirsté gana tolygiai be didesniy neatitikciy
skirtingose amziaus grupése. Taciau taupymo
tikslai jaunesnio amZiaus moterims turi dau-
giau jtakos nei to paties amZiaus vyrams, todél
galima daryti iSvada, kad moterims taupymo
tikslai yra svarbesni.

Investiciniai produktai — prieSingybé tau-
pymo tikslams. Jauny motery taupymui inves-
ticiniai produktai turi Siokios tokios jtakos, o
to paties amzZiaus vyrams §i jtaka mazesné. Nuo
26 mety amziaus padétis kardinaliai pasikei-
Cia j prieSinga pusg. Investiciniy produkty
veiksnys, didéjant amZiui, motery taupymui da-
ro vis mazesng¢ jtaka, o nuo 41 mety $is veiks-
nys visiSkai nebeturi jokios jtakos. Vyrams, at-
virks¢iai, tai svarbus taupymo veiksnys ir jo jta-
ka nuo 26 mety didéja.

3.2. Santaupy motyvai

Polinkj atidéti 1éSy kiekvienam konkrediam
taupymo tikslui turi visy amzZiaus grupiy mo-
terys. Sis motery polinkis konkrediam taupy-
mo tikslui yra gana stiprus jaunystéje (3 pav.).

21-25 amzZiaus grupés 62,1 proc. motery lin-
kusios atidéti 1éSy konkrec¢iam taupymo tiks-
lui, vyresniy amzZiaus grupiy $is polinkis susil-
pPnéja, o nuo 41-45 mety vél sustipréja ir yra
55,3 proc., 51-55 mety - 63,6 proc. Vyrai ma-
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Ziau linke atidéti 1é8y konkreéiam taupymo
tikslui, o labiau planuoti santaupas detaliai
neiSskirdami tiksly. 21-25 mety 54,7 proc.,
36-40 mety — 42,9 proc. respondenty turi §j
polinkij, o vyresniy amzZiaus grupiy Sis polinkis
silpnéja ir 51-55 mety tik 20 proc. responden-
ty atideda pinigus konkreciam taupymo tiks-
lui. Tyrimo duomeny analizé leidzia daryti is-
vada, kad visy amziaus grupiy moterys labiau
linkusios taupyti lésas konkrec¢iam tikslui.

Taupymo elgsena gali susidéti i§ keliy tau-
pymo biidy, pavyzdZiui, gyventojai gali taupyti
fiksuota suma, kuria reguliariai atideda, bet ga-
li taupyti ir atsitiktines, papildomas pajamas.
Analizés duomenys rodo, kad ir vyrai, ir mo-
terys yra linke dalj 13y reguliariai, kiekvieng
ménesj atidéti taupyti (4 lentel¢).

Jaunesnio amZiaus grupiy didelio vyry ir
motery skirtumo néra, 51-55 mety amziaus
grupéje iSrySkéjo, kad vyrai turi maZesnj po-
linkj reguliariai taupyti nei moterys. Didelé da-
lis jauny vyry yra linkg taupyti kitas pajamas,
o ne pagrindinj darbo uzmokestj, vyresnése
amziaus grupése §i taupymo forma silpnéja.
Moterys, atvirkséiai, jauno amzZiaus Siuo tau-
pymo biidu naudojasi maZiau, bet ilgainiui $i
taupymo forma jgauna vis didesnj pripaZini-
ma. Vyrai labiau linkg taupyti vieno Seimos na-
rio pajamas, o kito isleisti. 26-30 mety grupés
$ia taupymo forma naudojasi 18,5 proc. vyry ir



4 lentelé. Motery ir vyry taupymo elgsena (%)

21-25m. | 26-30m. | 31-35m.

36-40 m.

4145 m. 46-50m. | 51-55m | 56-60 m.

M A M \ M v M

Kiekviena
ménesj
reguliariai
atideda
lesy
taupyti

29,51263 (3292221227368 ]355

229179 | 79 [ 20| 205 [545]|30|572]|71,4

Taupomas
kitos

ne pagrin-
dinis
darbo
uzmo-
kestis

6,7 | 21,1 | 134 53 (33

20 | 21 |289( 20

Vieno
Seimos
nario
|taupoma,
kito —
isleidZia-
ma

10,5 9,1 9,6

2291263 (264 |22,5| 257 | 9,1 |10 42,8286

Neturi
finansinio
pajégumo
taupyti

29,8 29,6 | 454 | 47,4

34,2 1 39,5 | 36,8 |37,5| 48,7 |36,4| 60

Netaupo 8,6 11,9 11,1 ] 91 | 105

tik 12 proc. motery, 3640 mety amziaus gru-
Ppés 22,9 proc. vyry ir tik 9,1 proc. motery. Jpro-
€iai keiCiasi vyresnio amziaus ~ 56-60 mety am-
Ziaus grupés net 42,8 proc. motery naudojasi
Sia taupymo forma, o vyry — 28,6 proc.

Viena i§ pagrindiniy tyrimo metu isrySké-
jusiy i$vady — palyginti didelé dalis motery ir
vyry neturi finansinio pajégumo taupyti.

e Visy pirma tai vidurinioji Lietuvos mo-
tery ir vyry karta. Net 48,7 proc. 46-50
mety vyry ir 37,5 proc. tos pacios am-
Ziaus grupés motery neturi pakankamai
1é3y, kad galéty dalj skirti taupyti. Tai
reiSkia, kad gana didelé visuomenés da-
lis yra skurdi.

e Antra, jauno ir vidutinio amziaus res-
pondentai (10 proc. apklaustyjy) netau-
po. Tyrimas parodé, kad moterys netau-

po kur kas ilgesnj laikotarpj nei vyrai.
Moterys netaupo nuo 21 mety iki 45 me-
ty, o vyrai netaupo iki 35 mety. Tai reis-
kia, pirma, kad Lietuvos moterys véliau
nei vyrai pasiekia pajamy lygj, kuris lei-
dZia joms kaupti santaupas; antra, tai ro-
do, viena vertus, kad Lietuvos jaunimas
neturi pajamy taupyti, ir, antra vertus,
mazai galvoja apie ateitj.

Tyrimo duomenys parodé (5 lentelé), kad
kuo didesnés vyry ir moterny pajamos, tuo di-
desnis jy polinkis reguliariai atidéti dalj 1éSy
santaupoms.

Mazas ir vidutines pajamas gaunantys vyrai
ir moterys linke taupyti pajamas i§ kity papil-
domy $altiniy, o ne i§ pagrindinio darbo uzmo-
kesgio. Vidutiniskai apie 32,6 proc. motery ir
25,0 proc. vyry, kuriy pajamos yra didelés (dau-
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5 lentelé. Motery ir vyry taupymo elgsena pagal amZiaus grupes ir pajamy dydj

Amiiaus Pajames Kiekvieng Taupomos Vieno Seimos Neturi Netaupo (%)
grupés ménesj kitos paj nario fi ini
reguliariai ne pagrindinis kito — pajégumo
atideda léSy darbo iSleidZziama taupyti (%)
taupyti (%) uZmokestis (%)
(%)
M \4 M v M v M \4 M v
Tki 1500 Lt 243 | 318 8.5 22,7 11,0 23 452 | 34,1 11,0 9,1
1500-3000 Lt 42,1 10,0 5.2 30,0 - - 46,3 | 40,0 6.4 20,0
21-25m. - -
Daugiau kaip
3000 Lt
Tki 1500 Lt 36,0 | 42,8 6,4 144 148 | 286 | 300 | 142 | 128 -
26-30m. | 1500-3000 Lt 235 | 235 | 235 | 1,8 [ 100 | 1,8 | 353 | 412 | 77 | 11,7
Daugiau kaip
3000 Lt 50,0 | 50,0 | 250 | 250 | 250 | 250
Tki 1500 Lt 39,1 50,0 | 17,5 | 20,0 43 - 26,1 30,0 | 13,0 -
31-35m. |1500-3000 Lt 23,1 359 | 385 | 498 | 23,0 - 154 - - 143
Daugiau kaip
3000 Lt 428 [ 62,5 14,3 25 28,6 14,3 12,5
Tki 1500 Lt 334 28,2 11,1 21,7 55 12,6 389 37,5 11,1 -
3640 m. ;?,::322,]: 443 | 333 11,2 | 66,6 | 33,3 - 11,2 - - -
3000 Lt 50,0 45,1 373 334 17,6 16,6
Iki 1500 Lt 40,0 | 363 15 45,5 10 - 35 18,2 - -
41-45 m. g:l(;:mitl 41,6 39,8 334 29,5 16,7 30,7 - - 83 -
3000 Lt 57,1 | 444 | 143 | 222 | 28,6 | 333
Tki 1500 Lt 28,6 50,0 23,8 16,6 9,5 83 38,1 25,1 - -
46-50 m. ]]JS::;:S(]):;;( 454 41,1 273 23,5 18,2 29,5 9,1 59 - -
3000 Lt 62,5 | 57,1 250 | 14,3 125 | 286
Tki 1500 Lt 52,0 | 70,7 - - 39,9 | 250 8,1 43 - =
5155 m. l])ia(i[;:‘?(‘)((;i:.t 66,6 | 333 - - 25 64,3 84 24
3000 Lt 66,7 | 544 333 | 456
Tki 1500 Lt - - - - - - - - - -
56-60 m. ]I)Sa?:;:mit! 75 333 - - 25 66,7 - - - -
3000 Lt 333 75 66,7 25

giau kaip 3000 Lt), taupo vieno Seimos nario
pajamas. Neturi finansinio pajégumo taupyti ir
visiSkai netaupo jauni ir vidutinio amziaus Zmo-
nés, kuriy pajamos yra mazos ir vidutinés.
Remiantis analizés duomenimis galima is-
skirti taupanciojo ir netaupanciojo bruozus.
Lietuvoje netaupo jaunimas ir vyresnio am-
Ziaus moterys bei maZiausias pajamas (skur-
dZziausia) gaunanti visuomenés dalis, o taupo
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brandaus amZiaus vyrai, kuriy gaunamos pa-
jamos yra didZiausios.

Visose amzZiaus grupiy moterys didZiausia
santaupy dalj kaupia vartoti: automobiliui ar
butui jsigyti, namui statyti (4 pav.).

Sios santaupos sudaro didziausia lyginama-
ja dalj 26-30 mety grupéje — 49 proc., o maZiau-
sios yra 51-55 mety grupéje — 8,3 proc. Natii-
ralu, kad 21-25 mety motery grupei yra svar-
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4 pav. Motery taupymo tikslai

biis vartojamieji motyvai, nes butent $iuo gy-
venimo etapu, baigus mokslus yra pradedamas
savarankiskas gyvenimas ir vartojamasis tampa
vienu i§ pagrindiniy motyvy. Kity amZiaus gru-
piy moterims vartojamasis taupymo motyvas
néra svarbiausias, bet gana svarbus, §iam tikslui
taupo 33 proc. 31-35 mety moterny, 27,8 proc.
3640 mety motery ir 29,3 proc. 4145 mety
motery. Atkreiptinas démesys, kad vartojimui
kaupia léSas net 46,5 proc. tyrime dalyvavusiy
moteny. Kitas, bene svarbiausias taupymo mo-
tyvas, kuris iSrySkéjo analizés metu, — visy am-
Ziaus grupiy moterys kaupia santaupas ,juo-
dai dienai“. Siomis santaupomis siekiama su-
taupyti iStekliy nenumatytiems (nelaimés) at-
vejams. S$j taupymo motyva galima pavadinti
prevenciniu, atsargumo motyvu. 21-25 mety
30 proc. motery atideda 1éSy ,,juodai dienai®,
0 41-45 mety motery Siam tikslui taupo
43,9 proc., vyresniy amziaus grupiy, nuo
51-55 mety, Siam tikslui atideda lé3as net
75 proc. motery, o sulaukusios 56-60 mety vi-
sas — 100 proc. santaupy skiria prevenciniam
motyvui. Sio motyvo svarba rodo, kad moterys
nesijaucia saugios dél ateities. Taupyti l€3as vai-
kams ugdyti, lavinti, Sviesti — dar vienas svar-
bus taupymo motyvas, kad tévai galéty suteik-
ti savo jpédiniams kokybiska iSsilavinima. Siam
tikslui taupo nemazai tyrime dalyvavusiy mo-
tery. Nuo 21 mety §iam taupymo motyvui ski-
ria démesio nedaug motery, bet kiekvienoje

amziaus grupeje Sis motyvas nuosekliai stipre-
ja ir didziausias 41-45 mety motery grupéje —
26,8 proc. Pagyvenusiy tévy prieZiiirai neski-
riamas daugiau démesio ir tai néra reikSmin-
gas taupymo motyvas. Siam tikslui taupo tik
3,7 proc. 31-35 mety motery, 46-50 mety —
9,4 proc., 0 51-55 mety — 8,4 proc. motery. In-
vestuoti j nekilnojamajj turta, akcijas, vertybi-
nius popierius - taupyti kaip materialy turtg ir
finansinius aktyvus — dalyvavusioms tyrime mo-
terims maziausiai svarbu. Tyrimo duomenys ro-
do, kad Siam taupymo motyvui visy amZiaus
grupiy moterys neskiria reikiamo démesio. In-
vesticijoms daugiausiai skiria démesio jauno
amZiaus — 21-25 mety moterys — 18,7 proc. ir
31-35 mety — 16,7 proc. Nuo 41 mety moterys
Siam taupymo motyvui visiskai neteikia déme-
sio. Ta¢iau nereikéty pamirsti, kad vyresnés
kartos moterys buvo gimusios, auklétos tary-
biniu laikotarpiu ir jy poziiiris j taupyma ir in-
vestavimga susiformavo biitent toje aplinkoje.

Vyry taupymo motyvai yra visiSkai priesin-
gi nei motery (5 pav.).

Nors vyrams, kaip ir moterims, biidinga di-
delé dalis léSy skirti vartojimui, taciau Siam
tikslui daugiausia 1éSy naudoja 46-50 mety
(47,7 proc.) ir 21-25 mety vyrai (46 proc.). Ki-
taip nei moterys, brandaus amziaus vyrai (po
51 m.) Siam taupymo motyvui neteikia jokios
reik§més. Labai skiriasi vyry ir motery poziii-
ris j prevencinj, atsargumo motyva. Sis mote-
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5 pav. Vyry taupymo tikslai

ry taupymo motyvas visy amziaus grupiy buvo
daugiau nei 30 proc., o vyry ,juodai dienai“
atidedamy léSy dalis visy amZiaus grupiy su-
daré truputélj daugiau nei 20 proc., tik nuo 51
mety vyry taupymas ,,juodai dienai“ yra pana-
Sus kaip ir motery. Vaiky aukléjimui ir Svieti-
mui skiria gana daug démesio tik jauni vyrai -
6,9 proc. 26-30 mety vyrai taupo Siam tikslui,
tai sudaro net 2,1 proc. punkto daugiau nei to
paties amZiaus motery, taupanéiy Siam tikslui.
Tac€iau vyresniy amZiaus grupiy vyry Sis moty-
vas silpnéja ir 3640 mety vyry $ios santaupos
sudaro tik 15,8 proc., 0 24,1 proc. to paties am-
Ziaus motery taupo Siam tikslui. Vyresni vy-
rai, kitaip nei moterys, dar maziau taupo $iam
tikslui. Taciau vyrai beveik dvigubai didesng da-
1j 1é3y skiria investicijoms nei moterys. Gauti
paliikany ir didinti verte yra vienas i§ pagrin-
diniy vyry taupymo motyvy. Tai bidinga vi-

soms amzZiaus grupéms. Jaunystéje, 21-25 me-
ty, investicijoms taupo daugiau nei 25 proc. vy-
1y, o taupant jy dalis vis didéja ir pasiekia pika
36-45 mety, apie 40 proc. Sios grupés vyry ski-
ria léSy investicijoms. Net 30 proc. 51-55 mety
grupés vyry atideda 1é3y investicijoms, o mote-
rys investicijoms pinigy neskiria jau nuo 41 me-
ty. Vyrai, kaip ir moterys, pagyvenusiy tévy prie-
Zitirai neskiria daug démesio. Tai néra svarbus
taupymo motyvas Lietuvoje.

Atliktas tyrimas parodé: pirma, kad san-
taupy kiirimo procesas néra neutralus lyciy
pozitiriu; antra, yra rySkiy motery ir vyry tau-
pymo elgsenos skirtybiu.

Tyrimo duomenys leido suformuluoti svar-
bias iSvadas apie skirtingus prioritetinius mote-
my ir vyry santaupy kiirimo motyvus (6 pav.).

Analize atskleidé Siuos skirtingus vyry ir
motery taupymo elgsenos bruozus:

I TAUPYMO MOTYVAI I

o Nenumatytam atvejui
o Ilgalaikio vartojimo prekéms
® Vaikams ugdyti, lavinti, §vietimui

« Pajamonms, turtui didinti ir pelnui gauti
 Investicijoms j nekilnojamajj turta,
akcijoms, investiciniams fondams

6 pav. Prioritetiniai motery ir vyry santaupy kiirimo motyvai
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o moterys daugiausia taupo sickdamos pa-
didinti $eimos vartojima ir uZtikrinti vai-
ky ateitj — jiems ugdyti, $viesti, lavinti,
santuokai; vyrai taupo siekdami padidinti
savo pajamas, turta ir kurti investicijas;

e moterys planuoja santaupas jaunystéje,
o0 vyrai — vyresnio amZiaus;

e moterys labiau linkusios taupyti lé3as
konkretiems taupymo tikslams, o vyrai
nedetalizuoja tiksly;

e vyrai, kitaip nei moterys, yra linke tau-
pyti i§ kity papildomai gaunamy paja-
my Saltiniy, o ne i§ pagrindinio darbo
uzmokescio;

¢ moterys netaupo kur kas ilgesnj savo
amziaus laikotarpj nei vyrai;

e Lietuvoje pagrindinés netaupancios
grupés — jaunimas ir maZiausias pajamas
gaunancios moterys. Priesingai Modigi-
lianio iSvestai formulei: ,,jauni taupo, o
seni leidzia“, Lietuvoje gana daug jau-
ny Zmoniy, kurie nesiriipina savo atei-
timi ir visiSkai netaupo;

¢ pagrindiniai santaupy kiiréjai Lietuvo-
je yra brandaus amziaus vyrai, kurie tu-
ri dideles pajamas.

3.3. Motery ir vyry investicijos

Gyventojy taupymo elgsena gali apibidinti
jvairiis rodikliai: namy tkiy einamuyjy islaidy

struktiira, subjektyvus suvokimas apie santau-
pas, polinkis taupyti, informaciniai Saltiniai, ku-
riais asmuo naudojasi priimdamas 1ésy inves-
tavimo sprendimus, vienokiy ar kitokiy finan-
siniy instrumenty pasirinkimo kriterijai. Gy-
venimo ciklo teorija teigia, kad jauno Zmo-
gaus tikslas — sukaupti kapitala senatvei, o vy-
resnio amzZiaus ateina kapitalo i§laidy metas.
Logiska manyti, kad investiciné strategija tu-
ri atitikti gyvenimo amziy. Investicijy teorija
sitilo jvairius 1é3y investavimo modelius atsi-
zvelgiant j Zmogaus amZiy. Manoma, kad nuo
20 iki 50 mety pirmenybe¢ reikia atiduoti ak-
cijoms, kurios uZtikrina didesnj ilgalaikj pa-
jaminguma, 25-35 proc. €8y investuoti j ob-
ligacijas ir pinigy rinkos instrumentus. Po
50 mety rizika bitina sumaZinti, sumaZinant
akcijy dalj, o padidinti obligacijy ir pinigy rin-
kos instrumenty dalj portfelyje. Nuo 60 mety
reikia orientuotis daugiausia j pajamy gavima,
t. y. pagrinding investicinio portfelio dalj (apie
60 proc.) turi sudaryti obligacijos ir pinigy rin-
kos instrumentai.

Tyrimo rezultatai rodo, kad Lietuvoje mo-
terys maziau linkusios rizikuoti ir pirmenybe
teikia nerizikingiems, maZas pajamas teikian-
tiems instrumentams — daZniausia indéliams
bankuose, draudimo paslaugoms (7 pav.).

Motery visy amzZiaus grupiy indéliai suda-
ro didziausig lyginamaja dalj. 21-25 mety mo-

70%

60%

50%

— v 3 v —o— indéliai bankuose
5 - /A\ = /’. —=— akcijos
’ - ./\ / \/ B g obligacijos
0% T+ N\ ) ~3—VVP

30%

—%—draudimas

20%
10% =

—o—| Icinial fondai

0%

21-25 26-30 31-35 3640

41-45

—}— kita (nekilnojamasls
turtas, brangenybés)

46-50 51-55 56-60

7 pav. Motery investicijos
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tery j indélius investuoja 40,4 proc., 0 41-45 mety
— 65,8 proc. motery. ] rizikingus instrumentus
investuoja nedaug motery. 21-25 mety mote-
ry j akcijas investuoja 21,9 proc., o vyresniy
amZiaus grupiy j §j instrumentg investuoja vis
maziau motery (31-35 m. — 17,7 proc., 46-50 m.
7,3 proc.), o prieSpensinio amZiaus moterys j
akcijas visiSkai neinvestuoja. Nedidelé dalis
motery visy amzZiaus grupiy investuoja j obli-
gacijas (iki 5 proc.). Vis daugiau vyresniy mo-
tery renkasi nerizikingus instrumentus — Vy-
riausybés vertybinius popierius. 26-30 mety
4,3 proc. motery naudojasi $iuo instrumentu,
0 46-50 mety — 24,4 proc. motery. Draudimo
paslaugos populiaresnés 26-30 mety
(22,6 proc.) ir 31-35 mety (25,8 proc.) grupé-
se, vyresnio amziaus (4145 m.) Sia investavi-
mo forma naudojasi 7,9 proc. motery ir 9,8 proc.
46-50 mety moteny. Labai nedaug motery san-
taupas laiko investiciniuose fonduose (nuo
1,4 proc. —21-25 m. iki 5,2 proc. ~ 4145 m.). Ki-
toms investavimo galimybéms, t. y. nekilnojama-
jam turtui, brangakmeniams, juvelyriniams dirbi-
niams pirmenybg teikia 25 proc. 56-60 mety mo-
teny, o kitose amziaus grupése $ios investicijos svy-
ruoja nuo 4,2 proc. 36-40 mety grupéje iki
12,9 proc. 31-35 mety grupéje.

Vyrai labiau linke iSnaudoti investicines
galimybes (8 pav.). Jauno amZiaus (21-25 me-
ty) 30,1 proc. vyry investuoja lésas | indélius,

50% -

o vyresnio amZiaus §iy investicijy dalis suma-
Zéja iki 10 proc. 36-40 mety amZiaus grupéje
ir 46-50 mety amziaus grupéje pasiekia
44,5 proc., nors prieSpensinio amziaus suma-
Zéja iki 28,6 proc.

Vyrai, kitaip nei moterys, didesne dalj l1ésy
skiria rizikingiems instrumentams - akcijoms,
VVP, investiciniams fondams. Net 28,6 proc.
56-60 mety vyry investuoja j akcijas. Investi-
cijos j obligacijas vyry, palyginti su motery, vi-
sose amZiaus grupése yra didesneés ir sudaro
nuo 2,9 proc. 26-30 mety grupéje iki 9,1 proc.
31-35 mety grupéje. Dauguma vyry taip pat
pirmenybeg teikia Vyriausybés vertybiniams po-
pieriams, taCiau kitaip nei moterys, maZiau do-
misi draudimo paslaugomis. Draudimo paslau-
gomis naudojasi daugiau nei 20 proc. jauno
amzZiaus motery, o tik 8,4 proc. 21-25 mety vy-
ny, o 31-35 mety 15,2 proc. Tadiau vyrai dau-
giau investuoja j investicinius fondus ir batent
vidurinio amZiaus (41-45 m.) Sios investicijos
sudaro 23,3 proc. Gerokai daugiau vyry inves-
tuoja j nekilnojamajj turtg, brangakmenius, ju-
velyrinius dirbinius. Sios investicijos sudaro
nuo 11,6 proc. 41-45 mety iki 32,3 proc.
26-30 mety.

Apibendrinant galima pasakyti, kad priemo-
nés, kuriomis Lietuvos vyrai ir moterys vykdo tau-
pyma, yra labai konservatyvios. Ypac tai biidin-
ga moterims, kurios daugiausiai naudojasi ban-

—&—indélial

40%
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—&—akcljos
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8 pav. Vyry investicijos
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ky indéliais ir kitais maZai rizikingais ir maZas
pajamas duodangiais instrumentais. Vyrai labiau
rizikuoja ir investuoja santaupas j rizikingesnius
ir didesnes pajamas duodanéius instrumentus.
Jaunesni asmenys geriau susipaZing su ,,naujos*
risies finansiniais instrumentais nei jy tévai.

ISVADOS

* Gyventojy santaupos — vienas i$ pagrin-
diniy vidiniy finansiniy iStekliy Saltiniy,
skatina 3alies ekonomikos augima, gamy-
bos atnaujinima, struktirinius Salies po-
kycius ir gyventojy gyvenimo lygio kili-
ma3. Pastaraisiais metais pastebimas Suo-
liskas gyventojy indéliy bankuose didé-
jimas. Taciau gyventojy taupymo norma
pastaruoju laikotarpiu mazéja. Tai gali-
ma paaiSkinti dviem veiksniais. Pirma, di-
déjanciomis vartojimo iSlaidomis. Varto-
jimo iSlaidy didéjima skatino didéjancios
bankinio kreditavimo apimtys ir paliika-
ny normy uZ paskolas mazéjimas, tai ro-
do, kad, geréjant 3alies ekonominei pa-
déciai, gyventojai link¢ daugiau skolin-
tis ir vartoti. Antra, veikia ir prie§ingos
krypties vektorius: maZéjanti santaupy
norma rodo maZéjancias Salies gyvento-
ju galimybes taupyti dar ir dél santykiskai
mazo gyventojy pajamy lygio. Be to, gy-
ventojy santaupy didéjima Lietuvoje ri-
boja Sesélinés ekonomikos mastai, dide-
lis skurdo lygis ir socialiné-ekonominé di-
ferenciacija, intensyvéjantis visuomenés
senéjimas ir jsibégéjusi trecioji ekonomi-
né migracijos banga.

o Moterys turi stipry polinkj planuoti san-
taupas. Pagrindinis motery santaupy
veiksnys yra pajamy lygis ir pagrindinis
santaupy Saltinis — darbo uZmokestis.
Jos yra linkusios atidétiléSy konkreCiam
taupymo tikslui ir taupo reguliariai. Mo-
tery santaupy motyvy analizé rodo, kad

moterys taupo daZniausiai bendriems
Seimos tikslams — ilgalaikio vartojimo
prekéms jsigyti, taip pat vaiky ugdymui,
Svietimui, jy santuokai, kaupia pinigines
atsargas nenumatytam atvejui. Inves-
tuodamos santaupas moterys pirmeny-
be teikia nerizikingiems, maZesnes pa-
jamas duodantiems instrumentams,
kaip antai indéliams bankuose ir drau-
dimo paslaugoms.

‘Vyrai santaupas ima planuoti vyresnio
amzZiaus, jy santaupas lemiantis pagrin-
dinis veiksnys toks pats kaip ir motery —
pajamy dydis. Taciau jie linke taupyti ne
i§ pagrindinio darbo uzmokescio, o i ki-
ty papildomai gaunamy pajamy $altiniy.
‘Vyrai taupo lé3as neisskirdami itin kon-
kreéiy taupymo tiksly. Pagrindinis vyry
taupymo tikslas — didinti turimas paja-
mas ir turta, t. y. jiems labai svarbus pa-
lakany ir vertés didinimo motyvas. Vyry
taupymo motyvai yra kitokie nei motery
- dominuoja pajamy didinimas ir pelno
gavimas, investicijos j nekilnojamajj tur-
ta ir akcijas, investicinius fondus. Taigi
vyrai linke i$naudoti investicines galimy-
bes ir, tikédamiesi didesnés graZos, in-
vestuoja j rizikingus instrumentus.
Tyrimo metu iSrySkéjo, kad Lietuvoje
yra gana daug motery (37,5 proc.) ir vy-
my (48,7 proc.), kurie neturi finansinio
pajégumo taupyti. Tas ypa¢ biidinga vi-
duriniosios kartos moterims ir vyrams:
pasieke karjeros virsiing, jie neturi pa-
kankamai lé8y, kurias galéty skirti tau-
pyti. Tai reiskia, kad gana didelé¢ $alies
visuomenés dalis yra skurdi. Pagrindi-
nés netaupancios socialinés grupés: jau-
nimas, vyresnio amziaus moterys ir ma-
Ziausias pajamas (skurdZiausia) gaunan-
ti visuomenés dalis. Atvirksciai, akty-
viausiai taupantys yra brandaus amZiaus
vyrai, kurie turi daug pajamy.
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LIETUVOS GYVENTOJY SANTAUPOS: MOTERU IR VYRU TAUPYMO ELGSENOS MODELIAI

Ona Grazina Rakauskiené, Egidijus Bikas
Santrauka

Gyventojy santaupos yra viena i§ svarbiausiy ekono-
miniy savoky, svarbi tick makro-, tiek mikrolygiu, ir
visy pirma sprendziant gamybos ir paslaugy plétoji-
mo, iikio struktiriniy pokyéiy ir socialines proble-
mas. Akivaizdu, kad gyventojy santaupy problemai,
kuria kelia reali praktika, néra skiriama pakankamai
démesio miisy Salyje. Todél Sis straipsnis - tai vienas
i pirmyjy bandymy iskelti Sig problema ir pateikti
kai kuriuos gyventojy santaupy formavimosi aspek-
tus. Visy pirma, bandoma apibréZti asmenines san-
taupas, atskleisti jy formavimosi mechanizma — veiks-
nius, motyvus, gyventojy finansing elgsena; antra, ke-
liamas tikslas atskleisti motery ir vyry taupymo elg-
senos skirtybes ir jvertinti jy finansinio investavimo
prioritetus.

Taupymo procesg autoriai suvokia kaip sistemna,

menés senéjimas; SeSélinés arba oficialiai neapskai-
tomos ekonomikos mastai Salyje; didelés skurdo lygis
ir didelé socialiné-ekonominé diferenciacija.
Tyrimo rezultatai rodo pagrinding tendencijg — Lie-
tuvos motery ménesinés pajamos beveik visy amzZiaus
grupiy yra maZesnés uZ vyry ménesines pajamas. Dau-
giau nei 53,5 proc. motery ir daugiau nei
55,6 proc. vyry planuoja santaupas. Jaunesnio amZiaus
moterys labiau linkusios planuoti nei vyrai. Visy vyry
ir motery amZiaus grupiy pagrindinis ir svarbiausias
taupymo motyva lemiantis veiksnys yra pajamos. Tau-
pymo tikslams jaunesnio amZiaus moterys skiria dau-
giau démesio nei to paties amZiaus vyrai. Investici-
niai produktai - prieSingybé taupymo tikslams. Jau-
ny motery taupymui investiciniai produktai turi Sio-
kios tokios jtakos, o to paties amZiaus vyrams §i jtaka

kurios isskiriami trys svarbiausi lygmenys: taupymo
procesa lemiantys veiksniai — makro- ir mikrolygme-
niu, taupymo motyvai ir tikslai bei pa&iy santaupy
susiformavimas ir jy naudojimo formos.
Analizuojamu laikotarpiu didelg reikim¢ gyven-
tojy taupymui turéjo keturios pagrindinés aplinky-
bés: jsibégéjusi treioji ekonominé migracijos banga;
mazéjantis gyventojy skaicius ir intensyvéjantis visuo-
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¢. Analizés duomenys rodo, kad tiek vyrai,
tiek moterys yra linke dalj 1¢8y reguliariai, kiekvieng
ménesj atidéti taupymui. Tarp jaunesnio amZiaus vyry
ir motery didelio skirtumo néra, o 51-55 mety grupéje
iSrySkéja, kad vyrai turi mazZesnj polinkj reguliariai tau-
pyti nei moterys. Moterys maZiau linkusios rizikuoti ir
pirmenybe teikia nerizikingiems, bet ir maZas pajamas
teikiantiems investiciniams projektams.



Analize atskleidé pagrindinius vyry ir motery tau-
pymo elgsenos skirtumus ir iSryskino taupymo moty-
vus: moterys taupo norédamos padidinti vartojima, o
vyrai - sickdami padidinti savo pajamas, turtg ir kur-
ti investicijas; moterys planuoja santaupas jaunysté-
je, o vyrai vyresnio amzZiaus; vyresnio amZiaus vyrai
turd i polinkj iai taupyti nei moterys.
Ypatingas bruozas, kuris budingas ir vyrams, ir mo-
terims, — pirmenybé teikiama reguliariai taupymo pri-
giméiai ir, didéjant pajamoms, taupoma reguliariai
atidedant nuolating pajamy dalj. Tampant vyresnio

amziaus — didéja pajamos ir atitinkamai taupymas.
Lietuvoje gana daug jauny Zmoniy, kurie nesiriipina
savo ateitimi, nes visi$kai netaupo.

Priemonés, kuriomis Lietuvos vyrai ir moterys vykdo
taupyma, yra labai konservatyvios. Ypac tai biidinga mo-
terims, kurios daugiausiai naudojasi banky indéliais bei
kitais mazal rizikingais i ir mams pajamas duodanéiais in-

Vyrai d ir 0ja santau-
pas j rizikingesnes bei dldesnes pajamas duodantias pne—
mones. Jaunesni asmenys geriau susipaZing su ,,naujos
riiSies finansiniais instrumentais nei jy tévai.

SAVINGS OF POPULATION IN LITHUANIA: MODELS OF WOMEN’S AND MEN’S BEHAVIOUR

Ona Grazina Rakauskiené, Egidijus Bikas

Summary

Savings of residents are one of the most important
economic notions performing exceptionally signifi-
cantly at both macro and micro levels, first of all in
solving the problems of trade and service develop-
ment, economic structural changes and social pro-
blems. Obviously, there is not enough attention to
the problem of saving which is generated by the real
practice in our country. Therefore, this article is one
of the first attempts to bring forward the problem
and to suggest some aspects of formation of resi-
dents’ savings. Firstly, it is attempted to define per-
sonal savings, to detect the mechanism of their for-
mation (factors, motives, financial behaviour of resi-
dents). Then, the aim is to detect differences betwe-
en women’s and men’s saving behaviour and to eva-
luate priorities of their financial investment. The pro-
cess of saving is perceived by authors as follows: it is
a system where three basic levels are distinguished:
factors influencing the process of saving (at macro
and micro levels), motives and aims of savings, sa-
vings formed, and the forms of their use. In the dis-
cussed period, four core factors were significant for
the residents’ savings: the third wave economic mig-
rations; the descending number of habitants and a
more i public obsol , shadow economy
(or unofficial economy that is not recorded) degrees

Jteikta 2007 m. birZelio mén.
Priimta spaudai 2007 m. liepos mén.

in the state, the high level of poverty and a high
social-economic differentiation. The survey indicates
the main tendency: the hly income of Lith
women almost in all age groups is lower than men’s
monthly income. More than 53.5% of women and more
than 55.6% of men schedule their savings. Younger
women tend to schedule more than men. The analysis
detected core differences in men’ and women’s saving
behaviour and highlighted their saving motives. Wo-
men save in order to increase consumption, men save
m order to increase their income, wealth and to create

women schedule savings at a younger age,
while men do it at an older age; women are more
prone to save monetary means for specific saving pur-
poses, men do not specify their aims; women are more
attentive to specific saving aims than men. Quite a
number of young people in Lithuania do not save (do
not care of their future). In summary, the means used
by Lithuanian men and women for saving are very
conservative, especially in who mostly use bank depo-
sits and other less risky and less profitable instruments.
Men risk more and make saving investments into mo-
re risky and more profitable instruments. Younger in-
dividuals are better familiarized with “new” financial
instruments than their parents.

141



