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ANOTACIJA

Teoriniame darbe nagrinéjama grafinio dizaino tendencijy tema (jy genezé, tiek praeito amziaus
stiliy tiek iuolaikiniy stilistiky). Siandien grafinio dizaino i$raiska labai daznai keiciasi. Kai kurios
1Sraiskos priemonés tampa tendencijomis ir lieka ilgam laikui, o kitos, nepra¢jus nei pusei mety,
iSnyksta. Klausimai — i§ kur atsiranda naujos tendencijos, kodél jos populiarios arba kodél jos

greitai nyksta — sudaro $io darbo pagrinda.

Darbo problema - jaunieji dizaineriai nespéja sekti nuolat besikei¢ianc¢iy jvairiausiy ir naujausiy
grafinio dizaino tendencijy iSraisky ir nesagmoningai jungia jvairias stilistikas, kurdami kica,

naikinantj kiirybiSkuma ir autoring stilistika.

Darbo tikslas - sukurti grafinio dizaino naujieny vertinimo metodikg ir pritaikyti ja $io darbo
praktinéje dalyje. Praktiné dalis - remiantis grafinio dizaino tendencijy aktualijomis, sukurti

reprezentuojantj zurnalg ,,DAY*.

ANNOTATION

Theoretical work examines the topic of graphic design trends (their genesis in the past century and
in contemporary stylistics). Currently the expression of graphic design is changing very often. Some
expressions become trends and remain relevant for a long time, while others disappear within a
period of less than half a year. How new expressions evolve to be trends, why they become popular

and why others disappear quickly are the main questions forming this work.

Object of this paper - young designers are not able to follow the constantly evolving variations of
the most recent graphic design trends and unconsciously combine different stylistics to create

kitsch, which eliminates creativity and author’s stylistics.

The goal of the paper is to create a methodology for evaluating graphic design news and apply it in
the practical part of this work. Practical part - based on the news of graphic design trends, to create
a representative magazine "DAY".



Temos pavadinimas
Grafinio dizaino raiskos dinamika
Tyrimo problema

Siuolaikiniame gyvenime bei kultiiroje viskas greitai keiciasi, todél jaunieji dizaineriai nespéja sekti
nuolat besikei¢ianciy jvairiausiy ir naujausiy grafinio dizaino tendencijy iSraiSky ir nesgmoningai

jungia jvairias stilistikas, kurdami Ki€a, naikinantj kiirybiskumga ir autoring stilistikg.
Aktualumas

Grafinio dizaino iSraiska labai daznai keiciasi. Dizaineriai nespéja jvaldyti naujg stilistika, nes
atsiranda naujos iSraiskos ir tampa aiSku, kad portfolio reikia vél atnaujinti. Kai kurios israiskos
priemones tampa tendencijomis ir lieka ilgam laikui, o kitos, nepra¢jus nei pusei mety, iSnyksta.
Sakoma, kad klasika visada madinga ir tai patikimas pasirinkimas, bet ir naujos Siuolaikiskos

iSraiSkos vertos démesio.

I$ kur jaunas dizaineris turi zinoti, kurig stilistikg jam pasirinkti, ar kuris §iuo metu populiarus
grafinio dizaino reiskinys bus aktualus net ir po dvejy mety? Naujy grafinio dizaino tendencijos
1SraiSkos priemoniy sekimas padeda geriau suprasti tikslinés auditorijos norus ir skonj. Juk ir nuo

dizaino priklauso prekés populiarumas bei paklausa.

Kaip dizaineriui i§ daugybés jvairiy stilistiky pasirinkti tinkamg? Kodé¢l svarbu sekti grafinio
dizaino naujienas? Visy pirma, naujy stilistikos israisky sekimas dizaineriui yra ¢jimas kartu su
laiku ir puikus orientavimasis profesionalioje srityje. Antra, tai yra vienas i§ tobulinimosi budy,
skatinantis dizainerj pazvelgti | savo darbus kitaip ir savo darbuose ieSkoti naujy vizualinés raiskos

budy.
Darbo tikslas

Studijuojant grafinio dizaino raida, ryskiausius istorijos stilius bei dabartiniy tendencijy plitimo
prielaidas, sukurti grafinio dizaino naujieny vertinimo metodika ir pritaikyti ja Sio darbo praktinéje

dalyje. Praktiné dalis - sukurti grafinio dizaino tendencijy aktualijas, reprezentuojantj Zurnalg.

Uzdaviniai:

1. ISnagrinéti grafinio dizaino istorijos aspektus:
a) Dél kokiy priezas¢iy vienas stilius keicia kita.

b) Kokie jvykiai ir reiskiniai turi jtakos stiliy keitimuisi.



¢) Koks yra désningumas, t.y. kaip daznai keitési stiliai.
2. Istirti grafinio dizaino tendencijy analitiky (trendsetter‘iy) darbo specifika ir pobudi.
3. ISsiaiskinti grafinio dizaino bruozus ir problematika Siuolaikinés kulttros kontekste.

4. Pateikti grafinio dizaino $altiniy vertinimo kriterijus

Tyrimo objektas
Grafinio dizaino istoriné-kultiiriné raida bei dabartinés naujienos.
Tyrimo metodai

Pasirinktos literattiros, straipsniy, publikacijy nagrinéjimas ir interpretavimas. Dizaino tendencijy
genezes analizé. Grafinio dizaino esminiy bruozy Siuolaikinés kultiiros kontekste atskleidimas.
Saltiniy rinkimas pagal pagrjstus kriterijus. Saltiniy lyginamoji analizé. Grafinio dizaino dabartinés

problematikos aiskinimas.
Temos Saltiniai

Apie grafinio dizaino aktualijas Siuolaikinés kultiiros kontekste lietuviskuose Saltiniuose néra daug
informacijos, taciau §ia tema yra nemazai uzsienio literatiiros bei moksliniy straipsniy. Platus
zvilgsnis apie dabarting vizualing kultiirg, aprasyta Erikos Grigoravicienés knygoje ,,Vaizdinis
posiikis: vaizdai — ZodZiai — zvilgsniai®, o vokie€iy raSytojo Wolfgang Welsch knyga ,,Miisy
postmodernioji modernybé* placiai supazindina su Siuolaikiniy kultiiriniy reiskiniy kontekstu. Apie
grafinio dizaino sampratg, raidg ir stilius lietuviy kalba buvo rasta pakankamai daug literatiros,
pavyzdziui, Aurimo Svedo ,,Grafinio dizaino raida“ , Gintarés Jaragienés ,,Grafinio dizaino
pagrindai®. Svarbiausias Saltinis nagrin¢jant rySkiausius stilius - Laimutés Cieskaités-Brédikienés
knyga ,,Dizaino raida nuo Morriso iki Morrisono®, nes joje aprasyti ne tik stiliy bruozai, bet ir
kultariné laikotarpiy situacija, taip pat ne maziau naudinga knyga uzsienio kalba — Steven Heller ir

Seymor Chwast ,,Graphic style. From Victorian to New Century*.
Darbo struktiira

Teorinéje dalyje 1Snagrinéta Lietuvos ir uZsienio literatiira, straipsniai, publikacijos apie Siuolaikinés
kulttiros grafinio dizaino aktualijas, grafinio dizaino samprata, stiliy klasifikacija. Pateikta
profesionalaus grafinio dizaino raidos pradzia (Didziosios Britanijos industriné revoliucija ir
Arts&Crafts judéjimas). Aptarti istorijoje rySkiausi grafinio dizaino stiliai (Art Nouveau,

Konstruktyvizmas , Art Deco, Bauhaus, Naujoji tipografika bei Internacionalinis stilius Sveicarijoje



ir JAV). Apibendrintos pasirinkty stiliy atsiradimo, populiarumo, désningumo priezastys. Pateiktos

darbo pirmos dalies i§vados.

Tyrimo dalyje atskleidziamos dizaino tendencijy plitimo prielaidos. I$siaiskintas naujy tendencijy
prognozuotojo terminas. ISnagrinéti grafinio dizaino bruozai Siuolaikinés kulttiros kontekste.
Isanalizuota dabartiné grafinio dizaino problematika. Sukurta ir praktiniame darbe pritaikyta
grafinio dizaino Saltiniy vertinimo metodika. Praktinés dalies — zurnalo ,,DAY* id¢jos formavimas.

Tyrimo dalj sudaro 27 puslapiai, panaudotos 102 iliustracijos ir 1 schema.

Tyrimo ribos

Siekiama i$siaiskinti dizaino tendencijy plitimo prielaidas, istirti trendsetter‘iy darbo specifika.
Bendras grafinio dizaino esminiy bruozy Siuolaikinéskultiiros kontekste aptarimas, taip pat
dabartinés problematikos analizé. Pagrjsty grafinio dizaino Saltiniy vertinimo kriterijy rinkimas.
Saltiniy vertinimo metodikos taikymas praktinéje dalyje. Nesiekiama gilintis j kickviena jvardyta

poteme, nes tai jau buty atskiry darby temos.

Pastaba. Pabraukty terminy apra§ymai pateikiami skyriuje ,,Terminy zodynas*.



1. JVADAS: GRAFINIO DIZAINO AKTUALIJOS SIUOLAIKINES
KULTUROS KONTEKSTE

Siuolaikinéje kultiiroje informacija labiau suvokiama vizualiai, nes vaizdas yra jtaigesné priemoné
negu parasytas tekstas. Vaizdus mes matome visur: nuo ranka piesty bréziniy ar schemy iki
kompiuteriniy vizualizacijy filmuose. Reklamoje vaizdui ir jo asociacijoms skiriamas didelis
démesys, nes jis leidzia greiciau suvokti, sukelti emocijas. Dailés istoriké ir kritiké Erika
Grigoravicien¢ §j reiskinj apibiidina taip: ,,Vaizdinis posiikis,..., tai — sustipréjes démesys ir
jautrumas vaizdams, proto nerimas, kilgs del medijy technologijy nelemto gausaus jy vartojimo
visose gyvenimo srityse.* Jos manymu: ,, rasto laika kultiiros raidoje kei¢ia vaizdo epocha“. Dél
stipré¢jancio vaizdy poreikio progresuoja ir grafinis dizainas. Globalizacijos procesai bei greitas
technologijy vystymasis taip pat turi jtakos - keiCiasi produkty reprezentacija ir vertybiy sistema.
Eksperimentai, jungiantys technologijas ir kiiryba, leidZia kurti naujas, po visg pasaulj greitai
plintancias stilistikas, kryptis, iSraiSkos priemones. Vis spartéjantis gyvenimo tempas vercia kisti
estetikos sampratai, todél daznai naujos dizaino stilistiky koncepcijos atrodo keistos, apvercian¢ios

viskg aukstyn kojom, neigiancios nusistovéjusias tradicijas ir vertybes (zr. pav. 1-2).

MCAT Eak
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Pav. 1. P. Bankovo plakatai

! GRIGORAVICIENE, ERIKA, Vaizdinis positkis:vaizdai — odiai — kiinai — 2vilgsniai. Vilnius:Lietuvos kultiiros
tyrimy institutas, 2011
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Pav. 2. P. Burako plakatai

Grafinis dizainas, nors ir turintis pakankamai ilgg raidos istorija, laikomas SiuolaikisSkumo
fenomenu, kuris dabar yra gyvai plétojamas. Galimybé lengvai susisiekti su bet kuriuo Zzmogumi bet
kokioje vietovéje leidzia dalintis patirtimi ir informacija. Dél to, kad viena ar Kita raiskos priemoné,
jvaizdis ar efektas greitai plinta internete, jie akimirksniu gali tapti madingi, nes juos greitai
pradeda naudoti skirtingi Zzmonés i8 skirtingy vietoviy. Toks lankstus polinkis ; mada biidingas
postmodernizmui.? Neturintj konkregios stilistikos postmodernizma biity galima priskirti prie
tarptautinio stiliaus. Kitaip tariant, tai modernizmo eros pabaiga ir kitas zZvilgsnis j kiiryba, kur idéja

ir kiirimo procesas tapo svarbesnis uZ patj objekta ir galutinj rezultata.

Siuolaikinam grafiniam dizainui bidingas lengvumas, spontaniskumas, neisbaigtumo jspudis, nes
miisy ,,dabartinés kultiiros*, arba kaip vadina miisy epochg vokieéiy filosofas Wolfgang Welsch
»postmoderniosios modernybés®, raktiniai zodziai ,,greitai* ir ,,jspudis®. Siekiant geriau suprasti
postmodernizmo subtilybes turime jvertinti W.Welsch siiilomg nuomong, kad postmodernizmas turi
biti dalomas j difuzinj ir precizinj. Pasak jo, precizinis postmodernizmas yra ,,tikras ir veiksmingas,
Jis nepasiduoda kratinio keliamam triukSmui ir nepakliista bet kokioms vaikiskoms i§daigoms....
Ivairiy stiliy atsiradimas ir greita tendencijy kaita biidinga difuziniam postmodernizmui, apie kurj
filosofas atsiliepia neigiamai, teigia, kad difuzinis postmodernizmas yra pavirSutiniskas, j niekg

neatsizvelgiantis, plintantis kaip epidemija ir vedantis ] klystkelius.3

Straipsnio ,,9 budai, kaip dizaino tendencijos jus islaiko* autorius (savamokslis dizaineris —

workerbee (pseudonimas)) pataria iSeiti uz tendencijy riby, kad nebatum dar vienas vidutiniskas

2 MASKVOS M. SOLOCHOVO VALSTYBINIS HUMANITARINIS UNIVERSITETAS, dizaino ir dekoratyviosios-
taikomosios dailés katedra: Grafinio dizaino tradicijos, kursinis darbas. 2011 [interaktyvus].
¥ WELSCH, Wolfgang, Miisy postmodernioji modernybé. Vilnius: leidykla ,,Alma littera*, 2004



dizaineris ir mano, kad naujy dizaino tendencijy sekimas yra laiko gaiSimas, geriau §j laikg
investuoti j save.* Kadangi §io magistrinio darbo autorés nuomoné skiriasi nuo vokieiy filosofo W.
Welsch ir dizainerio workerbee nuomoniy, Sio darbo papildomas uzdavininys — jrodyti, kad grafinio
dizaino tendencijy sekimas yra naudingas kickvienam grafikos dizaineriui. Dizaineriai Michal
Sloboda ir Ondzej Zita mano, jog didieji dizaineriai visada zino kas vyksta dizaino erdvéje ir tuo

sumaniai naudojasi.’

* WORKERBEE: ,, 9 biidai, kaip dizaino tendencijos jus islaiko “ straipsnis, 99design blog‘as. 2016 [interaktyvus].
> MORLEY, Madeleine: 2016 grafinio dizaino tendencijy prognozés triukas, AIGA blog‘as. 2015, 28 d., gruodis
[interaktyvus].



2. GRAFINIO DIZAINO SAMPRATA

1922 m. dizaineris William Addison Dwiggins pirmg kartg pavartojo terming — ,,grafinis
dizainas®. Tik po II pasaulinio karo $is terminas tapo populiarus ir naudojamas. Pries tai
leidiniy, iliustracijy ir reklamy kiiréjai buvo vadinami komerciniais dailininkais, nes dirbdavo

pagal uisalkymus.6

Grafinis dizainas — tai komunikacija vaizdais, jungianti vaizduojamaja dailg su verslu. Jo tikslas
— perduoti informacijg vaizdziai, pasitelkiant jvairius Sriftus, spalvas, formas; spresti vizualinés
komunikacijos problemas (pavyzdziui, naujos produkcijos pakuociy dizainas turi atitikti

produkcijos paskirtj, pasiekti tiksling auditorijg ir pan.).

Pasak terminy Zodyno, grafinis dizainas (angl. graphic design) — tai Siuolaikinis taikomosios
grafikos pavadinimas. Grafinis dizainas susideda i§ keleto grafikos riisiy: reklaminés grafikos,
judancios grafikos, tipografikos, oficialiosios grafikos (herby, antspaudy, banknoty, pasto

zenkly ir kt.) bei knygos grafikos.”

Dailés zodynas pateikia Kitokj apibrézima: ,,Grafinis dizainas — dizaino raisis, susijusi su
apipavidalinimu, reklama ir leidyba. Tai plakaty, logotipy, etikeciy kiirimas, buklety, katalogy,

knygy maketavimas, jpakavimo, reklaminiy skydy projektavimas ir pan.“.8

Grafinis dizainas apima ne tik mening iSraiska, bet ir kitas svarbias disciplinas: reklamos

psichologija, spaudos technologijas, marketingg, estetika, sociologija.
Grafinio dizaino iSraiSkos priemonés:

1. Forma (taSkas, linija, démé)

2. Kompozicija (simetrija, asimetrija, statika, dinamika, ritmas, kontrastas, akcentas,
proporcija, mastelis)

3. Tipografika (Srifto strukiira)

4. Spalvy paleté

5. Vizualiné medziaga (fotografija, iliustracija)

® SVEDAS, Aurimas, Grafinio diziano raida. Istakos, stiliai, tendencijos. Kauno technologijos universitetas, Dizaino
katedra, 2013

” Terminy Zodynas, edok.sf.library.lt

8 Dailés zodynas, tapyba.info, [interaktyvus].



Grafinio dizaino objektai pagal meno licenciate Gintarg JaraSieng:

1. Spaudos dizainas (leidiniai, knygos, plakatai, skrajutés, brosiiiros, pakuotes)
2. Prekiy zenklai (logotipai, zenklai)

3. Vizualinis identitetas (logotipo/ zenklo santykis su grafiniais elementais)

4

Virtualioji grafika (interneto svetainés, elektroniniai leidiniai)9

% JARASIENE, Gintaré, Grafinio dizaino pagrindai. Kauno kolegijos Justino Vienozinskio meny fakulteto Dizaino
katedra, 2013
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3. STILIAUS SAVOKA IR KLASIFIKACIJA

Dizaineris Misha Black jdomiai pateikia stiliaus sgvoka: ,,Stilius — tai civilizacijos pozymis.
Istorikai pagal stiliy gali nustatyti epochg - egiptietiSkas, graikiskas, gotikinis, kolonijinis,
amerikietiskas stilius, Renesansas ar Art Nouveau. Zmogus negali sukurti daikto,
nepavaizduodamas jame tos visuomenés, kurios dalis jis yra, ir to istorinio momento, kai

. . . C . o 10
sumanymas gim¢ jo galvoje. Viskas, kg sukuria Zzmogus, turi savo stiliy.

Dizaine dar vartojamas ,,stilistikos* terminas. Skirtumas tarp stiliaus ir stilistikos terminy yra toks,
kad stilius — tai tam tikro laiko, vietovés, krypties, formos ir turinio savitumas, o stilistika yra

stiliaus ir jo priemoniy iSraiSkos galimybe, kitaip sakant, grafinio/vizualinio sprendimo metodas.

Vizualinis stilius - tai grafiniy elementy ir vizualios medziagos sistema, kurioje pagal tam tikrg
esteting tvarkg ir vizualing bei prasming hierarchijg yra iSdéstyti elementai. Elementy derinj

sieckiama kurti harmoningg ir savita.
Stiliaus savoka galima suskirstyti:

1. Istorinis arba periodinis stilius (biidingas tam tikram laikotarpiui ir turintis to laikotarpio
ypatumy).

2. Regioninis stilius (budingas tam tikram regionui ir turintis autentisky elementy).

3. Individualus stilius (biidingas konkre¢iam asmeniui ir turintis jo savity bruozy).

4. Vizualinis (firminis) stilius (imongés, oraganizacijos arba Zmoniy grupés stilius, apimantis
daug smulkiy dalyky — tai yra korporatyvinio identiteto, reklamos, vidinés ir iSorinés

komunikacijos objektai).
Periodinis stilius skirstomas j dvi grupes:

1. Tkiindustrinés eros stiliai — nuo pirmykstés dailés iki XIX a. vidurio.

2. Industrinés eros stiliai — nuo XIX a. antros pusés iki dabar. 1

Jei | miisy nagrinéjama reiskinj zvelgtume placiau, tai grafinio dizaino uZuominas galima rasti dar
pirmykstéje dailéje. Abstraktiis piesSinéliai olose, kaip ir egiptietiski hieroglifai, yra to laikotarpio
savita vizualiné komunikacijos priemoné. O Zenklai, Zymintys keramikos dirbinius (mazdaug pries

5000 mety), yra prekiniy zenkly prototipai, kurie naudojami ir dabar.

Siame tyrime bus analizuojami industrinés eros stiliai, nes po industrinés revoliucijos Anglijoje

prasid¢jo grafinio dizaino, kaip profesionaliosios ir savarankiSkos disciplinos, raida.

Y HOVING, Walter ir SCHUTTE, Thomas F., The Tiffany-Wharton lectures, University of Pennsylvania Press, 1975
1 SVEDAS, i$nasa 6
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4. PROFESIONALAUS GRAFINIO DIZAINO RAIDA

4.1. XVIII a. industriné revoliucija

Stiliai, kryptys, judéjimai ir mene, ir dizaine niekada neatsiranda savaime, juos formuoja aplinka,
politiniai ar ekonominiai jvykiai, naujy technologijy iSradimai. XVIII a. antroje puséje jvykusi
Didziosios Britanijos industriné revoliucija paliko zymy pédsaka istorijoje ir davé pradzig
profesionalaus grafinio dizaino raidai, bet grafinio dizaino naujy stiliy formavimuisi jtakos nepadaré

(tuo laikotarpiu buvo naudojami tradiciniai Sriftai ir akademinio stiliaus realistiniai vaizdai (Zr. pav.

3)).

Tipografas James Creig‘as apie grafinj dizaing ir technologijas yra taikliai pasakes: ,,Technologijos
visada vaidino svarby vaidmen;j grafikos dizaineriy kiiryboje. AmzZiams bégant, inovacijos knygy

spausdinime ir tipografikoje plété ekspresijos iraiskos metody rinkinj.«*

Radikaliai pakeitusi socialinius bei ekonominius procesus, industriné revoliucija prasidéjo
Didziojoje Britanijoje, véliau apémé visa Europa, o XIX a. ir Siaurés Amerika. Per §j laikotarpj
ranky darbas tapo nebeaktualus, nes gamyba fabrikuose buvo vykdoma maginomis.*? ReikSmingi
technologijy iSradimai (garo maSina, masiny gamyba, elektros panaudojimo btidai) palengvimo
zmoniy darba bei gyvenima. Industrinés revoliucijos epochos metu pasikeité visuomenés klasiy
struktira, valdancioji burzuazija formavo naujg estetinj skonj, nes ji buvo pagrindinis uzsakovas bei

vartotojas.
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Pav. 3. Autoriai nezinomi. IS kairés - korsety reklama. Centre - muilo reklama. IS deSinés - kvepaly reklama.

12 CRAIG, James ir KOROL SCALA, Irene, Designing with type. The essential guide to typography, 5th edition,
Watson-Guptill Publications, New York, 2006
3 CIESKAITE-BREDIKIENE, Laimuté, Dizaino raida nuo Morriso iki Morrisono. Vilniaus akademijos leidykla, 2008
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Spaudos priemonés tiesiogiai daré jtaka grafiniam dizainui, todél to laikotarpio spaudos
technologijy iSradimai (jvardinti Zemiau) ne tik palengvino ir pagreitino ktir¢jy darba, bet ir suteike

galimybe kitaip pazvelgti i kiirybg bei ieskoti naujy raiskos priemoniy:

1. A. Senefelder‘is iSrado litografinés spaudos biida ( 1798 m., Austrija).

Pav. 4. Autorius nezinomas. Litografijos pavyzdys

2. G. Engelmann‘as pritaiké chromolitografijos metoda (1837 m., Pranciizija).

Pav. 5. Autorius nezinomas. Sabloniné kortelé, chromolitografijos pavyzdys

13



3. W.H. Fox‘as uzpatentavo fotograviiiros technikg (1852 m., Anglija).

Pav. 6. Autorius neZinomas. Fotograviiiros pavyzdys

4. J.C.Moss‘as pritaiké fotograviiiros technologija masinei spaudai (1863 m., JAV).*

Grafinio dizaino komunikacija tapo labiau paklausi ir aktuali, nes industriné revoliucija pakeité
socialinj bei ekomonimj vaidmenj tipografikos komunikacijoje. Iki XIX a. knygy ir laikras¢iy teksty
pagrindiné funkcija buvo tik informacijos perdavimas. Dél miestuose spartéjanciy tempy ir
modernios industrializuotos visuomenés vystymosi greitai paplito spaustuvininky darbas bei
reklamos ir plakaty kiirimas, gamyba. Buvo reikalaujama didesnio masto, stipresnio vizualinio
poveikio, naujos vizualinés raiSkos. Siekiant didesnio kontrasto tarp objekty dydziy, abécélés raidés

buvo transformuojamos j abstrak¢ias vizualines formas (Zr. pav. 7).15

' SVEDAS, i$nasa 6
> MEGGS, Philip B., PURVIS Alston W., Meggs* History of Graphic Design, fifth edition, John Wiley & Sons, Inc.,
New Jersey, 2012
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Pav. 7. Robert Thorne. Fat-face types, 1821 m.

PavyzdZziui, XVIII a. antroje puséje JAV dél pilietinio karo pradéta pakuoti prekes. Naujy spaudos
inovacijy déka, gamintojai savo firminiais Zenklais galéjo Zyméti dézes, maiSus, pakuotes, o pries
tai prekés nebuvo pakuojamos todél pardavéjai ir gamintojai nebuvo zinomi. XIX a. pr. Anglijoje

oy .. o ~ 16
masiskai pradéjo atsirasti reklamos agentiiros.

Nors technologijy naujovés, palengvino menininky, amatininky ir dizaineriy darba, X VIII a.
pabaigoje Europoje bei JAV atsirado eklektika. Eklektika — tai jvairiy praeities meno stiliy bei
vizualiy i§raisky junginys, kuris laikomas megéjiskas ir beskonis.'” Eklektikos stiliaus objektai

dazniausiai buvo perkrauti puo$niomis detalémis ir netur¢jo funkcionalumo (Zr. pav. 8).

Pav. 8. Autoriai nezinomi. I§ kairés - stiklinis indas. I deSinés - Zirklés.

' JARASIENE, i3nasa 9
" Lietuviy kalbos Zodynas, Lietuviuzodynas.lt, [interaktyvus]
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4.2.Meno ir amaty sgjudis

Viktorijos (Anglijos karalienés) epocha (1837 — 1901 m.) pasizymi tuo, kad nevyko jokiy dideliy
kary, tai leido intensyviai plétotis pramonei. Naujoms gamykloms statyti buvo kertami miskai,
terSiamas oras bei vanduo, senieji amatai buvo uzmirsti, nes naujos technologijos pakeité zmogaus
ranky darba. Viktotrijos laikotarpiu vyravo eklektiSkas stilius.Architektas ir teoretikas A. Pugin‘as
kritikavo §j reiskinj, sakydamas, jog dauguma buitiniy daikty atrodo juokingi ir baisiis, nes kiir¢jas,

puosdamas daiktg, pamirsta apie jo paskirtj ir neiesko tinkamos objekto formos.

Wiliam‘as Morris‘as (1834-1896) - vienas ryskiausiy $io laikotarpio asmenybiy, buvo neigiamai
nusiteikes pries fabrikining gamyba bei eklektizma. Anot menotyrininkés Laimuteés Cieskaités-
Bredikienés: ,,Morris‘as buvo karStas gotikos atgimimo Salininkas ir amaty atgaivinimo
iniciatorius.” Meno ir amaty judéjimo (Arts&Crafts movement) pagrindiniai tikslai buvo atkurti
meny sinteze, t.y. sujungti architekty, dailininky, amatininky kiirybg ir panaikinti ribas tarp didziyjy
ir mazyjy meny. Siam judéjimui ir padiam Morris‘ui jtakg padaré teoretiko John‘o Ruski‘o idéjos

apie viduramziy tradicijy atgimima mene. ™

1861 m. Morris‘as jkiiré¢ jmong¢ ,,Morris, Marshall, Faulkner & Co*, kaip protesta pries Sabloning
kiiryba, kur beveik jgyvendino savo amaty ir kiirybos integravimo idéjas. Jis su savo kolegomis

stengési kuo maZziau naudoti maSining gamyba, pavyzdZiui, tik pradiniam gaminio apdirbimui, ir
kuo daugiau gaminti rankomis. Morris‘o jmonéje buvo kuriami taikomosios-dekoratyvinés dailés
objektai — tai tekstilés ir dekoro gaminiai. Visi objektai buvo paprasti ir funkcionalis (Zr. pav. 9).

Taip pat buvo kuriamos knygy iliustracijos, maketai, projektuojami Sriftai.

<

‘;\/))}‘)’{f}(,y“
&

Pav. 9. I§ kairés - William‘o Morris‘o Tekstilés gaminys Chrysanthemum, 1876. Centre - Philip‘o Webb‘o mediné
spinta The Backgammon Players, 1861 m. IS desinés - A.H.Mackmurdo mediné kédé, 1881 m.

18 CIESKAITE-BREDIKIENE, i$naga 13
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Morris‘as labai mégdavo ornamentikg ir dekoratyvinius menus ir tai atspindéjo ne tik jo darbuose,
bet ir visy meno ir amaty judéjimo nariy kiiryboje. Jo augaliniai ornamentai, kuriy jis nekopijavo, o
meistriskai stilizuodavo, iSlaikydamas santykj tarp nattralumo ir dekoratyvumo, tapo labai
populiards ir ilgai buvo naudojami gaminiy apipavidalinimui.19 (Zr. pav. 10) Augaly ir geliy

motyvai ir dabar populiariis bei placiai taikomi tekstilés gaminiams.

Pav. 10. William‘o Morris‘o augaliné ornamentika, tekstilé.

XIX a. II p. knygos menas stipriai pazengé j priekj, buvo kruops¢iai renkami Sriftai, proporcijos,

popierius ir komponavimas.

Kaip anksciau buvo minéta, Morris‘as ir jo jimoné leisdavo knygas, kiiré jy maketus bei iliustracijas.
Popieriaus gamyba ir knygy jriSimas buvo atliekami rankiniu biidu, daug démesio skiriama
kompozicijai ir Sriftams. Buvo sukurti §ie romaninio ir gotikinio stiliaus Sriftai: Chaucer Type,

Golden Type, Troy Type (Zr. pav. 11).

This is the Golden type.

This 18 the Troy type.
This is the Chaucer type.

Pav. 11. I8 kairés Morris, Marshall, Faulkner & Co knygos The Kelmscott Chaucer atvartas. 1§ desinés William‘o
Morris‘o $riftai: Golden type, Troy type, Chaucer type, 1888-1896

% CIESKAITE-BREDIKIENE, i$naga 13
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Morris’o $alininkas architektas ir dizaineris Arthur’as H. Mackmurdo’as 1884-1984 m. leido
periodinj Zurnalg ,,Hobby Horse”, skirta Europos auditorijai (Zr. pav. 12). Sis zurnalas buvo
pirmas tokio pobiidzio periodinis leidinys. Jis supazindindavo skaitytojus su meno ir amaty
judéjimo id¢jomis ir pateikdavo spauda, kaip svarbig dizaino forma. Morris’as irgi prisidéjo prie
,Hobby Horse*, jis padédavo Mackmurdo’ui tipografikos subtilybémis: proporcijomis ir

vy e . . 1w e v w e C e . 20
parastémis, tarpais tarp eiluciy ir raidziy, Srifty pasirinkimu.

JANUARY, 3008

Pav. 12. Selwyn‘o Image‘o Hobby Horse Zurnalo virSelis, 1884

Pasak L. Cieskaité-Brédikienés, ,,Meno ir amaty atgimimas amziaus pabaigoje jgavo kryptj, kurig
galima jvardyti protodizainu — §iuolaikinio dizaino pradzia.“** Meno ir amaty judéjimo filosofija
paplito visoje Europoje bei JAV ir davé naujojo stiliaus — Art Nouveau pradzig. Meno ir amaty
judéjimo ir Art Nouveau atstovus vienijo bendras gotikinio stiliaus bei Zmogaus ir gamtos rysio

jkvépimas.22

2 MEGGS, PURVIS, i$nasa 15
2L CIESKAITE-BREDIKIENE, i$nasa 13

2 EDUKACINE NEKOMERCINE ORGANIZACIJA , The Art Story: Modern Art Insight, The Arts & Crafts
Movement, 2009 [interaktyvus].



Kai kuriy kiiréjy darbai, kuriuose galima jzvelgti Art Nouveau stiliaus bruozus:

=)

AHMACKMURDO,ARIBA,

G.ALLEN, SUNNYSIDE sORPINGTON, KENT.

Pav. 13. A.H.Mackmurdo knygos ,,Wrens City Churches* virselis, 1883 m.

[ Tk Yeuiow Boox |

|An Illustrated Quarterly volXIv July 1897

Pav. 14. A .Beardsley knygos ,,The Yellow Book* virselis, 1894 m.
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5. ISTORIJOJE RYSKIAUSI GRAFINIO DIZAINO STILIAI

Siame skyriuje bus aptariami pasirinkti ry$kiausi grafinio dizaino istorijoje stiliai - tai Art,
Nouveau, Konstruktyvizmas, Bauhaus ir Naujoji tipografika, Art Deco bei Internacionalinis
tipografinis stilius. Siy stiliy ,.,ry§kuma* grindZia jy stipri idéja ar reakcija j aplinka, ju daryta jtaka
kitiems meno ir dizaino stiliams bei judéjimams. Sie i§vardyti stiliai pasirinkti siekiant analizuoti jy

atsiradimo bei populiarumo priezastis ir geriau suprasti Siuolaikines grafinio dizaino tendencijas.

Kaip ir ankséiau buvo minéta, nei vienas stilius neegzistavo atskirai nuo kity, jie glaudziai pynési
tarpusavyje, daznai vienas stilius iSsiliedavo i§ kito arba dar¢ reikSmingg jtaka, arba vienas stilius

atsirasdavo kaip prieSingybé/protestas kitam.

ART DECO 1920 - 1940

- symmetry
- highly orate and ‘busy' imagery
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Pav. 15. Grafiniy stiliy laiko juosta.
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5.1. Art Nouveau

1880 m. menininky darbuose pradéjo ryskeéti naujos meninés krypties pozymiai, eklektikai

besipriesinantys naujomis meninémis israiskos priemonémis.

Art nouveau (,,naujas menas‘) stilius (1890-1910 m.) arba kitaip vadinamas ,,keista dekoratyviné
liga® - tai tarptautinis grafinio dizaino, dailés ir architektiiros dekoratyvinis stilius, kuris buvo
paplites po visg Europg ir net palieté JAV. Pagrindiniai Sio stiliaus bruozai — tai lenkta, banguota,
organiSka linija, stilizuoti augaliniai motyvai (ne kopijuoti, bet i§galvoti), dekoratyvumas ir storas
konturas. Kiekvienoje Salyje jis buvo vadinamas skirtingai ir skyrési stiliaus bruozai (pavyzdziui,
Pranciizijoje Sis stilius buvo labiau plastiskas ir organiSkas, o Vokietijoje ir Austrijoje vyravo
grieztesnés ir geometriskesnés formos). Pranciizijoje — Art nouveau, Vokietijoje — Jugendstil (pagal
zurnalo ,,Jugend” - ,,jaunas‘ pavadinimg), Austrijoje — Secesija, Rusijoje ir Didziojoje Britanijoje —
Modernas, Skotijoje — Glazgo mokykla.”® Art nouveau atsiradimui jtakos turéjo to laikotarpio
tendencijos: pirmoji - meno ir amaty judéjimas. Sio reiskinio ir Art Nouveau idéjos bei filosofija
sutampa, tai yra meilé gotikai, gamtos jkvépimas ir priesingybé neskoningai daikty i§vaizdai
(eklektikai), antroji - tolimyjy ryty menas. Japony meno gravitiros buvo madingos Europoje XIX
pabaigoje ir XX a. pradZioje.

Verta atkreipti démes;j ir ] bendros kultiiros pokyc¢ius: doméjimasi gamtoje, gyvosiose organizmuose
vykstanciais procesais, biologijos ir mokslo laiméjimus, reik§mingg literaty ir poety kiiryba,

. ", .24
muzikos ry$j su daile.

Svarbu paminéti, kad pries §j stiliy buvo pereinamasis laikotarpis, kuriame, kaip pastebi Philip B.
Meggs, du grafikos dailininkai Jules Cheret ir Eugene Grasset (zr. pav. 16) vaidino reikSmingg
vaidmenj formuojant Art nouveau stiliy. 1881 m. Pranciizijoje buvo jvestas laisvos spaudos
jstatymas, atSaukiantis daug apribojimy ir leidZiantis kabinti plakatus daugelyje viety. Sis jstatymas

leido greiciau plisti plakaty industrij ai.®

2 SVEDAS, i$nasa 6
¢ CIESKAITE-BREDIKIENE, i$naga 13
% MEGGS, PURVIS, i$nasa 15
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Pav. 16. I$ kairés Jules Cheret plakatas Saxoleine, 1894 m. I§ desinés Eugene Grasset reklaminis plakatas Marque-
Georges-Richard Cycles & Automobiles, 1899 m.

Art nouveau stilius buvo traktuojamas kaip jaunystés stilius, akcentuojantis kiirybos laisve, naujy
idéjy gimima. Vienas zymiausiy Art nouveau grafikos atstovy ir pradininky buvo ¢ekas Alphonse
Mucha. Jis kiir¢ plakatus ir afiSas, savo darbuose naudojo idealizuota moters jvaizdj, figlira buvo

apsupta augaly ornamentais, daug démesio buvo skirta elegantiskai besipinantiems tarpusavyje

plaukams (Zr. pav. 17). 26

Pav. 17. Alphonse Mucha plakatas Job, 1896 m.

% SVEDAS, i$nasa 6
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Zymiausi Art nouveau atstovai:

Vokietijoje buvo keletas zurnaly (,,JJugend*, ,,Pan*, ,,.Simplicissimus®), propaguojanéiy naujas
vizualines tendencijas ir remianc¢iy Meno ir Amaty judéjima. Otto Eckmann‘as bendradarbiavo su
Siais Zurnalais ir kiiré jiems iliustracijas, taip pat jis suprojektavo zinoma Jugendstil Srifta
,Eckmann® (zr. pav. 18).
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Pav. 18. I8 kairés Otto Eckmann‘o virSelis zurnalui Jugend, 1896 m. I8 deSinés Otto Eckmann‘o Jugendstil $riftas
Eckamnn, 1900 m.

Mnchner llustricrse Wocheascheift fir Kunst und Leben. — G, Hinth's Verlag in Minchen & Leipzig,

Austrijoje buvo Sezessionstil, siejamas su Vienos Secesijos dailininky grupe. Grupés nariai: Gustav

Klimt, Koloman Moser*is, ir kt. (zr. pav. 19).27

2" SVEDAS, i$nasa 6
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Pav. 19. I§ kairés Gustav Klimt‘o afi$a pirmai Secesijos parodai, 1898 m. Per vidurj Koloman Moseris afi$a parodai,
1902 m. I8 deSinés Josef Hoffmann afisa parodai, 1908 m.

Skotijoje bendramingiai jkiré savo grupe — Glazgo ketvertas, kuris atstovavo Glazgo mokyklos Art

nouveau krypciai. Sios grupés nariy Charles Renni Mackintosh‘o , MacNair‘o, Frances ir Margaret

Macdonald‘o darbai stilizuoty augaly motyvais buvo populiariis (Zr. pav. 20).%
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Pav. 20. Glazgo ketverto afisos

%8 CIESKAITE-BREDIKIENE, i$naga 13
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JAV irgi turéjo savo Art nouveau atstova - dailininkg ir iliustratoriy William*‘g Bradley. Jis kiiré

plakatus, zurnalo virselius bei iliustracijas (zr. pav. 21).

CHARLES SCRIBNERS SONS
NEW YORK % & 24 % VTHE

Pav. 21. William‘o Bradley plakatas The Modern Poster, 1895 m.

Visy Art nouveau atstovy noras buvo, kad menas tapty kasdienio gyvenimo dalimi. Art nouveau
stilius laikomas Viktorijos epochos ir XX a. modernizmo tiltu. Per 20 mety Sis stilius iSlaisvino
kiiréjus 1§ griezty akademiniy formy, padéjo atsisakyti beskonio Sablonisko dizaino, iStobulino

kompozicija, plakaty, Srifty bei knygos mena.

Taigi, Art Nouveau atsiradimo priezastis buvo esteting. Prie§ eklektika kovojantis stilius palaiké
Meno ir amaty judéjimo filosofijg bei jy id¢jas, ji ikvépdavo gotika ir gamta. O tolimyjy ryty

spalvingas bei jsptidingas menas dave jkvépimg naujam stiliui.

Didziojoje Britanijoje Art Nouveau iStakos glidéjo Meno ir amaty judéjimo filosofijoje bei gotikos
groz¢jimesi. Tuo tarpu Pranciizijos nesékmingas karinis konfliktas su Priisija paskatino atgaivinti
taikomuosius menus, prisiminti prabangaus baroko bei puoSnaus rokoko stilistika. Taip pat
Pranciizijoje buvo jvestas laisvos spaudos jstatymas, atSaukiantis daugelj apribojimy ir leidziantis
kabinti plakatus jvairiose vietose. Tai irgi turéjo itakos Art Nouveau stiliaus vystymuisi, labai
paplito plakaty kiiryba. Pavyzdziui, Cekija ir Vengrija po Pirmojo pasaulinio karo sieké

savarankiskumo, todél iSkilo biitinybé susigrazinti moraliai pazeistas kulttrines Vertybes.29

 CIESKAITE-BREDIKIENE, i$naga 13
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Sis stilius buvo paplites visose kultiirinése srityse Europoje ir JAV. Art Nouveau daugiau negu 20
mety gyvavo ir suformavo visuoting populiariajg estetikg. Masiniam vartotojui jis buvo priimtinas ir
palieté visus visuomenés sluoksnius. Manoma, jog Art Nouveau dizaino istorijoje buvo rySkiausia
kirybiné inovacija ir pirmasis komercinio meno jud¢jimas. Anot L. Cieskaités-Brédikienés: ,, Tai

buvo reikSmingas intelektinis, moralinis ltzis Europos kulttiros istorijoj e.«%0

Art Nouveau gyvavimo laikotarpiu visuomené pradéjo intensyviai dométis gamta ir jos biologiniais
procesais, filosofija, mokslo naujovémis bei astronomija buvo daug mokslo atradimy bei laiméjimy.
Daile pradéjo sieti su muzika bei reikSmiga literaty ir poety kiiryba. Visi $ie kulttiriniai pokyciai

neabejotinai turéjo jtakos Art Nouveau stiliaus formavimuisi. Sio stiliaus subtilus bei dekoratyvinis

augaly vaizdavimas — tai uzuomina j meil¢ gamtai bei démesj jos garsams.

5.2. Konstruktyvizmas

Sj skyriy norima pradéti knygos ,,Grafinis stilius. Nuo Viktorijos epochos iki naujojo amziaus®
autoriy (Steven Heller‘is ir Seymour Chwast) Zodziais: ,,Laikotarpis, kurj mes vadiname
Modernizmo epocha - nuo 1908 m. (kubizmo atsiradimas) iki 1933 m. (Hitlerio atéjimas j valdzig)
- visame pasaulyje buvo pazenklintas giliais politiskai socialiniais ir kultariniais sukrétimais.«*

Visos modernizmo epochos meno formos sieke kovoti su politiniais jvykiais ir nuostatomis.

XX amziuje mechanizacija ir masiné produkcija pakeité kultiiring aplinkg, dél to keitési ir
vizualiniai stiliai. [eSkant techniniy naujoviy buvo formuojami industriniai stiliai, pagristi mokslu,

geometrinémis formomis ir funkcionalumu.

Manoma, jog Secesijos laikotarpis sukiiré prielaidas XX a. naujoms meno kryptims ir netgi
rusiSkam konstruktyvizmui.32 Kituose Saltiniuose minima, kad eksperimentinis, visiSkai neigiantis
dekoratyvuma ir atsisakantis natiiraliy formy vaizdavimo, kubizmo poziiiris } meng turé¢jo
reikSmingos jtakos kitoms modernizmo meno kryptims. Kubistai atrado koliazo technika, kuri

sudare prielaidas tolimesnei tipografikos raidai.

Rusijos konstruktyvizmas susiformavo po revoliucijos (1917-1918 m.) apie 1920 m. ir véliau

paplito Europoje.

Kontruktyvizmo atsiradimui jtakos turéjo du pagrindiniai dalykai:

% CIESKAITE-BREDIKIENE, i$naga 13

3 HELLER, Steven ir CHWAST, Seymour , Graphic style. From Victorian to New Century, Pushpin Editions, Abrams,
2011, New York
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1. Du judéjimai. Pirmas, 1909 metais Italijoje, o véliau ir Rusijoje, buvo jkurtas ekspresyvus

Futurizmo jud¢jimas. IS pradziy, jis pasirodé literattiroje, véliau pasireiské grafiniame
dizaine, ypac¢ knygos mene, tipografikoje bei plakate. Budingi bruozai — geometriSkumas,
asimetriska ir dinamis$ka kompozicija, raudonos ir juodos spalvy derinys. Antras, Dadaizmo
judéjimas, kiles i§ Sveicarijos 1916 m., vizualiai buvo labai panasus j Futurizma. Laisva,
judéjimo suteikianti, kompozicija, Sriftus pavercianti raiskos priemone ir grafiniais
elementais. Dadaistai naudojo koliazo technika. Jy skirtumas buvo labiau ideologinis negu
vizualinis. *
Pacioje Rusijoje Salia konstruktyvizmo lygiagreciai egzistavo jtakingi meniniai
eksperimentai — kubofuturizmas ir Kazimiero Malevi¢iaus suprematizmas (geometrinis,
,,bedaiktis* menas).

2. Spalio revoliucija Rusijoje (1917-1918 m.). Konstruktyvistai palaiké revoliucijos tikslus ir

idéjas, jie buvo carizmo prieSininkai.

Konstruktyvizmas - jaunatviskas ir rySkus ankstyvojo Sovietinio meno judé¢jimas, kurio pradininkas
buvo Vladimiras Tatlinas. Sio judéjimo dalyviai turéjo bendrus pomégius, jy nuomonés apie
politing tvarka sutapdavo ir jie kartu dalyvavo kiirybos procese. Tarp konstruktyvisty buvo El

Lissitzsky, Aleksandras Rod¢enko, Aleksejus Gan, Varvara Stepanova, Gustavas Klucis ir kt.34

Konstruktyvisty kiiryba atspindi revoliucing nuotaika, naujo rytojaus vizijas, kiir¢jai sieké savo
kiiryboje materializuoti naujas politines id¢jas, nor¢jo isSreiksti Siuolaikinio gyvenimo ritmus,

dinamika, naujas technologijas (Zr. pav. 22).

% SVEDAS, i$nasa 6
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Pav. 22. El Lissitzsky, plakatas Raudonu pleistu musk baltus, 1920 m.

Atsisakydami tradicinés meninés kompozicijos, konstruktyvistai kiiré¢ objektus ne groziui ar kiiréjo

pazitiry iSraiskai, bet naujy meno formy paieskai, kuri galéty atspindéti to laikmecio gyvenima (Zr.
pav. 23).%
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Pav. 23. Aleksandras Rod¢enko, vaikisky ¢iulptuky reklaminis plakatas, 1923 m.

% EDUKACINE NEKOMERCINE ORGANIZACIJA , The Art Story, i§naga 22
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Manoma, jog pats rySkiausias revoliucijos simbolis buvo konstruktyvisty tipografika. Grubiomis
geometrinémis formomis buvo pabréziama dinamika ir jéga, populiariausias spalvy derinys

raudona-juoda-balta (Zr. pav. 24).

Pav. 24. Aleksandras Rod¢enko, reklaminis plakatas Leningrado valstybinei leidyklai, 1925 m.

Konstruktyvizma ir literatiiros Futurizmo stiliy sieja glaudus rysys, kuris ,,maitindavo* abu

judéjimus, nors Futurizmas atsirado ankséiau. Sie stiliai papildydavo vienas kita. Vienas

aktyviausiy konstruktyvisty buvo El Lissitszky, bendradarbiaudamas su poetu V. Majakovskiu, jis

suktiré daug plakaty, knygy makety ir pan. Jy kiiryboje dizaing konstravo Lissitzsky, o tekstg kiiré
Majakovskis. Jy tandemas buvo vienas stipriausiy. El Lissitzsky‘io kompozicijos visada buvo

stiprios dinamiskos geometirnés konstrukcijos, jis palikdavo daug tuscios erdvés, tai suteikdavo

darbams laisve, o didelius plotus galéjo uzpildyti viena sodria spalva. Lakoniskos V. Majakovskio

frazés buvo raSytos ranka sunkiu, juodu, beserifiniu Sriftu, placiai naudojamu Soviety Sajungoje (Zr.

pav. 25).%°

% MEGGS, PURVIS, i$nasa 15
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Pav. 25. El Lissitzsky, V. Majakovskio eiléraséiy rinkinio Balsui atvartai, 1923 m.

Konstruktyvizmo laikotarpiu jvyko pertvarkos ir Svietimo sferoje. Aleksandro Rod¢enko iniciatyva
buvo reorganizuota Maskvos Stroganovo taikomosios dailés mokykla. Vietoj Sios mokyklos buvo
jkurtos aukstojo meno ir technikos dirbtuvés — VCHUTEM as. Sio reorganizavimo tikslas buvo

dailés ir kompozicijos teorinius pagrindus sujungti su gamybinémis praktinémis uzduotimis.

Isigaléjus Stalino rézimui, avangardiniai judéjimai buvo uzdrausti, atsirado socialistinio realizmo
stilius. Konstruktyvizmas pacioje Rusijoje ilgai negyvavo, taciau padaré nemazg jtaka
modernistiniams ir avangardiniams judéjimams Europoje. Uz Europos riby konstruktyvizmas buvo
pavadintas ,,tarptautiniu konstruktyvizmu®. Taip pat konstruktyvistai intensyviai bendravo su
vokiSku Bauhaus‘o ir olandiSkos De Stijl grupés atstovais, ypac El Lissitzsky, kuris gyveno 1921-

1925 m. Vokietijoje ir Sveicarijoje.*’

Baigiant §j skyriy galima teigti, kad Konstruktyvizmas atsirado visai kitomis aplinkybémis negu Art
Nouveau. Kadangi Pirmojo ir Antrojo pasauliniy kary laikotarpiu buvo politiniy socialiniy ir
kultiiriniy sukrétimy, visi modernizmo stiliai priesinosi politiniams jvykiams bei nuostatoms. Spalio
revoliucija Rusijoje (1917-1918 m.) - pagrindiné konstruktyvizmo atsiradimo priezastis. Kadangi
konstruktyvistai buvo carizmo prieSininkai, jie palaiké revoliucijos tikslus ir idéjas.
Konstruktyvistai savo kiiryboje band¢ materializuoti naujo rytojaus revoliucines idéjas , jie tikéjo

naujo pasaulio vizija.

Konstruktyvizmo populiarumas plito po visa Soviety sajunga. Sio plitimo prieZastis — menininky

susivienijimas revoliucijos idé¢joms palaikyti. Kadangi konstruktyvizmo atstovai aktyviau

¥ SVEDAS, i$nasa 6
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bendraudavo su kity $aliy judéjimy menininkais, pavyzdziui, su Bauhaus‘o ir De stijl grupe, véliau
konstruktyvizmas paplito ir Europoje, uzsienio menininkus zave¢jo $io stiliaus griezty formy

dinamika ir nuotaika.

5.3. Bauhaus ir Naujoji tipografika

Kadangi Bauhaus ir Naujoji tipografika laikomi funkcionalizmo tasa, verta akcentuoti esminius

dalykus apie funkcionalizmo uzuomazgas XIX amziaus pabaigoje.

Funkcionalizmas pirmiausiai pasirodo JAV architektiiroje, véliau paplito daiktiniame ir grafiniame
dizaine Europoje. Funkcionalizmo pagrindinis bruozas — objekto funkcijos iskélimas vir§

puosybiniy ir dekoratyviniy elementy, funkcionaliis objektai buvo laikomi estetidkais.*®

Grafiniame dizaine funkcionalizmo laikotarpio vienas svarbiausiy kiiréjy buvo vokietis Peter‘is
Behrens‘as, jj galima pavadinti pirmuoju dizaineriu, nes padéjo pamatus $iuolaikiniam dizainui.
Dirbdamas AEG kompanijoje, jis sukiiré kompanijos firminj stiliy bei nauja logotipa AEG (Zr. pav.
26), kuris isliko iki musy dieny. Behrens‘o kiirybinés galimybés buvo labai placios - nuo Srifto
sukiirimo iki patalpy projektavimo. Jis pirmas iki profesionalaus lygio i§kelé kompanijy

reprezentuojant; stiliy.

AE-G-METALLFADENLAMPE

Pav. 26. Peter Behrens, AEG atnaujintas logotipas bei firminio stilio elementai

1907 m. Berline buvo jsteigtas vokiSkas Verkbundas - architekty, pramoninio ir grafikos dizaineriy

bendrija. Morrisas‘o meno ir amaty judéjimas Verkbund‘ui buvo kaip pavyzdys, bet apie

% SVEDAS, i$nasa 6
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industrializacijg jie buvo kitokios nuomongs. Verkbundo kiir¢jai buvo jsitikine, kad geriausias
budas atsikratyti industrializacijos trikumy - jungtis su pramone.® Zinomiausi dalyviai buvo Henry

van de Velde, Peter’is Behrens’as ir Valter’is Gropius’as, Ludwig Mies van der Rohe.

Bauhaus vienu metu laikomas tarpukario fenomenu ir vokiec¢iy pramoninio dizaino logiska

pasekme. Po Pirmojo pasaulinio karo Vokietija buvo trecioji industriné $alis Europoje. Siekdama
uzimti tvirtas pozicijas ekonomikos ir prekybos srityse, skyré¢ daug démesio pramoninés gamybos
projektuojangiy dailininky rengimui.”® Kurj laika Gropius buvo Behrens’o architektiiros skyriaus

asistentas ir akivaizdu, kad glaudus rySys tarp jydviejy turéjo jtakos Gropius’o mastymui.

1919 m. steigdamas Bauhaus mokykla Veimare, Gropius tikéjo tuo, kad meniskai apmokytas

dizaineris galéty ,,ikvépti sielos negyvam masinos sukurtam produktui“.*

B
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Pav. 27. I§ kairés O. Schlemmer, Bauhaus‘o logotipas, 1922 m. I§ desinés Walter Gropius, Bauhaus‘o mokyklos
pastatas Dessau mieste.

Bauhaus taikomojo meno mokykla po Pirmojo pasaulinio karo buvo viena ryskiausiy moderniyjy
meno krypciy mokymo jstaigy, i kurig susiliejo dvi Veimario meny mokyklos. Kaip ir Rusijos
VCHUTEM ‘o mokyklos, Bauhaus‘o tikslas buvo sujungti meng ir technikg. Mokykla ruosdavo
laisvai mastan¢ius menininkus, kurie, atsizvelgdami | mokslo, technikos, visy meny pokycius,

projektuoty naujus funkcionalius objektus.*?

Pirmaisiais mokslo metais mokykloje nebuvo sukurtas joks bendras stilius. Studenty darbai buvo
ekspresionizmo, dadaizmo, konstruktyvizmo ir De Stijl stiliaus. 1925 metais persikrausciusi }

Dessau miestg, mokykla tapo Zinoma ir jau asociavosi su tam tikru stiliumi — geometriniu,

* HELLER, CHWAST, i$nasa 31
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funkcionalistiniu ir Siuolaikisku (zr. pav. 28-29). Svarbus atributas buvo groteskinis Sriftas.*®

Penkeriy mety laikotarpis (1925 -1932 metai) Bauhaus‘e buvo produktyviausias.
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Pav. 28. G. Bayer, Universal $riftas, 1925 m. ir plakatas Kandinskiui, 1926 m.

‘ MOHOLY-NAGY
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Pav. 29. I$ kairé G. Bayer, virSelis Zurnalui Bauhaus, 1929 m. Centre - Laszlo Moholy-Nagy, virselis Kandinskio
knygai, 1928 m. I8 desinés Joost Schmidt, plakatas Bauhaus parodai, 1923 m.

1932 m. Bauhaus persikelé j Berlyna, taciau 1933 m. kaip ir Verkbundas buvo panaikintas naciy.

Bauhaus‘o zinomiausi kiiréjai: Vasilijus Kandinskis, Josefas Albers‘as, Laszlo Moholy-Nagy, Paul

Klee, Johannes Itten‘as, Walter‘is Gropius, Ludwig Mies van der Rohe, Herbert Bayer bei Marcel

Breuer.

 HELLER, CHWAST, i$naga 31
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Laimuté Cieskaité-Brédikiené pateikia Lugwig‘o Miesas van der Rohe prasmingus zodzius:
,Bauhaus buvo ne institucija, tai buvo idéja ir, manau, kad nepaprastai populiari bei paveiki kitoms

pazangioms pasaulio mokykloms buvo dél to, kad Bauhaus buvo idéja“.**

Kitoks Bauhaus‘o mokyklos pozitiris } mokymo ir meno santykius su visuomene bei

technologijomis dar ilgg laikg po jos uzdarymo turéjo didelj poveikj tiek Europai, tiek JAV.

Apibendrinant Bauhaus‘o temg galima sakyti, kad jo atsiradimas buvo sukeltas Svie¢iamojo
aspekto. Mokykla atsirado i$ idéjos sujungti meng ir technikg bei panaikinti ribas tarp menininko ir
amatininko. Bauhaus buvo skirtas visy meno krypéiy kiiréjams. Jo kiiryba sieké atitikti ne stiliy, bet

idéja.

Kadangi Bauhaus‘as buvo mokykla, atstovaujanti funkcionalizmo stilistikg bei idéjas, ji buvo
populiari VVokietijoje, bet tik tarp architekttiros bei dizaino specialisty. D¢l politiniy aplinkybiy
mokykla nuolat buvo uzdaroma ir tekdavo kraustytis j kita miestg. Sios mokyklos déstytojai bandé
praplésti Bauhaus‘o id¢jas ir projektus uzsienyje, pavyzdZziui Izraelyje, Soviety sajungoje bei JAV.
L. Cieskaité-Brédikiené pastebi, kad Bauhaus iSugdé talentingy tarpukario dizaineriy karta,

pabirusia po visg pasaulj, kuri paskleidé mokyklos idéjas ir kurios kiiryba j¢jo j dizaino istorija;.45

Po Antrojo pasaulinio karo Sveicarijos ir JAV internacionalinis stilius buvo funkcionalizmo ir

Bauhaus‘o savotiSka tasa ir sintezé.

Bauhaus‘o inovacijas ir pokyc¢ius vizualiniame stiliuje ir ty laiky tipografikoje, dazniausiai
pastebédavo ir suprasdavo tik ribota auditorijos dalis. Jaunas vokieciy lektorius, tipografas ir
leidiniy dizaineris Jan‘as Tschichold‘as surinkes ir iSanalizaves pacius svarbiausius to meto spaudos
meno pavyzdzius, placiai spaustuvininky, tipografy ir dizaineriy auditojai aiSkindavo naujus
kasdienio grafinio dizaino problemy sprendimy metodus. Naujos tipografijos esmé buvo jos

aiSkumas, o ne tiesiog grozis. Buvo siekiama sukurti forma i§ teksto. 48
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foto-auge
76 fotos der zeit

photo-eye
76 photos of the period  edited by fronz roh and jon tschichold

il et photo
76 photogrophies de notre temps  choisies por franz roh af fon tschichold

‘okademischer veriag dr. fritz wedekind & co, stutigart, kosermenstrae 58

Pav. 30. Jan Tschichold: i§ kairés plakatas filmui, 1927 m., centre - plakatas filmui Casanova, 1926 m., i$ deSinés

brosiiira, 1928 m.

Naujoji tipografika daznai vadinama Elementarioji, ja galima apibuidinti kaip simetrijos klasikiniy

kanony atsisakyma. Ty laiky konstruktyvizmo tipografikos naudojimo metodai dave impulsa

Tschichold o naujai tipografikai. El Lisitzsky‘is buvo pirmas, kurio darbai tapo naujy metody

jsikinijimu.

Manoma, kad kubisty, futuristy ir dadaisty tekstiniai koliaZai evoliucionavo j grieztesne, bet visgi

asimetriSka Naujaja tipografika. Net olandiSkos grupés De Stijl Zurnalo ,,Stilius* stilistika savo

minimalizmu ir §vara buvo labai panasi j Naujaja tipografika.*’

Per ta laikotrapj buvo sukurti populiaris ir dabar placiai naudojami du Sriftai: 1927 m. — Futura
(Paul‘is Renner‘is) ir 1928 m. — Gill Sans (Eric‘as Gill‘as) (zr. pav. 31).

" HELLER, CHWAST, i$naga 31
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Pav. 31. IS kairés Paul Renner, Futura Sriftas, 1927 m. IS deSinés Eric Gill, Gill $riftas, 1928 m.

Taigi, Naujoji tipografika kaip ir Bauhaus turéjo idéjinj pagrinda, bet, Siuo atveju, vieno zmogaus —
Jan Tschichold‘o. Jis pirmasis surinko ir i§analizavo pacius svarbiausius to meto spausdintinio
meno makety pavyzdzius, o véliau apra$é¢ pagrindinius asimetrijos principus ir paragino perziuréti

pagrindinius spaudos kanonus.

Paplitusi naujoji tipografika Vokietijoje ir Sveicarijoje turéjo labai siaura tiksling auditorija, tai
buvo menininkai, dizaineriai ir spaustuvininkai, tod¢l jos populiarumas buvo apribotas tam tikros

Zmoniy grupes.

Naujosios tipografikos atstovo Jan Tschochold‘o tikslas buvo iSaiskinti placiai spaustuvininky,

tipografy ir dizaineriy auditojai kasdienio grafinio dizaino problemy sprendimy metodus.

5.4 Art Deco

Nors Art Deco stilius susiformavo 1918 m. po Pirmojo pasaulinio karo, jam sukaré pagrindus dar
1911 m. Dekoratyviojo meno mokyklos atidarymas Pranciizijoje. Dekoratyviojo meno menininky
sajunga ruoseési 1915 m. suplanuotai didZiulei Tarptautinei dekoratyviosios dailés ir Siuolaikinés

pramones parodai, bet dél Pirmojo pasaulinio karo paroda buvo atidéta net iki 1925 m.. Art Deco

terminas siejasi su Sios parodos pavadinimu (Arts Decoratifs et Industriels Modernes).

Pakankamai grieztas funkcionalizmas patiko ne visiems socialiniams sluoksniams, dramatiska
situacija Europoje ,reikalavo‘ alternatyvos - naujo, lengvo ir visiems prieinamojo stiliaus kaip Art

Deco, kuris dvelké iSoriska prabanga. Tai buvo masinés produkcijos stilius, paplites ne tik
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Europoje, bet ir JAV, Azijoje, neaplenké ir Lietuvos. Jis pasireisSké tiek architektiiroje, tiek

taikomojoje dailéje ir grafiniame dizaine.

Art Deco laikomas sugeometrintu ir ,,sumodernintu® Secesijos stiliumi. Biidingi bruozai —
dekoratyvumas, apibendrintos stambios, kontrastingos formos, spalvy peréjimai, perspektyvos

akcentavimas, dinamika, stilizuota iliustracija. Buvo vaizduojamai dangoraiZiai (Zr. pav. 32).%

DIfQUES

DPERTIF

GELLE FRERES

Pav. 32. Jean Carlu plakatai: i§ kairés danty pastos reklama, 1927 m. I$ deSinés garso jraSymo jmongés reklama, 1929 m.

Manoma, kad Art Deco buvo eklektiskas stilius, kuriame susipyné XX amziaus pradzios ir kai

kurios praeito Simtmecio meno kryptys, pavyzdZziui, Kretos, Mikény kultiros motyvai. Art Deco

jautriau reagavo j technikos ir kultiiros jvykius, atradimus ir pan. Kai 1922 m. Egipte buvo atidengta

Tutanchamono kapavieté, Art Deco kiiréjy darbuose atsirado egiptietiSka ornamentika,
dekoratyvinés detalés. Siam stiliui taip pat turéjo jtakos S. Diagilevo Rusy baletas bei i§ Amerikos

atéjes dziazas (Zr. pav. 33).%
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CIGARETIE EGYPENNE)
A py7-

Pav. 33. Gaspar Camps, cigaréciy reklama, 1924 m.

Itin populiarus ir svarbus buvo reklaminis plakatas. Pranctzijoje zymiausias Art deco grafikos

dizaineris buvo A.M.Cassandre, o Europoje E. Kauffer‘is (Zr. pav. 34-35).

CHEMIN DE FER DU NORB
Al ANCASSDIE |

L'/AMERIQUE DU SUD

E COMPAGNIE D AIGAT(ON
¢ SUD-ATLANTIQUE

Pav. 34. A.M.Cassandre: i$ kairés plakatas Nord Express, 1927 m., i$§ deSinés plakatas L'Atlantique, 1931 m.

RE OF SHELL

Pav. 35. E. Kauffer: i$ kairés plakatas Shell, 1933 m., i$§ deSinés leidinio virSelis, BBC, 1929 m.
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Kaip buvo minéta, Art Deco buvo populiarus ne tik Europoje, bet ir JAV. Ten kiiréjus jkvépdavo
Acteky, indény ir Senovés Egipto meno motyvai, kartais $is stilius vadinamas dziazo/zigzago
stiliumi. Véliau $is stilius peraugo i Streamline stiliy, kurio pagrindinis bruozas — apvali forma (zr.

pav. 36). Stilius isliko iki pat Antrojo pasaulinio karo (iki 1939 m.).

Pav. 36. IS kairés autorius nezinomas, zurnalo Conoco virSelis, 1932 m.

Galima teigti, kad Art Deco laikomas ,,sumoderninta“ Art Nouveau stiliaus tgsa ir turi labiau
socialinj bei kultiirinj pagrinda. Jis susiformavo kaip priesSpriesa pasaulinei ekominei bei moralinei
krizei. Kadangi dauguma visuomenés nepriémé funkcionalizmo idéjy bei jo grieztos stilistikos, ji
nevalingai ,,reikalavo® alternatyvos, kuri biity priimtina ir masiSkai vartojama. Daznai sakoma, kad
Art Deco buvo kicinis stilius. Dekoratyviojo meno mokyklos atidarymas Pranciizijoje daveé

pagrinda Art Deco vystymuisi.

Kol dizaineriai — modernistai pagal funkcionalizmo idéjas kovojo uz pertvarka, kiti dizaineriai
iSoriskai prabangy Art Nouveau stiliy pritaike to meto vartotojiSkam skoniui ir atsirado tarptautinis
Art Deco stilius. llgai trunkantis Art Deco populiarumas atitiko masinio vartotojo skonj, nes po

pirmojo pasaulinio karo reikéjo lengvos, dekoratyvinés stilistikos.

Po Pirmojo pasaulinio karo, dél susiklosciusios politinés situacijos Europoje, viduriniajai

visuomenés klasei reikéjo prabangos, lengvumo pojucio, batent tokj pojutj Art Deco ir sukeldavo.
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5.5. Internacionalinis tipografinis stilius

Po Antrojo pasaulinio karo grafinis dizainas plétojosi tose Salyse, kuriy karas nepalieté arba kurios
nukentéjo mazai, o kiiréjai turéjo galimybe vaisingai dirbti. Tokios $alys buvo Sveicarija ir JAV.
Naujos jkurtos jmonés davé impulsg racionaliam Internacionaliam stiliui, nes joms reikéjo
identifikacijos ir komunikacijos sistemy. O Laimuté Cieskaité-Brédikiené apie pokario dizaing raso

taip: ,,Kultdirinis, meninis gyvenimas jgavo pragmatiska, racionaly pobudj...“*

Internacionalinis stilius, kitaip dar vadinamas Sveicarisku stiliumi, kilo Sveicarijoje 1950- aisiais,
jis siejamas su nauju poziiiu j formos konstravima, modernistiniais avangardiniais jud¢jimais —

konstruktyvizmu, De Stijl, Bauhaus‘u, Naujausia tipografika.

Siame stiliuje kaip ir Bauhaus‘o bei konstruktyvizmo darbuose dominuoja beserifiniai $riftai, todél
didelis démesys buvo skiriamas tipografikai. Kompozicija aiski, lakoniSka, minimali. Vyrauja
elementariy formy dydziy kontrastas, jstriza kryptis ir asimetrija. Pabréziamas informatyvumas.

Puosybos elementai ir ornamentika nebuvo pageidaujama (7r. pav. 37-38).%

beethoven

Pav. 37. IS kairés Josef Muller-Brockmann, koncerto afisa Beethoven, 1955 m., i$ deSinés Armin Hofmann koncerto
afisa, 1969 m.

%0 CIESKAITE-BREDIKIENE, i$naga 13
1 SVEDAS, i$nasa 6
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Glaskunst aus Murano g

Pav. 38. IS kairés Emil Ruder, plakatas Glaskunst aus Murano, 1955 m., i§ desinés Herbert Matter plakatas Schweiz,
1934 m.

Internacionalinio tipografinio stiliaus pagrindas buvo modulinio tinklelio i§radimas, kurio autorius
nezinomas, tac¢iau Josef*as Muller-Brockmann‘as $ig sagvoka jvedé  grafinj dizainz;.‘r’2 Matematiskai
sudarytas modulinis tinklelis — tai pagalbiné sistema, kuri dizaineriui harmoningai ir funkcionaliai,
paliekant pakankamai erdvés, leidZia sukomponuoti grafinius elementus bei vizualing medZiagg.
Kai kurie menininkai, bidami jkvépti racionalizmo, mano, jog jausmai trukdo kurti visavertj kiirinj,

reikia remtis ne emocijomis, o statistika, matematiniais apskaic¢iavimais, geometrija.‘r’3

Sveicarisko stiliaus darbuose dizaineriai daznai naudojo pamirita Akidenz-Grotesk $rifta (Zr. pav.
39), kuris buvo sukurtas dar 1896 m. Gunter‘io Gerhard‘o Lange‘o. 1957 metais Edouard‘as
Hoffman‘as ir Max‘as Miedinger*‘is nusprend¢, kad Akidenz-Grotesk Sriftg reikia atnaujinti ir §io
Srifto pagrindu jie sukuré Neue Haas Grotesk Srifta, véliau jis buvo pervadintas Helvetica (zr. pav.
40). Helvetica tapo vienas populiariausiy visy laiky Srifty pasaulyje, naudojamas iki $iol ir turi

1§skirtin] bruoza — mazyjy raidziy aukstis — x, kurio reikSmé pakankamai didelé.

2 HELLER, CHWAST, Zi$naga 31
5% CIESKAITE-BREDIKIENE, i$naga 13
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Akzidenz-Grotesk

Aa Ee Rr
Aa Ee Rr

Buchdruck

Pav. 39. Gunter Gerhard Lange, Sriftas Akidenz-Grotesk, 1896 m.

Helvetica

Aa Ee Rr
Aa Ee Rr

Kunsthalle

Pav. 40. Max Miedinger, Sriftas Helvetica, 1957 m.

Sveicarisko stiliaus atstovai: Josef Muller-Brockmann, Armin Hofmann, Emil Ruder, Herbert

Matter.

Internacionalinis stilius 1960-1970 m. JAV pratgsé savo egzistavima. Cia §is stilius labiau

pasireisSké korporatyviniame stiliuje. Paul Rand ir Saul Bass buvo vieni Zimiausiy JAV grafikos

dizaineriy (Zr. pav. 41).

<||I

Pav. 41. I§ kairés Paul Rand, logotipas IBM, 1956 m. I§ desinés Saul Bass filmo afisa, 1959 m.
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Internacionalinis tipografinis stilius per visg jo gyvavimo laikotarpj buvo stiprus ir vertingas, net ir
Siandien jis daro jtaka Siuolaikiniams dizaineriams, o modulinis tinklelis tapo neatsiejamu dizainerio

instrumentu.

Baigiant §j skyriy galima teigti, kad 6-ame deSimtmetyje televizijos ir kompiuteriy vystymasis
suteiké postiimj informacinei erai, reikalajanciai vizualiniy komunikacijy pateikimo budy. Dél

korporatyviniy/vizualiniy komunikacijy paklausos atsirado Internacionalinis tipografinis stilius.
5.6. Pasirinkty stiliy apibendrinimas

Siame skyriuje bus aptariamos ryskiausiy (Art Nouveau, Konstruktyvizmo, Bauhaus‘o ir naujosios
tipografikos, Art deco, Internacionalinio tipografinio stiliaus) grafinio dizaino stiliy atsiradimo
priezastys, jy populiarumo vystymasis bei plitimas, istoriniy jvykiy ir $iy stiliy jtaka kitiems

stiliams.

Pradedant nuo Viktorijos epochos iki miisy dieny grafinis dizainas kultiirine, ekonomine bei
socialine prasme tur¢jo skirtingus Seimininkus, todél grafinio dizaino evoliucijos sagvoka galima
sugretinti su visuomenés skonio evoliucija. Vieni stiliai atsirado remdamiesi estetinémis
prielaidomis, kaip prieSprieSa egzistuojanc¢iam stiliui, reagavo i kulttiros bei jstatymy pokycius (Art
Nouveau). Kiti, veikiami politiniy jvykiy jtakos, priesinosi ekonominei ir moralinei krizei, reagavo |
karinius konfliktus ir buvo vertinami masinio vartotojo, pavyzdziui, Art Deco. Mechanizacija ir
technologijos taip pat tur¢jo itakos (Konstruktyvizmas). Kai kurie stiliai susiformavo dél
korporatyvinio identiteto paklausos, komercinio aspekto (SveicariSkas internacionalinis stilius), kiti
vadovavosi idéjiniu, filosofiniu bei doroviniu pagrindu, jungimusi su pramone, buvo veikiami
Svietimo sferos pokyc¢iy (Bauhaus). Naujoji tipografika atsirado dél edukacinio aspekto.

Nors Art Deco egzistavo ilgg laika, taciau dabar jis suvokiamas kaip retro stilius, o
konstruktyvizmas gyvavo trumpai, bet jtakos turi iki Siol. Daug stiliy atgimé, 1§ naujo buvo

apmastyti ir ateinanéiy karty i$naudoti.>
Kity stiliy itaka

Mazdaug iki Antrojo pasaulinio karo grafinio dizaino disciplina jéjo | bendrg dizaino sgvoka ir
dauguma stiliy kaip Art Nouveau, Funkcionalizmas, Konstruktyvizmas, Bauhaus, Art Deco i$
pradziy atsirado architekttiroje ir/arba interjero ir/arba objekty dizaine, o tik véliau grafiniame
dizaine. Todél galime teigti, jog daugeliui grafinio dizaino stiliy tur¢jo jtakos kitos vizualiyjy meny

disciplinos. Anksciau meninkai nebuvo skirstomi j interjero, objekty ar grafikos dizainerius.

% HELLER, CHWAST, i$nasa 31
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Pavyzdziui, dizainerio — funkcionalisto Peter‘io Behrens‘o kiirybinés galimybés buvo labai placios -

nuo Srifto sukiirimo iki patalpy projektavimo.

I$ pasirinkty stiliy tik naujoji tipografika ir internacionalinis tipografinis stilius siejamas su grafiniu
dizainu. Mazdaug nuo Naujosios tipografikos laikotarpio ir prasidéjo grafinio dizaino atsiskyrimas,
taCiau Lietuvoje jis jvyko zymiai véliau. Vilniaus dailés akademijoje Vilniaus fakultete Grafinio

dizaino katedra atsirado tik prie$ septynerius metus (2010 m.).

Kiti stiliai, judéjimai, kity Saliy menas, ypa¢ Tolimyjy Ryty, davé impulsg pasirinktyjy stiliy
formavimuisi. Art Nouveau, Konstruktyvizmas, Bauhaus ir Naujoji tipografika, Art Deco bei
Internacionalinis tipografinis stilius negaléjo tiesiog i$nykti. Kaip buvo issiaiskinta, Art Nouveau
transformavosi j Art Deco stiliy taip pat 6-jo deSimtmecio psichodelinis stilius bet Popart‘o astovai
perémé plastines Art Nouveau iSraiSkos priemones. Funkcionalizmo idéjos isliko Bauhaus‘e.

Naujoji tipografika peraugo j Internacionalinj tipografinij stiliy, nors ir beveik po 20 mety.

Apie konstruktyvizma norétysi pakalbéti placiau. Paciam konstruktyvizmui didelés jtakos turéjo du
judéjimai - Dadaizmas ir Futurizmas. Siy judéjimy skirtumas labiau ideologinis negu vizualinis.
Biudingi bruozai — geometriSkumas, asimetriska ir dinamiska kompozicija, raudonos ir juodos
spalvy derinys. Siuos bruozus perémé Konstruktyvizmas, kuriame prisidéjo Soviety sajungos
revoliucinio meno vieninga koncepcija. Taciau kaip raso Brity rasytojas ir zurnalistas Hugh
Aldersey-Williams: ,,Joks judéjimas mene nerado daugiau dizaineriy palankumo nei trumpalaiké
kiirybiné revoliucija, kuri tapo Zinoma kaip konstruktyvizmas*.>> Manoma, jog konstruktyvizmas

iki Siol turi jtakos architektams ir dizaineriams.

% BLOG¢as , Creative view. In: Constructivism: the ism that just keeps givin’, Hugh Aldersey-Williams, , 2008,
rugpjacio 7 d., [interaktyvus].
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6. APIBENDRINIMAS

Apzvelgus grafinio dizaino samprata, stiliaus sgvoka ir klasifikacija, raidg bei istorijoje rySkiausius

grafinio dizaino stilius verta apibendrinti visg informacijg, pateiktg I-ame skyriuje.

Siuolaikinis kultiiros fenomenas — grafinis dizainas — tapo visuomenés neatskiriamu pozymiu ir
paklausia meno rasiu. Pagrindiné grafinio dizaino funkcija — komunikacija, zodziy ir vaizdy
sujungimas. Kelias nuo pavieniu objekty sukiirimo iki masinés produkty gamybos atvedé grafinj
dizaing prie Siandienos zmogaus ir visuomengés veiklos kompleksiniy socialiniai-eKonominiy
problemy sprendimy. Jis turi skiritngas uzduotis: estetiné, atskiriamoji (identifikaciné),
emocionalioji ir dalyjasi j du tipus — informatyvus dizainas ir komercinis. Informatyvus grafinis
dizainas perduoda informacijg auditorijai, atkreipia jos démesj ir iSskiria pagrinding Zinute, tai gali
bati kelio Zenklai, i§kabos, instrukcijos, socialinis plakatas. Komercinis grafinis dizainas — tai

reklama, kuri turi jtikinti ir parduoti tam tikras prekes ar paslaugas.

Geri grafinio dizaino darbai turi biiti pateikti patraukliai ir inovatyviai, jie turi atitikti Siuolaikine
tendencijy iSraiska bei stilistika. Kaip buvo pastebéta anksciau, praeito amziaus stiliai turéjo
skirtingus tikslus ir ne visi stiliai istorijoje atitiko masinio vartotojo skonj. Norint perteikti tam tikrg

zinutg ir priskirti tam tikrg stilistika, svarbu i§gryninti tiksling auditorijg.

Baigiant §j apibendrinimg galima jvardinti faktorius, lemiancius stiliy atsiradima bei jy

populiaruma:

e Populiarumas ir ilgaamziSkumas priklauso nuo auditorijos.

e Stiliai bei dizaino disciplinos tarpusavyje saveikauja. Tikimybé, kad i§ dviejy susijungusiy
stilistiky atsiras trecia, yra didelé. Stiliy transformacija i kitus panasius, sumodernintus
stilius irgi galima.

e PriesSinimasis aplinkai, jvykiams. Daug stiliy atsirado kaip ko nors prieSpriesa. Jeigu
dizianeriy aplinkoje jvyks reikSmingi pokyciai, tikriausiai tai atsispindés ir jy darbuose.

¢ Dizaineriai daZniausiai reaguoja j politines ir karines aktualijas. Jiems tai yra galimybé
kurybiskai iSreiksti savo pozicijag/nuomoneg.

e Technologijos lemia grafinio dizaino kokybe, iSraiSkos buidy jvairove bei galimybes.

e Komercija visada buvo greta grafinio dizaino. Produkty paklausa tiesiogiai priklauso nuo jy
reklamos bei iS§vaizdos (dizaino).

e Stiliy stiprus id¢jinis pagrindas sgveikauja su jy populiarumu ir susidoméjimu.
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7. DIZAINO TENDENCHJU PLITIMO PRIELAIDOS

Praeitame skyriuje buvo iSnagrinéta, kad stiliai neatsiranda savaime ir turi skirtingas atsiradimo
prieZastis. Siandien jvairios stilistikos bei i§raiskos irgi turi savo i§takas, pavyzdZiui, kaip
paskutiniu metu iSpopuliaréjes lettering‘as (unikalios vieno ar keliy zodZiy ranka piestos Sriftinés
kompozicijos) atsirado kaip priespriesa skaitmeniniams Sriftams ir automatiniam zodziy rinkimui.

Lettering‘as, pritaikytas prie Siuolaikiniy technologijy, atgaivino senoving ranky rasto biida.

Nezitrint j grafinio dizaino istoring praeitj, Siandien, informaciniy technologijy amziuje, Zymiai
lengviau interneto vartotojus ,,uzkrésti* tam tikra stilistika, uztenka jkelti savo darbus j socialinius
tinklus ir stebéti, kokia bus kity vartotojy reakcija. Yra ir kita medalio pusé, kai Zmonés stebi ir
ieSko naujy iSraiSky kity darbuose ir bando prognozuoti ar ta stilistika bus paklausi. Dazniausiai Sie
zmonés turi daug art direktoriaus/ kiirybininko pareigy profesionalios patirties, kitaip angliskai juos

vadina trendsetter‘iais.

Trendsetter ‘is (trend —tendencija, to set — nustatyti) — tai naujy tendencijy prognozuotojas, kuris

anksciau negu kiti jsisavina naujas id¢jas ir diegia naujoves masiniam vartojimui.

Terminas ,,trendsetter buvo jvestas 1903 m. pranciizy sociologo Gabriel‘iaus Tarde‘mo. Jis
1$siaiskino, kad yra Zmoniy greiciau pastebinciy ir jsisavinanciy inovacijas negu kiti. Véliau 8i

koncepcija amerikieiy sociology buvo moksliskai pagrista inovacijy sklaidos teorijoje.®

Trendsetter‘iu laikomas Zmogus, fiksuojantis viska, kas vyksta pasirinktoje aplinkoje. Jo gyvenimo
budas aktyvus: jis turi stebéti pasirinkta aplinkg (lankyti parodas, kiirybines dirbtuves, bendrauti su
tos srities profesionalais); sekti naujienas (skaityti, dométis); i§sakyti savo nuomong (pvz. vesti

blog‘a); turéti savita poziiirj apie paprastus dalykus.

Egzistuoja inovacijy sklaidos teorijg (Diffusion of innovations), kuri aktuali ir Siandien, apie id€jy ir
technologijy skleidimg tarp Zzmoniy. 1962 m. Zemés tikio sociologas Everett Rogers‘as parasé

knyga, kurioje aprasé §ig teorija ir iSnagrinéjo susijusius su ja faktorius.

Inovacijy sklaidos teorijos raktinés sgvokos: inovacijos, vartotojai, kritiné masé, priémimo procesas,
inovacijy charakteristikos. Siame skyriuje bus aprasyta tik ,,vartotojy“ savoka, kuri reikalinga

tolimesnei temos analizei.

Everett Rogers‘o tyrimas apraSo klasiking schema, susidedancig i§ 5 Zmoniy grupiy (Zr. schema

nr.l):

% Trend ‘ai ir trendsetter ‘iai. IStakos ir sqvokos, design-union blog‘as. 2011, 14 d., kovas [interaktyvus].
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1. Novatoriai (Innovators) — tai rizikuoti mégstantys zmonés, drgsiai besiimantys naujy idéjy
igyvendinimo. Tokiy Zmoniy visuomenéje apie 2,5%.

2. Ankstyvieji naudotojai (Early Adopters) — pakankamai atsargiai iSbando naujas idéjas ir
technologijas, taciau jie yra nuomonés lyderiai. Jy — 13,5%.

3. Ankstyvoji dauguma (Early Majority) — zmonés, nemégstantys rizikuoti ir labai atsargiai
taikantys naujoves, bet grei¢iau, negu vidutiniskai. Jie sudaro 34% visuomengés.

4. Pavelavusi dauguma (Late Majority) — skeptiskai nuteikiantys, priimantys idéjas tik tada, kai
dauguma jas jau priémé. Jy — 34%.

5. Pavélave (Laggards) — tai yra konservatoriai nepriimantys naujy idéjy arba priimantys jas tik

tada, kai ,,naujos* id¢jos tampa ,,‘[radlcmemls“.5

Schema nr.1

EARLY LATE
MAJORITY | MAJORITY

LAGGARDS

% %
- 3497 39

INITIATORS  INNOVATORS

,Novatoriai“ (pirmoji grupe) iSradin¢ja naujoves ir aktyviai naudoja jas savo gyvenime, taciau

visuomeneéje dazniausiai §ios inovacijos néra populiarios.

Trendsetter‘iais tampa antroji ,,Ankstyvyjy naudotojy* Zmoniy grupé. Kadangi ,,ankstyvieji
naudotojai* eina kartu su laiku, jiems naujovés gyvenime yra biitinybé. Jie pasisavina novatoriy
1d¢ja ir tampa novatoriy ir visuomenés tarpininkais. Tre¢iojo ,,Ankstyvosios daugumos‘ Zzmoniy
grupé klauso patarimy ir gauna i$ jy informacija apie inovacijas. O grupés ,,Pavélavusi dauguma® ir

»pavelave Zymiai sunkiau priima naujoves. %8

5 ROGERS, Everett M., Diffusion of Innovations, third edition. London: Collier Macmillan Publishers, 1983
%8 Trend ‘ai ir trendsetter ‘iai. Blog‘as, i$nasa 56
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Siame skyriuje buvo i$siaidkinta, kas yra trendsetteriai ir i§ kur atsiranda naujos tendencijy
iSraiskos, tai padeda suprasti kokios prielaidos lemia grafinio dizaino gyvavima $iuolaikingje

kultiiroje.
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8. GRAFINIO DIZAINO ESMINIAI BRUOZAI SIUOLAIKINES
KULTUROS KONTEKSTE

Norint sekmingai istirti grafinio dizaino naujieny vertinimo kriterijus, svarbu aptarti Siuolaikinio
grafinio dizaino esminius bruozus Siuolaikinés kultiros kontekste, nes visi kultiiros aspektai
sgveikauja tarpusavyje. Pasaulio procesai vienaip ar kitaip atsispindi misy veikloje ir lemia
gyvenimo biida. Siuolaikiniame gyvenime vyrauja nei$vengiama globalizacija, glaudZiai susieta su
grafiniu dizainu. Politikos procesai daznai turi jtakos vizualinei kalbai. Greitas gyvenimo tempas ir
technologijos lemia grafinio dizaino kokybe ir kirybos unikalumg. Internetas kaip virtuali realybé

trina laiko ir erdvés ribas. Minimalizmas - kaip atsvara pertekliui zymi aukstos klasés stiliy.

Prekeés zenkly bei dizaino jstaigy ikonos turi poveikj dizaineriy kiirybai. Kico populiaréjimas

grafiniame dizaine yra nei§vengiamas.
Globalizacija

Terminas ,,globalizacija suprantamas kaip visy gyvenimo sfery integracija ir sutapatinimas.
Pasaulyje vykstantys globalizacijos procesai, be abejo, turi jtakos grafinio dizaino vystymuisi.
Pavyzdziui, po II pasaulinio karo Internacionalinis tipografinis stilius, jved¢s komunikacijos
racionalius problemy sprendimo biidus ir savo komponavimo taisykles, bandé panaikinti jvairiy

tauty ir kultiry ribas.

Siuolaikinis dizaineris dazniausiai susiduria su kalbos globalizacija, biitent angly kalbos plitimu
kitose kalbose. Kai dizaineris (nekalbantis angliskai) nusprendzia jkelti savo darbus j socialinius
tinklus, jam kyla klausimas, kokia kalba raSyti - gimtgja ar universaligja angly. Tikimybe, kad kiti
interneto vartotojai (i$ jvairiy Saliy) pastebés ir supras darbg, yra didesné, jei dizaineris vartos angly
kalba. Kai dizaineris turi galimybe rinktis kalba, tikriausiai jis pasirinks angly. Kita prieZastis, kad
angly kalba paprastesné negu lietuviy, nes neturi ,,ypatingy* raidziy, ir 8is faktas palengvina Srifto
pasirinkimg (ne visi Sriftai turi ,,ypatingus® simbolius). Jaunoji karta savo kalboje naudoja angliskus
barbarizmus, o dizaineriy kalba 50 procenty susideda 18 jy, nes ne visus angliskus terminus galima
tinkamai iSversti arba angliskas zodis biina trumpesnis uz gimtosios kalbos, pavyzdziui —
brandbook‘as ir prekés zenklo stiliaus knyga.

Kitas globalizacijos aspektas — vizualinés iSraikos universalumas, sutapatinimas, nacionalinio
identiteto naikinimas. Kanadietis, komunikacijos technologijy teoretikas, Marshall McLuhan
globalizacijos procesus sieja su interneto atsiradimu. Masiniy komunikacijy e. medijos kei¢ia

erdvés ir laiko suvokima bei leidzia kiekvienam zmogui vienu metu stebéti jvykius, atitolusius
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vienas nuo kito. Tokj pasaul; Marshall McLuhan‘as vadina ,,globaliu kaimu“®®. Todél norint, kad
dizaino darbai biity populiariis internete ir atpazjstami visame pasaulyje, grafikos dizaineriai

stengiasi kurti dizaing pagal to meto madingas tendencijas, todél iSnyksta Saliy ir tauty skirtumai.
Jeigu iStrauktume i§ Behance kiirybiniy darby e. platformos jvairiy $aliy geriausius darbus (pagal

patinkanc¢iy paspaudinimo skai¢iy) galima rasti daug panasumy (zr. pav. 43-44).

Pav.43. VirSuje: kairéje - Tadas Karpavicius, Lietuva, deSingje - Tijn Bakker, Nyderlandai.
Apacioje: kairéje - Luis Cuenca, JAV, desingje - Westjin Cui, Kinija.

% ALIJEVA, N., IVUSHKINA, J., LANTRATOVAS, O., Informacinés visuomenés formavimasis ir Svietimo filosofija.

Maskva: Gamtamokslio akademija, 2008
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Bolls pelli
FlocS | Konsos City, MO

Belle Pelle Soap
Co. puts love +
passion into every
hand made bar of
s0ap. Their skin-
toving ingredients
are 100% natural
and are made for
every age, skin
type and color.

Pav.44. VirSuje: kairéje - étiquette agentura, Lietuva, deSinéje - Jessica Nielsen, Nyderlandai.
Apacioje: kairéje - Kayle Riebel, JAV, desingje - Sun Li, Kinija.

Apibendrinant galima teigti, kad globalizacijos procesai, keisdami kulttiros aspektus, paliecia ir
grafin] dizaing. Nykstant riboms tarp tauty prarandama unikali vizualika, darbai tampa panasiis arba
suvienodinti, nes naudojama visiems prienama kalba (daugiausia angly kalba) ir vienodos iSraiSkos
priemongs bei madingos tendencijos.

Politikos procesai

Politika visada veikdavo kultiira, meng ir grafinj dizaing. XX amziuje Nacistinés Vokietijos,
Soviety Sgjungos vaizduojamajame mene buvo jvestas totalitarinis stilius, kurio pagrindiniai
bruozai — pompastika ir ideologinis turinys. Nei Hitleriui, nei Stalinui nepatiko to meto
avangardiniai judéjimai, todél §ie stiliai buvo uzdrausti.®® Kiekvienas politinis judéjimas ir

ideologijos asocijuojasi su tam tikrais simboliai, personazais, spalvomis.

Pasibaigus politiniams rezimams po Berlyno sienos griuvimo, dauguma $aliy tapo demokratiskos ir

politiniai procesai nustojo tiesiogiai drausti jvairias iSraiSkos priemones. Ta¢iau XXI amziuje karai

% SVEDAS, Aurimas, Grafinio diziano raida. IStakos, stiliai, tendencijos, 42 psl., iSnasa 8
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ir Ziaurumas nedingo, o politika atrado kitokj btida kaip poveikti dizaineriy kiirybg — per reklamg ir
vieSuosius rysius. Atsirado dviejy tipy politinio plakato kryptis — politinés reklaminés kampanijos ir
laisvy kiriniy, reaguojanéiy j tam tikrus jvykius.* Siek tiek plagiau apie antra tipa. Grafikos
dizaineriai, reaguodami j pasaulio politinius, ekonominius jvykius, kuria plakatus, bandydami
pritarti, nuteisti arba iSjuokti, o personazai dazniausiai biina politiniai veikéjai. Daznai tokio tipo
plakatai bina provokuojantys ir populiartis internete, nes jie patinka zmonéms ir jie jais dalijasi

socialiniuose tinkluose.

ISRAEL PALESTINE
2002 1'MW72 7RV

10,000 volts in your pocket, guilty or innocent.

Pav.45. Kairéje —,,Kruvina vonia® plakatas, Yossi Lemel, desinéje — ,,iRaq" plakatas, Copper Greene.

Remiantis grafinio dizaino raidos istorija ir dabartine situacija, galima sakyti, kad politiniai
veiksmai visada vienaip ar kitaip veikdavo dizaineriy kiirybg. Politiné tema tapo savarankiskas
plakato Zanras, leidziantis atkreipti démesi | dizainerio darbus, nes visuomen¢ labiausiai reaguoja i
provokuojancius plakatus. Pastaraisiai metais plakaty konkursuose dazna politinio plakato
kategorijg arba net tam tikro politinio veikéjo, pavyzdziui, kaip Siy mety Ekvadoro plakaty bienalés

paskutiné plakaty kategorija, skirta dabartiniam JAV prezidentui Donald‘ui Trump‘ui.
Greitas gyvenimo tempas

Siuolaikinis Zmogus nuolat béga, skuba, véluoja ir nerimauja. Siekiant gery rezultaty bet kurioje

srityje, jo gyvenimo tempas turi biiti labai greitas, todé¢l tenka aukoti savo asmeninj laika.

! HELLER, CHWAST, i$nasa 31
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Kadangi jvykiai, situacijos, informacija greitai atsinaujina ir keiciasi, grafikos dizaineriai taip pat
turi greitai prisitaikyti prie naujos aplinkos ir nedelsiant reaguoti j pasikeitimus. Vienas pagrindiniy
reklamos agentiiry reikalavimy dizaineriams — gebéjimas greitai dirbti, nes, kaip sakoma, laikas —
pinigai. Ta pati taisyklé galioja ir laisvai ssmdomiems dizaineriams, norintiems biti paklausiems ir
daugiau uzdirbti. Svarbu greitai reaguoti j aplinka, sekti naujienas, stebéti, kaip keiciasi stilistikos,

iSraiskos, taikytis prie jy arba, atvirk$ciai, tobulinti savo autoring stilistika ir taip tapti iSskirtiniais.

Greitas gyvenimo tempas paliecia visus - vieniems pavyksta taikytis prie tokio tempo, kitiems ne.
Grafinio dizaino specialybés atstovai néra iSimtis, profesijos seékme tiesiogiai priklauso nuo
dizaineriy gyvenimo btido. D¢l greito gyvenimo tempo keiciasi ir reklamos darby vizualiné kalba:
darbai turi akimirksniu atkreipti skubanciyjy démes;, todél pagrindiniai elementai turi biiti
pakankamai dideli ir rySkis, reklaminio maketo paprastumas ir minimalus elementy skai¢ius padeda

ziurovui greiciau jsidéméti informacija.
Technologiju paZanga

Pazangios technologijos keicia visuomenés gyvenima, kultiirg. Kartu su technologijy vystymusi,
transformuodamasis j kitas formas, grafinis dizainas pleciasi. Naujos technologijos dizaineriui
leidzia eksperimentuoti su naujais iSraiSkos buidais, padeda greitai ir patogiai dirbti, atsiranda naujos
platformos kiirimui. Jaunos kartos mégiami kompiuteriniai Zaidimai, mobiliosios programelés
(apps‘ai), virtualios realybés akiniai leidzia kurti jvairius vaizdus ir taip manipuliuoti pasgmong.

Spausdinimo ir gaminimo buidy jvairové irgi pleciasi.

Kai kurie grafikos dizaineriai, besiprieSinantys technologijoms ir kompiuterizuotai grafikai, rado
biida 18 dalies integruoti technologijas i savo kiirybinius procesus. Pradinj eskizg ar kiirinio dalj jie
piesia ranka, o véliau perkelia | skaitmeninj formatg. Tokiu biidu iSlieka autorinis rankos braizas,

18skiriantis 1§ kity skaitmeniniy darby.

Naujoms technologijoms keliant grafinio dizaino kiirybinj laukg i elektroning erdve, atsirado
naujos grafinio dizaino $akos, t.y. naujos krypties dizainerio profesijos. Antra vertus, technologijos
turi ir neigiama poveik]j, kai dizaineiriai naudoja tuos pacius jrankius ar principus grafinése
programose — gaunami panasiis rezultatai, tai skatina Sablony atsiradimg ir dél Sios supanaséjimo
priezasties sustipréja individualiy bruozy paklausa. Siuolaikinis dizaineris, norédamas siekti
sekmingos karjeros, bent i§ dalies privalo dométis naujomis technologijomis, mokéti pritaikyti savo

darbus naujoms platformoms.
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Interneto plitimas

Siuolaikinio Zmogaus gyvenimas yra tiesiogiai susijes su internetu. Internetas yra naudojamas ne tik
kaip informacijos Saltinis, bet taip pat kaip alternatyvi komunikacijos priemoné. Internetas
palengvino grafikos dizaineriy darbg ir suteiké naujas galimybes zaibiskai tapti zinomiems bei
lengvai pasiekiamiems auditorijai. Buvo isrintos laiko ir erdvés ribos, todél atsirado freelancer*iai —
laisvai samdomi dizaineriai, galintys dirbti i§ bet kurio pasaulio tasko, praleisdami laikg malonioje
aplinkoje bei taip taupydami savo laika. Internetu dizaineriai turi galimybe dalintis savo darbais
socialiniuose tinkluose ir taip populiaréti. Yra bandoma kopijuoti kity dizaineriy sukurtg jiems
patinkancig iSraiSka/stilistika. Taip dizaineriai daznai praranda unikaluma, nes stengiasi sukurti
visiems prieinama darba. E. platformos - Behance, Dribble, Pinterest, Instagram formuoja

tendencijas ir vartotojy skonj.

Siandien spausdinimo produkcijos paklausa nyksta, reklamos labiau ,,atakuoja“ interneto vartotojus,
todél grafikos dizaineriy darbai taip pat tampa labiau orientuoti j internetg: web dizainas, UI/UX
dizainas, baneriai, socialiniy tinkly reklaminiai maketai. Prekés ar paslaugos paklausa tiesiogiai
priklauso nuo to, ar gamintojas turi internetinj puslapj arba dar geriau - e. parduotuve, nes kitu

atveju islepintas pirkéjas nejsigis produkty ar paslaugy nepaskaites apie juos i§ anksto.

Internetas, grafikos dizaineriy kiirybos aspektu, turi tiek teigiamy, tiek neigiamy savybiy. Internetu
labai lengva ir greita rasti informacija, patogu stebéti dizaineriy veikla, sekti naujienas. Antra
vertus, dél dizaineriy darby kiekio internete ir galimybés juos lengvai pasiekti, atsirando
kopijuotojai ir kliSés. Internetas didina gyvenimo tempo greit], todél viskas labai greitai keiciasi ir
tendencijy gyvavimo laikas trumpéja, nes interneto vartotojams atsibosta vos ne kiekvieng dieng
matyti tuos pacius vaizdus, jie nuolat ieSko naujoviy. Apbendrinant galima teigti, kad internetas

tiesiogiai veikia ne tik grafinj dizaing, bet ir vartotojy skonj.
Minimalizacija ir minimalizmas

Minimalizacija - tai ne tik gyvenimo stilius, bet ir aktualus grafinio dizaino reiskinys
(minimalizmas) kaip atsvara nereikalingiems elementams, informacijos pertekliui. Dauguma
Siuolaikiniy dizaineriy yra jsimyléje minimalizmo stilistikg, naudoja vis maziau grafiniy elementy,
teksto, Srifto dydziy bei spalvy, palikdami daug tuscios erdvés (Zr. pav. 45). Sékmingi minimalizmo
darbai laikomi vertingais, aukstos klasés, nes autorius sugeba atsisakyti visko nereikalingo ir iSskirti

tik svarbiausia, sukurdamas patraukly darba.
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Pav.46. Kairéje — ,,Macarons® pakuoté, Edvardas Kavarkskas, desinéje — kvepaly pakuoté, Dovilé Dzervuté.

Dar pries beveik devyniasdeSimt mety, dizaineris Jan Tschichold‘as rasé, kad naujiems tipografikos
darbams reikalingas aiSkumas ir lakoniskumas, nes Zmogus yra perkrautas dideliu kiekiu jvairios
spausdinimo produkcijos, todél reikia atsisakyti nereikalingo dekoro.®? Jeigu jau 1928 metais
zmonés tur¢jo pertekliaus problema, tai kg galime pasakyti apie miisy dabartinj gyvenima?
Atsiradus internetui ir galimybei pagaminti pigesng, greita, jvairig spausdinimo produkcija, reklamy
skai¢ius zymiai padidéjo. Zmonés stengiasi risiuoti nereikalingg informacija ir/ar apsiriboti nuo

reklamos.

Minimalizmo banga tesiasi nuo praeito amziaus, bet pertekliaus Kiekis vis tiek auga, visi nori, kad
ju prekeés ar paslaugos biity paklausios. Bandymas atsikratyti pertekliaus minimalizmo principu,
daro jtakg grafinio dizaino kiirybos vizualinei raiSkai. Nors minimalizmas ir laikomas vertinga

stilistika, darby iSraiska suvienodinama ir prarandamos unikalios savybés.
Stiliaus ikony jtaka

Visg laikg grafiniame dizaine vyravo stiliaus ikonos. Sékmingi ir populiariis grafikos dizaineriai, |

kuriuos jaunieji dizaineriai lygiavosi, prekés Zenklai, kuriy naujienos buvo sekamos, dizaino

%2 Tschichold, Jan, Naujoji tipografika. Siuolaikinio dizainerio vadovas (vertimas i§ vok. k. — L. Jakubson) Maskva:
Artiomo Lebedevo studijos leidykla, 2011 (orig. 1928)
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jstaigos, j kurias kiekvienas dizaineris noréjo patekti. Tarp tokiy ikony buvo konstruktyvistas El
Lisstzsky, Bauhaus‘o mokykla, De Stijl grupés steigéjas Theo van Doesburg, Art Deco stiliaus
atstovas AM. Cassandra, tipografas Jan Tschichold, amerikieciy grafikos dizaineris Soul Bass ir
kiti. Siy legendiniy Zmoniy stilistika kopijuojama iki $iol. Laikas béga, ikony daugéja, prie
dabartiniy ikony galima priskirti Pentagram, didziausig pasaulyje dizaino studijg (jsteigta 1972 m.),
joje dirba zymis grafikos dizaineriai Paula Scher, Michael Bierut. Taip pat AIGA ( The American
Institute of Graphic Arts) dizaineriy asociacija laikoma darancia jtaka. Kitos grafinio dizaino
ikonos: Stven Heller, amerikieCiy art direktorius, grafinio dizaino kritikas, raSytojas, David Carson
amerikieCiy grafikos dizaineris, Zinomas kaip tipografikos eksperimentuotojas, tipografikos
specialistas austry dizaineris Stefan Sagmaister. Kita ikona tapo Pantone pasaulinis spalvy
institutas. I$ tikryjy, Pantone — tai yra spalvos sistema, naudojama spaudoje, kur kiekviena spalva
turi savo numerj. Kiekvienais metais Pantone skelbia mety spalvg ir dizaineriai pradeda masiskai
naudoti ja - tokia tendencija i§ dalies lemia kico atsiradimg. Kai kurie zinomi prekés zenklai taip pat
laikomi stiliaus ikonomis, todél kiti prekés zenklai stengiasi visisSkai ar i§ dalies kopijuoti jy

reklamines kampanijas arba internetinio puslapio, mobiliosios programélés ir kt. dizaing.

©
]
<
£
)
o

PANTONE
18-3838 TOX

Ultra Violet
18-3838

Pav.47. Ivairis dizaino darbai su nauja 2018 mety Pantone spalva - Ultraviolet

Vieniems dizaineriams stiliaus ikona turi jtakos, o kity gali visiSkai nepaveikti, vieni kopijuoja
ikony stilistika, kitus pagauna savas jkvépimas. Sis aspektas tiesiogiai priklauso nuo pagio
dizainerio sprendimo: kopijuojant darbg atlikti prasciau arba sukurti unikaly, i niekieno nepanasy

darba. Potencialiy uzsakovy skonj bei nuomong irgi veikia stiliaus ikonos, tai gali pasakyti daugelis
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dizaineriy, j kuriuos kreipési pana$iy nory turintys klientai. Toks klienty poreikis sekti tendencijas

naikina iSskirtinuma.
Kico populiaréjimas

Pradedant nuo XX amziaus dizaineriai nuolat kovojo su kicu, pavyzdziui, Art Nouveau stiliaus
atstovai. Dabartiniame gyvenime kicas irgi turi savo vietg. Grafiniame dizaine kicas atsiranda tada,
kai uzsakovai nepasitiki dizaineriais ir bando atlikti jy darbg, maketuoti taip, kaip jiems ,,grazu®.

Taip pat ki¢g kuria neprofesionalai, nezinantys grafinio dizaino kiirimo principy.

Kicinius darbus galima atpazinti pagal tam tikras savybes — nederan¢iy spalvy gausybe, elementy,
neturin¢iy funkcijos, buvima, keliy Srifty naudojima, perkrautg kompozicija. Kic¢inio dizaino

pavyzdzius galima pamatyti ant masinés produkcijos gaminiy etikeciy, pakuociy ir virsSeliy.

Siandiem kico atsikratyti labai sunku, nes technologijy pazanga ir internetas bet kokiam interneto
vartotojui suteikia galimybe¢ pakankamai greitai susipazinti su grafine programa ir iSmokti kurti
maketus, neZzinant kompozicijy désniy, remiantis tik savo skoniu ir grozio supratimu. Antra vertus,
1sigaléjus postmoderno ideologijai, Siandien kicas tapo savarankiSku reiSkiniu, 1 kurj zitirima kitaip,
tolerantiskiau negu praeitame amziuje. Sprendziant i§ $iy tendencijy, galima spéti, kad ateityje kicas

gali sulaukti daugiau pripazinimo.
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9. DABARTINE GRAFINIO DIZAINO PROBLEMATIKA

Grafinis dizainas yra viena populiariausiy $iy laiky dizaino discipliny. Jis, kaip ir kitos meno Sakos,
atlieka svarby vaidmenyj, nes yra atsakingas uz esteting visuomenés kultiira, esan¢ig mus supancioje
aplinkoje. Grafikos dizaineriy kiiryboje, ypac plakatuose fiksuojami visuomenéje vykstantys
poky¢iai: politiniai, ekonominiai, socialiniai, ekologiniai reiSkiniai bei problemos. Kiekvieng dieng
viso pasaulio dizaineriai kuria reklaminius objektus, j kuriuos, kad ir kaip nenorédami, atkreipiame
démes;j. Tai yra reklaminiai stendai gatvése, skrajutés ir lankstinukai parduotuvése, plakatai
vieSosiose erdvése. Siandien reklama be grafinio dizaino tikriausiai neegzistuoty arba nebity tokia
efektyvi. Sis teiginys grindziamas Zinomu faktu, kad apie 80% informacijos zmonés jsisavina

vizualiai.

Grafikos dizaineriy skai¢ius kasmet auga, bet gery specialisty vis tiek triiksta. Vis daugiau atsiranda
pseudo dizaineriy, mananciy, kad dizaineriais biiti lengva, tereikia tik iSmokti dirbti su grafinémis
programomis, kaip Photoshop‘as ir [lliustrator‘ius. Viskas biity ne taip baisu, jeigu jie kurty dizaing
tik savo reikméms, bet jie pradeda teikti mokamas paslaugas kitiems. Tokie pseudo grafikos
dizaineriai neturi patirties, dirbdami nemasto apie kompozicijos taisykles, koloristikos principus,
dydzius, proporcijas ir pan. Be abejo, yra ir savamoksliy, Sioje srityje tikrai tampanciy sékmingais,
bet tam reikia laiko, profesionaly konsultacijy bei noro tobuléti, ieskoti naujy vizualiy iSraiSkos
priemoniy, analizuoti ir eksprementuoti, o ne vien siekti meterialaus atlygio. Pseudo dizaineiriali,
patys to nezinodami, kenkia profesionalams, nes, visy pirma, platina nekokybiskus darbus, antra,

mazina kaing rinkoje ir klientams tampa per brangu kreiptis i profesionalus.

Kita jauny dizaineriy problema yra, kad jie nesidomi naujomis tendencijomis ir jungia jvairias
stilistikas kurdami senamadiskus dizaino darbus ir ki¢g. Sekant naujas madingas iSraisSkas, nereikia
stengtis jy visur panaudoti, juk ne visi projektai reikalauja naujoviy, nevertéty pamirsti ir klasikos.
Zinios apie grafinio dizaino tendencijas bus naudingos, jei sumaniai bus jomis naudojamasi, o jgijus
daugiau patirties atsiras pojiitis, kada ir kur geriausiai bei efektingiausiai jas pritaikyti. Kai jaunieji
dizaineriai naudoja praeito amziaus stilistikas, tokio pasirinkimo nepagrindzia tik faktas, kad jiems
tiesiog patinka tam tikras stilius. Kai nusprendZiame naudoti tam tikra stilistika, turime
isisgmoninti, kada ir kodél ji buvo aktuali, ar ji tiks Siuolaikiniam kontekstui. Geriausias sprendimas

- zavétis tuo, kas mums patinka ir palaipsniui kurti savo stiliy nekopijuojant kity darby.

Siandien bet kokiai jmonei reikalingas ne tik jos veikla vaizduojantis logotipas arba Zenklas, bet ir
nuoseklus vizualinis (firminis) stilius, prieinamas bei malonus vartotojams, kuris atskirty vienos

Jmong¢s ypatumus nuo kitos. KokybiSkas arba geras grafinis dizainas padeda lengviau ir greic¢iau
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jsisagmoninti informacija, atkreipti démesj. Kyla klausimas, o kas yra geras dizainas? Kokie aspektai

dizaing daro kokybiska?

Kaip pasaké grafikos dizaineris Lindon‘as Leader‘is (Lindon Leader): ,,AS siekiu dviejy dalyky
dizaine: paprastumo ir aiSkumo. Geras dizainas gimsta i$ $iy dalyky.* (“I strive for two things in

design: simplicity and clarity. Great design is born of those two things.”).%®

Vilniaus ,,Vizual“ reklamos agentiiros nuomone, kokybisSkas grafinis dizainas — tai gana sudétingas
kiirybinis procesas, analizuojantis tiksling auditorijg, nagrin¢jantis analogus, rinkg ir ieSkantis
pasirinkto objekto ypatumy. Jis reikalauja specifiniy Ziniy ir aukstos kvalifikacijos. Tai atsakingas
darbas, kuriame vertinamas paprastumas, aiSkumas, nuoseklumas.®

Papildant, dar galima pasakyti, kad gera grafinio dizaino rezultatg lemia jo funkcinalumas, estetika,

patogumas bei teigiamas vartotojy suvokimas.

+603-78062860 | ashrynn@vtcsolution.com
Please check out UTAR Student Portal for more info
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INTERNATIONAL
POSTER BIENNALE
tUBLIN 2017

“It’s not about ideas, it’s about
making them happen”

Seotr Beloky

- 29TH MAY -28TH JULY
LT 2017

3rd PRIZE: RM100
Consolation PRIZES: RM50 x 2 groups
Certificate will be awarded to the shortlisted Top10 participants

GIPERSONSPERGROUR

VENUE: UTAR SUNGAI LONG CAMPUS

Pav. 48. I§ kairés blogo dizaino pavyzdys. 1§ desinés gero dizaino pavyzdys.

Komentaras prie blogo ir gero dizaino pavyzdziy (Zr. pav. 48): ,,DIPAC* plakato stilistika
senamadiska, tokj vaizdg sukuria neskoninga tekstiira, tiirinés raidés ir Ses¢lio efektai. Taip pat
plakate pateikta per daug informacijos, kuri bandoma atskirti raudonomis linijomis ir penkiais
skirtingais tarpusavyje nederanciais Sriftais. ,,INTERNATIONAL POSTER BIENNALE LUBLIN

%3 CREGER, Rebecca, ,, 17 Zymiausiy citaty apie grafinj dizaing “ straipsnis, 99design blog‘as. 2015 [interaktyvus].
® VIZUAL, reklamos agentiira, internetiné svetainé [interaktyvus].
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2017 plakatas priskirtas prie gero dizaino, nes jame yra pagrindiné gerai jskaitoma zinute,
derancios spalvos, atkreipianti démesj originali bei autoring stilistika. Papildoma informacija

tvarkingai sudéta mélynoje juostoje apacioje.

Si skyriy biity galima uZbaigti pasirinkta vieno Zymiausiy amerikie&iy grafikos dizainerio Milton‘o
Glaser‘io (Milton Glaser) citata: ,,Yra trys reakcijos i dizaino kirinj— taip, ne, ir ,,OHO!*. ,OHO*
yra tas, kurio reikia siekti. ““ (“There are three responses to a piece of design — yes, no, and WOW!

Wow is the one to aim for.”).®

% CREGER, i%nasa 63
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10. GRAFINIO DIZAINO SALTINIU VERTINIMO METODIKA

Sio darbo praktinei daliai jgyvendinti reikalingas tyrimas apie grafinio dizaino 3altinius. Atitinkamy

kriterijy Saltiniai lemia zurnalo ,,DAY* kokybe bei aktualumg.

Atlikus tyrimg apie grafinio dizaino esminius bruozus $iuolaikinés kulttiros kontekste ir iSnagrinéjus

dabarting grafinio dizaino problematikg buvo atskleisti geriausiy Saltiniy pasirinkimo kriterijai:

1. Periodiskumas
Zurnaly periodikumas arba naujy straipsniy daznumas (blog‘uose) rodo skaitytojui, kad §is
Saltinis sékmingas ir pakankamai populiarus, kitaip zurnalas nutraukty leidybg arba
straipsniy kiekis per tam tikrg laikotarpj internete vis mazeéty.

2. Aktualumas
Norint biiti zinomam Zurnalui/blog‘ui, pritraukti naujy skaitytojy bei nepaleisti esamy reikia,
kad Saltinis teikty aktualius straipsnius ir greitai reaguoty j pasaulio jvykius/ naujienas, nes
skaitytojas nori gauti informacija apie jvykj kuo anksciau.

3. Informatyvumas
Nuo straipsnio raSymo stilistikos priklauso pusé¢ arba net daugiau informacinio Saltinio
sekmeés. Visur skubantiems Zmonéms reikia, kad raSymo stilistika biity ne tik lengvai
skaitoma bet ir tiksli, trumpa ir aiski.

4. Zinomumas/ populiarumas/ pripaZinimas
Skaitytojai visada vertina zinomus zurnalus/ internetinius blog‘us, kai jy mégstamas
informacinis Saltinis atsiranda geriausiyjy sarase, tai tik labiau didina skaitytojo lojaluma.
Populiariausi Saltiniai lengviau jtikins naujo skaitytojo pasirinkimg negu nezinomi.

5. Pasiekiamumas/ prienamumas
Zurnaly arba blog‘y pasiekiamumas ir prienamumas lemia jy paklausa. Jeigu $altinj sunku
rasti internete, parduotuvése arba bibliotekose, tai naujas skaitytojas greitai praranda
susidoméjima, todél visi populiarts Saltiniai lengvai yra pasiekiami.

6. ISvaizda
Galima abejoti, tac¢iau informaciniy $altiniy dizainas ir vizualinés medziagos kokybé turi
itakos skaitytojy pasirinkimui. Miisy akims visada maloniau ziiiréti | harmoningus spalvy
derinius negu } ,,rékianc¢ius‘ arba ] nekokybiSkas nuotraukas, tod¢l Saltinio dizainas
skaitytojui neturi trukdyti ir konkuruoti su pagrindine informacija.

7. Patogumas
Svarbiausia yra patogumas. Siandien Zmogus per tingus ilgai mastyti, jam reikia, kad viskas
vykty sklandziai, nelaukiant ir nedarant papildomy ,,judesiy®. Jeigu internetinio puslapio
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navigacija paini ar skyriai puslapyje per ilgai kraunasi, tai kitg kartg vartotojas nebenorés
jungtis prie to elektroninio puslapio. Popierinio zurnalo formatas bei popieriaus
pasirinkimas ir net svoris taip pat lemia skaitytojy pasirinkima. Zurnalo popierius biina per
slidus arba per plonas, todél sunku vartyti puslapius, nes jie plysSta. Formatas gali biiti per
didelis, tada skaitytojui nepatogu laikyti jj rankose arba, atvirks¢iai, per mazas, kai teksta
sunky perskaityti, o iliustracijos per mazos. Jeigu zurnalo svoris yra per didelis, tai toks
zurnalas sukelia nepatogumy jj laikant rankose.

8. Aktyvumas socialiniuose tinkluose
Nuolatiniai rySiai su visuomene ar tiksline auditorija socialiniuose tinkluose reikalingi
zurnaly ir blog‘y populiarinimui. Skaitytojams patinka sekti jy mégstamy Saltiniy
,uzkulisius®, pavyzdziui, kaip vyksta spausdinimo procesas, kokios temos bus kitame
numeryje, kokiose akcijose dalyvauja Saltinis ir pan.

9. Reklamuy kiekis ir pateikimas
Kad reklamos neerzinty skaitytojo, jy kiekj reikia apgalvoti ir, Zinoma, reklamy turinys turi
atitikti zurnaly ir blog‘y tikslinés auditorijos poreikius ir interesus. Svarbus ir reklamos
pateikimas. PavyzdZiui, internete visi vartotojai pavargsta nuo i§Sokancios, mirksincios,
erzinancios arba sunkiai uzdaromos reklamos, geriausia jy vieta Sonuose arba straipsnio
apacioje. Popieriniame Zurnale reklamy pateikimas irgi svarbus. Tikriausiai geriausios
vietos reklamai — zurnalo pabaigoje, o ne tarp straipsniy. Kai daug reklamos biina pradzioje,

skaitytojas praranda susidoméjima ir nebenori toliau vartyti $io Zurnalo.
Papildomi (nebitini) kriterijai:
10. Apdovanojimai

Ivairiausi apdovanojimai jrodo skaitytojams, kodél verta rinktis tam tikra Saltinj. Jeigu Zurnalas
ar blog‘as turi keleta apdovanojimy, vadinasi, $altinio atstovai yra aktyviis, daug kur dalyvauja
ir siekia tobulinti savo produkta, kad visuomengje jis buty pripazintas.

11. Paminéjimai ir atsiliepimai

Zurnaly ar blog‘y paminéjimas geriausiyjy sarase arba kity jtakingy 3altiniy/ Zymiy asmenybiy
geri atsiliepimai yra pasiekimy jrodymas, nes tai rodo $altinio atstovy jdirbj, kuris tik didina jo

populiarumag ir skaitytojy lojaluma.
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12. Platformos/ projektai

Saltiniy papildoma veikla ple¢ia pazinéiy rata, suteikdama populiarinimo galimybe. Tai gali biti
platformos, pavyzdziui, darbo pasitilymy, konkursy, konferencijy organizacija, kanaly

transliacija, bendradarbiavimas ir dalyvavimas kituose projektuose.

Pagal jvardintus ir pagristus kriterijus i§ ~60 Saltiniy buvo pasirinkti 7. Kadangi visi septyni Saltiniai
visiskai atitinka pagrindinj kriterijy — periodiskuma, jie nuolat publikuoja naujienas, todél
praktiniame darbe kuriamo zurnalo turiniui tokio skai¢iaus Saltiniy uztenka. Dauguma Saltiniy buvo
atsisakyta biitent dél periodiskumo kriterijaus, nes blog‘ai ar e.Zzurnalai buvo ,,uzmir$ti ir
nebeatnaujinami. ISvaizda ir patogumas irgi 1émé daugelio $altiniy pasirinkimg. Norédamas
i8siskirti i$ kity Saltiniy, blog‘as ar e. zurnalas eksperimentuoja dizaino atzvilgiu ir ne visada
seékmingai, todél nebuvo pasirinkti painios navigacijos ir nelogisko isdéstymo $altiniai. Visi
pasirinkti Saltiniai skiriasi savo turiniu. Pasirinkty Saltiniy kiekis (7) néra didelis, nes vieni,

pavyzdziui, orientuoti | globalias naujienas, kiti ieSko unikaliy reklamos agentiiry projekty.
Pasirinkti Saltiniai:

1. Zurnalas ,,Novum* — World of Graphic Design (,,Novum* - Grafinio dizaino pasaulis)

4 ‘ A
J( novum
world of graphic design

News ~ se

1 Charmante Risografien

Pav. 49. IS kairés ,,Novum® popierinis zurnalas. I§ desinés ,,Novum* internetinis puslapis.

Salis — VVokietija, Berlynas
Steigéjas, metai — Prof. H. K. Frenzel, 1924
Leidéjas - Phonix Berlin

Kalba — angly ir vokieCiy
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,»Novum* (anksc¢iau vadintas ,,Gebrauchsgraphik®) zurnalas leidZziamas kas ménesj. Jame pateikiami
geriausi grafinio dizaino, iliustracijos, tipografikos, korporatyvinio dizaino darbai. Zurnale taip pat
galima rasti naujy talenty ir paskutiniy iSraiSkos tendencijy. Tai subalansuotas Siuolaikinio dizaino

ir ateities vizijy derinys, jkvepiantis kiirybininkus tarptautiniu bei komunikacijos dizainu.

Siandien ,,Novum* - vienas i§ pagrindiniy Zurnaly apie grafinj dizaing Europoje. Leidéjai ypatinga
démes;j skiria Zurnalo kokybei, tai visada kuopsciai parinktas popierius ir spaudos biidas. Nejprasti

zurnalo virseliai akcentuoja ypatingg démesj spaudai ir taktilinei komunikacij ai.®

2. Elektroninis Zurnalas ,,Dezeen

This website uses cookies to ensure you get the best experience. More info @ Gotit!

Magazine Architecture Movies Search
Jobs Interiors Comments
Hot List Design Opinion Folow: 0O OO

de _
Zeen Awards Technology o

O O Highlights

Hot dog of the Wave-shaped toilet Eek's imperfect
future in Norway IKEA furniture

Subscribe to NY apartment with 7
Dezeen Awards custom carpentry |
SUDSCrive TONNe | |
4 _4 B

m‘ Z€€ U B

GGMagazine Most

&
_)’% popular

Pav. 50. ,,Dezeen‘ internetinis puslapis.

Salis — Didzioji Britanija, Londonas
Steigéjas, metai — Marcus Fairs, 2006

Kalba — angly

»Dezeen" — tai vienas populiariausiy ir jtakingiausiy i§ architekttiros ir dizaino sri¢iy Zurnaly. Jo
misija paprasta — pateikti geriausiy architektiiros, dizaino ir interjery projekty kruop¢iai atrinktas ir

redaguotas naujienas.

»Dezeen* zZurnalo internetinis puslapis, labiausiai komentuojamas pasaulyje bei turintis daug
laiméjimy, tarp jy - BSME's Business Digital Editor of the Year 2015, AOP Digital Publishing
Awards 2015, Best Content Studio at the 2015 Digiday Awards, 2015 BSME Rising Stars award for

% NOVUM, Zurnalas. In: About novum, [interaktyvus].
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Best Use of Social Media, AOP's Digital Business Publisher of the Year in 2012. ,,Dezeen* Zurnalas
valdo ,,Dezeen Jobs* (architekty ir dizaineriy darbo vietos pasitilymy) interneting platformg. 2013 -
aisiais Didziosios Britanijos laikrastis ,,The Times* jtrauké Dezeen‘g  ,,50 geriausiy internetiniy
puslapiy, be kuriy nejmanoma gyventi* sarasg. 2012 - aisiais Didziosios Britanijos laikraStis
»Independent jvardijo ,,Dezeen* Zurnalg geriausiu architektiiros blog‘u pasaulyje. Taip pat

7urnalas buvo jtrauktas j Zurnalo ,, Time* ,,100 jtaikingiausiy jégy globaliniame dizaine* sarasa.®’

3. Elektroninis Zurnalas ,,Designboom*

de5i9nb00m® since 1999 v video competitions product library shop socialize v Q
SOCIALIMPACTAWARD W

PUBLIC VOTE

THE DESIGN PRIZE: public voting for SOCIAL IMPACT awa|;d 2018
MOST RECENT HIGHLIGHTS
designboom © 2018 cookies privacy ?opvright info about t;—mn_ract—us newsletter— Ee%e

Pav. 51. ,,Designboom‘ internetinis puslapis.

Salis — Italija, Milanas
Steigéjai, metai — Birgit Lohmann ir Massimo Mini, 1999

Kalba — angly

»Designboom pirmasis pasaulyje ir populiariausias elektroninis Zurnalas apie architektirg ir
dizaina. Zurnalo tikslas — sutelkti jvairiy sri¢iy profesionalus ir jaunus kiréjus, publikuojant
architektiiros, dizaino, technologijy bei meno sri¢iy aktualijas. Jo misija — geriausiy projekty

paieska ir Jdomiausiy Siuolaikinés kultiiros aspekty atranka.

Siandien ,,Designboom* — tai iSsamus Saltinis, kuriame daugiau negu 45, 000 straipsniy, naudingos
informacijos, projekty apzvalgy bei interviu. 2007-aisiais zurnalas ,, Time* i§sirinko ,,Designboom**

zurnalg kaip vieng 18 100 jtaikingiausiy dizaino Saltiniy. Taip pat Zurnalas yra gaves Webby

" DEZEEN, Zurnalas. In: About, [interaktyvus].
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apdovanojimus. 2014-aisiais zurnalas i$leido kinietiskg zurnalo versija, kuri jau yra vienas i$

populiariausiy architektiiros ir dizaino elektroniniy Zurnaly Kinijoje.®®

4, Zurnalas ,,Communication Arts“

DISOPLINES ~ GALLERY ~ MAGAZINE  ENTER (OMPETITION

(OMMUNICATION ARTS SUBSCRIBE NOW

Cxceptional Design, Advertising, Subscribe

llustration, Photography, Interactive and Student —
‘ Typography, since 1959, aire—

conbi / Desian Get Inspired

X Go ta the gattery
2 Formula E branding S

Pav. 52. I8 kairés ,,Communication Arts* popierinis Zurnalas. I§ deSinés ,,Communication Arts“ internetinis puslapis.

Salis — JAV, Kalifornija
Steigéjai, metai — Richard Coyne ir Robert Blanchard, 1959
Kalba — angly

»Communication Arts* Zurnalas — tai vienas pagrindiniy grafikos dizaineriy, art direktoriy,
reklamos ir dizaino jmoniy, iliustratoriy bei fotografy jkvépimo Saltiniy. Jame publikuojamos
reklamos, dizaino, iliustracijos, interaktyvaus meno, tipografikos ir fotografijos naujienos.
Leidziamas kas du ménesius ir organizuojantis kasmetinius konkursus. ,,Communication Arts* yra
pasaulyje didziausias kiirybiskas Zurnalas, jis laikosi jtakingiausio prekybos zurnalo pozicijos. Jo
privalumas — kokybiska spauda bei platus vizualiniy komunikacijy naujieny spektras. Taip pat
zurnalas valdo ,,Creative Hotlist* interneting platforma, kurioje pateikiamos laisvos darbo vietos ir

ieskan¢iyjy darbo CV.%°

%8 DESIGNBOOM, 7urnalas. In: About us, [interaktyvus].
% COMMUNICATION ARTS, Zurnalas. In: About us, [interaktyvus].
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5. Blog‘as ,,Eye on Design“

Pav. 53. ,,Eye on Design* internetinis puslapis.

Salis — JAV
Steigéjas, metai — Perrin Drumm, 2014

Kalba — angly

»EBye on Design® blog‘o kiir¢jai savo gerai ,.treniruota akimi* surenka ir publikuoja geriausius
grafikos dizaineriy darbus pasaulyje. Sis blog‘as priklauso AIGA (The American Institute of
Graphic Arts) — Amerikos grafinio dizaino instituto profesionaliy dizaineriy asociacijai, kuri yra

. . e e e gue . .. . ... 70
pati seniausia ir didZiausia nekomercing¢ asociacija.

AIGA asociacijoje yar 25 tukst. nariy. Ji pateikia grafinj dizaing kaip profesionaly amata, strateginj
pranasumag ir kultiiros varomaja jéga. Asociacijos tikslas - didinti visy grafinio dizaino discipliny

jtaka verslui bei stiprinti dizaino vertybes.”*

" EYE ON DESIGN, blog‘as. In: About. [interaktyvus].
L AIGA, Amerikos grafinio dizaino instituto profesionaliy dizaineriy asociacija. In: About. [interaktyvus].
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6. Blog‘as ,,TDB* (The Design Blog)

SUBMIT ADVERTISING

Pav. 54. , TDB* internetinis puslapis.

Salis — Kroatija, Zagreb
Steigéjas, metai — Ena Bacanovi¢, 2011

Kalba — angly

, DB blog‘as kruops¢iai atrenka jkvépimo teikian¢ius viso pasaulio dizaineriy/dizaino agentiiry
darbus, didelis démesys skiriamas jauniems dizaineriams ir studentams. Naujienos publikuojamos
kiekvieng dieng. Sis blog‘as buvo pradétas kaip asmeninis projektas, perauges j profesionaly

internetinj bloga}.72

"2 TDB, blog‘as. In: About. [interaktyvus].
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7. Blog*‘as ,,The Dieline*

HOME BLOG JOBS DIRECTORY THE DIELINE CONFERENCE THE DIELINE AWARDS SUBMIT A PROJECT f v G+ in @ =20

Q FEATURES ~ SUBSTRATE v CATEGORY -

SPEAKER

ANNOUNCEMENT

Speaker Announcement! Joy Bauer, Nutrition Expert & BrewDog Learns Some Hard Truths About Making a
Tom Wilder, Collins NYC Satirical “Beer for Girls”

Pav. 55. ,,The Dieline* internetinis puslapis.

Salis — JAV, Los Angelas
Steigéjas, metai — Andrew Gibbs, 2007
Kalba — angly

Blog-‘as ,,The Dieline* yra pats lankomiausias internetinis puslapis apie pakuotes visame pasaulyje.
,»The Dieline* mano, kad ideali pakuoté tiesiogiai infuormuoja apie produkto arba prekés Zenklo
sekme, todel Sis blog‘as pateikia tik geriausius pakuociy dizainus. Taip pat apsilankius ,,The
Dieline* galima daugiau suZinoti apie projektavimo procesg ir susipazinti su naujausiomis

tendencijomis.

Blog‘as papildomai dirba ties ,, The Dieline Conference* projektu bendradarbiaudamas su ,,HOW
Design Live* platforma ir organizuoja kasmetinj didziausig pasaulyje geriausiy pakuociy konkursg

, The Dieline Awards“.”

" THEDIELINE, blog‘as. In: About. [interaktyvus].
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Pasirinkty Saltiniy vertinimas pagal tyrime nustatytus Kriterijus:
PeriodiSkumas

Visy pasirinkty Saltiniy periodiSkumas yra nuolatinis. ,,Novum* popierinis zurnalas i§leidziamas kas
ménes], taiau naujienos jy tinklapyje publikuojamos pakankamai retai, bet jie akcentuoja popiering
zurnalo versija, kuri tikrai verta démesio. E. Zurnalai ,,Dezeen* ir ,,Designboom intensyviai dirba ir
kiekviena diena teikia naujienas. Zurnalas ,,Communication Arts“ daugiau démesio skiria
popieriniam variantui, kuris leidziamas kas du ménesius, o naujienos tinklapyje atsiranda dazniau
negu ,,Novum®. E. blog‘as ,,Eye on Design* atnaujina turinj kiekvieng diena, ,,The Dieline*
kiekvieng diena, i$skyrus savaitgalj, o ,,TDB* keletg karty per savaite, bet po 3-4 publikacijas per

dieng. Visi minéti Saltiniai atitinka periodiSkumo kriterijy.
Aktualumas

Pagal straipsniy aktualumg galima iSskirti du konkuruojancius e. zurnalus - ,,Dezeen® ir
»,Designboom®, nes jie greitai reaguoja i ,,globalias* tendencijas, pavyzdziui, raso apie paskutines
vykusias tarptautines dizaino muges, bienales. Daznai tarp $iy e. Zurnaly jau¢iama konkurencija,
naujienos yra vienodos, jau¢iama varzyby dvasia, labiau sudominanti skaitytojus. Blog‘as ,,Eye on
Design* irgi siiilo aktualias publikacijas, bet ne tokio masto, kaip pirmieji du Saltiniai, taciau tai jo
pozicija rinkoje néra nuvertinta. Likusieji Saltiniai orientuoti ne j ,,globalias* naujienas, bet | ne
maziau svarbias, unikalias. Jie randa naujienas 1§ jvairiausiy reklamos agentiiry, grafikos dizaineriy

darby, atitinkanc¢iy dabartines tendencijas.
Informatyvumas

Visi $altiniai atitinka informatyvumo kriterijy, nes teikia profesionalius, pakankamai trumpus ir
aiSkius naujieny apraSymus. Norisi iSskirti e. Zurnalo ,,Dezeen* raSymo stilistika, lengvai skaitoma
ir lakoniska, ne veltui Sis e. Zurnalas turi keletg zurnalistikos apdovanojimy. Pavyzdziui, kai

»Dezeen® ir ,,.Designboom* pasitaiko vienodos naujienos, maloniau skaityti pirmame Saltinyje.
Zinomumas/ populiarumas/ pripazinimas

Zurnalas ,,Novum® ir ,,Commucation Arts“ patys seniausi i§ pasirinkty 3altiniy, kadangi §ie zurnalai
gyvuoja iki $iol, juos galima laikyti zinomais ir populiariais. Nors e. zurnalas ,,Dezeen‘ pakankamai
jaunas, didziausias apsilankymo jame skaicius — 2,5 miln. lankytojy per ménesj ir labiausiai
komentuojamas internetinis puslapis, todél galima teigti, kad jis labai populiarus. E. Zurnalas

»Designboom ne maziau zZinomas Saltinis, nes jis buvo pirmas elektroninis zurnalas apie dizaing ir
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architektiirg (1999 m.), taip pat keletg karty buvo geriausiyjy Saltiniy saraSuose. Blog‘o ,,Eye on
Design* populiarumas grindziamas tuo, kad tai yra AIGA projektas, kaip anks¢iau buvo minéta,
AIGA — profesionaliy dizaineriy asociacija, kurioje 25 tiikst. nariy. Saltiniy ,,TDB ir ,, The Dieline*

zinomumas ir populiarumas grindziamas tuo, kad jie daznai pasitaiko geriausiyjy blog‘y saraSuose.
Pasiekiamumas/ prienamumas

Visi elektroniniai Saltiniai nemokami ir lengvai pasiekiami internete. Zurnalus ,,Novum* ir
»Communication Arts* galima nupirkti po vieng arba prenumeruoti internetu, popierinj variantg ar/

ir elektroninj, taip pat Siuos zurnalus galima rasti biblioteky meno skyriuose.
ISvaizda

Beveik pusé pasirinkty Saltiniy dizainas paprastas, $varus ir netrukdantis, juodai-balty, pilkai-balty
spalvy deriniy. E. Zurnalo ,,Designboom* firminé spalva - ryskiai geltona, papildoma — rySkiai Zalia,
taciau $ios spalvos naudojamos mazai, elementams paryskinti, todél jos visiskai netrukdo, o,
atvirksciai, padeda greiCiau orientuotis internetiniame puslapyje. ,,Eye on Design* ir ,,TDB*
dizainas irgi turi firmines spalvas, pirmojo — rausva, antrojo — geltonai — pilkas spalvy derinys,
spalvos naudojamos minimaliai, pavydZiui, pagrindiniame puslapyje arba antrastéms paryskinti.
Norisi i$skirti ,,Novum*® Zurnalo kiirybiskos id¢jos virSelius, traukiancius akj. Dizaineriai sako, kad

§1 Zurnalg galima pirkti vien dél jy iSraiSkingy virSeliy.
Patogumas

Beveik visy Saltiniy navigacija patogi ir aiski, Siek tiek sudétinga navigacija yra zurnalo
»Communication Arts®, internetinis puslapis, bet vis tiek vertas démesio. Popieriniy Zurnaly
formatai — tinkami, nes patogu laikyti rankose, puslapiai gerai ver¢iami, popieriy malonu liesti,

virSeliai pakankamai kieti.

Aktyvumas socialiniuose tinkluose

Visy $altiniy marketingo skyrius dirba puikiai, todél jie aktyvis socialiniuose tinkluose.
Reklamy Kkiekis ir pateikimas

Popieriniuose zurnaluose ,,Novum* ir ,,Communication Arts* yra nedaug reklamos, ji atitinka
zurnalo tematika, pavyzdziui, konkursy arba Adobe (programingés jrangos gamintojas) reklamos. I$

e. Saltiniy, tik ,,TDB* ir ,,The Dieline* talpina $alutines reklamas, o antrajame labiausiai erzinanti,
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nes pateikta pagrindiniame puslapyje. Visi kiti Saltiniai apie jy projektus, parduotuves, platformas,

prenumeratas turi tik ,,savo* reklama, kurios nelabai pastebi.
Apdovanojimai (papildomas kriterijus)

E. zurnalas ,,Dezeen* turi vir§ 10 jvairiausiy apdovanojimy, o ,,Designboom turi tik keleta. Apie

kity pasirinkty Saltiniy apdovanojimus informacijos nebuvo rasta.
Paminéjimai ir atsiliepimai (papildomas Kriterijus)

Visy zurnaly pavadinimus galima surasti geriausiyjy zurnaly sarasuose, o ,,Dezeen “ ir
,Designboom® net zurnale ,,Time* ir laikrasStyje ,,The Times* buvo minéti kaip geriausieji.

Pasirinkti blog*‘ai minimi kituose $altiniuosese ir pateikiami geriausiyjy blog‘y sgrasuose.
Platformos/ projektai (papildomas Kkriterijus)

E. zurnalas ,,Dezeen® turi papildomas tris platformas — Jobs (darbo pasitilymai), Hot List (geriausiy
darby sarasas) ir Awards (kasmetinis konkursas). ,,Designboom* papildomai pateikia konkursy
sarasa, turi savo e. parduotuve, kiniska, ne maziau populiarig, Zurnalo versijg ir su ,,Abitare*
(architektiiros Zurnalu) organizuoja kasmetinj konkursg ,,The Design Prize®. Saltinis
,»Communication Arts* organizuoja kasmetinj skirtingy kategorijy konkursg. Blog‘as ,,Eye on
Design* organizuoja konferencijas, $iais metais pirma kartg isleido popierinj zurnalg. Saltinio
atstovai ketina isleisti tris numerius per metus. ,,The Dieline* blog‘as organizuoja konferencijas ir
kasmetinj pakuociy konkursg ,,The Dieline Awards*, pateikia darbo pasitilymus. Du $altiniai -

zurnalas ,,Novum ir blog‘as ,,TDB* - neturi papildomy platformy ar projekty.

Apzvelgus pasirinktus $altinius pagal Siuos kriterijus galima teigti, jog visi saltiniai yra patikimi ir
juose galima rasti naudingos bei aktualios informacijos, taciau norisi i$skirti e. zurnalg ,,Dezeen®,
kuris, §io darbo autoriaus nuomone, yra geriausias, nes §is Saltinis atitinka visus jvardintus

kriterijus ir jame pateikiamos aktualios pasaulinio masto naujienos.
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11. PRAKTINES DALIES - ZURNALO ,,DAY“ IDEJA IR APRASYMAS

Atlikus tyrimg apie grafinio dizaino $altinius, pagrindus jy atranka pagal aprasytus praeitame

skyriuje kriterijus, galima formuoti praktinés dalies — Zurnalo ,,DAY* idéja ir turinj.

Idéja

Siuolaikinj gyvenima galima apibiidinti vienu ZodZiu — skubéjimas. Spartus gyvenimo tempas, nors
ir turi teigiamy savybiy, labai vargina. Technologijy vystymasis ir globolizacija paskatino atsirasti
informacijos pertekliui. Svarbiausia miisy gyvenimo btido problema, kad mes turime galimybiy, bet
neturime laiko. Zurnalas ,,DAY* (i§ angl. k. ,,diena*) — savotikas $ios problemos sprendimas -
informacinio pobiidzio leidinys, skirtas meninés krypties specialistams ir visiems besidomintiems

grafinio dizaino naujienomis.

Aprasymas

Kadangi dabar Zzmonés skaito vis maZiau, ypa¢ menininkai ir dizaineriai, $io Zurnalo koncepcija -
maziau teksto, daugiau vizualinés medziagos. Zurnale pateikiamos grafinio dizaino naujienos, i3
kuriy skaitytojas pats galés jzvelgti to meto tendencijas. Prie kiekvieno straipsnio yra trumpas
autoriaus komentaras. Zurnalo pavadinimas ,,DAY* uzsimena, kad tai ,,vienos dienos* Zurnalas,
greitai supazindinantis su dabartinémis grafinio dizaino aktualijomis. ,,DAY* issifruojamas kaip
,Design and You* (,,Dizainas ir tu®), rysys tarp skaitytojo ir dizaino naujieny. Zurnalas aktualus,
patogus ir naudingas. Ypa¢ svarbu, kad analogisko zurnalo lietuviy kalba néra. Visa naujausia ir
Jdomiausia informaciné medziaga atrinkta pagal tyrimy sukurtg Saltiniy vertinimo metodika ir
publikuojama viename leidinyje. Sis Zurnalas yra ne tik informacinio pobiidZio leidinys, bet ir

savarankiskas dizaino objektas.

Turinys
Zurnalo ,,DAY* turinj sudaro naujienos apie grafinio dizaino ir kity meno discipliny darbus,
interviu su grafikos dizaineriais, dizaino renginiy, geriausiy dizaino mokykly ir Zinomiausiy dizaino

apdovanojimy sarasy skyriai, grafinio dizaino konkursy reklamos.

Pateikimas

Zurnalo pagrindiné kalba - lietuviy, o kad apie zurnala galéty suzinoti ir uZsienyje, jame dalis
informacijos pateikta angly k. ,,DAY* Zurnalas pateiktas dviem budais — elektroniniu ir popieriniu.
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Dizainas ir navigacija — patogi ir aiski, pagrindinis démesys skiriamas vaizdams. Popieriniame
variante — jdosmesnés medziagos paieSka. Realizuojamo projekto - zurnalo leidimas — elektroniné

versija atnaujinama nuolat, o popierinis variantas - kas ketvirtj.

Tikslas

Pritaikius sukurtg grafinio dizaino naujieny Saltiniy vertinimo metodika, sukurti grafinio dizaino

naujienas reprezentuojantj zurnalg.

UZdaviniai: zurnalo turinys, zurnalo pateikimo forma bei vizualinis stilius.
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ISVADOS

Sio diplominio darbo tikslas buvo - sukurti grafinio dizaino naujieny vertinimo metodika ir

pritaikyti ja §io darbo praktingje dalyje. Siam tikslui pasiekti reikéjo jvykdyti §iuos uzdavinius:

1. ISnagrinéti grafinio dizaino istorijos aspektus:
a) Dél kokiy priezas¢iy vienas stilius keicia kita.
b) Kokie jvykiai ir reiskiniai turi jtakos stiliy keitimuisi.

c) Koks yra désningumas, t.y. kaip daznai keitési stiliai.

Siekiant analizuoti jy atsiradimo, populiarumo ir désningumo priezastis, buvo pasirinkti keli
grafinio dizaino stiliai. Sis tyrimas buvo reikalingas, kad geriau suprastume $iuolaikiniy grafinio

dizaino tendencijy kilmg.

I. I§vada. Kiekvienas grafinio dizaino stilius, stilistika ar tendencija turi skirtinga pagrindg bei
idéja. Stiliai gali remtis estetinémis prielaidomis (kaip Art Nouveau), kiti judéjimai gali atsirasti
kaip prieSpriesa politinei situacijai, pavyzdziui, Konstruktyvizmas. Yra stiliy, reaguojanciy j
kultiirinius pokyc¢ius — Art Deco (perauges i§ Art Nouveau stiliaus). Taip pat kai kurie stiliai
susiformavo d¢l korporatyvinio identiteto paklausos ir komercinio aspekto (kaip Sveicariskas
Internacionalinis stilius). O dél Svie¢iamojo aspekto bei filosofiniu ir doroviniu pagrindu i$sivysté
Bauhaus ir Naujoji tipografika. Nei vienas stilius neegzistavo atskirai nuo kity, jie glaudziai pynési

tarpusavyje, kitos meno disciplinos taip pat turi jtakos naujiems stiliams atsirasti.
2. [Istirti grafinio dizaino tendencijy analitiky (trendsetter‘iy) darbo specifika irpobiid;.

Norint puikiai orientuotis Siuolaikinio grafinio dizaino srityje, buvo svarbu jvykdyti §j uzdavinj,

suzinoti apie trendsetter‘iy veikla.

I1. ISvada. Trendsetter‘is gali iSpopuliarinti jo poziiiriu paklausig stilistika/ iSraiska.
Trendsetter‘is, naujy tendencijy prognozuotojas, stebi ir ieSko naujy israisky kity darbuose, bando
prognozuoti, ar ta stilistika bus paklausi. Jis anksé¢iau negu kiti jsisavina naujas idéjas ir diegia
naujoves masiniam vartojimui. Dazniausiai Sie zmongés turi daug art direktoriaus/ kiirybininko

pareigy profesionalios patirties.
3. ISsiaiskinti grafinio dizaino bruozus ir problematika Siuolaikinés kulttiros kontekste.

Sis uzdavinis buvo idkeltas tam, kad galétume aptarti dabartine $iuolaikinio grafinio dizaino
problematika ir esminius bruozus Siuolaikinés kultiiros kontekste, nes visi kulttiros aspektai
sgveikauja tarpusavyje.
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I11. ISvada. Visos gyvenimo sudedamosios dalys — politika, kultiira, globalizacijos procesas turi
jtakos grafinio dizaino iSraiskai ir komunikacijai.

Siuolaikiniame gyvenime nei§vengiamai vyrauja globalizacija. Keisdama kultiiros aspektus, ji
paliecia ir grafinj dizaing. Politikos procesai daznai turi jtakos vizualinei kalbai, nes visada vienu ar
kitu biidu veikdavo dizaineriy kiiryba. Greitas gyvenimo tempas ir technologijos lemia grafinio
dizaino kokybe ir kiirybos unikalumg. Internetas, kaip virtuali realyb¢, trina laiko ir erdvés ribas,
tokiu budu keicia dizaineriy darbo jprocius, didina gyvenimo tempo greitj, todé¢l viskas labai greitai
keiciasi. Bandymas atsikratyti pertekliaus minimalizmo principu, turi jtakos grafinio dizaino
kiirybos vizualinei raiskai. Prekes zenkly bei dizaino jstaigy ikonos gali greitai paveikti dizaineriy
kuryba. Kicas, kuris grafiniame dizaine yra sinkiai i§vengiamas, gali paveikti visuomenés skon;.

4. Pateikti grafinio dizaino $altiniy vertinimo kriterijus

Siekiant jgyvendinti darbo tiksla, reikéjo ivardinti ir pagristi Saltiniy pasirinkimo kriterijus.
IV. I§vada. Vieno Zzurnalo turiniui uztenka nuo 5 iki 10 skirtingos specifikos Saltiniy.

Pasirenkant Saltinius svarbiausia atkreipti démesj j pagrindinius kriterijus: periodiskuma,
aktualuma, informatyvuma. Svarbiausia, kad jy publikacijy turinys bty skirtingas. PavyzdZiui,
vienas $altinis gali orientuotis j ,,globalias* vykusiy parody, bienaliy, mugiy naujienas, kitas gali
pateikti unikalius reklamos agentiiry ar kiréjy projektus, treCias gali buti siauresnés specifikos ir
publikuoti tik pakuotés dizaino arba logotipo ir vizualinio identiteto naujienas.

Remiantis tyrimo rezultatais, $io darbo tikslas buvo pasiektas. Pagal pagristus kriterijus buvo
sukurta Saltiniy vertinimo metodika. Si metodika buvo pritaikyta praktinéje dalyje — Zzurnale
»DAY*, pagal kriterijus buvo pasirinkti septyni patikimiausi $altiniai, kurie sudar¢ §io Zurnalo
turinj.
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TERMINU ZODYNAS

Tendencija - (vok. Tendenz, angl. tendency < senosios pranc. tendence < pranc. tendance < lot.
tendens, kilm. tendentis - linkstantis prie ko nors): 1. vyksmo, veiksmo, raidos, pazitiros, nuomongs,

skonio ir pan. kryptis, polinkis; 2. samoningas, $aliskas pazitiry, veiksmy kryptingumas.”
Kicas' - (vok. Kitsch) - dailés, literatiiros kiirinys ar filmas menkos meninés vertés.”
Kicas’ - (vok. Kitsch) - pretenzingas, nemeniskas, neskoningas kiirinys.”®

Stilius — kurios nors epochos, kurios nors srities, kurios nors kiirybinés grupés, kurio nors kiiréjo

e . 77
meno ar kiirinio biidingy bruozy visuma.

Mada - (pranc. mode < lot. modus - saikas, biidas, taisykl¢) trumpas tam tikro skonio vyravimas

kurioje nors gyvenimo ar kultiros sferoje; trumpas kokio nors reiskinio populiarumas.*’

Grafinis dizainas’ (angl. graphic design) — tai §iuolaikinis taikomosios grafikos pavadinimas.

Grafinis dizainas susideda i$ keleto grafikos risiy: reklaminés grafikos, judancios grafikos,
tipografikos, oficialiosios grafikos (herby, antspaudy, banknoty, pasto Zenkly ir kt.) bei knygos

grafikos.”

Grafinis dizainas® — dizaino risis, susijusi su apipavidalinimu, reklama ir leidyba. Tai plakaty,

logotipy, etikeciy kiirimas, buklety, katalogy, knygy maketavimas, jpakavimo, reklaminiy skydy

projektavimas ir pan.®

Litografija — tai ploks¢iaspaudés grafikos technika, kai naudojamas litografinis akmuo (klintys).®

Chromolitografija — spalvotosios litografijos technika, kai kiekvienai spalvai gaminamas atskiras

akmuo.®? Chromolitografija buvo naudojama reklamos gamybai, o kadangi ji buvo pakankamai
brangi, ne kiekviena jmon¢ galéjo uzsisakyti. Taip atsirado patraukliais vaizdais iliustruotos

Sabloninés kortelés, kuriose buvo palikta tus&ia vieta jmonés kontaktinei informacijai jragyti.®®

" Lietuviy kalbos Zodynas, Lietuviuzodynas.lt, [interaktyvus].
" Lietuviy kalbos Zodynas, Lietuviuzodynas.lt, isnasa 59

’® Tarptautiniy ZodZiy Zodynas, zodziai.lt [interaktyvus].

" Lietuviy kalbos Zodynas, Lietuviuzodynas.lt, isnasa 59

"8 Lietuviy kalbos Zodynas, Lietuviuzodynas.lt, isnasa 59

" Terminy Zodynas, edok.sf.library.lt, iSnasa 6

8 Dailés zodynas, tapyba.info, [interaktyvus].

81 KLIMAS, Karolis, Menas Zaliems #3: kas yra litografija?, Vilniaus galerijos blog‘as, 2016, 19 d., liepa
[interaktyvus].

82 VYRIAUSIOJI ENCIKLOPEDIU REDAKCIA, Tarptautiniy ZodZiy Zodynas, 1985 [interaktyvus].

8 SVEDAS, Aurimas, Grafinio diziano raida. Istakos, stiliai, tendencijos, 18 psl., i$nasa 8
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Fotograviiira - giliaspaudis metodas - plokstés jdubime esanti iliustracija, fotografiniu btdu

perkeliama j §viesai jautry sluoksnj.®*

Globolizacija - procesas, reiSkinys, vykstantis socialinéje plotméje, apimantis pacias jvairiausias
visuomenés, valstybés bei kity socialiniy dariniy veiklos sritis, jy aplinka, pasireiskiantis tarpusavio

rysiy intensyvéjimu, judéjimu bei kitomis charakteristikomis viso pasaulio mastu.®®

Minimalizmas - 1. kélimas sau ir kitiems minimaliy reikalavimy; tenkinimasis minimumu kurioje

nors srityje; 2. filos. filosofijos kryptis, teigianti, kad pazinti galima tik tai, kas suvokiama pojii¢iais
ir patyrimu; 3. dail. abstrakciosios dailés ir skulpttiros kryptis, susiformavusi XX a. SeStajame
deSimtmetyje; joje néra subjektyviy elementy, biidingas racionalumas, labai supaprastintos (ar net

geometrizuotos) formos, iSryskinta objekto struktiira.®

Koloristika - spalvy mokslas.?’

% VIJRAND, Tiju, Jaunimui apie meng. 2-asis leidimas, Leidykla ,,Sviesa*, Kaunas, 2001 [interaktyvus].
® Lietuviy kalbos zodynas, zodynas.It

% Lietuviy kalbos zodynas, Lietuviuzodynas.It, isnasa 59

¥ Lietuviy kalbos zodynas, Lietuviuzodynas.It, isnasa 59

79



10.

11.

12.

LIETARTUROS SARASAS

ALIJEVA, N., IVUSHKINA, J., LANTRATOVAS, O., Informacinés visuomenés
formavimasis ir Svietimo filosofija. Maskva: Gamtamokslio akademija, 2008, p. 1.2.
skyrius. ISBN 978-5-91327-026-9

CIESKAITE-BREDIKIENE, Laimuté, Dizaino raida nuo Morriso iki Morrisono. Vilniaus
akademijos leidykla, 2008, p. 14-214, ISBN 978-9955-854-00-5

CRAIG, James ir KOROL SCALA, Irene, Designing with type. The essential guide to
typography, 5th edition, Watson-Guptill Publications, New York, 2006, p. 93. ISBN 978-
0823014132

GRIGORAVICIENE, ERIKA, Vaizdinis posiikis:vaizdai — zodziai — kiinai — zvilgsniai.
Vilnius: Lietuvos kultiiros tyrimy institutas, 2011, p. 9. ISBN 978-9955-868-43-9
HELLER, Steven ir CHWAST, Seymour , Graphic style. From Victorian to New Century,
Pushpin Editions,Abrams, 2011, p. 14-304. New York, ISBN 978-0-8109-9791-2
HOVING, Walter ir SCHUTTE, Thomas F., The Tiffany-Wharton lectures, University of
Pennsylvania Press, 1975. ISBN 0812276868

JARASIENE, Gintaré, Grafinio dizaino pagrindai. Kauno kolegijos Justino Vienozinskio
meny fakulteto Dizaino katedra, 2013, p.11-30, ISBN 978-609-8090-23-9

MEGGS, Philip B., PURVIS Alston W., Meggs‘ History of Graphic Design, fifth edition,
John Wiley & Sons, Inc., New Jersey, 2012, p. 145-337. ISBN 978-1-118-01718—0
ROGERS, Everett M., Diffusion of Innovations, third edition. London: Collier Macmillan
Publishers, 1983, p. 247-250 , ISBN 0-02-926650-5

SVEDAS, Aurimas, Grafinio diziano raida. I§takos, stiliai, tendencijos. Kauno technologijos
universitetas, Dizaino katedra, 2013, p. 6-47, ISBN 978-609-02-0850-2

TSCHICHOLD, JAN, Naujoji tipografika. Siuolaikinio dizainerio vadovas (vertimas i§ vok.
k. — L. Jakubson) Maskva: Artiomo Lebedevo studijos leidykla, 2011 (orig. 1928), p. 68.
ISBN 978-5-98062-039-4

WELSCH, Wolfgang, Miisy postmodernioji modernybé. Vilnius: leidykla ,,Alma littera®,
2004, p. 38-48, ISBN 3-05-00327-X

80



10.

11.

12.

13.

INTERNETINIU SALTINIU SARASAS:

AIGA, Amerikos grafinio dizaino instituto profesionaliy dizaineriy asociacija. In: About.

[interaktyvus]. [Zitréta 2018-03-18]. Priciga per internetg: https://www.aiga.org/about/

BLOG as, Creative view. In: Constructivism: the ism that just keeps givin’, Hugh Aldersey-
Williams, 2008 , rugpjucio 7 d., [interaktyvus]. [ziGréta 2017-11-19]. Prieiga per interneta:
https://www.creativereview.co.uk/constructivism-the-ism-that-just-keeps-givin/
COMMUNICATION ARTS, zurnalas. In: About us, [interaktyvus]. [Zitréta 2018-03-11].

Prieiga per internetg: https://www.designboom.com/about-us/

CREGER, Rebecca, ,,17 zymiausiy citaty apie grafinj dizaing* straipsnis (17 famous graphic
design quotes), 99design blog*as. [interaktyvus]. 2015 [zitréta 2017-02-12]. Prieiga per

interneta: https://99designs.com/blog/creative-inspiration/10-famous-design-quotes/

Dailés zodynas, tapyba.info . [ZiGiréta 2017-02-11]. Prieiga per interneta:
http://www.tapyba.info/meno-zodynas/
DESIGNBOOM, e. zurnalas. In: About us, [interaktyvus]. [zitiréta 2018-03-11]. Prieiga per

interneta: https://www.designboom.com/about-us/

DEZEEN, e. zurnalas. In: About, [interaktyvus]. [zitreta 2018-03-11]. Prieiga per interneta:
https://www.dezeen.com/about/

EDUKACINE NEKOMERCINE ORGANIZACIJA, Constructivism. In: The Art Story:
Modern Art Insight, Modern Art Insight, Constructivism, 2009 [interaktyvus]. [Zitréta 2017-

08-12]. Prieiga per interneta: http://www.theartstory.org/movement-constructivism.htm
EYE ON DESIGN, blog‘as. In: About, [interaktyvus]. [ziGréta 2018-03-18]. Prieiga per

interneta: https://eyeondesign.aiga.org/about/

KLIMAS, Karolis, Menas Zaliems #3: kas yra litografija? In: Vilniaus galerijos blog‘as
[interaktyvus]. 2016, 19 d., liepa [zitiréta 2017-04-17]. Prieiga per interneta:
http://www.vilniausgalerija.lt/menas-zaliems-3-kas-yra-litografija/

Lietuviy kalbos zodynas , Lietuviuzodynas.lt.[ZiGiréta 2017-02-04]. Prieiga per interneta:

http://www.lietuviuzodynas.lt/terminai

Lietuviy kalbos zodynas , zodynas.It.[Zitiréta 2017-02-16]. Prieiga per interneta:
http://www.zodynas.It/terminai
MASKVOS M. SOLOCHOVO VALSTYBINIS HUMANITARINIS UNIVERSITETAS,

Dizaino ir dekoratyviosios-taikomosios dailés katedra, Grafinio dizaino tradicijos In:
kursinis darbas [interaktyvus]. 2011 [Zitréta 2017-01-11]. Prieiga per interneta:
http://studbooks.net/892540/marketing/sovremennyy_graficheskiy dizayn

81


https://www.aiga.org/about/
https://www.creativereview.co.uk/author/hugh-aldersey-williams-2/
https://www.creativereview.co.uk/author/hugh-aldersey-williams-2/
https://www.creativereview.co.uk/constructivism-the-ism-that-just-keeps-givin/
https://www.designboom.com/about-us/
https://99designs.com/blog/creative-inspiration/10-famous-design-quotes/
http://www.tapyba.info/meno-zodynas/
https://www.designboom.com/about-us/
https://www.dezeen.com/about/
http://www.theartstory.org/movement-constructivism.htm
http://www.lietuviuzodynas.lt/terminai
http://www.zodynas.lt/terminai
http://studbooks.net/892540/marketing/sovremennyy_graficheskiy_dizayn

14.

15.

16.

17.

18.

19.

20.

21.

22.

23.

24.

MORLEY, Madeleine: 2016 grafinio dizaino tendencijy prognozés triukas (The Trick to
Predicting 2016’s Graphic Design Trends) In: AIGA blogas [interaktyvus]. 2015, 28 d.,
gruodis [zitréta 2017-01-11]. Prieiga per interneta:
https://eyeondesign.aiga.org/the-trick-to-predicting-2016s-graphic-design-trends/

NOVUM, Zurnalas. In: About novum, [interaktyvus]. [ZiGréta 2018-03-11]. Prieiga per

internetg: https://novum.graphics/en/magazine/about-novum/

Tarptautiniy zodziy zodynas ,zodziai.lt.[ziliréta 2017-12-10]. Prieiga per interneta:

http://www.zodziai.lt/

TDB, blog‘as. In: About, [interaktyvus]. [zitiréta 2018-03-18]. Prieiga per interneta:
http://thedsgnblog.com/about

Terminy zodynas, edok.sf.library.lt . [Zitiréta 2017-02-11]. Prieiga per interneta:
http://edok.sf.library.It/leidyba/2MM/2MMb/65318.html

THEDIELINE, blog‘as. In: About, [interaktyvus]. [ZiGréta 2018-03-18]. Prieiga per

interneta: http://www.thedieline.com/about/

Trend‘ai ir trendsetteriai. IStakos ir sgvokos In: design-union blogas [interaktyvus]. 2011,
14 d., kovas [zitiréta 2017-01-11]. Prieiga per interneta:
http://design-union.ru/authors/theory/1362-2011-03-14-21-31-40

VIJRAND, Tiju, Jaunimui apie meng. 2-asis leidimas, Leidykla ,.Sviesa®, Kaunas, 2001
[interaktyvus]. [zitiréta 2017-04-17]. Prieiga per interneta:
http://www.fructusartis.lt/contents/coid,3220/Z0ODYNELIS

VIZUAL, reklamos agentiira, internetiné svetainé [interaktyvus]. [Zitiréta 2017-02-12].
Prieiga per interneta: http://www.vizual.lt/darbai/grafinis-dizainas/

VYRIAUSIOJI ENCIKLOPEDIJU REDAKCIJA, Tarptautiniy zodziy zodynas, 1985
[interaktyvus]. [Zitréta 2017-04-17]. Prieiga per interneta:

http://www.zodziai.lt/reiksme&word=Chromolitografija&wid=3461

WORKERBEE: ,,9 budai, kaip dizaino tendencijos jus i§laiko* straipsnis (9 ways design
trends are holding you back) In: 99design blogas [interaktyvus]. 2016 [Zzitréta 2017-01-11].
Prieiga per interneta:

https://99designs.com/blog/creative-inspiration/become-a-design-trendsetter/

82


https://eyeondesign.aiga.org/the-trick-to-predicting-2016s-graphic-design-trends/
https://novum.graphics/en/magazine/about-novum/
http://www.zodziai.lt/
http://edok.sf.library.lt/leidyba/2MM/2MMb/65318.html
http://design-union.ru/authors/theory/1362-2011-03-14-21-31-40
http://www.fructusartis.lt/contents/coid,3220/ZODYNELIS
http://www.vizual.lt/darbai/grafinis-dizainas/
https://99designs.com/blog/creative-inspiration/become-a-design-trendsetter/

10.

11.
12.

13.
14.
15.
16.
17.
18.
19.
20.
21.
22.
23.

24.

ILIUSTRACIJU SARASAS:

http://www.15min.lt/galerija/jaunojo-dizainerio-prizas-2014-gabija-platukyte-pakuote-ir-
identitetas-medaus-imonei-aus-baus-bus-medaus-53159#qalerija/53159/1126556

http://www.designboom.com/design/london-olympics-2012-the-look-of-the-games/

http://urlnextdoor.com/design-history/history-graphic-design-artnm-305/victorian-age/;

http://www.nationalarchives.gov.uk/education/resources/selling-the-victorians/calverts-
carbolic-bath-soap-1899/

https://multimediaman.wordpress.com/tag/lithography/

http://www.visualnews.com/2015/02/10/business-cards-trade-card-designs-victorian-

era/?utm_source=VisualNews&utm_campaign=6bdad66471-
RSS_EMAIL&utm_medium=email&utm_term=0_1756fd36de-6bdad66471-297405673
http://bumblebutton.blogspot.1t/2011/09/lovely-old-victorian-engravings-of.html
http://www.csun.edu/~pjd77408/DrD/Art461/LecturesAll/L ectures/Type&PrintingHistory/I

ndustrialRevolution/Typographylnnovations.htm

http://www.pricesdantigues.com/Art-Glass-Victorian-Biscuit-Jar-Floral-Enameled-10-inch-
E8946690.html

https://www.1stdibs.com/furniture/decorative-objects/desk-accessories/gorgeous-victorian-

era-sterling-silver-grape-shears-scissors/id-f 917683/

https://b-womeninamericanhistory19.blogspot.It/2010/07/pattern.html
http://www.metmuseum.org/art/collection/search/195456?rpp=30&pa=1&ft=PAINTED %2
BWOOD&deptids=12&pos=7&imgno=1&tabname=label

http://unframed.lacma.org/2009/11/23/new-joint-acquisition-a-h-mackmurdo-chair

http://carmelist.livejournal.com/408667.html

http://download-wallpaper.net/content/morris-wallpaper-computer-william.html

http://www.victorianweb.org/art/design/books/63.html

http://d-design-history.blogspot. |t/
https://i.pinimg.com/originals/91/1a/f0/911af03cf44630046de26eb25066fff2.jpg
http://www.victorianweb.org/art/design/mackmurdo/21.html

https://www.etsy.com/listing/196286633/the-yellow-book-perfume-oil-dry-amber

http://www.onlinedesignteacher.com/2016/05/graphic-design-timeline.html - laiko juosta

https://www.posterlounge.co.uk/saxoleine-pr531018.html

https://www.houzz.com/photos/36264429/Marque-Georges-Richard-Cycles-and-

Automobiles-Canvas-Art-by-Eugene-Grasset-traditional-prints-and-posters

https://mixedmediahayatim.wordpress.com/2014/04/15/alfons-maria-mucha/

83


http://www.15min.lt/galerija/jaunojo-dizainerio-prizas-2014-gabija-platukyte-pakuote-ir-identitetas-medaus-imonei-aus-baus-bus-medaus-53159#galerija/53159/1126556
http://www.15min.lt/galerija/jaunojo-dizainerio-prizas-2014-gabija-platukyte-pakuote-ir-identitetas-medaus-imonei-aus-baus-bus-medaus-53159#galerija/53159/1126556
http://www.designboom.com/design/london-olympics-2012-the-look-of-the-games/
http://urlnextdoor.com/design-history/history-graphic-design-artnm-305/victorian-age/
http://www.nationalarchives.gov.uk/education/resources/selling-the-victorians/calverts-carbolic-bath-soap-1899/
http://www.nationalarchives.gov.uk/education/resources/selling-the-victorians/calverts-carbolic-bath-soap-1899/
https://multimediaman.wordpress.com/tag/lithography/
http://www.visualnews.com/2015/02/10/business-cards-trade-card-designs-victorian-era/?utm_source=VisualNews&utm_campaign=6bdad66471-RSS_EMAIL&utm_medium=email&utm_term=0_1756fd36de-6bdad66471-297405673
http://www.visualnews.com/2015/02/10/business-cards-trade-card-designs-victorian-era/?utm_source=VisualNews&utm_campaign=6bdad66471-RSS_EMAIL&utm_medium=email&utm_term=0_1756fd36de-6bdad66471-297405673
http://www.visualnews.com/2015/02/10/business-cards-trade-card-designs-victorian-era/?utm_source=VisualNews&utm_campaign=6bdad66471-RSS_EMAIL&utm_medium=email&utm_term=0_1756fd36de-6bdad66471-297405673
http://bumblebutton.blogspot.lt/2011/09/lovely-old-victorian-engravings-of.html
http://www.csun.edu/~pjd77408/DrD/Art461/LecturesAll/Lectures/Type&PrintingHistory/IndustrialRevolution/TypographyInnovations.htm
http://www.csun.edu/~pjd77408/DrD/Art461/LecturesAll/Lectures/Type&PrintingHistory/IndustrialRevolution/TypographyInnovations.htm
http://www.prices4antiques.com/Art-Glass-Victorian-Biscuit-Jar-Floral-Enameled-10-inch-E8946690.html
http://www.prices4antiques.com/Art-Glass-Victorian-Biscuit-Jar-Floral-Enameled-10-inch-E8946690.html
https://www.1stdibs.com/furniture/decorative-objects/desk-accessories/gorgeous-victorian-era-sterling-silver-grape-shears-scissors/id-f_917683/
https://www.1stdibs.com/furniture/decorative-objects/desk-accessories/gorgeous-victorian-era-sterling-silver-grape-shears-scissors/id-f_917683/
https://b-womeninamericanhistory19.blogspot.lt/2010/07/pattern.html
http://www.metmuseum.org/art/collection/search/195456?rpp=30&pg=1&ft=PAINTED%2BWOOD&deptids=12&pos=7&imgno=1&tabname=label
http://www.metmuseum.org/art/collection/search/195456?rpp=30&pg=1&ft=PAINTED%2BWOOD&deptids=12&pos=7&imgno=1&tabname=label
http://unframed.lacma.org/2009/11/23/new-joint-acquisition-a-h-mackmurdo-chair
http://carmelist.livejournal.com/408667.html
http://download-wallpaper.net/content/morris-wallpaper-computer-william.html
http://www.victorianweb.org/art/design/books/63.html
http://d-design-history.blogspot.lt/
https://i.pinimg.com/originals/91/1a/f0/911af03cf44630046de26eb25066fff2.jpg
http://www.victorianweb.org/art/design/mackmurdo/21.html
https://www.etsy.com/listing/196286633/the-yellow-book-perfume-oil-dry-amber
http://www.onlinedesignteacher.com/2016/05/graphic-design-timeline.html
https://www.posterlounge.co.uk/saxoleine-pr531018.html
https://www.houzz.com/photos/36264429/Marque-Georges-Richard-Cycles-and-Automobiles-Canvas-Art-by-Eugene-Grasset-traditional-prints-and-posters
https://www.houzz.com/photos/36264429/Marque-Georges-Richard-Cycles-and-Automobiles-Canvas-Art-by-Eugene-Grasset-traditional-prints-and-posters
https://mixedmediahayatim.wordpress.com/2014/04/15/alfons-maria-mucha/

25.
26.
27.
28.
29.
30.

31.
32.
33.
34.
35.
36.
37.
38.

39.
40.
41.
42.
43.
44,
45.
46.
47.
48.
49.
50.
ol
52.
53.
54.
55.
56.

http://luc.devroye.org/fonts-26353.html

https://www.wikiart.org/en/otto-eckmann/the-weekly-magazine-jugend-no-14-1896

http://arthistorynewsreport.blogspot.1t/2012/07/qustav-klimt-magic-of-line.html

https://www.wikiart.org/en/koloman-moser/poster-for-the-xiii-secession-1902

http://quity-novin.blogspot.lt/2010/05/chapter-27-gustav-klimt-and-vienna.html

http://www.huntsearch.gla.ac.uk/cqi-
bin/foxweb/huntsearch Mackintosh/DetailedResults.fwx?SearchTerm=52978&regMethod=
Link

http://www.britishmuseum.org/about us/past exhibitions/2015/celts.aspx

http://www.globalgallery.com/detail/294655/bradley-the-modern-poster
https://artchive.ru/artists/9893~Plakaty SSSR/works/280936~Klinom krasnym bej belykh
https://artpolitinfo.ru/lisitskiy-i-mayakovskiy-dlya-golosa/

http://www.krasnoyeznamya.ru/pic.php?vrub=rm&pid=28&picid=2053

http://arzamas.academy/mag/385-rodchenko

https://www.britannica.com/biography/Peter-Behrens

https://www.khanacademy.org/humanities/art-1010/architecture-20c/a/peter-behrens-

turbine-factory

http://www.leninimports.com/oskar schlemmer.html

https://zh-min-nan.wikipedia.org/wiki/Bauhaus
http://luc.devroye.org/fonts-32501.html

https://www.slideshare.net/dialparo10/la-escuela-de-los-bauahus

http://llyssakadour.blogspot.lt/2010/02/typoaraphy-poster-and-magazine-design 23.html
http://www.csun.edu/~pjd77408/DrD/Art461/LecturesAll/Lectures/lecture07/bauhaus.html

https://www.bauhaus.de/en/ausstellungen/sammlung/209 gebrauchsgrafik/398

http://dezignroque.blogspot.lt/2013/02/jan-tschichold-and-new-typography.html

https://www.theguardian.com/culture/gallery/2008/dec/05/design
http://advtype2011s2.blogspot.lt/2011/08/paul-renner-futura.html
http://luc.devroye.org/fonts-26302.html

http://www.allposters.it/-sp/Gelle-Freres-Posters 19073312 .htm

http://www.cafepress.com/%2bposters
https://www.flickr.com/photos/27862259@N02/6988190955
http://blog.buchino.net/post/7308014569/nord-express-by-am-cassandre-1927

https://www.artwiseonline.com/a-m-cassandre-l-atlantique-1998-poster-yy9413.html

https://www.etsystudio.com/listing/95019056/art-deco-cross-stitch-vintage-magazine

https://www.rennart.co.uk/postercollection.html

84


http://luc.devroye.org/fonts-26353.html
https://www.wikiart.org/en/otto-eckmann/the-weekly-magazine-jugend-no-14-1896
http://arthistorynewsreport.blogspot.lt/2012/07/gustav-klimt-magic-of-line.html
https://www.wikiart.org/en/koloman-moser/poster-for-the-xiii-secession-1902
http://guity-novin.blogspot.lt/2010/05/chapter-27-gustav-klimt-and-vienna.html
http://www.huntsearch.gla.ac.uk/cgi-bin/foxweb/huntsearch_Mackintosh/DetailedResults.fwx?SearchTerm=52978&reqMethod=Link
http://www.huntsearch.gla.ac.uk/cgi-bin/foxweb/huntsearch_Mackintosh/DetailedResults.fwx?SearchTerm=52978&reqMethod=Link
http://www.huntsearch.gla.ac.uk/cgi-bin/foxweb/huntsearch_Mackintosh/DetailedResults.fwx?SearchTerm=52978&reqMethod=Link
http://www.britishmuseum.org/about_us/past_exhibitions/2015/celts.aspx
http://www.globalgallery.com/detail/294655/bradley-the-modern-poster
https://artchive.ru/artists/9893~Plakaty_SSSR/works/280936~Klinom_krasnym_bej_belykh
https://artpolitinfo.ru/lisitskiy-i-mayakovskiy-dlya-golosa/
http://www.krasnoyeznamya.ru/pic.php?vrub=rm&pid=28&picid=2053
http://arzamas.academy/mag/385-rodchenko
https://www.britannica.com/biography/Peter-Behrens
https://www.khanacademy.org/humanities/art-1010/architecture-20c/a/peter-behrens-turbine-factory
https://www.khanacademy.org/humanities/art-1010/architecture-20c/a/peter-behrens-turbine-factory
http://www.leninimports.com/oskar_schlemmer.html
https://zh-min-nan.wikipedia.org/wiki/Bauhaus
http://luc.devroye.org/fonts-32501.html
https://www.slideshare.net/dialparo10/la-escuela-de-los-bauahus
http://llyssakadour.blogspot.lt/2010/02/typography-poster-and-magazine-design_23.html
http://www.csun.edu/~pjd77408/DrD/Art461/LecturesAll/Lectures/lecture07/bauhaus.html
https://www.bauhaus.de/en/ausstellungen/sammlung/209_gebrauchsgrafik/398
http://dezignrogue.blogspot.lt/2013/02/jan-tschichold-and-new-typography.html
https://www.theguardian.com/culture/gallery/2008/dec/05/design
http://advtype2011s2.blogspot.lt/2011/08/paul-renner-futura.html
http://luc.devroye.org/fonts-26302.html
http://www.allposters.it/-sp/Gelle-Freres-Posters_i9073312_.htm
http://www.cafepress.com/%2bposters
https://www.flickr.com/photos/27862259@N02/6988190955
http://blog.buchino.net/post/7308014569/nord-express-by-am-cassandre-1927
https://www.artwiseonline.com/a-m-cassandre-l-atlantique-1998-poster-yy9413.html
https://www.etsystudio.com/listing/95019056/art-deco-cross-stitch-vintage-magazine
https://www.rennart.co.uk/postercollection.html

S7.
58.

59.
60.

61.
62.
63.

64.

65.
66.
67.
68.
69.
70.
71.

72.
73.
74.
75.
76.
77.
78.
79.
80.

81.

82.

83.
84.

http://flashbak.com/thirteen-fabulous-bbc-year-book-covers-from-1928-1966-30834/
https://www.behance.net/gallery/9862277/Mueller-Brockmanns-Beethoven-Poster-

Geometric-Analysis

http://www.designpractice.co/directories/muller-brockmann-josef/

http://awarded-poster.com/en/shop/view product/Ruder-Emil-Glaskunst-aus-Murano-apg-
001155
https://theredlist.com/wiki-2-343-917-997-view-poster-art-profile-matter-herbert.html

https://www.webdesignerdepot.com/2011/08/the-most-popular-fonts-used-by-designers/

https://theredlist.com/wiki-2-343-917-998-view-type-profile-miedinger-max-edouard-

hoffman.html
http://uk.phaidon.com/agenda/graphic-design/articles/2012/november/13/paul-rands-

greatest-hits/
https://melindainmotion.wordpress.com/tag/film-titles/

http://bankovposters.com/shop/posters/colors/
http://pijusburakas.lt/

http://www.theworldsbestever.com/2008/06/09/shepard-fairey-afternoons-say-yes/

https://www.pinterest.com/sharlenebelcher/constructivism-inspired-design/?lp=true
https://www.behance.net/gallery/61402203/DIPAC-POSTER-2017
http://www.graphicart-news.com/international-poster-biennale-lublin-
2017/#.Wm3Hc3mYPIU
https://www.behance.net/gallery/58132613/tiquette-chocolate-gift

https://www.behance.net/gallery/61136083/FAUST -opera-catalogue-Vilnius-City-Opera

https://www.behance.net/gallery/59797191/Week-van-de-Amateurkunsten

https://www.behance.net/gallery/23584009/mini-cards
https://www.behance.net/gallery/62086407/Bell-Pell-Soap-Co
https://www.behance.net/gallery/30255391/Ginsberg-Zine
https://www.behance.net/gallery/59978657/CHOCALAT-THE-CITY-
https://www.behance.net/gallery/61962591/

https://www.behance.net/search?field=66&content=projects&sort=appreciations&time=wee

k&featured _on_behance=true&country=CN
https://www.facebook.com/fumparfumlietuva/photos/a.753442554717755.1073741830.218
962178165798/1594672347261434/?type=3&theater
https://www.behance.net/gallery/24865609/Sucr-Macarons
https://i.pinimg.com/originals/ff/96/6d/ff966d7217b145d144b2abf576a79dc8.jpg

http://www.posterposter.org/master-featured/yossi-lemel/

85


http://flashbak.com/thirteen-fabulous-bbc-year-book-covers-from-1928-1966-30834/
https://www.behance.net/gallery/9862277/Mueller-Brockmanns-Beethoven-Poster-Geometric-Analysis
https://www.behance.net/gallery/9862277/Mueller-Brockmanns-Beethoven-Poster-Geometric-Analysis
http://www.designpractice.co/directories/muller-brockmann-josef/
http://awarded-poster.com/en/shop/view_product/Ruder-Emil-Glaskunst-aus-Murano-apg-001155
http://awarded-poster.com/en/shop/view_product/Ruder-Emil-Glaskunst-aus-Murano-apg-001155
https://theredlist.com/wiki-2-343-917-997-view-poster-art-profile-matter-herbert.html
https://www.webdesignerdepot.com/2011/08/the-most-popular-fonts-used-by-designers/
https://theredlist.com/wiki-2-343-917-998-view-type-profile-miedinger-max-edouard-hoffman.html
https://theredlist.com/wiki-2-343-917-998-view-type-profile-miedinger-max-edouard-hoffman.html
http://uk.phaidon.com/agenda/graphic-design/articles/2012/november/13/paul-rands-greatest-hits/
http://uk.phaidon.com/agenda/graphic-design/articles/2012/november/13/paul-rands-greatest-hits/
https://melindainmotion.wordpress.com/tag/film-titles/
http://bankovposters.com/shop/posters/colors/
http://pijusburakas.lt/
http://www.theworldsbestever.com/2008/06/09/shepard-fairey-afternoons-say-yes/
https://www.pinterest.com/sharlenebelcher/constructivism-inspired-design/?lp=true
https://www.behance.net/gallery/61402203/DIPAC-POSTER-2017
http://www.graphicart-news.com/international-poster-biennale-lublin-2017/#.Wm3Hc3mYPIU
http://www.graphicart-news.com/international-poster-biennale-lublin-2017/#.Wm3Hc3mYPIU
https://www.behance.net/gallery/58132613/tiquette-chocolate-gift
https://www.behance.net/gallery/61136083/FAUST-opera-catalogue-Vilnius-City-Opera
https://www.behance.net/gallery/59797191/Week-van-de-Amateurkunsten
https://www.behance.net/gallery/23584009/mini-cards
https://www.behance.net/gallery/62086407/Bell-Pell-Soap-Co
https://www.behance.net/gallery/30255391/Ginsberg-Zine
https://www.behance.net/gallery/59978657/CHOCALAT-THE-CITY-
https://www.behance.net/gallery/61962591/_
https://www.behance.net/search?field=66&content=projects&sort=appreciations&time=week&featured_on_behance=true&country=CN
https://www.behance.net/search?field=66&content=projects&sort=appreciations&time=week&featured_on_behance=true&country=CN
https://www.facebook.com/fumparfumlietuva/photos/a.753442554717755.1073741830.218962178165798/1594672347261434/?type=3&theater
https://www.facebook.com/fumparfumlietuva/photos/a.753442554717755.1073741830.218962178165798/1594672347261434/?type=3&theater
https://www.behance.net/gallery/24865609/Sucr-Macarons
https://i.pinimg.com/originals/ff/96/6d/ff966d7217b145d144b2abf576a79dc8.jpg
http://www.posterposter.org/master-featured/yossi-lemel/

85.

86.
87.
88.
89.
90.
91.
92.
93.

94.
95.
96.

https://www.behance.net/gallery/60147821/Pantone-Color-of-the-Year-2018-Ultra-Violet-

18-3838
https://www.behance.net/gallery/61868341/ULTRAVIOLET
https://www.pinterest.com/pin/708613322592034586/
https://www.pinterest.com/pin/567594359280358954/
https://novum.graphics/news/alle-news/

https://www.dezeen.com/

https://www.designboom.com/

https://www.commarts.com/

http://korbelbowers.com/filter/art/ COMMUNICATION-ARTS-INTERACTIVE-ANNUAL-

21
https://eyeondesign.aiga.org/

http://www.thedieline.com/

http://thedsgnblog.com/

86


https://www.behance.net/gallery/60147821/Pantone-Color-of-the-Year-2018-Ultra-Violet-18-3838
https://www.behance.net/gallery/60147821/Pantone-Color-of-the-Year-2018-Ultra-Violet-18-3838
https://www.behance.net/gallery/61868341/ULTRAVIOLET
https://www.pinterest.com/pin/708613322592034586/
https://www.pinterest.com/pin/567594359280358954/
https://novum.graphics/news/alle-news/
https://www.dezeen.com/
https://www.designboom.com/
https://www.commarts.com/
http://korbelbowers.com/filter/art/COMMUNICATION-ARTS-INTERACTIVE-ANNUAL-21
http://korbelbowers.com/filter/art/COMMUNICATION-ARTS-INTERACTIVE-ANNUAL-21
https://eyeondesign.aiga.org/
http://www.thedieline.com/

SANTRAUKA

Grafinio dizaino rai$kos dinamika

Teoriniame darbe nagrinéjama grafinio dizaino tendencijy tema (jy genezé, tiek praeito amziaus
stiliy, tiek Siuolaikiniy stilistiky). Siandien dél jvairiy priezas¢iy grafinio dizaino i$raiska labai
sparciai kei¢iasi. Kai kurios iSraiskos priemonés tampa tendencijomis ir lieka ilgam laikui, o kitos,
neprag¢jus nei pusei mety, iSnyksta. Klausimai — i§ kur atsiranda naujos tendencijos, kodél jos

populiarios arba kodél jos greitai nyksta — sudaro $io darbo pagrinda.

Siuolaikingje kultiiroje informacija labiau suvokiama vizualiai. Vaizdus mes matome visur: nuo
ranka pieSty bréziniy/schemy iki kompiuteriniy vizualizacijy filmuose. Dailés istorikés ir kritikés
Erikos Grigoravic¢ienés manymu, ,, raSto laikg kulttiros raidoje keicia vaizdo epocha®. Dél
stipré¢jancio vaizdy poreikio progresuoja ir grafinis dizainas. Globalizacijos procesai bei greitas

technologijy vystymasis taip pat turi jtakos - keiciasi produkty reprezentacija ir vertybiy sistema.

Dizaineris Misha Black giliai ir jdomiai pateikia stiliaus sgvoka: ,,Stilius — tai civilizacijos pozymis.
Istorikai pagal stiliy gali nustatyti epochg ... . Zmogus negali sukurti daikto, nepavaizduodamas
jame tos visuomene¢s, kurios dalis jis yra, ir to istorinio momento, kai sumanymas gime¢ jo galvoje.
Viskas, kg sukuria Zzmogus, turi savo stiliy. “ Dizaine dar vartojamas ,,stilistikos* terminas.
Skirtumas tarp stiliaus ir stilistikos terminy yra toks, kad stilius — tai tam tikro laiko, vietovés,
krypties, formos ir turinio savitumas, o stilistika yra stiliaus ir jo priemoniy iSraiSkos galimybe,

kitaip sakant, grafinio/vizualinio sprendimo metodas.

Darbe pateikta profesionalaus grafinio dizaino raidos pradzia (Didziosios Britanijos industriné
revoliucija ir Arts&Crafts judé€jimas). Stiliai, kryptys, jud€jimai ir mene, ir dizaine niekada
neatsiranda savaime, juos formuoja aplinka, politiniai ar ekonominiai jvykiai, naujy technologijy
iSradimai. XVIII a. antroje puséje jvykusi DidZiosios Britanijos industriné revoliucija paliko Zymy

pédsaka istorijoje ir davé pradzig profesionalaus grafinio dizaino raidai.

Buvo aptarti istorijoje ryskiausi grafinio dizaino stiliai - Art Nouveau, Konstruktyvizmas , Art
Deco, Bauhaus, Naujoji tipografika bei Internacionalinis stilius Sveicarijoje ir JAV. Siy stiliy
,rySkuma® grindzia jy stipri idéja ar reakcija ] aplinka, jy daryta jtaka kitiems meno ir dizaino
stiliams bei judéjimams. Tam, kad bty lengviau suprasti Siuolaikines grafinio dizaino tendencijas,
buvo iSanalizuotos stiliy atsiradimo bei populiarumo priezastys. Stiliai gali remtis estetinémis
prielaidomis (kaip Art Nouveau), kiti jud¢jimai gali atsirasti kaip prieSpriesa politinei situacijai,
pavyzdziui, Konstruktyvizmas. Yra stiliy, reaguojanciy j kultiirinius pokycius — Art Deco (perauges
1§ Art Nouveau stiliaus). Taip pat kai kurie stiliai susiformavo dél korporatyvinio identiteto
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paklausos ir komercinio aspekto (kaip SveicariSkas Internacionalinis stilius). Dél §vie¢iamojo
aspekto bei filosofiniu ir doroviniu pagrindu issivysté Bauhaus ir Naujoji tipografika. Nei vienas
stilius neegzistavo atskirai nuo kity, jie glaudziai pynési tarpusavyje, o ir kitos meno disciplinos taip

pat turi jtakos naujiems stiliams atsirasti.

Darbo tyrimo dalyje atskleidZziama dizaino tendencijy genezé ir trendesetter‘io darbo specifika.
Siandien trendsetter‘is - naujy tendencijuy prognozuotojas, stebi ir iesko naujy iSraisky kity
darbuose, bando prognozuoti, ar ta stilistika bus paklausi. Jis anks¢iau negu kiti jsisavina naujas
id¢jas ir diegia naujoves masiniam vartojimui. Dazniausiai Sie zmonés turi daug art direktoriaus/

kiirybininko pareigy profesionalios patirties.

Tam, kad s¢kmingai biity galima iStirti grafinio dizaino naujieny vertinimo kriterijus, buvo svarbu
aptarti Siuolaikinio grafinio dizaino esminius bruozus kulttiros kontekste, nes visi kultiiros aspektai
saveikauja tarpusavyje. Siuolaikiniame gyvenime vyrauja nei$vengiama globalizacija, glaudZiai
susieta su grafiniu dizainu. Politikos procesai daznai turi jtakos vizualinei kalbai. Greitas gyvenimo
tempas ir technologijos lemia grafinio dizaino kokybe ir kiirybos unikalumga. Internetas kaip virtuali
realybé trina laiko ir erdvés ribas. Minimalizmas, kaip atsvara pertekliui, yra aukstos klasés stilius.
Prekés Zenkly bei dizaino jstaigy ikonos turi poveik] dizaineriy kiirybai. Ki¢as grafiniame dizaine

tampa vis sunkiau iSvengiamas.

Atlikus tyrima apie grafinio dizaino esminius bruoZus Siuolaikinés kulttiros kontekste ir iSnagrinéjus
dabartine grafinio dizaino problematika buvo atskleisti geriausiy $altiniy pasirinkimo Kriterijai:
periodiSkumas, aktualumas, informatyvumas, Zinomumas/ populiarumas/ pripazinimas,
pasiekiamumas/ prienamumas, i§vaizda, patogumas, aktyvumas soc. tinkluose, reklamy kiekis ir
pateikimas, apdovanojimai (papildomas kriterijus), paminéjimai ir atsiliepimai (papildomas

kriterijus), platformos/ projektai (papildomas kriterijus).

Pagal jvardintus ir pagrjstus kriterijus i§ ~60 Saltiniy buvo pasirinkti 7. Kadangi visi septyni Saltiniai
visiskai atitinka pagrindinj kriterijy — periodiSkuma, jie nuolat publikuoja naujienas, todél
praktiniame darbe kuriamo Zurnalo turiniui tokio skai€iaus Saltiniy uztenka. Visi pasirinkti Saltiniai
skiriasi savo turiniu. Pasirinkty Saltiniy kiekis (7) néra didelis, nes vieni, pavyzdziui, orientuoti |

globalias naujienas, kiti ieSko unikaliy reklamos agenttiry projekty.

Remiantis tyrimo rezultatais, Sio darbo tikslas buvo pasiektas, buvo sukurta ir praktiniame darbe
pritaikyta grafinio dizaino Saltiniy vertinimo metodika. Pagal pagrjstus kriterijus buvo pasirinkti

septyni patikimiausi Saltiniai, kurie sudaré Zurnalo ,,DAY* turinj.
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Zurnalo idéja. Siuolaikinj gyvenima galima apibadinti vienu ZodZiu — skub¢jimas. Spartus
gyvenimo tempas, nors ir turi teigiamy savybiy, labai vargina. Technologijy vystymasis ir
globolizacija paskatino atsirasti informacijos pertekliui. Svarbiausia miisy gyvenimo biido
problema, kad mes turime galimybiy, bet neturime laiko. Zurnalas ,,DAY* — savotiskas §ios
problemos sprendimas - informacinio pobiuidzio leidinys, skirtas meninés krypties specialistams ir
visiems besidomintiems grafinio dizaino naujienomis.

Kadangi dabar Zmonés skaito vis maziau, ypa¢ menininkai ir dizaineriai, $io Zurnalo koncepcija -
maziau teksto, daugiau vizualinés medziagos. Zurnale bus pateikiamos grafinio dizaino naujienos,
1§ kuriy skaitytojas pats galés jzvelgti to meto tendencijas.

Zurnalo ,,DAY* turinj sudarys naujienos apie grafinio dizaino ir kity meno discipliny darbus,
grafikos dizaineriy interviu, dizaino renginiy ir geriausiy dizaino mokykly sarasy skyriai, grafinio

dizaino konkursy reklamos.

SUMMARY

Dynamics of Graphic Design Expression

Theoretical work examines the topic of graphic design trends (their genesis in the past century and
in contemporary stylistics). Currently the expression of graphic design is changing very rapidly due
to number of reasons. Some expressions become trends and remain relevant for a long time, while
others disappear within a period of less than half a year. How new expressions evolve to be trends,
why they become popular and why others disappear quickly are the main questions forming this

work.

In contemporary culture, information is more perceived visually. We see visuals all the time in
different forms from hand drawn plans and diagrams to computer visualizations in films. According
to art historian and critic Erika Grigoraviciene "the time of written word is shifted to a visual era ".
Due to the growing demand for visual material, graphic design is progressing rapidly. Globalization
and fast technological development also affects this progress by changing representation of products

and system of values.

Designer Misha Black introduces the concept of style deeply and excitingly: "Style is a sign of
civilization. Historians can identify the era relying on the style... . Person can not create an object
without showing reflection of the society of which he is part and the historical moment when the
idea was born in his mind. Everything that a person creates has a particular style. “. In addition,

term "stylistics" is used when talking about design. The difference between terms style and stylistic
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is that style is a peculiarity of a certain time, area, movement, form and content, and stylistics is the

ability to express the style and its means, in other words it is the method of graphic/visual solution.

The paper presents the beginning of the development of professional graphic design (the Industrial
Revolution in England and the Arts & Crafts movement). Styles, movement, movements in art and
in design never occur by themselves, they are shaped by the environment, political or economic
events, and inventions of new technologies. British Industrial Revolution that took place in the
second half of 18" century left a significant trace in history and was a starting point for evolution of
professional graphic design.

The most striking graphic design styles in history were discussed- Art Nouveau, Constructivism,
Art Deco, Bauhaus, New Typography and International Style in Switzerland and the USA. The
importance of these styles is based on a strong idea or reaction to the environment; they have
influenced other styles and movements of art and design. In order to better understand trends of the
modern graphic design reasons for the rise and popularity of styles were analysed. Styles can be
based on aesthetic assumptions (Art Nouveau), other movements, like Constructivism, may appear
as contraposition to the political situation. Styles can also be responsive to cultural change, for
example Art Deco that emerged from Art Nouveau style. Also, some styles have formed due to the
demand for a corporate identity and a commercial aspect (like the Swiss International Style). For
the educational aspect, and philosophically and morally, Bauhaus and the New Typography
developed. No styles existed separately from others, they closely interwoven with each other, and

other artistic disciplines have influence to the new emerging styles.

The research in this work reveals the genesis of design trends and the specifics of the trendsetter's
work. Today trendsetter is a predictor of new trends; he is observing and searching for new
expressions in others’ work, trying to predict if this new stylistic will be in demand. He masters new
ideas before others and spreads innovation for mass consumption. Most often, these people have a

lot of professional experience as art director or creator.

In order to examine the criteria for evaluating graphic design news successfully, it was important to
discuss the essential features of contemporary graphic design in the context of culture, since all
aspects of culture interact with each other. Inevitable globalization prevails in modern life and is
linked closely to graphic design. Policy processes often have an effect on visual language. Fast
paced lifestyle and technology determines the quality of the graphic design and the uniqueness of
the work. The Internet as a virtual reality erases boundaries of time and space. Minimalism, as a
counterweight to excess, is a high-class style. Icons of trademarks and design firms have an impact

on designer creations. Kitsch in the graphic design is becoming increasingly difficult to avoid.
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After studying the essential features of graphic design in the context of contemporary culture and
analysing current problems of graphic design, the criteria for selection of the best sources were
revealed: periodicity, relevance, informativeness, awareness / popularity / recognition, accessibility,
appearance, convenience, social media activity, ad content and presentation, awards (additional

criteria), references and reviews (additional criteria), platforms / projects (additional criteria).

According to the named and valid criteria, from approximately 60 sources seven were selected.
Since all seven sources fully correspond to the main criterion that is periodicity, they constantly
publish news; therefore, the contents of the magazine being created in the practical work are
sufficient for such a number of sources. All selected sources differ in their content. The number of
selected sources (7) is not a lot, as some of them focus on global news, others are looking for

unique advertising agency’s projects.

According to the results of the research, the aim of this work was achieved; a methodology for
evaluating graphic design sources was developed and applied in practical work. Based on valid
criteria, seven of the most reliable sources that compiled the content of the “DAY” magazine were

selected.

The idea of the magazine. Modern life can be described in one word - rush. The rapid pace of life,
although having positive qualities, is very tiresome. Technology development and globalization
have led to an excess of information. The main problem of our lifestyle is that we have
opportunities, but we do not have the time. The “DAY” Magazine is a peculiar solution to this
problem as it is an informational publication for creative professionals and anyone interested in

graphic design news.

As people nowadays are reading less, especially artists and designers, the concept of this magazine
is less text, more visual material. The magazine will display graphic design news from where

reader will be able to see design trends at that time.

The content of the “DAY” magazine will include news on graphic design and other artistic subjects,
interviews with graphic designers, lists of design events and top design schools and advertising for

graphic design contests.
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