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Anotacija

Siame straipsnyje nagringjami ekologiniy iikiy pasiskirstymas ir specializacija Klaipédos apskrityje, aptariami Klaipédos miesto gyventojy socio-
loginés apklausos rezultatai. Tirti svarbiausi maisto produkty pasirinkimo veiksniai (kilmé, kaina, kokybé¢, jpakavimas) ir ekologisky maisto
produkty paklausa Klaipédos mieste. Aptariamos 300 potencialiy pirkéjy nuomonés apie ekologisky produkty kaina, realizavimo biidus, asorti-

menta.

PAGRINDINIAI ZODZIATI: ekologisky maisto produkty rinka, Klaipédos miesto gyventojy apklausa.

Abstract

The distribution and specialization of ecological farms in the Klaipéda county as well as the results of sociological questionnaire of the popula-
tion of Klaipéda town are analysed in this paper. The main factors of choice of food (such as origin of products, price, quality, package) and the
demand of ecological products is investigated. The opinion of 300 potential consumers of ecological products on additional price, realization of

products and assortment is elucidated.

KEY WORDS: the market of ecological products, the questionnaire of Klaipéda town population.

Ivadas

Europos Sajungoje zemés tkis vis dar yra ir, anot
eksperty, 1020 mety isliks svarbus kaimo plétros iver-
tinimo ekonominis kriterijus, rodantis kaimo ekonoming
sandarg (pagrindin sektoriy) ir pranasuma. Zemés tikio
rodikliai sudaro 9% visy (57) kaimo plétros ivertinimo
rodikliy, demografiniai ir socialinés gerovés — atitinka-
mai 10 ir 26% (Bryden, 2004, p. 14-15).

Ekologinis tikis — viena i§ alternatyviy kaimo gyven-
toju veiklos formy — atsizvelgiant | sparCius pastarojo
desimtmecio plétotés Europoje tempus, teikia viléiy
tapti ne pagrindinio sektoriaus, o (kaip ir kaimo turiz-
mas) kaimo ekonomikos jvairinimo kriterijumi. Ekolo-
ginio Tkio plétra didina kaimo gyventoju uzimtuma,
duoda pajamy ir prisideda prie aplinkos apsaugos (Ad-
lys, 2004, p. 6-12).

Agrarinés politikos pagrindiniy akcenty perkélimas i$
zemes ikio | alternatyvia veikla ir aplinkos apsauga,
taip pat agrarinés politikos pokyc¢ius lydinCios paramos
zemes tkiui transformacijos nuo kainy reguliavimo rin-
koje i tiesiogines i§mokas patiems gamintojams didino
politiky ir visuomenés (gamintojy ir vartotojy) susido-
méjima ekologiSkais maisto produktais. Nors jy paklau-
sa virSys pasitila Europoje dar maziausiai 5—10 mety
(Liivaauk, 1999, p. 6), ekologisky produkty rinkos susi-
darymas yra problemiskas visy pirma dél maisto pro-
dukty vartotojy elgesio istirtumo stokos (Nordic agricul-
tural <...>, 2004, p. 9). Ekologiskas tkininkavimas,
kaip tkiné veikla, kol kas priskiriamas alternatyviai
veiklai, nes Lietuvoje tebevyrauja tradicinis {vairaus
intensyvumo ukininkavimas, pripazjstantis sintetines
traSas bei cheminius preparatus, modernias augaly augi-
nimo ir gyvuliy laikymo technologijas, lemiantis nema-
zas energetines sanaudas. Negeré¢janti vandens kokybé
Baltijos juros baseine vercia ieskoti galimybiy i§ esmés
gerinti situacija. Tausojanti zemdirbysté, suderinta su
gyvulininkyste, didesnis agrarinés gamybos reciklisku-
mas, geriau utilizuojant vietines atlickas ir isteklius,
bidy, kaip sumazinti augaly maisto medziagy nutekéji-
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ma i dirvozemi, vandeni, priezeminj atmosferos sluoks-
ni, ieSkojimas skatina ekologiSkiau tikininkauti (Bucie-
né, 2003, p. 24-31). Dar pries istojant Lietuvai { ES,
pradéta kalbéti apie ekologisko tkininkavimo plétros
perspektyvas, akcentuojama didéjanti ekologiSky maisto
produkty paklausa Europoje ir pasaulyje, susidométa ir
vietinés ekologiniy produkty rinkos kiirimu (Brazaus-
kiené, 2001, p. 3-6; Rutkoviené, Zemeckis, 2001, p.
144). Taciau iki Siol néra pagristos regioninés ekologi-
nio tkio plétotés strategijos valstybiniame lygmenyje.
Teigta, kad ekologinio tkio plétros salygos sudarytos
visoje Lietuvoje, nes valstybé teikia finansing parama
(Staniktinas, 1997, p. 6-7). Taip pat siekiama sudaryti
teisines ir ekonomines salygas taikyti pazangias ekolo-
ginés gamybos technologijas, kompensuoti dali gamin-
toju ir kooperatyvy investiciniy projekty islaidy. Visa tai
siekiamybés, kurioms jgyvendinti reikés laiko ir 1&Sy.
Ekologinio okio plétotés ir pagrindinés rinkos susida-
rymo problemos Lietuvoje yra metodologinés ir sociali-
neés.

Metodologinés problemos. Ekologisko tkinin-
kavimo idéjos i Lietuva pateko i§ Vakary Europos, neat-
sizvelgus | Lietuvos gamtines salygas, ypac | skirtinga
dirvozemio naSuma, jo regioning ivairovg Lietuvoje.
Tyrimai rodo, kad ekologinis Tikis Lietuvoje pranasesnis
naSiuose (sukultiirintuose) dirvozemiuose (Buéiené,
Eidukevi¢iené, Guzys, Bundiniené, 1999, p. 122-123;
Fullen, Buciene, Eidukeviciene, Jankauskas, 2002,
p. 74; Buciené, 2003, p. 151-158). Lietuvoje jau nuo
1997 mety, sprendziant Lietuvos integracijos i ES eko-
nomines, socialines ir ekologines problemas, ekologinio
ikio plétot¢ buvo nukreipta | mazo naSumo dirvoze-
mius. Akcentuojant demografines problemas mazo na-
Sumo Zemése (didelg pensinio amZziaus gyventojy kaime
dalj, senyva tkininky amziy, iSsilavinimo stoka) i eko-
loginj @iki zvelgta su viltimi — kaip { pranasesni uz tradi-
cinj daugiasakij tiki, pelningesng ir lankstesng tkininka-
vimo krypti, alternatyvy pajamy Saltinj (Stanikiinas,
1997, p. 5; Tamosaitiené, Kuodys, 1997, p. 33). Ir pasta-



Marija Eidukeviciené, Angelija Buciené

raisiais metais Lietuvoje rekomenduojama ekologini aki
plétoti uz nasiy dirvozemiy regiono — Vidurio Lietuvos
riby (Stanikiinas, Uzdaviniené, Balezentis, 2000, p. 65—
68). Mokslinio ekologinio tikio regioninés plétotés pa-
grindimo Lietuvoje stoka ne tik toliau palaiko kaimo
regioninés politikos formaluma, bet jau nuo 2002 mety
iteisintose, remiantis ES reikalavimais, maziau palan-
kiose tkininkauti vietovése savivaldybiy ir senilinijy
lygmenyje (retai apgyvendinty mazo Zemés uikio naud-
meny na$umo vietoviy kategorija) kelia naujas sociali-
nes problemas.

Socialinés problemos. Mazo ir vidutinio na§umo
dirvozemiuose ekologinio tkio salygomis séjomainos
augaly produktyvumas yra mazdaug 30% maZzesnis ne-
gu naSiuose dirvozemiuose (Buciené, Eidukeviciené,
Guzys, Bundinieng, 1999, p. 122-123). Be to, vidutinés
gamybos islaidos ekologiniame tkyje yra 120-190%
didesnés negu tradiciniame (Rutkoviené, Ribasauskiené,
2003, p. 20). Dél to ekologisky produkty gamintojai
mazo Zzemés tikio naudmeny nasumo vietovése patiria
dvejopus ekonominius nuostolius. Lietuvos agrarinés
ekonomikos instituto atlikty tyrimy rezultatai leidzia
tikétis, kad realiame gyvenime jau vyksta atvirkscias
regioninés politikos siekiams procesas (Eidukevicieng,
2004, p. 37), nes netradiciniy produkty gamyba dazniau
plétojama palankiose tkininkauti vietovése (remiantis
valstybinés paramos deSimtmecio veiklos programa,
alternatyvia veikla turéty uzsiimti smulkds tikiai maziau
palankiose tikininkauti vietovése).

Nepaisant §iy problemuy, pastaraisiais metais ekologi-
niy dikiy skaicius Lietuvoje kasmet didéjo vidutiniskai
35 procentais. Iki 2002 m. rugséjo 1 d. sertifikuoti 393
ekologinés gamybos tikiai, 10 ekologisky produkty
perdirbimo imoniy, 5 natiiraliosios produkcijos rinkéjai
ir 6 imonés, teikiancios pagalbines medziagas ekologi-
nés gamybos tkiams. Sertifikuoty ekologinés gamybos
ukiy plotas 2002 m. sudaré 0,3% Lietuvos Zemés iikio
naudmeny ploto. Didziausi sertifikuoti plotai — Moléty,
Varénos, Klaipédos, Birzuy rajonuose. Didziausia ju dali
2002 m. sudaré zalienos — 46,5%, varpiniai javai —
24,5%, pudymai — 8,8%, sodai ir uogynai — 5,2%, dar-
zovés, bulvés, ankstiniai javai — 8,1%. Planuojama, jog
2006 m. sertifikuoti ekologinés zemés tikio gamybos
plotai galéty sudaryti iki 1% Lietuvos zemés tiikio
naudmeny ploto (Rutkoviené, Zemeckis, 2001, p. 146).

Lietuvoje, kaip Latvijoje ir Estijoje, ekologisky pro-
dukty rinka yra pradinéje plétros stadijoje (Liivaauk,
1999, p. 7). Ekologisky produkty gamyba stabdo valsty-
binés finansinés paramos nestabilumas ir mazos garanti-
jos (Rutkoviené, Zemeckis, 2001, p. 145). Gamintojams
negarantuoti kainy priedai uz patiriamus ekonominius
nuostolius. Tik dalis (45%) sertifikuoty ekologisky pro-
dukty parduodama kaip ekologiski, uz kuriuos gautas
20—40% kainos priedas (Rutkoviené, Zemeckis, 2001, p.
145). Ekologisky produkty rinka pleciasi chaotiskai,
nesudaryta jy prekybos infrastruktiira (Rutkoviene, Ri-
basauskien¢, 2003, p. 20-22). Rinkos istirtumas silpnas.
Tik 1994 metais Lietuvos agrarinés ekonomikos institu-
tas atliko ekologisky produkty paklausos tyrimus Vil-
niaus, PanevéZio, Siauliy, Birzy miesty ikimokyklinése
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istaigose, mokyklose, ligoninése, sanatorijose, prekybos
istaigose (AleksandraviCius, 1999, p. 96). Nenustatyta
populiariausia ekologisky produkty prekybos forma
(Rutkoviené, RibaSauskieng, 2003, p. 20-22).

Darbo tikslai:

1. I$nagrinéti ekologinio ir pereinamojo tipo tkiy te-
ritorinj pasiskirstyma ir specializacija Klaipédos apskri-
tyje.

2. Istirti ekologisky maisto produkty paklausa Klai-
pédos mieste.

Tai pirmas tokio pobtiidzio mokslinis tyrimas Vakary
Lietuvoje. Tyrimai atlikti 2003 metais Klaipédos uni-
versiteto Kaimo vystymo tyrimy centro ir Socialinés
geografijos katedros bei vieSosios jstaigos Ekologisko
tkininkavimo centro darbuotojy iniciatyva, remiant
Jungtiniy Tauty plétros programos Pasaulio aplinkos
fondui.

Metodika. Klaipédos apskrities ekologinio ir pe-
reinamojo tipo ukiy teritorinio pasiskirstymo ir ju
krypciy analizé atlikta remiantis statistiniais duo-
menimis (Sertifikuoti <...>, 2003, p. 20—42) ir pritai-
kius kartografini metoda.

Maisto produkty pasirinkimo veiksniy, taip pat
ekologisky maisto produkty paklausos tyrimas atlik-
tas Klaipédos miesto gyventojy sociologinés apklau-
sos metu. Apklausta 300 respondenty. Respondentai
pagal lyti, amziy ir iSsilavinima parinkti remiantis
ekologisky produkty vartotojuy ivairove Europos Sa-
lyse (Liivaauk, 1999, p. 14-15), siekiant istirti poten-
cialiy vartotoju nuomong. Respondentai atsaké | 13
klausimy, parengty taikant sociologinio tyrimo me-
todika (Luobikiené, 2000, p. 73—-84). Apklausa atli-
ko Klaipédos universiteto Socialinés geografijos
katedros magistranté S. Mockute.

Respondentai (39% vyry ir 61% motery) priklau-
so penkioms amziaus grupéms: 20-30, 31-40, 41—
50, 51-60, 61 ir daugiau mety. Daugiausia apklausta
20-30 mety amziaus gyventojuy — 58% respondenty,
31-40 mety amziaus grupéje — 16%, 41-50 — 12%,
51-60 — 12%, 61 mety ir vyresniy— 3% respondenty.
Pagal iSsilavinima respondentai pasiskirsté taip:
pradinis — 3, pagrindinis — 3, vidurinis — 36, auks-
tesnysis — 17, aukstasis — 41%. Respondenty atsa-
kymai apibendrinti ir iSreiksti santykiniais skaiciais
(procentais nuo apklaustyju skaiciaus).

1. Rinkos susidarymo salygos

Ekologiniai ir pereinamojo tipo tkiai Klaipédos ap-
skrityje uzima 1071,63 ha, kas sudaro 1,02% apskrities
zemes Uikio naudmeny ploto. Ekologinio tikio sertifikata
turi 4, ekologinio ir pereinamojo iikio sertifikatus — 5,
pereinamojo tkio — 21 dikis. Siy 30 @ikiy gamybos spe-
cializacija yra 9 krypc¢iy: 4 — vienos krypties — augali-
ninkysté (lauko augaly auginimas), sodininkysté, darzi-
ninkysté, bitininkysté ir 5 — misriy (2-3) krypciy, kaip
parodyta 1 paveiksle.

Klaipédos apskrityje vyrauja iikiai, kuriy specializa-
cija — augalininkysté (27%), augalininkyste kartu su
gyvulininkyste bei lauko augalais ir darzininkyste uzsi-
ima 17%, augalininkyste kartu su sodininkyste — 13%.
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Apibendrinant galima teigti, jog Klaipédos apskrities
ekologiniuose ir pereinamojo tipo tikiuose vyrauja auga-
ling produkcija teikiantys tikiai (97% tkiu).

Ekologiniy ir pereinamojo tipo iikiy teritorinis pasi-
skirstymas ir specializacijos kryptys parodytos 2 pa-
veiksle. Daugiausia ikiy sutelkta prie Klaipédos mies-
to — Klaipédos (16 iikiy) ir Silutés (9 tkiai) rajonuose.

Skuodo ir Kretingos rajonuose yra tik atitinkamai 2 ir 3
ukiai. Atsizvelgiant | tkiy gamybos specializacija, rys-
kéja, jog ekologiski augalininkystés bei sodininkystés
produktai gaminami apskrities centringje ir Siaurinéje
dalyse, pietinéje — gyvulininkystés ir darzininkystés
produktai.

10 16.7

Ukiy skaicius, %

O Augalininkysté

B Augalininkysté ir sodininkysté

O Augalininkysté ir gy vulininkysté

O Sodininkysté

26.7
B Augalininkysté ir darzininkysté
O Augalininkysté, sodininkysté ir
darzininky sté
133 B Bitininkyste
O Augalininkysté ir bitininkyste

B Darzininkysté

1 pav. Klaipédos apskrities ekologiniy ir pereinamojo tipo iikiy gamybos
specializacijos pasiskirstymas 2002 metais

Saltinis: Sertifikuoti ekologinés gamybos ir pereinamojo laikotarpio iikiai bei jmonés. (2003). Kaunas: Ekoagros, p. 24-31.
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2 pav. Ekologiniy ir pereinamojo tipo tikiy, jy gamybos specializacijos teritorinis pasiskirstymas Klaipédos
apskrityje 2002 metais (sudaryta A. Bucienés)

Saltinis: Sertifikuoti ekologinés gamybos ir pereinamojo laikotarpio ikiai bei jmonés. (2003). Kaunas: Ekoagros, p. 20—42.
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2. Svarbiausi maisto produkty pasirinkimo
veiksniai

2.1. Produkty kilmé

Klaipédos miesto gyventojai pirmenybe teikia
Lietuvoje iSaugintiems ir pagamintiems produktams
(3—4 pav.), taciau jy reikmés skiriasi. Produkty kil-
me moterys — 84% (3 pav.), 20-30 ir 51-60 mety
amziaus gyventojai (daugiau kaip 90% respondenty)

domisi labiau negu vyrai — 54% ar 31-40, 61 mety ir
vyresni gyventojai (apie 20% ju kilmé jtakos pasi-
rinkimui neturi). Aukstaji ir auks$tesniji iSsilavinima
turintys gyventojai produkty kilmei skiria didesni
démesi negu vidurinj i8$silavinima turintys gyvento-
jai. Nei vienas i§ 300 respondenty nepripazino, kad
pirmenybg teikia uzsienietiSkiems produktams.

120 ~

100 ~

80

%

60

40

20

Vyrai

B Nesvarbu, kur
pagamintas
produktas

@ Prioritetas
Lietuvoje
pagamintai
produkcijai

Moterys

3 pav. Maisto produkty pasirinkimas pagal kilme

Saltinis: Klaipédos miesto gyventojy apklausos duomenys, 2003

100%

20-30 31-40

90% A
80%
70% A
60% A
50% A
40% A
30%
20%
10%
0% -

41-50 51-60 61 ir daugiau

@ Lietuviska produkcija O Nesvarbu, kurioje $alyje pagaminta

4 pav. Maisto produkty pasirinkimas pagal kilme atskirose gyventojy amzZiaus grupése

Saltinis: Klaipédos miesto gyventojy apklausos duomenys, 2003

2.2. Kaina, kokybé, jpakavimas

Produkty pasirinkima labiausiai lemia produkto
kaina ir kokybé (5 pav.).

Produktus, atsizvelgdami i kaina, renkasi 75%
respondenty vyry ir 80% motery. Kaina svarbiausia
vyresniems negu 40 mety gyventojams (daugiau
kaip 80% respondenty 41-50, 51-60 ir 61 ir vyres-
niy). 20-40 mety gyventojams kaina daro nedidelg
itaka arba i§ viso nesvarbi. Produkto kaina — svar-
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biausias pasirinkimo veiksnys gyventojams, turin-
tiems pradinj i$silavinima.

Produkto kokybé yra labai svarbus arba tik Siek
tiek svarbus veiksnys 88% respondenty motery ir
76% vyry. Kokybg vertina vyresnio amziaus gyven-
tojai. 51-60 mety, 61 mety ir vyresniy grupése ko-
kybé lemia pasirinkima atitinkamai 84 ir 100%. 41—
50 mety amziaus gyventojai kokybg¢ maziau vertina
(18 ju 11% kokybé jtakos neturi).
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Produkty ipakavimas gali turéti itakos maisto
produkto pasirinkimui — su tuo visiskai sutinka arba
i§ dalies sutinka 71% respondenty vyry ir 63% mo-
tery. Produkto ipakavimas didziausia jtaka daro 20—
30 mety amziaus gyventojams. Net 87% responden-

ty su tuo visiskai sutinka arba sutinka i§ dalies. Ipa-
kavimas maziausiai svarbus 31-40 mety amziaus
grupés respondentams. I§ ju 26% teigia, jog produk-
to ipakavimas yra visiSkai nesvarbus.

Vymai Moierys
100%% 100%%
0% 1 L 0% T —
2094 1 20%% 1 —
T0%% TO% —
A% 1 A% 4 -
5084 1 50%% 1
40%% 1 0% 1
30%% 1 0% 4
2084 1 20%% 4
10% 4 10%% 1
034 T T T 0% - T T T
Pradukts Produkte  Eibmés Jpakavimas Pradukts Produkta Eilmeés falis  [pakavirnas
kaina kakyhe ialis kaina keakeyhs
B Visgkai matinlm @ Sutindm % dalies 0 Nemtindm 15 dabes O Visiflka nemtinkm O Mei matindng, ned nestinkm

5 pav. Veiksniy, lemianciy maisto produkty pasirinkima, pasiskirstymas tarp vyry ir motery

Saltinis: Klaipédos miesto gyventojy apklausos duomenys, 2003

3. Ekologisky maisto produkty paklausa
Klaipédos mieste

3.1. Produkty kainos priedas

Uz ekologiskus produktus mokéti brangiau sutinka
55% respondenty motery, tuo tarpu tokiy vyry dalis
dvigubai mazesné — tik 25%. Brangiau mokéti nesutikty
atitinkamai 40% motery ir 46% vyry. Dauguma vyry
Siuo klausimu néra apsisprendg: net 29% vyry nezino, ar
sutikty uz ekologiskus produktus mokéti brangiau. Tuo
tarpu taip manané¢iy motery yra tik 5% (6 pav.).

Moterys labiausiai vertina medy, pieno produktus,
darzoves ir vaistazoles, vyrai — meduy, vaisius ir vaista-
zoles (1 lentele).

Uz ekologiskus produktus mokéti daugiau nei uz tra-
dicinius sutikty mokeéti 31-40 mety (57%) ir 41-50 me-
ty (61%) amziaus gyventojai. Tuo tarpu aukStesné kaina
labiausiai netenkina 61 mety ir vyresniy gyventojy
(25%). Tai galima sieti su mazomis pensinio amziaus
gyventoju pajamomis. Uz ekologiSkus produktus mokéti
brangiau nesutinka né vienas 61 mety ir vyresnis res-
pondentas. 75% gyventoju, kuriems 61 metai ir daugiau,
nezino, ar sutikty mokéti brangiau.

ISsiskiria ir skirtingo i$silavinimo gyventojy poziiiris
1 ekologisky produkty kaina. Su didesnémis produkty
kainomis sutinka gyventojai su aukstuoju (57%) ir auks-
tesniuoju iSsilavinimu (62%). Labiausiai nesutinka pa-
grindinj i$silavinima turintys respondentai. IS jy net

49

60% nesutinka uz ekologiskus produktus mokéti bran-
giau

3.2. Produkty realizavimas

Gyventoju pozitrio | ekologisky produkty reali-
zavimo buidus analizé rodo, kad pirmenybé teikiama
specialioms parduotuvéms ir prekybos centrams.
Siam ekologisky produkty realizavimo badui prita-
ria apie 90% vyry ir motery, 80% respondenty viso-
se amziaus grupése, visi respondentai, turintys pra-
dini iSsilavinima, 95% gyventojy, turinéiy vidurini
iSsilavinima.

Turgumi taip nepasitikima. Moterys net skeptiskiau
nei vyrai nusiteikusios dél ekologisky produkty parda-
vimo turguje. Kad ekologiski produktai biity parduoda-
mi turguje visiSkai nesutinka arba i§ dalies nesutinka
46% vyry ir 67% motery. Ekologiskos produkcijos tur-
guje labiausiai nepageidauja 61 mety amziaus ir vyresni
gyventojai (50% respondenty visiskai nesutinka), gy-
ventojai su aukstuoju (46%) ir aukstesniuoju (50%) iSsi-
lavinimu.

Kad ekologiski produktai biity parduodami turguje
visiSkai sutinka arba i§ dalies sutinka 49% respondenty
vyry ir 30% motery (7 pav.). Kad ekologiSki produktai
biity realizuojami turguje sutinka 30% 41-50 ir 51-60
mety amziaus respondenty, 50% respondenty su pra-
diniu i$silavinimu. Beveik 50% 20-30 mety amZiaus
gyventoju su tuo sutinka tik i§ dalies.
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1 lentelé

Vyry ir motery nuomoné (% nuo apklaustyjy skaiciaus) apie ekologiSky produkty rasiy kaing

Vyrai Moterys
Kaina ta pati,|Ekologiski pro-|Ekologiski pro-|{Kaina ta pati,|Ekologiski pro-|Ekologiski pro-
lyginant su tra-|duktai branges-|duktai >25% |lyginant su tra-|{duktai branges-|duktai branges-
diciniais  pro-|ni <25% diciniais  pro-|ni <25% ni > 25%
duktais duktais
Vaisiai 51 43 6 40 53 7
Darzovés 64 31 5 32 58 10
Pieno produktai |66 20 14 29 66 5
Mésos produk-|95 5 - 56 43 1
tai
Vaistazolés 49 44 7 32 62 6
Gradai 44 22 34 35 21 44
Medus 32 27 41 15 80 5
Vyrat Ioterys
1005 1005
20%, 80%,
a0 B0%
0% A%
0%, 20%
%% T 0% T
Turgue Speciaimiotose Prekvbos Turgue Speciaimintose Prekybos
parduchriese ceritrose parduchnese centriose
B VisiZka sutidos B Sutindondf dalies O Nessinkaaif dalies O VisiBkainesstindoy O Hed sutindon ned ne sutinda

7 pav. Vyry ir motery poziiiris i ekologisky produkty realizavimo budus
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3.3. Asortimentas

Didziausia paklausa turi vaisiai, darzovés (taip mano
apie 30% vyry ir 25% motery) ir mésos gaminiai — 20%
vyry ir 15% motery (8 pav.).

Vaisiai ir darzovés didziausia paklausa turi tarp jauny
gyventoju: 20-30 ir 3140 mety amziaus (9 pav.). Vai-
siy labiausiai pageidauja gyventojai su aukstuoju ir vi-
duriniu i$silavinimu (89 ir 74% respondenty), maziau-
siai — turintys pradinj i§silavinima (25% respondenty).

Mésos gaminiams pirmenybg teikia 20-30% 20-30 ir
3140 mety amzZiaus respondenty.

Pieno produkty labiausiai pageidauja 41-50 ir 51—
60 mety amziaus gyventojai. Pieno produktai neturi
paklausos tarp 60 mety amziaus ir vyresniy gyventojy (9

pav.).

Vaisiai

Vaistazolés

Mésos gaminiai

Pieno produktai Darzoes

Moterys

Ekologisky uogy ir gryby paklausa labai maza tarp
jauny gyventoju (20-30 mety amziaus) (ju pageidauja
tik 2% Sio amziaus respondenty). Ekologisky uogy ir
grybu visiskai nepageidauja respondentai, turintys pa-
grindinj iSsilavinima, tuo tarpu labiausiai ju noréty gy-
ventojai, turintys pradinj i$silavinima (25%).

Ekologisky vaistazoliy ir grudy pageidauja 60-meciai
ir vyresni (50% respondenty). Ekologisky vaistazoliy
labiausiai pageidauja respondentai su aukstuoju issilavi-
nimu (23%).

Ekologisko medaus pageidauja net 38% gyventoju su
aukstuoju issilavinimu. Tuo tarpu kitose issilavinimo
grupése ekologiSko medaus paklausa nevirSija 4%.

Medus

Gradinés
Vaistazolés

Meésos gaminiai Vaisiai

Pieno produktai

Uogos

Grybai

Darzovés

Vyrai

8 pav. EkologiSky maisto produkty paklausos analizé
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3.4. Informuotumas

Klaipédos miesto gyventojai pakankamai informuoti
apie tai, kur galima jsigyti ekologisky produkty: 58%
vyry ir 66% motery zino, kur jie parduodami (atitinka-
mai 42% vyry ir 34% motery nezino). Taigi moterys
Siuo klausimu yra labiau informuotos nei vyrai.

Tiek vyrai, tieck moterys daugiausia apie ekologiskus
maisto produktus suzino i§ televizijos ir spaudos (62%
vyry ir 55% motery). IS anketos pirma karta apie tai

i8girdo 10% vyry ir motery. Maziausiai apie ekologis-
kus produktus informuoti gyventojai su pradiniu ir pa-
grindiniu i$silavinimu (10 pav.). Apie ekologiskus pro-
duktus i§ anketos suzinojo net 75% respondenty su pra-
diniu ir apie 30% su pagrindiniu iSsilavinimu. Tuo tarpu
respondentai su aukstuoju iSsilavinimu Sioje srityje su-
daro tik 3%. Nei vienas respondentas, turintis pradinj ir
pagrindini iSsilavinima, nematé, kad ekologiski produk-
tai parduodami (10 pav.).

100%

90%
80%

70%
60%

50%

40%
30%
20%
10%

-

0%

Pradinis Pagrindinis

Vidurinis

Ksilavinimas

Aukstesnysis Aukstasis

O Suzinojo i§ anketos B Perskaité spaudoje O Pamaté per TV O [Sgirdo per radija B Pamaté pardavime

10 pav. Klaipédos miesto gyventojy informuotumas apie ekologiskus produktus atskirose iSsilavinimo grupése
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ISvados

1. Klaipédos miesto gyventojai pirmenybe teikia lie-
tuviS$kiems maisto produktams (84% motery ir 54%
vyry). Produkty pasirinkima mazdaug 80% visy respon-
denty lemia kaina ir kokybé. Aukstaji ir aukstesniji iSsi-
lavinima turintiems gyventojams produkty kilmé svar-
besné, negu gyventojams su viduriniu iSsilavinimu.

2. Salygos ekologisku produkty rinkai susidaryti
Klaipédos mieste yra palankios. Ekologiniy ir perei-
namojo tipo 0kiy skaicius Klaipédos apskrityje 2002
metais — 30, Klaipédos rajone — 16. Vyrauja augalinin-
kystés tikiai (97%).

3. Klaipédos miesto gyventojai (daugiau kaip 80%
visy respondenty) pirmenybg teikia ekologisky produkty
realizavimui specialiose parduotuvése ir prekybos cen-
truose.

4. Didziausia paklausa turi vaisiai, darzovés (apie
30% respondenty vyry ir 25% motery) ir mésos ga-
miniai (20% respondenty vyry ir 15% motery).

5. Moterys (66%) apie ekologiskus maisto produktus
zino daugiau negu vyrai (58%). Tiek vyrai, tiek mote-
rys daugiausia apie ekologiskus maisto produktus
suzinojo i§ televizijos ir spaudos (62% vyry ir 55%
motery). Maziausiai apie ekologiskus maisto produktus
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informuoti gyventojai, turintys pradinj (75%) ir pagrin-
dinj i8silavinima (30%).

Gauta 2004 10 30

Pasirasyta spaudai 2005 03 07

Spausdinti rekomendavo:
dr. B. Butkuté, prof. habil. dr. A. Seilius
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FORMATION OF THE MARKET
OF ECOLOGICAL PRODUCTS IN WES-
TERN LITHUANIA

Marija Eidukevi¢iené, Angelija Buciené
Summary

The agriculture in European Union according to the
experts opinion is and will remain 10—15 years still the
important indicator of rural economic structure and per-
formance.

There is growing interest for food safety and food
quality among consumers, policy makers and producers.
The preconditions underlying this increasing interest
include transformation of main focus from agriculture to
alternative activity and environmental protection toget-
her with ongoing process of transforming agricultural
support from price support to direct payment for produ-
cers during the last 15 years. It is a hope that ecological
farming as one of alternative activities of rural popula-
tion like as rural tourism will be important indicator not
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only of primary sector but also of diversification of rural
economy. General demand for ecological products in
Europe is estimated to be bigger than supply for at least
5-10 years, however the formation of market is proble-
matic. The lack of knowledge on the behavior of con-
sumers is evident.

The main problems of market formation and deve-
lopment in Lithuania are methodological and social.
Methodological problems are coherent with the regional
disparities of land quality (fertility). The ideas of eco-
farming were shifted from Western Europe to Lithuania
disregarding the natural environmental conditions of the
territory of Lithuania. According to the research fin-
dings, ecofarming has the priority in high quality land
while in reality the ecofarming as alternative activity is
oriented to the regions behind the region of high quality
land. The social problems are essential especially in less
favoured areas because producers are experiencing the
double losses. First of them is because of lower land
quality and second because specific technological pro-
cess and expenditures are larger than in traditional far-
ming.

Despite these problems during the last several years
the annual increase of number of ecofarms in Lithuania
is 35%. The market of ecological products in Lithuania
as in Latvia and Estonia is in the very beginning of the
first developing stage. The production is limited by ins-
tability of financial support and lack of assurance of
additional price for experienced losses. The market of
ecological products is developing chaotic and the infra-
structure of product realization is not founded. The re-
search of market is weak. There is not clear also what is
the most popular form of product realization.

The goals of investigations discussed in this paper
were as follows: 1) to analyze the territorial distribution
of ecological farms in Klaipéda county; 2) to study the
demand of ecological products in the Klaipéda town.

This reseach is the first among such research in the
Western Lithuania. The investigations were made by
initiative of Rural Development Research Centre and
Social Geography Department of Klaipéda university,
and Centre of Ecological Farming. The research was
financed by the Fund of Global environment of the pro-
gramme of the United Nations.

The investigation of territorial distribution of ecolo-
gical farms in Klaipéda county was conducted using
statistical data analysis and cartographic methods. The
research both of the main factors of food choice and the
demand of ecological food products was performed by
sociological questionnaire method. Three hundred of
Klaipéda town population have replied to 13 questions
of questionnaire. The structure of respondents according
gender, age and education was selected on the basis of
research in the other European countries with the goal to
receive opinion of potential consumers. Respondents
(39% of male and 61% of female) according to the age
are 20-30, 31-40, 41-50, 51-60 and more years old.
According to the education the structure of respondents
is following: primary — 3, basic — 3, secondary — 36,
higher — 17, high — 41%.
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The number of ecological farms and farms in conver-
tion in Klaipéda county was 30 in 2002, that makes
about 1,02% of agricultural land. Majority of farms are
located in Klaipéda and Siluté districts. Most of the
farms (27%) are involved in crop husbandry, about 17%
— in mixed farming (crop and animal husbandry) and
13% — in crop husbandry combined with horticulture.
There are also few farms specialized in bee-keeping and
vegetable growing combined with crop husbandry. Thus
in Klaipéda county there are prevailing ecological farms
and farms in convertion specializing in crop husbandry
development (97%) and since they are concentrated
near the Klaipéda town the conditions for the market
formation of ecological products here are favourable.

The main factors of food choice such as origin of
products, price, quality and package were investigated.
Among them, the price and quality were emphasized as
the main by 80% of all respondents. 84% of women-
respondents and 54% of men-respondents prioritise the
local Lithuanian food products to imported. Population
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with high and higher education pay more attention to
the products origin than those with secondary and pri-
mary education.

The investigation of demand of ecological products
according to the additional price, realization of products
and assortment and privity was perfomed. The bigger
part — 80% of respondents of Klaipéda town — gives the
priority to the realization of ecological products in the
specialized shops and shop markets. The largest demand
is for fruits and vegetables (this was true for 30% of
men-respondents and 25% women) and meat production
(about 20 and 15% consequently). Female has more
information about acquisition of ecological products
(66%) as compared with males (58%). The population
with primary and basic education has less information
on ecological products (75 and 30% of respondents as
consequence). Both men and women — 62 and 55% as
consequence — have known about the ecological pro-
ducts from TV and publications in local press.
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