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Ivadas

Siandieninéje TV ir kino industrijoje anima-
cijos vartojimas nebéra asocijuojamas su specifinio
amziaus grupe ir tai, kad suaugusieji ziliri animaci-
nius filmus, nebéra stigmatizmuota. Suaugusioji
auditorija yra pasiruoSusi vartoti animacijg kaip
produkta. Animacija, tiksliau bent jau dalis Sio TV
industrijos segmento, buvo repozicionuota. Repo-
zicionavimas, kaip marketingo terminas, atspindi
specifinio produkto tikslinés vartotoju grupés pakei-
timo praktika. Tokia technika gali buti naudinga fi-
nansiniam pelnui maksimizuoti itraukiant tuos varto-
tojus, kurie anksciau nebuvo ivertinti kaip tiksliné
auditorija (Miani, 2004, p. 16). Masinés komunikaci-
jos teoretikai toki reiskinj aiskina tuo, kad subrendg
individai nostalgiskai siekia sulaikyti prisiminimus
i$ ju vaikystés, kuriuos dabar patiria jy paciy vaikai
(Wilson, 1990).

Animacija, kaip kiirinio suaugusiesiems forma,
savo patraukluma kuria per kritiskyjy sociokulttiri-
niy idéjy ir humoro plétra, kuri uztikrina tikslinés
auditorijos démesi kiiriniui ir tokiu biidu garantuoja
jo populiaruma ir ekonomine galia. Asmeninis san-
tykis tarp tokio kiirinio kuir¢jo ir zifirovo, nepaisant
transliuotojo ekonominiy interesy, gali biiti apibudi-
namas kontrpropagandos ir asmeninio pasipriesini-
mo dominuojancioms kultirinems bei socialinéms
normoms kurimu, o tai sudaro pagrindg kiirinio pa-
klausai. Animaciniai kiiriniai tapo nauja ktrybiniy
idéjy raiskos forma, kuri, jei omenyje turésime suau-
gusiyjy auditorija, yra dékinga iSreiksti opozicines
idéjas dominuojanciai kultiirai. Sunku tikétis, kad
suaugusiyjy auditorija vartoty to paties turinio ani-
macing produkcija, kaip ir ju vaikai, taciau jie mielai
zitri sociokultirinés kritikos animacinius serialus,
kuriy komunikacinis fenomenas ir aptariamas Siame
straipsnyje. Kadangi ziGirovai teisingai ar klaidingai
animacija sieja su vaikyste, nepavojingumu, intelek-
tualiai tuS¢ia pramoga, §i vizualiosios komunikacijos
industrijos dalis yra dékinga, D. Rushkoff terminais
kalbant, skleisti ,,media virusg — ardomajq ar net re-
voliucing zinute, iSreikSta nekalta, neutralia forma
(Rushkoft, 1994). Auditorijos atsakas i tai yra saly-
gotas, nes ji zino, kad tai ,,tik“ animacija. Animacija
yra zaidimy pasaulio dalis ir yra visiskai prieSinga
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tokiems rimtiesiems informacijos srautams kaip nau-
jienos (Arnold, 2001).

Tuo naudojasi pramogu industrija, suvokda-
ma, kad aktualia opozicing informacija pavertus
preke, kritiskai nusiteikusi auditorija gali buti iSnau-
dota kaip nauja rinka, padedanti siekti TV kanalo
(ar kitos ziniasklaidos industrijos dalies) esminiy
tarpusavyje glaudziai susijusiy tiksly — populiarumo
ir finansiniy pajamy. Taciau Sioje situacijoje susida-
ro neatitikimas tarp dominuojancio populiariosios
kultiiros kuirinio ($iuo atveju — animacijos suaugusie-
siems) ir jo opozicinio turinio, kritikuojan¢io domi-
nuojancig kultiira, kurios dalimi toks kirinys ir yra
paverCiamas. Straipsnyje, analizuojant du tipinius
aptariamos problemos pavyzdzius — animacinius
serialus Simpsonai ir Piety parkas — siekiama at-
sakyti | klausima, koks egzistuoja santykis tarp pa-
siprie§inimo dominuojancios kultiiros normoms ir
pacios kultiiros, kai pastaroji inkorporuoja minétq
pasiprieSinimgq { savo turinj ir pavercia ji savo dali-
mi. Kiek tokiu atveju opozicinés kultiiros id¢jos pasi-
tarnauja savo keliamiems idealams ir kaip jie keicia-
si tap¢ dominuojancios kulttiros dalimi?

Straipsnyje aptariami kontrpropagandos ir in-
dividualaus asmeninio pasiprieSinimo nepageidauja-
mam jtikin¢jimui fenomenai, masinés kulttros vaid-
muo, kuriant vienmatj vartotoja, ekskorporacijos ir
inkorporacijos reiskiniai, pristatomi ir analizuojami
populiariis animaciniai serialai Simpsonai ir Piety
parkas bei siekiama atskleisti jy kuriamy opoziciniy
vertybiy vieta dominuojanc¢ioje pramogy industrijo-
je bei kuriniy tikslinéje auditorijoje.

Kontrpropagandos ir dominuojan¢iy vertybiy
santykis populiariojoje kultiiroje

Instituciniu pozitriu kontrpropaganda yra
kryptingas, organizuotas pasiprieSinimas nepagei-
daujamam jtikinéjimui. Prisimenant tai, kad pro-
pagandos efektyvaus veikimo salyga yra masiné
visuomené kaip itikinéjimo objektas, pabréztina,
kad kontrpropaganda gali dekonstruoti masiy kiina,
t. y. atlikti prieSinga veiksma propagandos veikimo
uztikrinimui ir tokiu biidu pasipriesinti propagandai.
Pasipriesinti propagandai — tai kurti transgresyvy
subjekta. Filosofiniu poziiriu, i subjekto transgre-
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syvumg rodo socialinis individo pasipriesinimas ir
i8siskyrimas i§ masiy kiino. Transgresyviu subjektu
vadintinas asmuo ar bendruomené, institucija, ge-
bantys pakeisti savo tapatumaq, konstruojamaq ivairiy
vieSyjy diskursy, ir sukurti individualy, unikaly, kri-
tine refleksija paremtq savo tapatumq.

Asmeniniu pozitriu, kontrpropaganda yra
pasiprieSinimas nepageidaujamam pasaulézitiros ir
pasauléjautos formavimui, primestiniams pasirin-
kimams, per§amai nuomonei, kolektyviniam {vaiz-
dziui, institucionalizuotai monologinei atminciai ir
t. t. Siandien, stipréjan¢ios demokratijos, ivairovés
ir zmogaus teisiy salygomis, linkstama kontrpropa-
ganda i$ dalies arba visiskai atskirti nuo organizuoty
itikingjimo formy. Tokiu budu kontrpropaganda
tampa pilie¢iy savigynos priemone nuo jiems ne-
priimtino organizuoto itikinéjimo (Mazeikis, 2006,
p. 135-138). Svarbu akcentuoti, kad toks kontrpro-
pagandos atskyrimas nuo organizuoty itikinéjimo
formy sudaro salygas atskirus pilietinio komunika-
cinio pasiprieSinimo proverzius priskirti kontrpro-
pagandos sriciai kaip individualy nepasidavima, pa-
keistiniy mastymo formy demaskavima ir atmetima.
Bitent individualus nepasidavimas, pasiprieSinimas
itikinéjimui gali veikti kaip propagandos dekonstra-
vimo jrankis, nes masiskai kovoti prie§ pakeistini
masiy mastyma yra itin sudétingas dalykas, i§ dalies
stebétinas tik atskirais politiniy revoliucijy atvejais.
Kaip nurodo G. Mazeikis, asmeninius savigynos mo-
tyvus lemia poreikis iSsaugoti teise ir galimybe reali-
zuoti nepriklausomus pasirinkimus, viesq nuomonés
reiskimq bei kiirybq. Mat didéjanti viesyjy rysiy jta-
ka, jvairiausiy propagandos formy plétra, techniniy
itikinéjimo formy tobuléjimas vis labiau, intensyviau
pazeidzia asmens laisves (Mazeikis, 2006, p. 135).
Siandien kontrpropagandos vystymasi tokiu biidu
galima nukelti | asmeniniy mikropasauliy sferg ir ak-
centuoti, kad ji taip pat vystosi ir tais individualiais
atvejais, kai opozicinéms dominuojanciai kultiirai
mintims yra tiesiog pasyviai pritariama be ilgesnio
asmeninio aktyvumo ar akivaizdaus {sijungimo
(ktirybinei) pasipriesinimo veiklai.

Industrija nebesuburia Zmoniy minios, tinka-
mos formuoti masiy kiing, kaip tai buvo anksciau.
Taciau tai Siandien daro masiné kultGra. Butent ji
palaiko ir eksploatuoja nauja, populistini zmogu,
kuris pakeité tradicini proletariatg (Mazeikis, 2006,
p. 147). Masiné kulttra Siuo atveju tampa individu-
aliy sociokultiriniy asmens poreikiy slopinimo ir
kartu imlaus subjekto propagandai, jtikingjimui kiiri-
mo jrankis. Dél savo sitilomo bendrumo populiarioji
masiné kultlira atspindi ir veikia zmoniy gyvenimo
buda; ji yra susieta su specialia vieta ir laiku ir yra kei-
timosi objektas ir daznai pats keitimosi iniciatorius.
Media ir kiti populiariosios kultiiros komponentai
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yra dalis idéjy ir {vaizdziy, kurie formuoja musy kas-
dienes veiklas, kartais sukuriantys net jtikinamesng
itaka nei artimiausia miisy socialiné aplinka. Populia-
rioji kulttra leidZzia Zmonéms atrasti savo atlickamy
socialiniy vaidmeny modelius ir daro jtaka tam, kas
vadinama priimtinu ir nepriimtinu elgesiu. Kai kurie
tyrinétojai teigia, kad, pvz., amerikietiskoji kultiira
i$ saves suponuoja lékstuma. Ji yra labiau orientuota
1 produkta nei i procesa, todél ir neskatina refleksiju.
TV ir kinas daZniausiai tampa laisvalaikio leidimo
priemone nei pazintiniu jrankiu, o toks vartojimas ir
yra nereflektyvus ir ,,beidéjinis“ (Englandkennedy,
2008, p. 95). Nereflektyvus ir ,,beidéjinis“ informa-
cijos vartojimas ir yra idealus propagandos subjekto
elgesys. Taciau P. Armstrongas teigia, kad maza po-
puliariosios kulttiros sritis panaudoja politing satyra
visuomenés kritinéms refleksijoms stimuliuoti nacio-
nalinés politikos atzvilgiu (Armstrong, p. 7). Butent
Sioje situacijoje TV ir kino produkcija gali biiti ir yra
vartojama refleksyviai, nes tiek jos kairéjai, tiek zitiro-
vai turi pasitelkti savo i§prusima, specialig visuome-
ning pozicija ir kritini mastyma tam, kad, i§ vienos
pusés, aktyviai uzkoduoty ironiska socialing realybg
kritikuojanéia Zinutg, o i$ kitos pusés, nors ir pasy-
viai, ja dekoduoty. Pasyvus zinutés dekodavimas,
nors ir nesuponuoja ilgesnés individo refleksijos ir
samoningos reakcijos, vis délto skatina kritini savo
gyvenamosios aplinkos ir dominuojancios kultiiros
vertinima. Nepasidavimas dominuojancios kulttiros
vertybiy primetamai plétrai kad ir tokiu pasyviu budu
jau sudaro pagrinda kontrpropagandos formavimuisi
individualiu pozitiriu. Ypac jei tai vyksta pramoguy
industrijos sferoje, kuri visomis i§galémis stengiasi
sukurti vienmatj vartotoja, negebantj kritiskai jver-
tinti jam sitilomos masinés produkcijos.

Sioje situacijoje ir yra {zvelgtinas populiario-
sios kultiiros veikimo paradoksalumas propagandos
ir kontrpropagandos atzvilgiu. Mano manymu, §i
paradoksaluma suponuoja kiirybingumo raiska po-
puliariojoje kultiroje. Kiirybingumas ¢ia turi buti
suprantamas kaip nukrypimas nuo masinio populia-
riosios kultliros elementy Stampavimo ir straipsnyje
bus iliustruojamas minétu sociopolitinés satyros pa-
vyzdziu. Biitent individuali kiirybiné veikla, iSsilavi-
nimas, kritinis mastymas griauna masiy kiing (Mazei-
kis, 2006, p. 142), bet kartu gali buti ir vertinama
kaip esminé asmeninio pasipriesinimo prielaida. Su
pasiprieSinimu, asmeniniu ir bendruomeniniu, gali
biti tiesiogiai siejamos kitos kultiros formos — sub-
kultiira ir kontrkultira. Tadiau jos yra tiesioginés
kult@irinio oponavimo formos, atvirai save pries-
priesinancios dominuojanc¢iam diskursui, tad ju veik-
los visas turinys pats i§ saves yra opozicionalus. Sub-
kultiiros ir kontrkultiiros terminai nurodo j individo
poreiki pasiprie§inti spaudimui, numanomam i§ ben-
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drosios kultliros pusés: subkultliros yra specifiniai
visuomengs struktiiros elementai, esantys uz domi-
nuojanciosios kultiiros Serdies riby, o kontrkultura
yra judéjimai ar grupés, prieSinantys, opozicionuo-
jantys save dominuojancios kultiiros atzvilgiu. O
pasipriesinimas {tikiné¢jimui, esant populiariosios
kultdiros dalimi, t. y., kultiros, kuri pati atstovauja
diskursyvaus itikingjimo interesa, ir yra tas paradok-
salus pasiprieSinimo atvejis. PasiprieSinimas propa-
gandai nurodo i subjekto transgresija, o pasipriesini-
mo rai$ka populiariojoje kulttiroje tokiu atveju tampa
nuoroda | transgresijos kiirima pacios populiariosios
kultiiros rankomis. Zanriniu poZidriu, pasipriesini-
mas populiariojoje kultiiroje gali reikstis ironijos, juo-
ko forma, kuri ir yra subtiliausias, ,,atvirai-uzdaras
kritikos laidas, opozicing mintj perduodantis tik tuo
atveju, jei jos recipientas turi pakankamai refleksiniy
galiy tokiai minc¢iai dekoduoti. Ironizavimas, pasisai-
pymas i§ {sakymy yra sudétingesné pasipriesinimo
forma nei, pvz., isakymy ignoravimas. Juokai, anek-
dotai, karikatiiros, satyros — visa tai geri aktyvesnio
pasipriesinimo biidai (Mazeikis, 2006, p. 148). Taip
pat, kaip nurodo daugelis kritiky, parodija, humoras
ar satyra politiniame diskurse neiSvengiamai sukelia
dviprasmi$kuma. Tai ir materializuoja, ir destabili-
zuoja egzistuojancias galios struktiiras bei socialines
normas (Gournelos, 2009). Todél jvairios humoro for-
mos populiariosios kultiiros kiiriniuose gali tarnauti
kaip tokiy kiiriniy turinio opoziciSkumo kirimo ar
kaip dominuojanéiy struktiiry ir juy idéjy silpninimo
prielaida. Humoru paremtas individualus karybisku-
mas yra efektyvus pasiprieSinimo buidas, tam tikras
kontrpropagandos elementas.

Populiarioji kulttra, kaip galios santykiy da-
lis, visada nurodo | tarp liaudies ir valdzios bloko eg-
zistuojantj konflikta. Diskursyvios, dominuojancios
institucijos (pvz., ziniasklaidos, pramogy industrijos
institucija) gina ir palaiko jas stiprinan¢ia dominuo-
jancia, reguliatyvia tvarka ir hegemoning kultiira,
taCiau visuomenéje egzistuojanti kritiSko vertinimo
galimybé kuria ir stiprina kontrpropaganda, indivi-
dualy pasiprieSinima, mazy maziausiai aktyvia ar
pasyvia socialinés realybés kritika, kuri silpnina do-
minuojancios kultliros vertybes ten, kur pastarosios
nebepajégia formuoti nereflektuojancio dominuo-
janciai kultirai paklusnaus vartotojo. Valdzios blo-
kas ar dominuojancios kultiirinés industrijos Sioje si-
tuacijoje yra priverstos jsitraukti i J. Fiskes aptartus
ekskorporavimo ir inkorporavimo zaidimus, kurie
ir apibiidina liaudies pozicijg hegemoniniy vertybiy
atzvilgiu. Ekskorporavimas — tai procesas, kai valdi-
niai susikuria nuosavq kultiirq is istekliy ir prekiy,
kurias jiems tiekia vyraujanti sistema. Tai — populia-
riosios kultiiros esmé, nes pramoninéje visuomenéje
vienintelis isteklius, is kuriy priklausomieji gali kurti
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nuosavq kultirq, pateikia juos pajungianti sistema
(Fiske, 2008, p. 21). Kitas $io proceso elementas — in-
korporavimas — tai pasiprieSinimo Zenkly perémimo
procesas, kuris siekia atimti bet kokias opozicines
prasmes i$ pavaldiniy. Straipsnyje populiariosios ani-
macijos pavyzdziu bus parodoma, kaip visuomené,
vartodama populiariosios kultiiros kiirinius, priside-
da prie dominuojancios kultiiros sukurtos realybés
kritikos, individualaus pasiprie§inimo, kontrpropa-
gandos plétros, o pramoguy industrija inkorporuoja
Sias visuomenés kritinio mastymo dalis i savo eko-
nominiy ir simbolinio kapitalo kaupimo, stiprinimo
tiksly siekima ir tokiu btidu jas siekia paversti domi-
nuojancia kultiira stiprinanciais elementais.

Pasipriesinimo oficialiajai kultarai raiSka
populiariojoje animacijoje

Aptarta kiirybinga pasiprieSinimg dominuo-
jancios kultiiros vertybéms pacioje dominuojancioje
kultiiroje galima iliustruoti ryskiu pavyzdziu — ame-
rikietiSkais animaciniais serialais Simpsonai (The
Simpsons) ir Piety parkas (South Park), kurie yra
transliuojami ir Lietuvoje. Ir Simpsonai, ir Piety par-
kas igijo ikoninj statusg ir visi Simpsony $eimos na-
riai bei Piety parko miestelio gyventojai dabar yra
lengvai atpazistamos figiiros Siuolaikingje JAV popu-
liariojoje kulttiroje. Stebina tai, kad Sie serialai tapo
vienais populiariausiy TV Sou, i§ dalies skatinanciy
ardomaja socialine veikla ir transgresija, tac¢iau kartu
ir nepajudinamai sitvirting dominuojanciame diskur-
se.

Simpsony pozicijos populiariojoje kulttiro-
je ir kartu oponavimas dominuojan¢iam diskursui
ir yra tas paradoksalus pasiprieSinimas jvairiausio
pobiudzio itikingjimui nuo pacifistiniy, ,,zaliyjy* dis-
kursy iki feministiniy, korporaciniy ar politiniy agre-
syviyju ambicijy, kurios formuoja pacia populiariaja
kultiira. Atrodo, galintys patraukti tik demografiskai
mazos subkultiiros démesi, Simpsonai visiskai isilie-
jo i pagrindine kultiiring srove, nors ir propaguodami
kontraversiskas idéjas, pvz., pagonizma ar krikscio-
nybés kritika, kurios turéty biiti nepriimtos masingje
auditorijoje (Alberti, 2004, p. xii). Simpsonuose ak-
centuojami ir aprépiami finansinio nesaugumo, ho-
moseksualumo, saugumo mokyklose, atominés ener-
getikos, imigracijos ir kiti socialiniai reiskiniai bei
problemos. Be kity dalyky, Simpsonai negailestingai
iSvieSina veidmainyste ir populiariosios psichologi-
jos kvailyste, korporacini gobSuma, komercializma,
vartotojuy teisiy pazeidimus, modernyji vaiky ug-
dyma, taip pat potencialius fundamentaliy religijy,
homofobijos, rasizmo ir seksizmo pavojus. Ypac se-
rialas testinai kritikuoja vadinamasias mazumas, ku-
riy statusas yra paremtas religijos, rasés, amziaus ar
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lyties kriterijumi (Henry, 2007, p. 273). Bene pats
idomiausias Simpsony aspektas yra tai, kad seriale
visa semantiné erdvé yra iSnaudojama alternatyvio-
sios komedijos vertybiy puoseléjimui populiariojoje
televizijoje. Viena svarbiausiy i§ minéty vertybiy
yra kulttiring / politiné satyra i$ kairiosios / liberalio-
sios perspektyvos (Alberti, 2004, p. xiv). Komedijos
pagrindas yra satyra, kuri panaudoja ir parodija, ir
ironija savo politinei zinutei komunikuoti. Taigi,
Simpsony zitrovas privalo biti ne tik ,,politiSkai
raStingas®, bet ir turi uzsiimti, isitraukti i medijy ir
kulttiros analizg.

Simpsony ironija yra gana ambivalentiska ir
priklausanti nuo individualiy autoriy nuomoniy at-
skirais sociokultiiriniais klausimais ju iliustravimo
seriale metu. Pvz., nesudétinga rasti rasizmo ir sek-
sizmo i§raisky Homerio elgesyje, nors galima stebéti
ir palankias jo nuostatas homoseksualy bendruome-
niy atzvilgiu. Simpsony Seima reguliariai lanko
baznyc¢ia, taciau visada galima fiksuoti ,,hagiofobi-
nes“ Homerio nuostatas ir nuolatinj pamaldaus kai-
myno Flanderso zeminima (Armstrong, p. 10). Simp-
sonai meldziasi prie§ valgi, skaito ir remiasi Biblija
ir, kai blina apimti nevilties, garsiai meldziasi. Siuo
pozilriu jie reprezentuoja dauguma amerikieciy.
Individualiai $eimos nariai atspindi visa spektra re-
liginiy isitikinimy nuo Homerio neopagonizmo iki
Marges tikratikéjiSkumo ir Lisos socialiai sgmonin-
go protestantizmo, glaudziai susijusio su budizmu.
Seimos kaimynas Nedas Flandersas yra nuosirdus
evangelikas. Bet kaip ir bet kuri kita moderniosios
Amerikos institucija, organizuota religija yra stam-
bus Simpsony satyros taikinys, iprastai iSreikstas
Springfieldo Bendruomenés Baznycios forma, kuri
yra kazkur tarp liuterony ir presbiteriony tradicijy
(Pinsky, 2007). Politika Simpsonuose kartais parodo-
ma kaip ,,partijy politika®“, taciau beveik neimanoma
suprasti, kas kiekvienu atveju yra palaikomi — Res-
publikonai ar Demokratai. Dazniausiai dél kurinyje
vartojamos satyros yra kritikuojamas tiek Respubli-
konu konservatyvizmas, tick Demokraty liberaliz-
mas. Serialas Simpsonai nesiekia uzdirbti politiniy
tasky, o taikosi demaskuoti veidmainiavima, korup-
cija, institucinj tinguma bet kur, kur tik tokius galima
aptikti ir linksmai-pagiezingai kritikuoti bet ka, kas
to nusipelno, biitent, kiiréjy nuozitira (Armstrong,
p. 10-11).

Labai panas$iai gali buiti vertinamas ir kitas
aptariamas populiariosios kultiros kiirinys — Piety
parkas. Piety parkas yra gerai Zinoma amerikie¢iy
animaciné situaciju komedija, savo siurrealistiniu,
ziauriu humoru satyrizuojanti jvairias Siuolaikinéje
visuomenéje egzistuojanc¢ias problemas ir temas nuo
religijos, politikos, smurto, narkotiky iki prievartos,
seksualiniy problemy, globalinio atSilimo ar netgi
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protinés negalios. Komedijoje nuolat vaizduojama ir
analizuojama viskas, kas Zmonéms paprastai yra ta-
bu. Pastebétina, kad i§ pradziy serialo humoras buvo
daugiau farso tipo, véliau jame émé dominuoti satyra.
Serialo kiir¢jai Trey ‘us Parkeris ir Mattas Stone’as
save apibudina kaip ,nuolatinius lygiy galimybiy
pazeidéjus* ir seriale iSjuokia visas konkrecios pro-
blemos puses vietoje to, kad pasirinkty nuolating sa-
vo pozicija. Jau minéta, kad panas$iai konstruojamas
ir Simpsony turinys. Ta¢iau nuo Simpsony siuzeto pa-
grindinés linijos Piety parko idéja skiriasi tuo, kad
pastarojo kirinio socialiné kritika yra perteikiama
per vaiky ir ju aplinkos kasdieninio gyvenimo vaiz-
davima; tuo tarpu Simpsonuose pirmajame plane yra
Seimos santykiy disonansai. Seima ir draugy grupé
yra du skirtingi socialiniai elementai, salygojantys
serialy parodijos ir satyros kryptis bei jy turinj.

Piety parko ikonomis tapo keturi ketvirtos (se-
rialo pradzioje buvo trec¢ios) klasés berniukai: Stanas
(,,normalus* vaikas), zydas Kyle as, antsvorio turin-
tis savanaudis Cartmanas ir Kenny's (baikstus, savo
$varkelyje nuolat besislepiantis vaikas), kuris seriale
daznai ztina jvairiomis aplinkybémis nickam to nepa-
stebint (pastaroji aplinkybé sukuria reik§minga seria-
lo absurdiskumo dalj: pirmuosiuose sezonuose kiek-
vienoje serijoje Kenny iui binanukandama/nukerta-
ma / nupjaunama galva arba jis Zlina kitais Ziauriais
budais; likusi kompanija maZzai dél to tesirtipina, o se-
kancioje serijoje Kenny s vél biina gyvas). [domu su-
sieti ir tokius faktus, kad Sioje kompanijoje néra mer-
gaiiy, o neabejotinai didzioji serialo zitrovy dalis
yra suauge vyrai. Dél to serialo pagrindiniai veikéjai
gali elgtis, Snekéti, mastyti ,,kaip vyrai“, santykius su
mergaitémis taip pat vertinti vyriskai, neprivalédami
elgtis ,,nenatiiraliai®, kaip kad jvykty, jei kompanijo-
je nuolat biity mergaité (-Ciy). Serialo zitirovai (kaip
minéta, daugiausia vyrai), ziurédami Piety parkq,
gali jaustis tarsi budami savo bi¢iuliy kompanijoje,
kurioje galima laisvai ir nevarzomai iSsakyti savo
tikraja nuomong, ko nepavykty padaryti $alia biinant
merginoms / moterims. Abu Sie faktai leidzia kurti
gruby serialo humora, o kartu ir agresyviai kritikuoti
pasirinktas socialines-kultiirines sritis.

Piety parko populiarumas ir ekonominé /
kultiiriné galia i§ esmés paremta galiojancios socia-
linés tvarkos, veidmainystés puolimu, absurdo nau-
dojimu ir serialo taikiniams (,,aukoms®) budingos
retorikos pasisavinimu. Transgresyvusis malonumas
seriale sukuriamas priespriesinant jo turini dominuo-
jancio diskurso vertybéms (Gournelos, 2009). Nuo
pat pirmo sezono Piety parkas nuolatos kritikavo
homofobija, konservatyviaja cenziira, diskursyvias
nuostatas eutanazijos atzvilgiu ir kitas aktualias so-
cialines temas. Savo kritikos objektu serialas yra pa-
nasus | Simpsonus, skiriasi tik vizualiné ir verbaliné
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forma; taip pat neteko matyti, kad Simpsonuose biity
pasiepiama negalia (nebent senatvé), o §ito nevengia
Piety parkas. Piety parko vizualinis primityvumas
taip pat prisideda (ar sudaro salygas) prie agresyvio-
jo humoro plétros.

Sakoma, kad Piety parko sékmés pagrindas
yra$io serialo pedagoginis aspektas. Dél to, kad seria-
lo veikéjai yra pradinés mokyklos mokiniai nuo 8 iki
10 m., serialo veiksmas sukasi aplink ,,mokyma(si)“
klaséje ir po pamokuy, t. y. vaikai savo nuotykiy me-
tu iSmoksta, kaip reikia iSgyventi ir spresti proble-
mas Siuolaikinéje visuomenéje (Gournelos, 2009,
p. 152). Sioje vietoje dvigubinasi serialo opozicinio
turinio nekaltumo efektas: kaip minéta, animacija,
kaip serialo formatas, nurodo i turinio nerimtuma ir
nekaltuma; to paties turinio jjungimas i nepatyrusj ir
nekaltg vaiky pasaulj $i efekta tik stiprina. Animaci-
ja iSreiksti vaiky nuotykiai visuomenéje negali buti
teisiami, uzprotestuojami ar boikotuojami, o tokia
situacija yra dékinga toliau plétoti arSia socialing kri-
tika.

Vienas Piety parko epizodas yra kuriamas vos
vieng savaite (plg. viena Simpsony serija kuriama
SeSis ménesius). Naujos serijos yra transliuojamos
treCiadieniais, taigi, serija pradedama kurti pragjusi
ketvirtadienj ir komanda turi 100-120 val. savo dar-
bui atlikti (Driver). Toks efektyvus kiirybos metodas
leidzia kiiréjams greitai reaguoti | pasaulyje vyks-
tanCius jvykius: pvz., serijoje ,,Kalédos Kanadoje*
buvo pavaizduotas Saddamo Husseino sugavimas
vos trys dienos po tikrojo ivykio, netgi pavaizduo-
jant ,,voro skyle®, kurioje jis i$ tikryjy ir buvo rastas.
Serijoje ,,Apie praéjusia nakti..., kuri pasirodé vos
23 valandos po Baracko Obamos pergalés rinkimuo-
se 1 JAV prezidentus paskelbimo, naudojamos Oba-
mos ir Johno McCaino kalby istraukos, i$ tikryju pa-
sakytos vos prie§ vieng dieng bei prisidedama prie
Obamos pergalés Sventimo. Tokio operatyvumo sie-
kimu patvirtinamas sagmoningas serialo kiiréjy socia-
linio-politinio aktyvumo demonstravimas savo kiiri-
niuose: kiiréjai siekia nuolat reaguoti | aktualius pa-
saulio jvykius ir iSreiksti savo kritiSka / pritariancia
nuomong apie juos naujoje serijoje. Atitinkamai
Sipsonuose toks aktyvumas maziau akcentuojamas:
tik kartais parodomi aktualiis jvykiai (pvz., aliuziné,
bet neakivaizdi serija apie Prezidento rinkimus JAV,
kur daugiau Saipomasi ne tiek i$ tikry jvykiy, kiek i$
pacios rinkimy kultiros ir kasdienybés), o dazniau-
siai rodomos ir tokiu btidu diskutuojamos bendro-
sios kultlrinés normos.

Ar tokie serialai gali biti laikomi organizuo-
ta ir sisteminga pasiprieSinimo jtikin¢jimui forma?
Ne, nes pagrindiniai ju tikslai néra i§ esmés demas-
kuoti kulttira, kuri pati ir sudaro salygas komercinei
Simpsony ir Piety parko (ar kity panasaus pobiidzio
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kiriniy) sékmei. Remiantis jau i$sakytu teiginiu, kad
amerikietiskoji populiarioji kultiira skatina nereflek-
syvu, beidéjiska (mindless) vartojima ir atsizvelgiant
1 tai, kad serialai patys yra populiariosios kultiiros
ikonos, galima teigti, kad kulttriskai gelianti satyra
yra Simpsony kiiréjo Matto Groeningo ir komandos
bei Piety parko kuréju Trey aus Parkerio ir Matto
Stone ‘o individualus kiurybiskai kritiSkas poziiiris
1 pasauli, iSreikstas Salia komerciniu ir marketingo
poziiiriu teisingy populiariajai kultiirai skirty pro-
dukty ktrimo. Tokiu atveju opoziciniai Simpsony ir
Piety parko turinio elementai grynaja savo forma ir
yra tikras individualus pasipriesinimas nepageidau-
Jjamam jtikinéjimui, aptartas straipsnio pradzioje, sa-
vo kritisko pozitrio | socialing-kultiiring amerikie¢iy
visuomenés realybe¢ demonstravimas, abejojimas
pripazintomis normomis ar isigaléjusiu gyvenimo
budu ir visu tuo, kas ir yra jtvirtinta dominuojancios
kultiiros. Cia svarbus ir abiejy serialy kiréjy realios
veiklos kontekstas: Mattas Groeningas save apibudi-
na kaip liberaly agnostika, o Trey ‘us Parkeris ir Mat-
tas Stone’as reikalauja kiirybinés laisvés Piety par-
ko kuirimui, kad galéty laisvai plétoti savo kritiskaji
poziari. Sioje situacijoje svarbiausia yra tai, kiek
tokius serialus transliuojancios kompanijos, kurios
i§ savo pusés diktuoja ekonomines, o neabejotina,
kad ir kiiriniy turinio salygas, leidzia laisvai reikstis
kuréjy asmeninei nuomonei. Pladiau $is media kor-
poracijy veiklos tiksly ir asmeniniy kiiréjy nuostaty
santykis bus aptariamas kitame skyriuje.

Kaip teigia T. Gournelos, populiariosios kulti-
ros produkcija yra svarbi kulttiriniy sistemy, kuriose
Jji egzistuoja, dalis, taciau tai yra disonuojanti, tvarka
griaunanti dalis. Tokie Sou, kaip Piety parkas, yra
populiarts buitent dél to, kad puola dominuojantj dis-
kursa 1§ daugybés pusiy (Gournelos, 2009, p. 162),
ta pati daro ir Simpsonai. Ir Simpsonai, ir Piety par-
kas akivaizdziai yra dominuojancios kultiiros pro-
dukcija, taciau jie sukuria ir tokia kriting pozitirio
perspektyva, kuri tradiciSkai siejama su alternaty-
vigja kultiira. Jie yra dominuojantys ir hegemoniski,
18 vienos pusés ir progresyvis bei alternatyvis, i$ ki-
tos. Simpsonai ir Piety parkas (kartu ir kita panasaus
pobudzio produkcija) yra egzistavimo dominuo-
jancioje kultiiroje, taciau simbolinio kapitalo kaupi-
mosi plétojant tai kultiirai grieztai opozicines idéjas
pavyzdys.

Opozicijos inkorporacija pramoginéje
ziniasklaidoje ir auditorijos poreikiai

Kaip teigia Jh. Fiske, kapitalistinése visuo-
menése zmones sieja vyraujanti ideologija ir paval-
dumo arba galios praradimo patirtis. Taigi kultiiros
industrijos ekonominés reikmeés puikiai dera su esa-
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mos socialinés santvarkos drausminiais ir ideologi-
niais reikalavimais (Fiske, 2008, p. 31). Todél buty
naivu teigti, kad aptartas kritinis klirybingumas ir
kritiné refleksija populiariojoje kultiiroje gali laisvai
kritikuoti ir juoku ardyti Sios kultliros suformuotas
vertybes ir sukurtg vartotojy visuomeng, kuri neref-
leksyviai, ,,beid¢jiskai, todél ir ekonomiskai ypac
naudingai priima visg jai pateikiama viesaja informa-
cija. Populiariosios kultiiros kiirimo ir eksploatavimo
industrija bendraja prasme (Ziniasklaidos, pramogy
ir kitos korporacijos) tokj kritinio kiirybiskumo mez-
gimasi juy puoseléjamoje vartojimo kultiroje elimi-
nuoty, nespéjusi net pasireiksti, jei Sioje situacijoje
neveikty kai kurie marketingo veiksniai. Dominuo-
jancios kultiiros santykis su opoziciniy idéjy raiska
remiasi ekonominiu pagrindu, todél tokie marketin-
go veiksniai daré / daro ijtaka ir serialy Simpsonai
bei Piety parkas atveju. Prie§ Mattui Groeningui pa-
sitilant savo naujo kiirinio koncepcija, ziniasklaidos
kompanija FOX, kuri ir priémé bei sudaré salygas
kurti Simpsonus, konkurencingumo kontekste judéjo
savo specifinés suformuotos strategijos kryptimi
ir sieké a) skirtis nuo kity TV tinkly ir b) taikytis
1 specifing rinkos nis$a (Miani, 2004, p. 14). Kervi-
nas (1990) nurodo, kad tinklas sieké rodyti tai, kuo
skyrési nuo kity tinkly transliuojamos programy ir
sitlyti savo produkcija 18-39 ir 18-49 m. amziaus
viduriniosios klasés televizijos auditorijos segmen-
tui, kuris buvo aktualiausias ir reklamos uZsako-
vams. Be §iy segmenty, FOX taip pat orientavosi ir |
vyriskaja auditorija. Pagal tai ir Siandien Simpsonai
i8lieka ziGrimiausias butent tarp 18-39 m. amziaus
vyry. Su tokia susikurta konkurencine pozicija Simp-
sonai idealiai tiko FOX kanalui, kuris jau buvo tran-
sliaves ir toki antiSeimynini seriala kaip Vedes ir
turi vaiky (Married... with Children) (Miani, 2004,
p- 14). Animacinis serialas Simpsonai tapo suau-
gusiyjy laisvalaikio pramogy forma — 94% serialo
auditorijos jau nuo pirmojo sezono buvo asmenys,
kuriems per 18 m. (Miani, 2004, p. 16).

Panasi situacija lemia ir Piety parko kiiryba.
Parkeris ir Stone’as, gaudami daug ivairiy pa-
siilymu, galiausiai Piety parko kirimui ir translia-
vimui pasirinko Comedy Central kompanija, kuri
jiems siiilé visiSka serialo kiirimo kontrolg ir skatino
serialo turinio opoziciskuma. (Pazymétina, kad i$
pradziy komedija buvo transliuojama ir FOX kana-
lu.) Serialas Comedy Central kompanijoje pradétas
transliuoti 1997 m. ir greitai tapo ,,vedancigja“ ka-
nalo véliava: jis pagyvino programy tinklelj, kuris
iki tol buvo daugiausia paremtas SeStadienio vakaro
programy kartojimu ir nuolatine kanalo auditorija pa-
verté jauny, laisvy, net opoziciniy paziliry Ziirovy
grupe (Gournelos, 2009). Piety parkas yra viena la-
biausiai zitirimy kabelinés TV programy tarp 18-50
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m. vyriskosios zitirovy dalies. Dauguma Piety par-
ko zitrovy kiekvieng serialo serija zitiri kaip ,,pasi-
matymo zilirovai, t.y. isijungia televizoriy biitent
pazitréti Sio animacinio Sou (Ross, 1998), o tai
leidzia kalbéti apie serialo turiniui iStikima, kartu ir
pastovia auditorija. Jeigu serialas staiga nustoty savo
agresyvios kritiSkosios retorikos ir socialinés pozici-
jos, jis prarasty visa simbolinj kapitala, kuriuo yra
paremti ir paties serialo, ir Comedy Central kompani-
jos prekeés Zenklai.

Aptarti reitingy, TV kanaly ivaizdziy, simbo-
linio kapitalo, o kartu ir ekonominés galios aspektai
nurodo, kodél galimai yra toleruojama ar net skatina-
ma opoziciniy, dominuojantj diskursg kritikuojanéiy
idéjy raiska kai kuriuose populiariosios kultiiros kiiri-
niuose. Pabréztina, kad tik kai kurie TV kanalai (t. y.
ziniasklaidos institucijos dalis) kiiriniuose skatina
tokiy idéjy raiska, kuri specialiai sukonstruotose si-
tuacijose garantuoja $iy kanaly populiaruma ir eko-
nomingés galios vystymasi. Kanalo jvaizdzio, prekés
zenklo, pozicionavimo ir vartotojy grupés segmenta-
vimo procesai, i§ vienos pusés, ir vartotojy poreikiai,
18 kitos pusés, apsprendzia, ar galéty opozicinis kiiri-
nys gyvuoti dominuojancioje kultiiroje.

Vartotojy poreikiai ¢ia paminéti neatsitiktinai.
Biitent jie nurodo, ar gali turéti paklausg pramoginis
kiirinys, pasiepiantis, ironizuojantis, parodijuojantis
socialing realybg, visuomenéje aktualias temas ir isi-
vyravusj gyvenimo bida. Cia { pirma plana iskyla ne
tik kariniuose vaizduojami reiskiniai ir problemos,
bet ir biidas, kaip tai yra padaroma. Juokas, pasaipa,
ironija, parodija yra tos Zzmoniy grupés elgesio for-
mos, kurios yra nukreiptos i savoje visuomengje ir
bendruomengéje vyraujanciy problemy salyginj spren-
dima ar socialinés itampos mazinima. Btent todél
daugelis kritiky Simpsony, Piety parko ar kity pa-
nasiy kiiriniy populiaruma ir socialinius tikslus sieja
su M. Bachtino karnavaliskosios kulttros koncepci-
ja, kuri ir nurodo juoka kaip pasipriesinimo dominuo-
jan¢iam diskursui jrankj. Aptariamuose animaciniuo-
se serialuose nagrinéjamos temos ir problemos nuro-
do i tuo metu visuomenéje aktualias sociokulttirines
sritis, nezilrint to, ar turi drasos visuomené visas jas
pripazinti (i§ ¢ia kyla ir tariamas Siy kiriniy ,,skan-
daliskumas‘ — visuomenéje viena ar kita problema
vis tiek egzistuoja, tik nekeliama i vieSuma, o tai vis
délto i8drista padaryti Simpsonai ar Piety parkas). Vi-
suomené bet kuriuo atveju $ias temas iSnaudoty (-ja)
savo anekdotuose, karikatiirose, i$ ju $aiposi, paro-
dijuoja ir t. t. Todél natiiralu, kad TV kanaluose ma-
tomi kiiriniai, vartojantys toki kritikuojanti juoka sa-
vo turinyje, surenka didel¢ auditorijos dalj ir jau tik
tokiy kuriniy forma, juoko grubumas ar elegantisku-
mas lemia jos dydi ir segmentus. Simpsonus ar Piety
parkq Zitrintys zmonés lygiai taip pat yra nusiteike
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kritikuoti visa sociokultiring sistema, kuri formuoja
ju gyvenimus. Jau minéta, kad Siy kliriniy Zitirovai
turi biiti politiskai rastingi, kad suprasty transliuo-
jama parodija, taCiau akivaizdu, kad taip ir yra, nes
tik animacija $iuo atveju nesurinkty auksciau aptar-
tos auditorijos. Todél manau, kad ir aptariamy se-
rialy Zitirovai turi tokias pacias galimybes priesintis
nepageidaujamam itikinéjimui ir kritikuoti socialing
realybe kaip ir iy animaciniy komedijy kuréjai. Ne
tik kiiréjai savo serialais iSreisSkia juos netenkinanti
poziarj i §iuolaiking visuomene ir jos vertybes. Sie
serialai néra zitirimi nereflektuojancios auditorijos.
Priesingai, Simpsony ir Piety parko zilirovai yra
ypac reflektuojantys ir turi pakankamai i§lavintg kri-
tinj mastyma, jei geba suvokti $iy kiiriniy humora
ir tapatintis su kritikuojanciojo pozicija. I§ tiesy,
ziuréti aptariamus serialus, mano nuomone, reiskia
tapatintis su serialy kiiréjy pozicija ir demonstruoti
(kad ir paciam sau), kad individo netenkina esama
socialiné situacija, kad esama socialiné situacija yra
ydinga. Tokia pozicija atitinka pakitusj kontrpropa-
gandos apibrézima — prieSinimasis nepageidauja-
mam jtikinéjimui neprivalo biti institucinis ir orga-
nizuotas; jis gali bati ir individualus bei pasyvus.
Siame straipsnyje aptariamy animaciniy komedijy
zitrovai individualiai, neaktyviai prisideda prie so-
cialinés realybés kritikos ir vien Simpsony ar Piety
parko kassavaitiniu ziliréjimu transliuoja tam tikra
savo pozicija.

Pramoginés dominuojancios struktiiros ($iuo
atveju — TV kanalai) $ioje situacijoje atlicka Jh. Fis-
kes aptartg inkorporacijos veiksma, t. y. tas kulttri-
nis turinys, i§ kurio visuomené bet kuriuo atveju Sai-
posi, tampa komedija, transliuojama TV ekrane. Jos
turinys atitinka visuomenés problemy aktualuma, o
to turinio pateikimo forma (komedija) — visuomenéje
egzistuojantj problemy sprendimo buda (ironija, pa-
rodija, juoka). Dominuojancios pramogu strukttiros
inkorporuoja visuomengje aktualius reiskinius —
§iuo atveju Saipymasi i§ hegemoninés kultiiros — i
savo produkcijos turinj ir tokiu budu hegemoniniam
diskursui opozicinés idéjos tampa populiariu TV
kanalo kiiriniu; opozicija dominavimui tampa do-
minuojanti. Sioje situacijoje inkorporacijos veiks-
mas yra atlickamas tik dél elementariy ekonominiy
priezas¢iy — neabejotina, kad tokio pobudzio kiirinys
sutrauks didelg dali auditorijos, o kartu uztikrins ir
kanalo ekonoming galig bei populiaruma. TV kana-
lui néra svarbu, kad jis populiarina opozicija. TV
kanalas nesiekia atstovauti dominuojanc¢io diskurso
siekiamy tiksly. Diskurso sumodeliuota socialiné re-
alybé (pvz., vartotoju visuomené) pasitarnauja TV
kanalo veiklai, taciau ji néra objektas, kurj $i karta
kanalas apgins. Kaip nurodo Jh. Fiske, aptardamas
dzinsy gamintojy ir jy vartotojy santykius, dZinsy ga-
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mintojai ir platintojai neketina tycia skleisti kapita-
listinés ideologijos kartu su savo gaminiu, jie néra
sqmoningi propagandininkai. (Fiske, 2008, p. 20).
Taip ir TV kanalas tik pasinaudoja opozicinémis vi-
suomenei aktualiomis reik§mémis tam, kad sukurty
savo populiarumg ir gauty ekonominés naudos. So-
cialinés kritikos tramdymas $iuo atveju tampa aktua-
liu politinéms strukttiroms ir yra atlickamas represi-
niais budais — pvz., kai kuriose Salyse Piety parkas
yra uzdraustas. Cia visuomené negali plétoti savo
opoziciniy idéjy populiariaisiais kiiriniais.

ISvados

1. Straipsnyje aptarti zanro, TV kanalo jvaizdzio
ir auditorijos poreikiy aspekty deriniai sudaro
salygas populiariosios kultiros kiirinyje orga-
nizuoti atskirus kiirybingo pasipriesinimo do-
minuojanciai kultiirai proverzius, salygojamus
intelektinés kritinés populiariosios produkcijos
karejy ir vartotojy refleksijos. Kairéjams sudaro-
mos salygos kurti opozicines vertybes propaguo-
jan¢ius kirinius. Sioje vietoje galima jzvelgti ju
asmeninji pasitenkinimg dominuojanciy vertybiy
kritika.

2. Taciau pasiprieSinimas populiariuosiuose kiiri-
niuose negali buti ypa¢ efektyvus revoliucinis
procesas. Pripazintina, kad jis téra siaura inter-
pretacinio pobiidzio oponavimo sritis, neaisku,
kokiu btidu randanti adekvaty atsaka auditorijos
suvokime, kuris populiariosios kultiiros, kaip jau
buvo minéta, yra visa jos esme kuriamas kaip ne-
refleksyvus. Pazymétina, kad auditorijos atsakas
1 socialing realybe kritikuojancius animacinius
serialus, matuojamas itin palankiais reitingais,
automatiSkai nenurodo i tai, kad auditorija samo-
ningai prisideda prie dominuojancios kulttiros
vertybiy kritikos, taciau palankus tokiy kiiriniy
vertinimas patvirtina, kad vartotojai bent mégau-
jasi kritiSkomis kiiréjy idéjomis, aptartuose seria-
luose isreikStomis humoro forma. Pasyvi varto-
toju pozicija Siuo atveju tvirtina kritikos supra-
tima, bet ne samoninga jos palaikyma ir plétote.

3. IS vienos pusés, tokie kiiriniai kaip Simpsonai
ir Piety parkas sitlo savo zilirovams jaunat-
viska, ,,can-do* idealizma, galimybes liaudies
aktyvumo idé¢jomis demaskuoti dominuojancias
ideologijas ir sitlyti alternatyvas joms, tuo ir
apibudinama serialy progresyvioji politika, i§
kitos pusés — pripazindami kapitalisting i pelno
siekimg orientuota ir vartotojiska ideologija,
sukuria pesimisting realaus socialinio pokycio,
salygojamo atskiry individy ar ju mazy grupiy
veiklos, perspektyva. Populiarioji animacija pas-
tarajame kontekste vertinta kaip masinés ziniask-
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THE VALUES OF THE DOMINANT AND OPPOSITIONAL CULTURE IN CONTEMPORARY
POPULAR ANIMATION

Modestas Grigaliiinas
Summary

The consumption of animation in contemporary TV and cinema industry is no longer being associated with a
group of specific age consumers and the fact that adults are watching the animated films is not stigmatized anymore. The
adult audience is ready to consume animation as its own product. As a form of a work for adults, animation creates its
attraction through development of critical socio-cultural ideas and humour, which draws the attention of the audience to
the work and ensures its popularity and economic power. Meanwhile personal relationships between creators of such a
piece and its viewers, in defiance of TV channel’s interests, may be defined by the creation of counterpropaganda and
personal resistance to dominant cultural and social norms, which creates a background for the demand of the piece. The
phenomenon of counterpropaganda, personal resistance to undesirable persuasion, incorporation and non-incorporation,
the role of mass culture in the creation of a one-dimension consumer are disputed in the article, furthermore, popular
animated series The Simpsons and South Park are presented and analyzed to reveal the place of their created oppositional
ideas in the dominant entertainment industry and their target audience.

Keywords: popular animation, counterpropaganda, resistance to persuasion, valuables of oppositional culture,
dominant culture, needs of TV channels.
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HUMANITARINIAI MOKSLAI

PASIPRIESINIMAS ITIKINEJIMUI TARP DOMINUOJANCIOS IR OPOZICINES KULTUROS
VERTYBIU SIUOLAIKINEJE POPULIARIOJOJE ANIMACIJOJE

Modestas Grigaliiinas
Santrauka

Siandieninéje TV ir kino industrijoje animacija nebesaistoma su specifinio amziaus grupe, ir tai, kad suaugusieji
zitiri animacinius filmus, nebéra stigmatizmuota. Suaugusiyjy auditorija yra pasiruosusi vartoti animacija kaip produkta.
Animacija kaip kiirinio suaugusiesiems forma, savo patraukluma kuria per kritiskyju sociokulttiriniy idéjy ir humoro
plétra, kuri uztikrina tikslinés auditorijos démesj kiiriniui ir tokiu biidu garantuoja jo populiarumg ir ekonoming galia. Tuo
tarpu asmeninis santykis tarp kiiréjo ir zitirovo, nepaisant transliuotojo ekonominiy interesy, gali biti apibiidinamas kontr-
propagandos ir asmeninio pasipriesinimo dominuojancioms kultiirinéms bei socialinéems normoms kiirimu, o tai sudaro
pagrinda kiirinio paklausai. Straipsnyje aptariami kontrpropagandos ir individualaus asmeninio pasipriesinimo nepagei-
daujamam jtikinéjimui fenomenai, masinés kultiiros vaidmuo kuriant vienmatj vartotoja, ekskorporacijos ir inkorporaci-
jos reiskiniai, pristatomi ir analizuojami populiarlis animaciniai serialai Simpsonai ir Piety parkas bei siekiama atskleisti
Jju kuriamy opoziciniy vertybiy vieta dominuojancioje pramogu industrijoje bei kuiriniy tikslinéje auditorijoje.

Prasminiai Zodziai: populiarioji animacija, kontrpropaganda, pasiprieSinimas jtikinéjimui, opozicinés kulttiros
vertybés, dominuojanti kultiira, TV kanaly poreikiai.
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