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SANTRAUKA

Baigiamajame magistro darbe branduolinio turizmo plétros galimybés Lietuvoje dél temos
naujumo nagrinéjamos tiek Lietuvos, tiek kity Saliy pavyzdziu. Darbe konceptualizuojama mazai
Lietuvos akademinéje erdvéje tirta branduolinio turizmo sgvoka, pristatoma visuomenéje diskusijas
keliantys aspektai ir populiaré¢jimo prielaidos. Nustatyta, kad branduolinis turizmas — objekty
susijusiy branduoline energetika, branduoliniais ginklais ir Saltuoju karu lankymas. Darbe
pateikiami Zinomiausiy branduoliniy objekty Cernobylio, Hirosimos, Naujosios Meksikos turizmo
plétros pavyzdziai. Magistro baigiamajame darbe sprendziamas klausimas, reikalaujantis tyrimo,
kuriuo grindziant bty galima spresti apie branduolinio turizmo plétros galimybes Lietuvoje.

Darbo objektas: branduolinio turizmo plétra Lictuvoje.

Darbo tikslas — istirti branduolinio turizmo plétros galimybes Lietuvoje. Tyrimo rezultatai galéty
reik§mingai prisidéti atkreipiant turizmo politikos formuotojy ir jigyvendintojy démes;j j pakankamai
nauja nisinio turizmo — branduolinio turizmo — plétros poreikj ir galimybes.

Pirmojoje darbo dalyje teoriSkai konceptualizuojamas branduolinis turizmas ir jo plétra,
aptariant mokslingje literatiroje pateikiamus tyrimus. Antrojoje dalyje pagrindziama branduolinio
turizmo plétros galimybiy tyrimo metodologija. Trecioje dalyje yra pristatomi atlikto kiekybinio ir
Kokybinio tyrimo rezultatai. Darbo tikslui ir uzdaviniams atskleisti buvo naudoti mokslinés
literatiiros analizés, pusiau struktiiruoto interviu ir atsiliepimy turinio kiekybiné analizé.

Tyrimas parod¢, kad Lietuvoje susidoméjimas branduoliniu turizmu auga, taciau Sis
turizmas néra priskiriamas prie prioritetiniy turizmo Saky, jam néra skiriamas didesnis démesys.
Remiantis atliktu tyrimu nustatyta, kad Lietuvoje branduolinio turizmo plétra galima, jtraukiant
vietos ir nacionalinius suinteresuotuosius subjektus, skatinant ir suteikiant galimybes privaciam
sektoriui riipintis branduolinio turizmo objektais. Investicijos ir démesys turizmo plétrai turéty biity
nukreiptas Saltojo karo laikotarpio objekty, IAE kryptimis kartu kuriant edukacinius uzsiémimus,

teminius marsrutus kartu islaikant aukstg paslaugy kokybe.
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SUMMARY

In the final master's thesis, the possibilities of nuclear tourism development in Lithuania due
to the novelty of the topic are analyzed by the example of both Lithuania and other countries. The
paper conceptualizes the concept of nuclear tourism, which has been little studied in the Lithuanian
academic space, and presents aspects that cause discussion in society and assumptions of
popularity. Nuclear tourism has been identified as a visit to facilities related to nuclear energy,
nuclear weapons and the Cold War. The paper presents examples of the most famous nuclear
facilities in Chernobyl, Hiroshima, New Mexico tourism development. The master 's thesis solves
an issue that requires research, on the basis of which it would be possible to decide about the
possibilities of nuclear tourism development in Lithuania.

The object of the work - development of nuclear tourism in Lithuania.

The aim of the research - to study the possibilities of nuclear tourism development in Lithuania. The
results of the research could significantly contribute to drawing the attention of the creators and
implementers of tourism to the relatively new need and opportunities for the development of niche
tourism - nuclear tourism.

In the first part of the work, nuclear tourism and its development are theoretically
conceptualized by discussing the research presented in the scientific literature. The second part
substantiates the research methodology of nuclear tourism development opportunities. The third
part presents the results of the quantitative and qualitative research. Quantitative analysis of the
content of scientific literature, semi-structured interviews and feedback was used to reveal the
purpose and objectives of the work.

The research showed that the interest in nuclear tourism in Lithuania is growing, but this
tourism is not one of the priority branches of tourism, it is not given more attention. Based on the
research, it has been established that the development of nuclear tourism in Lithuania is possible by
involving local and national stakeholders, promoting and providing opportunities for the private

sector to take care of nuclear tourism facilities. Investments and attention to the development of
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tourism should be directed to the objects of the Cold War period, in the direction of the Ignalina
nuclear power plant, together with the development of educational activities, thematic routes while
maintaining a high quality of services.
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IVADAS

Darbo aktualumas. Iki COVID-19 Pasaulinés pandemijos turizmas buvo viena perspektyviausiy
pasaulinés ekonomikos daliy, kasmet buvo stebimas turizmo sektoriaus augimas. Lietuva — ne
iSimtis, 2018m. tyrimy duomenimis Lietuva buvo viena i§ pirmaujanciy ES Saliy pagal turisty
praleidziamy nakty skaiciy, turistinése apgyvendinimo jstaigose, kuris padidéjo net 10% (Eurostat,
2020). Nepaisant to, jog 53% turisty buvo lietuviai, §is augimas leidzia manyti, jog tiek vietiniai
tiek uzsienio turistai domisi turizmu Lietuvoje ir noriai ¢ia praleidzia vis daugiau laiko. Turizmo
produktyvumas kaip ekonomikos augimo rodiklis yra svarbus visoms valstybéms. Taciau bégant
laikui ir besikeiCiant vartotojy norams turizmo pobiudis keiCiasi ir tai kas buvo svarbu anksciau,
dabar gali neturéti jokios reikSmés.

R. Baggio, 2008; B. Faulkner ir C.R. Goeldner, 1998 teige, kad dél dazny turizmo sektoriaus
svyravimy, jo negalima vadinti pastovia ar subalansuota sistema. Ypatingai §i tendencija stebima
jvairiy ekonominiy kriziy, ekologiniy katastrofy, pandemijy metu (pvz., COVID-19). Galima teigti,
kad krizés yra nenusp¢jami reiSkiniai, kurie kelia pertvarkas turizme. Tam reikia novatoriSko
pozitrio, kuriant naujas sistemas, kurios turizmo krizes interpretuoja kaip progresyvius reiskinius ir
padeda plétoti naujas turizmo rasis.

Turizmo sektoriaus sudétinguma ir chaotiSkuma taip pat tyré ir B. McKercher (1999, p.
426). Turizmas apjungia ir susieja privaty, valstybinj sektorius ir fizinius elementus, kuriy sgsaja
daro jtaka vienas kitam (Scuttari et al, 2016). Taciau nusistovejusiag sistema sutrikdZius, tolimesni
veiksniai gali biiti sunkiai prognozuojami ir sukelti procesa, kuris vadinamas chaosu (Russell &
Faulkner, 2004, p. 557). Deja, bet paSalinus trikdZius, kurie sukelia “chaosg” arba kitaip krize, grjzti
1 normalig biiseng ne visuomet jmanoma. Anot G. Santana (2004, p. 306), d¢l to iStikus krizéms
biitini inovatyvis ir netikéti sprendimai, kurie padéty lengviau iSspresti susiklosc¢iusias problemas,
nes renkantis eilinius sprendimus galima dar labiau pabloginti situacijg. Igyvendinant netikétas,
inovatyvias idéjas, galima pasiekti daug geresniy rezultaty, nei, kad buvo anksCiau. Kriziy
likvidavimas, kuriant naujus turizmo produktus gali stipriai pagerinti socialinius ir ekonominius
rodiklius.

Turizmo produktyvumas kaip ekonomikos augimo rodiklis yra svarbus visoms valstybéms
Daznai krizéms praéjus, daliai turizmo objekty suteikiamos naujos paskirtys, kurios gali biiti
politinés ar fizinio paveldo dalys, taip reklamuojant lankytinas vietas ir kartu edukuojant lankytojus
(Boyd, 2000; Butler ir Suntikul, 2013). To pavyzdziu galéty biiti Japonija, kuri po branduoliniy
katastrofy sugebéjo nelaimés vietas paversti komerciniais turizmo produktas. Cia branduolinis karo
turizmas d¢l vienodos studenty ir karinio turizmo entuziasty motyvacijos buvo orientuotas j Sias dvi

grupes siekiant patenkinti jy smalsumg (Duncan, 2017).



Dabartingje turizmo paslaugy rinkoje svarbiausias veiklos prioritetas yra klienty norai, o
stipri konkurencija suteikia itin daug galimybiy klientui rinktis i§ skirtingy varianty. Siuolaikinis
klientas yra iSrankus, keliantis nemazus reikalavimus, todél jo norus gali biiti sunku nuspéti. Norint
ir toliau didinti susidoméjimg Lietuva, pritraukti ne tik naujus, bet ir pakartotinai sugrjzti jau
vieS¢jusius keliautojus, reikia plésti pramogy spektrg — siiilyti ne tik tradicines pramogas, bet taip
pat kiek nejprastas ir daugiau emocijy sukelian¢ias, bei sugebéti neatsilikti nuo vis labiau
populiar¢janciy nisinio turizmo rasiy. NiSinis turizmas — tai ne masiné, o tik tam tikrg Zmoniy
grupe dominanti turizmo raisis, kuomet kelioniy metu ieSkoma netradiciniy lankytiny objekty,
ieSkoma iSskirtiniy potyriy ir veikly. Vienas jspudingiausiy $io laikmecio turizmo pokyciy yra
dabartinio ni§inio turizmo atsiradimas ir augimas. Sis turizmas susiformavo per daugelj mety. Siais
laikais turistai kelioniy metu vyksta ne tik atostogy, taciau ir vedini savo pomégiais. Pavyzdziui,
vyno mégéjai keliauja j Ispanijos ar Pranciizijos vynuogynus, Zygeiviai renkasi keliones j kalnus.
Taigi, §i turizmo rusis taip pat gali buti vadinama ypatingy poreikiy patenkinimo verslu. Galima
manyti, kad terming niSinis turizmas galima vartoti, tik dalyvaujant nedideliam ar ribotam zmoniy
skaiCiui, taciau taip néra. NiSinio turizmo poreikis did¢ja visame pasaulyje. Ir tai turéty buti
visapusiSkai iSnaudojama turizmo sektoriuje. Yra begalés niSinio turizmo riisiy, kurios apima
maisto ir alkoholio turizma, juodajj ar tamsyjj turizma, golfo turizma, nuotykiy turizmg, medicinos
turizmg, kulttiros ir paveldo turizma, kino turizmg ir kt. NiSinis turizmas kaip konkretus turizmo
produktas gali biiti pritaikytas tam tikros auditorijos segmento poreikiams tenkinti. Ni$inis turizmas,
kurdamas jvaizdj, padeda turistinéms vietoms iSsiskirti savo turizmo produktais ir konkuruoti vis
konkurencingesnéje turizmo aplinkoje (Ali-Knight, 2011).

Branduolinis turizmas yra viena 1§ niSinio, priklausanc¢io tamsiajam turizmui, atSaky,
susijusiy su branduoliniy moksliniy tyrimy naujovémis ir technologinémis inovacijomis, su
nejprasty  objekty lankymu, objekty, kuriuose buvo atominiai sprogimai, arba vietomis,
susijusiomis su taikiu ar kariniu branduolinés energijos naudojimu. Branduolinis turizmas tampa
vis labiau viena i§ patraukliausiy ir vis labiau populiaréjanciy turizmo Saky pasaulyje. Kasmet vis
daugiau paskelbiama moksliniy straipsniy ir tyrimy, analizuojanciy branduolinio turizmo poreikj ir
ypatumus (Freeman, 2014, Davies ir Polese, 2015, Petryna, A. 2013, Farkic 2019, Yoshida et. al
2016, Birkner, 2014, Bakalo et. al 2016, Bogaard 2012, Hodge ir Weinberger 2008, Kuznik 2015,
Mazeikiene ir Gerulaitiené 2018).

L. Pitkanen ir M. Farish (2017) analizavo branduolinius kraStovaizdzius ir rySius tarp
branduoliniy objekty, mokslo ir geografinés aplinkos. K. Zerva (2020) tyré Ziniasklaidos daroma
jtakg tamsiojo turizmo objekty lankomumui tarp jy ir tokiems branduolinio turizmo objektams kaip

Cernobylis. N. Mazeikien¢ ir E. Gerulaitiené (2018) aptaré branduolinio turizmo objektus,
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specifikg, jtakg edukacijai ir tapatumg su kitomis turizmo rasimis. Taip pat buvo analizuojamas
branduolinio turizmo kontekstas, plétra, tiriamos ir lyginamos lankytinos vietos, marSrutai. S.
Stefanie (2016) straipsnyje analizavo Hirosimos kaip branduolinio ir kultiirinio turizmo plétra.

Vis tik, niSinis turizmas arba jo atSaka — branduolinis turizmas — yra mazai nagrinéta tiek
teoriniu aspektu, bei ribotai jgyvendinama praktikoje, turizmo rasis. Atsizvelgiant | tai, kriziy
akivaizdoje jos atskleidimas ir plétra, panaudojant vietos resursus ir akcentuojant vietinio turizmo
aktyvesnj poreikj, gali tapti svarbia turizmo nisa.

Branduolinio turizmo plétrg gali vystyti ne visos Salys, ta¢iau Lietuvoje §i plétra yra galima
dél joje esandiy objekty: uzdaroma Ignalinos atominé elektrine (IAE), Saltojo karo muziejus
Zemaitijos nacionaliniame parke, Kédainiy branduolinio ginklo saugykla, Siauliy branduoliniy
galvuciy saugykla, Atominis bunkeris Kaune ir kity.

Lietuvos nacionaliniuose turizmo politikos vystymo dokumentuose akcentuojamas niSinio
turizmo plétros poreikis (Lietuvos turizmo plétros 2014-2020 mety programa).

Problema: Branduolinis turizmas ir jo plétros galimybés Lictuvoje yra mazai tyrinétos,
todél nejvertinta, kiek turisty ir kokios naudos jie suteikty regionams, kuriuose yra branduolinio
turizmo objekty. NiSinio turizmo klausimus nagrinéjo tokie Lietuvos ir uzsienio mokslininkai J.M.
Ali-Knight, 2011, M. Novelli 2005, N. Douglas et al., 2001, V. Smith et al. 2010, B. Trauer 2006.
Branduolinio turizmo kausimus nagrinéja T. Davies ir A. Polese, 2015, J. Farkic 2019, K. Yoshida
et. al 2016, N. Bakalo et. al 2016, L. Kuznik 2015, N. Mazeikiene ir E. Gerulaitiené 2018.
Pastaruoju metu auga susidoméjimas ni$iniu ir branduoliniu turizmu, o atsirandanti paklausa skatina
imtis veiksmy, kurie padéty plétoti branduolinj turizma Salyje.

Ypa¢ didelio susidoméjimo branduolinis turizmas Lietuvoje sulauké, to po kai buvo
parodytas HBO filmas ,,Cernobylis*, kuris buvo filmuojamas Lietuvoje, i§skirtiniame branduolinio
turizmo objekte — Ignalinos atomingje elektrinéje. Branduolinio turizmo plétra padéty pritraukti
naujus turisty srautus ] maziau turistams Zinomas Lietuvos teritorijas. Todél reikty jvertinti
galimybes ir resursus branduolinio turizmo plétrai.

Magistro baigiamuoju darbu siekiama analizuoti moksling problema, reikalaujancia
apibrézti branduolinio turizmo sgvoka, empiriSkai iStirti branduolinio turizmo svarba ir plétros
galimybes Lietuvoje.

Tyrimo probleminiai klausimai:

Kokia branduolinio turizmo vystymo situacija Lietuvoje?
Kaip ekspertai vertina branduolinio turizmo plétros galimybes?
Kokie veiksniai ir priemonés galéty prisidéti plétojant branduolinj turizmg Lietuvoje?

Darbo objektas: branduolinio turizmo plétra.
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Tyrimo tikslas — istirti branduolinio turizmo plétros galimybes Lietuvoje, identifikuojant
galimas plétros kryptis.

Tyrimo uZdaviniai:

1. Teoriskai atskleisti branduolinio turizmo sgvoka ir vietg turizmo plétros kontekste.

2. Pristatyti branduolinio turizmo plétros patirtis uzsienyje.

3. Isanalizuoti dabarting branduolinio turizmo plétros situacija Lietuvoje identifikuojant
branduolinio turizmo plétros veiksnius ir priemones.

4. Tyrimo rezultaty pagrindu suformuoti branduolinio turizmo Lietuvoje plétros Kryptis.

Tyrimo metodai:

e mokslinés literatiiros analizé, Kuria siekta atskleisti branduolinio turizmo sgvoka ir struktiirg;

e internetiniy Ziniatinkliy analize, kuri leido atskleisti branduolinio turizmo vystymo pavyzdzius
uzsienio Salyse;

e statistinis duomeny apdorojimo metodas sukuriant hierarchines Lietuvos regiony klasteriy
schemas;

e Kkokybinis tyrimas pusiau struktiiruotas giluminis interviu, kurio metu apklausti branduolinio
turizmo ekspertai ir socialinés realybés dalyviai, interviu siekta atskleisti priemones ir veiksnius
bei prielaidas branduolinio turizmo plétrai;

e kiekybiné Trip Advisor ir Google review platformy analizé, kuomet buvo surinkti ir
analizuojami branduolinio turizmo objektuose apsilankiusiy turisty atsiliepimai;

e kokybiné ir kiekybiné duomeny turinio analizé.

Pagrindinis ginamas teiginys: branduolinis turizmas yra perspektyvi turizmo rasis, Kuri
ateityje gali buti sékmingai plétojama Lietuvoje, taCiau tam reikalingas valdzios institucijy
démesys, skatinantis tarpsektorinj bendradarbiavimag ir inovacijas §ioje niSinio turizmo srityje.

Tyrimo teorinis ir praktinis reikSmingumas. Apibendrintos mokslininky jzvalgos niSinio,
branduolinio turizmo temomis. Apibendrinta branduolinio turizmo savoka. Atlikta branduolinio
turizmo plétros analizgé, leido issiaiskinti pagrindinius branduolinio turizmo i$skirtinumo bruozus ir
problemas trukdancias plétrai. Atlikus turisty atsiliepimy turinio analiz¢ atskleista, kas turistams
palieka didziausius jSptidzius lankant branduolinio turizmo objektus Lietuvoje. Atliktas kokybinis
pusiau struktiiruotas interviu atskleidé realias branduolinio turizmo plétros galimybes eksperty
poziiiriu. Magistro baigiamajame darbe iSkeltos idéjos gali biiti pritaikomos rengiant turizmo plétros
strategijas, iSskirti veiksniai, trukdantys jgyvendinti branduolinio turizmo plétros planus.
Pateikiamos rekomendacijos, kokie veiksmai ir priemonés turi biti naudojami sékmingai

branduolinio turizmo plétrai.
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Darbo struktiira: jvadas, 4 skyriai, iSvados, rekomendacijos, literatiros sgrasas, priedai.

Bendra apimtis - 84 psl. Literattiros sgrase pateikiami 128 Saltiniai, 14 paveiksly ir 13 lenteliy.

13



1. BRANDUOLINIS TURIZMAS IR JO PLETRA: TEORINE
KONCEPTUALIZACIJA

1.1 Branduolinio turizmo samprata

Dabartiniame lietuviy kalbos Zodyne sgvoka turizmas aiSkinama kaip ,,aktyvaus poilsio
rusis, kai zmonés keliauja, norédami susipazinti su kity vietoviy gamta, architektiira, Zmoniy
paprociais ir pan.* (Turizmas reik§mé, 2019). Pasauliné turizmo organizacija (PTO) turizmg siilo
apibrézti kaip socialinj, kulttirinj ir ekonominj reiskinj, kuris susijes su persikélimu j kitas vietas,
kurios néra jprastoje aplinkoje darbo arba asmeniniais tikslais.

Pasauliné turizmo rinka - o $ios dalis taip pat ir Lietuvos turizmo sektorius, iSgyvena
poky¢iy meta. Sylant klimatui ir besikeiiant pasaulinéms turizmo tendencijoms, kintant
tradicinéms turizmo srauty kryptims be abejonés keiCiasi ir turisty elgesys ir turizmo politika.
Europos turizmui, ilgai buvusiam neabejotinam tarp Zemyniniu lyderiu globaliame turizmo
kontekste atsiranda naujy i$Siikiy, siejamy su aktyviu kity zemyny populiarumo ir konkurencijos
augimu, taip pat turizmo politikos kaitai: nuo gausiy iStekliy naudojimo j darnaus turizmo vystyma.
Augantys turisty srautai daro neigiamg jtaka regionams aplinkosauginiais aspektais, kultiiros
paveldui bei regiony iSskirtinumui, todél jauciama tendencija masinio turizmo mazéjimui.
Atsizvelgdama | turizmo sektoriaus pokycius ES (Europos Sajunga) skatina alternatyvy — nisinj
turizmg - greitai besivystancig turizmo sektoriaus sritj, apimancig Europos privalumus - regiony
gamting jvairove ir kultiirinius isteklius.

Turizmo pramon¢ atlieka svarbig role bet kurios Salies ekonomikoje ir daro smarkig jtaka
pasaulio ekonomikai: plétoja ir formuoja regiony jvaizdj, padeda atkreipti démesj | visuomenés
raidos problemas. 2008 pasauliné krize priverté kardinaliai perzvelgti turizmo paslaugy teikima, bei
perzvelgti turizmo rasis. Nepaisant to, kad turizmo istorija prasidéjo seniai, moksliniuose darbuose
keliamas teorinio ir metodinio pagrindo klausimas sukélé daugybe diskusijy tarp jvairiy sriciy
specialisty. Turizmo metodinio - koncepcinio aiSkios savokos sudétinguma nulemia jo
daugiafunkciskas vaidmuo pasaulyje.

Vienos 1§ aktualiausiy problemy, kuriai reikalingas sprendimo bidas yra turizmo paslaugy
klasifikavimas, turizmo rii§iy apibrézimas, turizmo rusiy plétoté visuose regione priklauso nuo
geografiniy ir socialiniy veiksniy. Naujausiy turizmo riiSiy formavimasi ir plitimg taip pat skatina
globalizacijos ir mokslo - technikos paZzangos procesai, nes ekonomikos internacionalizacija ir
naujausiy mokslo technologijy diegimas padeda susikurti ir pléstis absoliuciai naujoms turizmo

kryptims (Bakalo et al., 2016).
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M. Novelli (2005 p. 1) nurodo, kad niSinis turizmas turizmo politikoje ir strategijoje yra
apibiidinamas kaip prieSingas masiniam turizmui, sitilant individualias paslaugas, kurios labiau
patinka priimanc¢ioms bendruomenéms ir aplinkai, nei neribojamas, sukomercintas turizmas.
NiSiniam turizmui biidingas ,,sudétingas klausimy mechanizmas‘ (Novelli, 2005 p. 1), kuris sukelia
pagrindiniy $io kritinio jvertinimo jnasas yra bandymas panaikinti kai kurias i§ Siy spragy ir
atsirandanc¢iy i8Siikiy, nustatant niSinio turizmo produkty lemiamg vaidmenj kuriant naujus
produktus ir organizuojant naujas bei atnaujinat kelioniy kryptis ir lankytinus objektus.

R. Sharpley ir D. J. Telfer (2002) svarsté, kaip dél turisty elgesio susiformavo sudétingesné
vartotojy rinka ir kaip niSinis turizmas atsiliepia ] specializuotus vartotojy poreikius ir
pageidavimus. Kurdama niSinius turizmo produktus, turizmo pramoné turi plésti savo produkty
baze, kad aptikty naujas, dar tik atsirandancias turizmo rinkas ir suformuoty jvairesn¢ klienty rinka.
D¢l Sios priezasties apibrézty ir individualizuoty niSy sukiirimas leido mazesniems
nepriklausomiems turizmo operatoriams konkuruoti labai konkurencingoje turizmo rinkoje.

Viena i$ niSinio turizmo rasiy yra tamsusis arba juodasis turizmas. Tamsusis turizmas
prasideda nuo Zudyniy viety ir baigiasi pramogomis, kurios irgi gali biiti kaip tamsusis turizmas.
Tamsusis turizmas kaip terminas atsirado neseniai pra¢jusio amziaus pabaigoje apie 1996m.
Anglijoje, kai 2 mokslininkai J. Lennon ir M. Foley jvedé¢ j mokslo pasaulj terming ,,dark tourism*®.
Salys §j termina pradéjo versti labai skirtingai vienose $alyse jis tapo juoduoju turizmu, o kitose
tamsiuoju turizmu. D¢l to, kad tai buvo nauja sgvoka, daug mokslininky pradéjo ja nagrinéti.
Pirminiame etape ] tamsyjj turizma buvo jtrauktos tik koncentracijos stovyklos ir masinés Zudyniy
vietos. Taciau veéliau, kai mokslininkai pradé¢jo tirti ir atlikinéti mokslinius tyrimus, paaiskéjo, kad
tamsyjj turizmg zmoneés supranta labai skirtingai dabar yra sudarytas tarsi spektras nuo juodojo iki
baltojo turizmo. Tamsusis turizmas apima labai daug ka nuo koncentracijos stovykly iki kal¢jimy,
branduoliniy katastrofy lankymo viety, Siy objekty lankymas naudingas dél suvokimo, suteikiamos
edukacijos, katastrofy identifikavimo prasmémis.

Zmones lankyti tamsiojo turizmo vietoves skatina jvairios prieZastys: smalsumas, §vietimas,
»iSgyvenusiojo® kalte, prisiminimai, nostalgija, empatija ar siaubo elementai (Ashworth ir
Hartmann, 2005; Baldwin & Sharpley, 2009; Garwood, 1996; Lennon ir Foley, 2000; Miles, 2002;
Smith, 1996). Zmonés tarsi nori biti jbauginti, i§gasdinti, emociskai sujaudinti.

Deja, bet yra atlikta labai mazai teoriniy ir empiriniy tyrimy, kuriais remiantis buty galima,
apibrezti kas vercia Zmones keliauti ] tokias iSskirtines turistines vietas. Anot G. J. Ashworth ir R.
Hartmann (2005) zmonés keliauja dél trijy pagrindiniy priezasCiy: smalsumo, empatijos ir siaubo
faktoriaus, taciau kiti tyrimai iSskiria papildomas prieZastis: Svietimg, prisiminimus, nostalgijg ir
18gyvenusiyjy kalte (Garwood, 1996; Lennon & Foley, 2000; Marcuse, 2005; Miles, 2002; Smith,
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1996). Pateiktoje lenteléje iSskirtos pagrindinés turisty noro keliauti priezastys kartu su

paaiskinimais.

1 lentelé. Turisty motyvacija keliauti, sudaryta autorés remiantis mokslininky darbais

Turisty motyvacijos

Motyvacijos paaiskinimas

priezastis
Empatija Leistinas biidas iSreik$ti susizavejimag siaubu. Empatija priklauso nuo
zmoniy sugebéjimo susitapatinti su atskiromis Zziaurumo aukomis.
Daugeliu atveju - turizmo viety interpretavimas gali biiti jmantrus ir
emocionalus, atkreipiant démesj | lankytinos vietos vadovy norimg pateikti
zinig apie vieta (Ashworth ir Hartmann, 2005).
Smalsumas DidZiajai daliai turisty jdomu nejprasti ir nepakartojami, reiSkiniai, jvykiai.

Jiems jdomiis ten vykstantys procesai ir to priezastys. Apsilankymas tokios
vietose yra unikali bei patraukli patirtis padedanti nugaléti smalsuma.
Pagrindiné prieZastis skatinanti keliauti yra ta, kad tai nejprasta, tai néra

kasdiené pramoga ar malonumas (Kuznik, 2015).

Siaubo faktorius

Tai vienas i§ esminiy motyvy skatinanciy lankytis tokiose vietose. G. J.
Ashworth ir R. Hartmann (2005) teigé, kad yra ne menkas kiekis
literatiiros, istorijy, o tai pat medijose vaizduojamos siaubo scenos, vienu
metu sukelian¢ios baimés ir susizavéjimo emocijas. Taigi Ziaurumo ir
paveldo apjungimas yra toks pat susiZzaveéjima keliantis kaip ir bet koks
medijose atvaizduojamas pasakojimas, dél prieStaringas emocijas

sukelianciy veiksniy.

Svietimas

Mokslin¢je turizmo literatiroje galima rasti informacijos, kad viena i§
pagrindiniy priezas¢iy, kodél zmonés savo kelionéms renkasi tam tikras
vietoves yra troSkimas jgyti naujy ziniy ir iSskirtinés patirties paieSkos.
Viena i§ kultiros ir paveldo turizmo uzduoCiy yra suteikti turistams
galimybe mokytis ir tobulinti savo Zinias 1§ ekskursijy ir kelioniy. Lygiai
taip pat ir pavieniai apsilankymai, tam kad jgauty ziniy, suvokimo ir
tobuléjimo galimybiy, ir toliau iSlaiko Svietimo paskirtj (Ashworth ir
Hartmann, 2005). Taip pat skatinamas geb¢jimas mokytis i§ praeityje
padaryty klaidy. D¢l Sios priezasties, nemaza turizmo objekty ar vietoviy
dalis yra iSsaugojama mokykliniy i§vyky, skirty paZinimui ir Svietimui,

tikslu (Marcuse, 2005).
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Prisiminimai

Prisiminimai yra itin svarbiis zmonéms, jie apjungia zmones kartu su
praeitimi, taip pat jie padeda formuoti ateitj, praeities prisiminimai daznai
nusako ir numato, kokia yra dabartis ar ateitis (Young, 1993). Prisiminimai
zmonéms leidzia semtis ziniy 1§ praeities klaidy ir padeda formuoti ateities
vizija. Prisiminimai ir atmintis yra laikomi vienais i$ pagrindiniy svarbos
elementy (Lennon ir Foley, 2000; Walter, 2009; Young, 1993). Nemaza
dalis turizmo viety yra laikomos veiksmingomis atminties iSsaugojimo
vietomis. Dazna lankytiny objekty egzistavimo ir iSlikimo priezastis yra
del mingjimo ir prisiminimy. Kai kurie objektai yra stiegiami biitent deél $iy
principy. Ne retu atveju memorialiniy viety lankytojai, prie§ lankydami
memorialg, pirmiausia gali susipazinti su objektu informaciniuose

stenduose (Lennon ir Foley, 2000).

Nostalgija

Nostalgija galima jvardini kaip praeities ilgesj. (Dann ir Potter, 2001,
Smith, 1996) arba kaip ilgesio emocija, kurig sukelia daiktai, kvapai ar kita
(Kuznik, 2015). IJdomu tai, kad $i priezastis iSlicka viena i§ pamatiniy
kelioniy } paveldo sritis priezas¢iy (Walter, 2009). Nepaisant to, kad
nostalgija pripazinta kelioniy j tamsiojo turizmo vietas priezastimi tai gali

bati ir pagrindine, ir ne pagrindine priezastimis (Kuznik, 2015)

ISgyvenusiyjy kalte

Vienas isskirtiniy turizmo bruozy, jog tarp turisty, kuriuos traukia tokios
vietos, yra iSgyvenusiy katastrofas Zmoniy ar auky giminiy, keliaujanciy }
mirties ar nelaimés vietas. DidZiajai daliai i§gyvenusiy siaubg, Ziaurumg ir
nelaimes atrodo, kad grizimas ] tokias vietas nors ir yra keliantis neigiamas
emocijas, tarsi padeda nejausti kaltés. D. Braithwaite ir Y. L. Lee (2006)
atliktas tyrimas, nustaté¢ jog galima teigti, kad sugrizimas ] mirties ar
ziaurumo vietas gali suteikti tarsi terapinj poveikj, mazinant] sielvarta, bei
padeda suvokti kaip jvyko jvairlis baistis jvykiai. Tai vadinama

nesamoninga emocine patirtimi (Braithwaite ir Lee, 2006).

Sios priezastys, parodo kaip zmogiskoji patirtis daro jtaka apsilankymams jvairiose galbiit

ne itin jprastose turistinése vietose. Turizmo literatliroje turisty patirtys daznai laikoma emocinio

pobidzio ir su Svietéjisku tikslu. TuristiSkos vietos yra skirtos informacijos skaidai, o turisty

patirtys paprastai susijusios su praeities jvykiy prisiminimais (Ashworth ir Hartmann, 2005;
Henderson, 2000; Lennon ir Foley, 2000).
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Traukimo jégos

Stimimo jégos

1 pav. Traukimo ir stimimo jégos lemiancios turisty motyvacija. Sudaryta autorés remiantis S.M.

Yuill (2003)

S. M. Yuill (2003) isskyré 2 jégas (1pav.): stumiancigsias ir traukiancigsias jtakojancias
turisty motyvacija. Stumiamosios jégos, tai emociné turisto motyvacija, smulkiau skaidoma i
paveldo - kai juntamas tiesioginis rySys su vietove ar objektu, istorijos - kai stipriai domimasi
objekto istorija, kaltés - kuomet zmonés jauciasi kalti, dél praeities jvykiy, smalsumo - apima
jaudulj, susiZzavéjima objektais ar jvykiais, mirtis ir mirimas — norédami susidurti su mirtimi i$
ar¢iau, nostalgijos - norédami patirti tai kas vyk anksciau.

Antroji jéga- traukimo tai iSorinés motyvacijos, tokios kaip iSsilavinimas ir noras suprasti
praeities jvykius, prisiminimai - kuomet prisimenant praeities jvykius siekiama jvertinti praeities
klaidas ir pagerbti praeitj, artefakai - siekis pamatyti materialius iSlikusius objektus, kulturinés
prasmés skirimas objektams (Yuill,2003).

Planuodami atostogas, daug Zzmoniy pasirenka poilsines kelione. Taciau vis daugiau jvairaus
amziaus Seimy ir asmeny kelionéms renkasi bunkerius, atomines elektrines, kariniy ginkly ar rakety
saugyklas. Nors Sios kelioniy vietos neatrodo tipiSkos lankytinos vietos, jy rySys su branduoline
energetika, Saltuoju karu ir jo istorija intriguoja lankytojus ir kiekvienais metais pritraukia vis
didesnj skai¢iy zmoniy. Turistai keliauja po visg pasaulj, norédami pazvelgti | slaptus miestus,
suzinoti apie atominio amZiaus pradzig ir stovéti ten, kur buvo kuriama istorija. Sis reiskinys,
vadinamas branduoliniu turizmu yra tamsiojo turizmo dalis, kuri stipriai pleciasi.

Pasak C. Bogaard (2012) branduolinis turizmas yra nejprasta turizmo rasis — ne i§ karto

siejama su laisvalaikiu ar pramogomis. PrieSingai, tai privercia susidurti su masinio naikinimo
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ginkly egzistavimu, galinCiu visiSkai sunaikinti zmonija. Kyla klausimas kaip tai suderinama su
turizmu - pastaruoju metu vis daugiau zmoniy ieSko branduolinio turizmo viety, sickdami nejprasty
potyriy, branduolinés istorijos atvaizdy.

Bégant laikui ir nykstant istoriniams, Saltgjj karg menantiems objektams, susiriiping Zmones
ir nacionalinés vyriausybés pripazjsta, jog biitina iSsaugoti §j svarby istorijos periodg menancius
objektus. Daugelis supranta, jog padidéjes turizmas gali duoti naudos ty vietoviy ekonomikai.
RySys su atomine praeitimi daugeli mety traukia turistus. Dedant bendras pastangas ir tesiant
atominés praeities iSsaugojimg ir populiarinimg, biity galima realizuoti tokiy unikaliy viety
potencialg tapti branduolinio turizmo traukos vietomis.

Branduolinis turizmas yra gana nauja turizmo rusis. Viena i§ branduolinio turizmo
populiarumo augino priezas¢iy galima laikyti, tai, kad nors terminas branduolinis turizmas tarsi
prieStarauja pats sau ir sgvoka ,,branduolinis turizmas* gali atrodyti kaip oksimoronas, taiau jei ]
tai bty ziGrima ne kaip j grésme, o taip kaip J. Schell (2000) vadino ,,naujuoju branduoliniu
amziumi, antruoju branduoliniu amziumi®, tai savaime $altojo karo metu atsirade objektai, kurie
tampa traukos objektais, memorialinémis vietomis. Tai turistams suteikia galimybe patirti salyti
netiesiogiai. Skelbiama, kad kelionés yra saugios, turistai keliauja drasiai, nesibaimindami deél
rizikos. Zmoniy nejprastas noras keliauti po branduolinio turizmo objektus taip pat gali biti
aiSkinamas kaip zmoniy siekis iSméginti tai kas neturi aiskiy riby, tai kas kelia smalsuma, siekj
prisiliesti prie istorijos asmeniskai, nors tikroji, autentiska patirtis susijusi su ilikusia radiacija biity
itin zalinga sveikatai (Gusterson, 2004).

Branduolinio turizmo meégéjus keliauti motyvuoja noras bandyti suvokti branduoling
istorija, atkreipti pasaulio démesj ] tai, pamatyti pasaulinius rySius ir suprasti, kad rizika néra tik
branduolinio turizmo ekonominis poveikis, jie taip pat siekia jsitraukti j vieSg diskursg apie Sio
turizmo svarbg.

Branduolinis turistas, Zmogus, kuris lankosi vietose, kuriose buvo sukurtos ir iSbandytos
pirmosios atominés bombos ir vyko pirmieji jy bandymai. Besikei¢iancios turisty kelioniy kryptys
ir naujos priezastys, dél kuriy jie keliauja daro jtakg kelioniy organizatoriams sitilantiems keliones ir
vietoveéms, kurios priima turistus. Siekiant iSvengti staigios kelioniy krypCiy kaitos ir dideliy
pasikeitimy turizmo rinkoje, turizmo paslaugy teikéjai privalo dométis naujausiomis tendencijomis,
tuo kas motyvuoja keliauti ir rinktis tam tikras paslaugas ir kelioniy kryptis, siekiant iSlikti
konkurencingais rinkoje. J. Swarbrooke ir S. Horner (2004), iSskyré 2 kategorijas veiksniy, kurios
daro jtaka turistams renkantis keliones:

e motyvaciniai - veiksniai, skatinatys pasirinkti produkta;

e apsisprendimo — veiksniai, lemiantys produkto jsigijima.
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Straipsnyje ,,Vartotojy elgesys turizme“ (Swarbrooke ir Horner, 2004) sitloma skirstyti
motyvacijg i $ias riisis:
e psichologing,
e emocing,
e asmening,
e asmeninio tobul¢jimo,
e statuso,

e kultiirine.

Tyrimus apie motyvus skatinancius keliauti galima naudoti kaip veiksmingg priemong, kuria
turi naudotis turizmo specialistai. Laiku pastebédami pokyc¢ius turisty motyvacijoje keliauti turizmo
profesionalai gali tinkamu laiku koreguoti kelioniy pasiiilymus, marSrutus ir sidlyti naujus
produktus ir koreguoti senuosius. Tiksliai zinant turisty motyvus net valstybiy valdzios gali imtis
reikalingy veiksmy remdami tas turizmo sritis, kurios yra aktualios ir didinti turisty srautus. Zinant
turisty poreikius galima sifilyti naujas paslaugas, kurias parduodant didéty valstybés pajamos taip
prisidedant prie vietos ekonomikos. Net ir tose vietovése, kuriose turistinés vietos ilgg laikg islicka
tos pacios, galima jzvelgti tam tikrus pokycius. Turistai renkasi naujus dalykus ugdancias,
interaktyvias pramogas, atostogy metu siekia jgyti naujy gabumy. Todél svarbu, kad laiku biity
imtasi tikslingy rinkodariniy veiksmy siekiant susidoméjimo tam tikrais objektais, paslaugomis ar
vietovémis (Mahika, 2011).

ISsiaiskinus pagrindinius motyvus dél kuriy turistai renkasi branduolinj turizma tikslinga
apibrézti ir pacig sgvoka ,branduolinis turizmas®“. Lietuvoje branduolinj turizmg ir jo
konceptualumg tyré N. Mazeikiené ir E. Gerulaitiené (2018).

Pasibaigus Saltajam karui atominés elektrinés, branduoliniy bandymy, avarijy, branduoliniy
ginkly gamybos ir saugojimo vietos tapo prieinamos visuomenei. Net tokios radioaktyvios vietos
kaip Cernobylis tapo itin populiaria turistine vieta, kurioje kelioniy organizatoriai kasdien vykdo
ekskursijas j zong, kurioje turistai turi laikytis griezty taisykliy ir nenuklysti nuo turistiniy marsruty,
kurie suplanuoti greta iki Siol iSlikusiy radioaktyviy viety. Savo paslaugas taip pat teikia daug
muziejy jkurty gamyklose, saugojimo bunkeriuose ar kitaip susijusiy. Valstybés, kuriose vyko
eksperimetnai ar katastrofos yra suinteresuotos pritraukti turistus ir organizuoti jiems ekskursijas
sieckdamos turistams jdiegti, kad pastarosios vietos yra saugios ir jy nereikia vengti. Lankantis
tokiose vietose sukeliamas jspiidis tarsi turistai suzino slaptos informacijos, po kurios jie gali jaustis
i§skirtiniais, tam pasitarnauja branduoliniai muziejai, specializuoty parky lankymas, dalyvavimas
teminése ekskursijose, taip tarsi pagaliau visai visuomenei praskleidziamas ilgai saugotas paslapc¢iy

Sydas, tenkinamas jy smalsumas, supazindinama su iSlikusiais artefakais, gamyklomis, architektiira.
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Atsiranda privataus sektoriaus atstovy siekianciy iSsaugoti, uzkonservuoti iki Siol iSlikusias
vietas ir sgsajas su branduoliniu turizmu, ne retu atveju, sieckdami jas paversti vietinés ar valstybinés
svarbos objektais, vertindami istorijg, bei zinoma sieckdami gauti materialinés geroves.

J. Schlegel (2009) New York Times rasé, vietiniai zmonés remia branduolinj turizma, nes jis
gerina vietoviy ekonoming galia: ,,...vietiniai gyventojai viliasi, jog neeilinis Il pasaulinio karo ir
Saltojo karo istorijy susijungimas su vietiniais resursais stipriai gali paveikti turizma...

Viename i§ P. Triantafyllos (2017) straipsniy teigiama, kad Saltojo karo turizmas yra stipriai
susijes su branduoliniy iSpuoliy grésme, tai vietos, kurias anksc¢iau iStiko branduoliné katastrofa,
ypac Saltojo karo metu. Branduolinio turizmo esminis skirtumas su $altojo karo turizmu yra tas, jog
branduoliniame turizme iSskiriamos vietos, kuriose tikrai vyko branduolinés katastrofos ar
bandymai ir jos pritraukia didelius turisty srautus. Nelaimiy turizmas taip susij¢s su branduoliniu
turizmu, nes apima Zzmogaus sukelty katastrofy nelaimiy vietas. Kartais Sios vietos lieka
nerekonstruotomis po katastrofy ir turistai gali pamatyti i§likusia originalig katastrofos vieta.

Branduolinis turizmas iSgyvena atgimimo amziy. Buve Saltojo karo laiky bunkeriai,
raketinés bazés yra privatizuojami ir atveriami visuomenei. Turistai nebebijo labiausiai uZztersty
vietoviy tokiy kaip Cernobylis ar Hiro§ima ne retai norint apsilankyti tokiose vietose tenka
apsilankymus dél itin didelio uzimtumo planuoti gerokai i$ anksto. (Hodge ir Weinberger, 2008)

Ivairios su branduoliniu turizmu susijusios turisty lankomos vietos iliustruoja biidus, kaip
visuomenei pristatoma atominio amziaus istorija ir kaip iSsaugoma branduoliné atmintis. Norint
suprasti, kaip Siose vietose pateikiama istorija, pirmiausia reikia iSsaugoti istorines vietas. Turéty
biiti dedamos visos pastangos iSsaugoti likusius objektus turisty lankymui. Vertinat veiksmus, kuriy
deka jau iSsaugotos istorinés struktiiros, galima daug suzinoti apie tai, kaip elgtis ateityje.

Anot J. Berger (2006) atsiradus branduoliniam amziui, visuomené jsitrauke } visa, kas susije
su branduoliniu panaudojimu. Nuo baimés iki susizavéjimo vien branduolinio ginklo galia
drastiSkai pakeité pasaulj, kuriame gyvename. Filmai ir knygos Sia tema tradiciskai tarnavo kaip
Sios mokslo ir technologijos plétros svarbos kulttiros rodikliai. Be $iy jprasty biidy, visuomene
dabar turi dar vieng biidg perprasti atominio amziaus istorijg - pasitelkdama branduolin; turizma.
Visame pasaulyje vietos, kuriose vyriausybés iSbandé atomines bombas ir kuriose mokslininkai
atliko novatoriSkus atominés energijos tyrimus, dabar tampa turisty lankomomis vietomis.

K. Hannan ir M. Mostafanezhad (2014) nuomone i§ pradziy branduolinis turizmas buvo
utopinis, orientuotas ] ateit]. PrieSingai, naujajame tikstantmetyje branduolinis turizmas paprastai
yra nostalgiskas, turint omenyje pasibaigusig svajong apie branduoling ateitj, kuri nebuvo pasiekta,
jis taip pat iliustruoja tamsia ateitj, kurioje skestame nuo savo paciy branduoliniy atlieky. Tiek
tamsusis, tiek nostalgiSkas branduolinis turizmas turi daug bendro su dabartimi zitirint ] apleistus

pramonés objektus ir nesékmingus pramonés projektus ir jy griuvesius. Tai lyginama, nes
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branduolinés pramonés, kaip ir kity, moderniy pramonés projekty nezinoma ateitis. Pirmiausiai,
branduolinis turizmas priver¢ia pazvelgti j branduolinés pramonés apimtj, radiacija, jis pateikia
materialiy priminimy apie tai, kas liko i§ atominiy utopiniy svajoniy. Kita vertus, branduolinio
turizmo vietos, ypa¢ muziejai, daznai bando paskelbti ,,Saltojo karo* sékme. Tai gali biiti vertinama
kaip pastangos jsidéméti ankstesne praeityje kilusig grésme iS prieSy, jos yra patriotinés ir
antikomunistinés.

J. Urry (2002) ,,branduolinj turizmg“ pagrindzia turizmo diskursu, naudodamas Foucaultian
»Zvilgsnio® modelj, kurj jis i§ dalies apibiidina kaip: prekiy ir paslaugy vartojima, kurios tam tikra
prasme yra nereikalingos. Ir vis délto Sios turizmo rasSies tikslas anot jo - pazvelgti j jvairias
situacijas, vaizdus, kurie néra jprasti, pazvelgti i tai su kuo nedaznai susiduriame.

K. Sullivan (2004) pateiké, paprastg apibrézima, jog branduolinis turizmas yra apibréziamas
kaip lankymasis vietose, kur gaminami ar buvo gaminami branduoliniai energijos S$altiniai ir
energija.

Branduolinis turizmas pasak L. Kuznik (2015) tai tokia turizmo rasis, kuomet lankomasi
civilinés branduoliniy bandymy, branduoliniy katastrofy vietose, rakety silosuose, bei ten kur
atominés bombos i§ tikryjy buvo panaudotos.

Tad galima teigti, jog branduolinis turizmas, tai kelionés j vietas, kurios susijusios su
branduoliniais tyrimais ir technologijomis, vietas, kuriose jvyko atominiai sprogimai, arba vietas,
susijusias su taikiu ar karo metu naudojamu branduolinés energetikos panaudojimu: branduoliniy
sprogimy vietos (sprogdinti miestai, ginkly bandymo vietos, vietos, susijusios su taikiu
branduoliniy sprogimy naudojimu), branduoliniy avarijy ir branduolinj ginklg gabenanciy orlaiviy
avarijy vietos, atominiai muziejai.

Nepaisant to, kad muziejai taip pat gali biiti laitkomi turisty lankomomis branduolinio
turizmo vietomis, kai kurie Zmonés juos lanko kaip net kaip vietas, kurios simbolizuoja mirtj, o kiti
- susizaveje mokslo pazanga. Tuo paciu metu kai kurie branduoliniai turistai gali neZinoti, kad jie
yra branduoliniai turistai. Sie asmenys neZinodami daznai mégaujasi ,radioaktyviais®
kraStovaizdziais. Taip apibudinti galima daugel; aikSteliy, esan¢iy Salia atominiy elektriniy, j kurias
Seimos eina pramogauti, arba kitus niSinio turizmo objektus, kurie priklauso ir kitoms turizmo
rasims.

Conny Bogaard (2012), N. Mazeikiené ir E. Gerulaitiené¢ (2018) tyré, kad branduolinis
turizmas taip pat gali biiti laikomas kaip didéjantis paveldo turizmo portSis. Pastarasis per
pastaruosius kelis deSimtmecius smarkiai iSaugo. Neéra nieko autentiSkesnio kaip apsilankymas
istorinéje vietoje, kur vyko istoriniai jvykiai. Turistai tai pripazjsta atostogaudami, nuolat
lankydamiesi istorinése vietose ir muziejuose. Dabar jie | savo marsrutus jtraukia vietas, susijusias

su branduolinio amziaus istorija.
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Paveldas, o ypatingai architektiirinis ir apCiuopiamas paveldas jau nuo seno laikomas
kult@irinio turizmo pagrindu. Anot D. J.Timothy (2011), paveldo apibrézimas yra taip pat svarbi
kaip ir diskusija apie kultirinj turizma. Jis mano, kad paveldas yra tarsi didelis Saltiniy spektras,

kartu su gyvenimo budu, senoviniai artefakais ir menu bei architektiira, tai reiskia, kad kultarinis

turizmas ir paveldo turizmas beveik nesiskiria.

Kultiirinis turizmas
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2 pav. Kultirinio turizmo schema. Sudaryta remiantis Mikos v. Rohrscheidt A. (2008)

Zvelgiant j kult@rinio turizmo schema (2pav.) galima pastebéti, kad nemazai kultirinio
turizmo rasiy galima priskirti ir branduoliniam turizmui: pramoninj pavelda, karinj pavelda, gyvaja
istorija, pomégiy, teminiy kelioniy, kultiiros paveldo, muziejy turizmo. Siomis turizmo rasimis
galima apibtdinti ir branduolinj turizma, nes juos sieja tie patys objektai.

Dar vienas terminas susij¢ su branduoliniu turizmu, kurj nagrinéjo J. E. Tunbridge ir G. J.
Ashworth (1996), o branduoliniui turizmui priskyré N. Mazeikiené ir E. Gerulaitiene (2018) -
nepatogus paveldas — tai prasmés ir vertybiy sistemy kontrastas tarp praeities ir dabarties. Tubridge

ir Ashwortha (1996) priéjo isvados, kad visas paveldas yra nepatogus, apimantis visada tam tikra

23



,heaiSkumo ar susitarimo ir nuoseklumo trikumg“. O su paveldu yra neatsiejama ir kultura.
Kulturos paveldas, kultiiros turizmas taip pat susij¢s su branduoliniu turizmu. Kultiira neatsiejama
turizmo dalis. Kultiiriniai objektai, renginiai yra viena i§ pagrindiniy kelioniy pasirinkimo
priezasCiy, o kelionés savaime kuria kultiirg, o rySys tarp kulttiros ir turizmo yra aiSkiai apibréztas
kaip kulttirinis turizmas.

Pastaruoju metu turistai vis dazniau renkasi aktyvy, edukacinj turizma, o poilsio ir pasyvusis
turizmas uzima vis mazesn¢ turizmo rinkos dalj. D¢l Sios priezasties vis labiau populiaréja
industrinis turizmas, kuomet lankomasis pramoninése jmonése, ir kuriami turistiniai, specializuoti
marSrutai. Neveikiantys ar net apleisti objektai bene populiariausi tarp naujy potyriy iStroskusiy
turisty.

Viena i$ industrinio turizmo sri¢iy energetikos turizmas. Turisty apsilankymai energetikos
vietose yra viena i§ esminiy energetikos turizmo daliy. B. Frantal ir R. Urbank (2014) straipsnis
prisideda prie turizmo teorijos, suteikdamas kitokj pozilirj i1 energetikos ir turizmo rySius.
Energetinio turizmo sritys, kurios anksciau buvo laikomos kaip apsilankymai nebeveikianciose
vietose ar vis dar eksploatuojamose energetikos vietose, kuriose paslaugos buvo skirtos tik
turistams, negali bt tik pramoninio turizmo dalimi, nes jie taip pat yra kultiiros ir paveldo,
nuotykiy turizmo dalis. Pramoninis turizmas pripazintas kaip priemoné, kurig pasitelkiant galima
didinti regiony turizmo potencialg (Otgaar, 2012). Besikei¢iantys turizmo jprociai, tapo priezastimi
dideliu turizmo susidoméjimu ir perteikia didéjanc¢ig moderniy kelioniy jvairove (Douglas et al.
2001). Energetinis turizmas teikia veiklg lauke, nejprastuose vietovése, didina Zzmoniy supratimg
apie energetika, kuri yra naudojama ir tai skatina Zmones susimastyti apie tinkamus sprendimus
susijusius su energetika ir spresti dabartines energetikos problemas. Su energetika susijusias
turistines vietas lanko dviejy tipy turistai, tai entuziastai, kurie domisi ir yra Sios srities ekspertai, ir
antrasis tipas tai turistai meégeéjai, kurie lankosi Siose vietose, bet tuo paciu iesko ir kity veikly,
Kurias galéty vykdyti lankantis ten (Trauer, 2006).

Ekskursijos vykdomos siekiant jvairiy tiksly: edukaciniy, smalsumo, norint patirti naujy
potyriy. Energetinj turizmg i$ kity i8skiria naujumo faktorius, Zmonés, kurie nori keliauti toliau nuo
tipiniy objekty, pamatyti naujus objektus. Atomings elektrinés kartu ausSinimo bokstais gali biiti
laikomos “Siuolaikiniy katedry” risimis (Hecht, 1997), pritraukdamos turistus, atsiranda, net
jaunavedziy, kurie savo vestuvinei fotosesijai pasirenka biitent tokig aplinka (Lukasova, 2011).

Dar vienas pavyzdys - Bataano atominé jégainé Filipinuose, ji nebuvo pradéta eksploatuoti,
ir tai yra pavyzdys, kaip skirtingos interesy grupés vieng objekta sugebéjo iSnaudoti del skirtingy
tiksly (Onishi, 2012). Energetikos jmoné organizuoja ekskursijas tikédamiesi gauti didesnj
finansavimg branduolinei energetikai, o tarptautin¢ aplinkos apsaugos organizacija ,,Greenpeace

organizuoja turus, norédami atvirk$¢iai- sumazinti paramg branduolinei energetikai. PanaSiai galima
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organizuoti ekskursijas ir po kitus objektus skirtingiems interesams. ISkyla svarbus klausimas- ar
energetinis turizmas, gali tapti turizmo niSa, galincia prisidéti prie vietos ekonomikos plétros.
Lietuvoje energetinio ir pramoninio branduolinio turizmo rySius nagrin¢jo N. Mazeikien¢ ir E.
Gerulaitiené (2018).

Atominés elektrinés yra neatsiejamos nuo branduolinio ir energetikos turizmo. Todé¢l B.
Frantal ir R. Urbank 2012m. apklausos btidu analizavo dél kokiy priezas¢iy zmonés renkasi

atomines elektrines | savo lankomy objekty sarasa.

2 lentelé. Atominiy elektriniy lankymo priezastys. Sudaryta autorés pagal Todél B. Frantal ir R.

Urbank (2012)

Motyvas Procentai
Laisvalaikis nejprastose vietose 40
Domé¢jimasis energija 32
Domg¢jimasis branduoline energetika 20
Energetikos itaka aplinkai 32
Branduoliniy atlieky likvidavimo problema 20
Kitos priezastys 20

IS duomeny (2 lentel¢) matyti, kad turistai atomines elektrines renkasi dél ,nejprastos
vietos* faktoriaus ir dél to, kad jiems jdomus elektriniy veikimo principas.

J. Swarbrooke et al. (2003) taip pat teigia, jog egzistuoja keletas panaSumy tarp branduolinio
ir nuotykiy turizmo. Tiek branduolinis, tiek nuotykiy turizmas klesti dél rinkodaros metody, kuriais
siekiama jsitvirtinti. Siuolaikiniai turistai nori patirties, susijusios su rizikavimu ir jauduliu, biitent
tai ir sieja nuotykiy ir branduolinj turizmg. Nuotykiy turizmas apima keliones ir laisvalaikio
uzsiémimus, tikintis, kad jie suteiks naudingg nuotykiy patirtj: intelekting, dvasing, fizing ar
emocing rizikg ir i1$Stkius.

Tad apibendrinus J. Swarbrooke et al. (2003), C. Bogaard (2012), P. Triantafyllos (2017), J.
E. Tunbridge ir G. J. Ashworth (1996), B. Frantal ir R. Urbank (2014) N. Mazeikiené ir E.
Gerulaitiené (2018) ir kity mokslininky tyrimus galima teigti, kad branduolinis turizmas yra nisiné
turizmo rasis, tamsiojo, energetikos, nuotykiy ir kultiiros turizmo junginys, kuomet lankomasi
objektuose susijusiuose su branduoline energetika ar $altojo karo meto objektais.

Remiantis autoriy apibrézimais galima iSskirti pagrindinius branduolinio turizmo elementus
susijusius su veiklomis taikios ar karinés paskirties branduoliuose objektuose. Tai gali biiti Saltojo
karo ar branduolinés energetikos tematikos muziejy, parody lankymas, vykimas j branduoliniy

rakety saugojimo, paleidimo, ar kiirimo vietas, bunkeriai ir kitos sléptuvés, kurios buvo specialiai
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pritaikytos sléptis nuo branduoliniy iSpuoliy, atominiy elektriniy lankymas, branduoliniy katastrofy
ir avarijy vietos tokios kaip: atominés elektrinés kuriose jvyko avarijos ar vietos, kuriose buvo

susprogdinti atominiai ginklai.

1.2 Branduolinio turizmo vieta turizmo plétros kontekste

Turizmas jmantri sistema, kurioje visuomené, institucijos ir visa infrastruktiira yra
tarpusavyje susijusios ir daro jtakg viena kitai (Scuttari et al., 2016). Turizmo plétros kontekste
viena i§ sudétingiausiy problemy yra konkurencingumas ir iSskirtinumas turizmo rinkoje (Garcia,
2012).

Kelioniy planavimas ir pritaikymas turisty poreikiy patenkinimui yra priklausomas nuo
turizmo pramonés jvairoves, iStekliy naudojimo galimybiy bei turizmo paslaugy imoniy kuriamy
patrauklaus turizmo produkty. Turizmo plétros potencialas vietovéje dazniausiai priklauso nuo
gamtiniy ir kulttiriniy iStekliy, vietinés bendruomenés bendradarbiavimo ir turistinio patrauklumo
elementy.

Siuolaikinio turizmo esminius bruoZus nusako tai, kad kelioniy metu nebe pasitenkinama tik
pramoga, bet pramoga sujungiama kartu su Svietimu, ziniy kaupimu ir lankomos vietovés kulttiros
pazinimu. Kartu tai lemia ir naujus sociokultirinius poveikius, nes mazos turisty grupés, kurios
pakankamai ilga laika biidamos vietovéje, gali pastebimai paveikti vietos gyventojy kultirg ir
paprocius. D¢l Sios prieZasties planuojant turizmo plétros politika vienu i§ jos tiksly reikalinga
jvardinti sociokulttirinio poveikio kontroliavima norint i§vengti galimy nesusipratimy, o taip pat — ir
turizmo plétros ribojimy. Nepageidaujamy reiskiniy sumazZinimui reikalinga plati turizmo produkto
analizé bei kelionés tikslo vietovés gerinimo strategija, atkreipiant démesj | vietinés bendruomenés
pozilrj | turistus. Dél to bandoma pasiekti turizmo paslaugas teikianciy ir jas valdanciy organizacijy
bendradarbiavimo ir susivienijimo, numatant ir nuolat nagrinéjant turisty ir jy elgsenos
pasikeitimus.

Turizmo pramonés augimui jtakos turi, taip pat placiai besikeiCiancios, informaciniy
technologijy, urbanizacijos, infrastrukttros plétros, Zemés tkio, kultliros, gamybos ir veiklos,
turincios jtakos beveik kiekvienam ekonomikos sektoriui.

Branduolinis turizmas, kaip ir visa turizmo pramong, taip pat didéja dél informaciniy
technologijy plétros (Berger, 2006). Yra keletas interneto svetainiy, kurios padeda reklamuoti
daugybe viety, susijusiy su branduoliniu turizmu, jos skirtos skatinti lankyti tokias vietas visame
pasaulyje, ten pazymétos yra atominiy sprogimy vietos, kuriose rodomi susij¢ eksponatai arba
kuriose yra transporto priemoniy, skirty atominiam ginklui pristatyti. Paprastai Sios svetainés néra

susijusios su jokiomis vyriausybinémis agentiromis ar turizmo organizacijomis. Tokias svetaines
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priziiri Zmonés, suinteresuoti pasidalinti su visuomene informacija apie branduolinio amziaus
istorija.

Taip pat padéti branduoliniams turistams planuoti savo atostogas yra sukurti ,,elektroniniai
kelioniy vadovai“. Tokiuose jrenginiuose zmonéms suteikta prieiga prie zemélapiy, fotografijy,
kelioniy tvarkaraSciy ir jvairiy branduolinés istorijos viety kontaktiné informacija. Tokiy ,,vadovy*
autoriai turi turéti platy mokslinj pagrinda jog galéty tyrinéti tiek branduoliniy ginkly istorija, tiek
vietas, kuriose juos sukiiré ir iSbandé. Tokiuose sgraSuose gausu svarbiy pastaty, laboratorijy,
gamykly, bomby sprogdinimo viety. Pateikiama informacija, kaip aplankyti tokias istorines vietas.
Tai, kad tokios svetainés ir ,,kelioniy vadovai‘ egzistuoja, rodo did¢jantj susidoméjimag branduoliniu
turizmu.

Gauséjantys branduolinio turizmo meégéjy srautai privercia susimastyti apie turistinés
veiklos plétrg ir galimybes sékmingai panaudoti, kiirybingai puoseléti turimus branduolinio turizmo
ir Saltojo karo paveldo isteklius ir iSsaugant pavelda.

Manoma, kad didesniy teisiy suteikimas vietos gyventojams skatina bendruomenes
dalyvauti turizmo planavime ir plétroje. Kai kurie autoriai (Nyaupane et al. 2006) sitlo vietos
bendruomeniy narius jtraukti j turizmo planavima, nes jie:

e supranta kaip regionas prisitaiko prie pokyciy;
e Dbus labiausiai paveikti turizmo;
o tikimasi, kad jie taps neatsiejama kuriamo turizmo produkto dalimi.

Sparti turizmo plétra yra stipriai susisiejusi su turizmo veiklos §vietimo poreikio stiprinimu.
NisSinis, kaip ir, branduolinis turizmas yra ypatingai svarbi turizmo dalis, kai tam tikros turisty ir
vietiniy gyventojy grupés susiduria su Sia tema (Mazeikiené, Gerulaitiené 2018).

L. Jackson (2006) sukiire sistemg, skirtg skatinti bendruomenés dalyvavima ir jsitraukimg j
turizmo plétra, kuria jis parodé, kad procesas prasideda nustatant pagrindinius suinteresuotuosius
asmenis ir interesy grupes, nustatant tarpusavio komunikacija ir informacijos srautus tarp
suinteresuotyjy Saliy.

I branduolinio turizmo plétra taip pat svarbu jtraukti visuomeng, pirmiausiai reikty vieSai
supazindinti ir atskleisti kas tai yra, kuo S§i turizmo ruSis iSsiskiria 1§ kity ir kokig nauda
branduolinio turizmo plétra vietos gyventojams ir Saliai suteikty.

Katastrofos yra daugelio socialiniy pazeidziamumy, atsirandanciy dél vykstanciy gamtos
salygy, rezultatas (Cannon, 1994; Wisner ir kt., 2004). Tad jei norime suprasti branduolinio turizmo
meégéjy lankomy viety vaizdus, reikia atkreipti démes;j j gily konteksta, 1§ kurio atsiranda ta veikla, o
ne sutelkti démesj | tiesioginius pozymius. Démesys kreipiamas nuo individualios psichologijos
apraSymo ar lankytojams skirto Zvilgsnio apraSymo | socialines ir kultlirines salygas, kurios

,vercia“ siuos lankytojus ieSkoti lankytiny viety.
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Nuolat didéjantis moksliniy darby ir tyrimy skai¢ius parodo, jog norint iSlikti
konkurencingiems tarptautinéje rinkoje, senosios turistinés vietovés privalo nepaliaujamai diegti
jvairias naujienas. Be to, taip pat manoma, kad senosios turistinés vietos taip pat turi atsinaujinti,
kai numatomas sudétingesnis etapas turizmo verslui. Naujai atsirandantys turistiniai produktai
galéty padéti spresti kylancias problemas, dél kuriy nukencia turistinés vietovés suteikiant galimybe
iSnaudoti turistinj potencialg netradiciniais biidais skatinant niSinio turizmo populiarinimg ir ypac
Siame darbe nagrinéjamg branduolinj turizmg. D¢l $iy teiginiy daug turistiniy vietoviy tarsi varzosi
tarpusavyje dél teikiamy produkty pasitlos iSskirtinumo ir turizmo plétros (Rodriguez - Diaz &
Espino - Rodriguez, 2008; Faulkner & Tideswell, 2005; Briassoulis, 2004). Branduolinis turizmas
kaip nauja turizmo rasis sitilo iSskirtines turistines atrakcijas, ir iSsiskiria 1§ kity niSiniy turizmo
rasiy savo unikalumu — tuo, kad yra beveik nejtakojamas sezoniSkumo. Paprastai sitiloma platesné
paslaugy ir produkty pasitila norint prisivilioti naujus turistus, galin¢ius skirti daugiau pajamy ir
taip pat siekiant kiek jmanoma labiau panaikinti sezoniskuma (Briassoulis, 2004). Taciau pasitaiko
atvejy, kai naujieny atsiradimas ne visais atvejais padeda ilgam iSsiskirti nuo konkurenty (Cooper ir
Jackson, 1989; Butler, 1980), tad svarbu stebéti rinkg ir dométis, ko tikisi turistai.

Tode¢l svarbu iSanalizuoti egzistuojancius branduolinius iSteklius, kuriais galima remtis kuriant
i§skirtinius turizmo produktus. Itin svarbu zinoti ar esamas turistiniy produkty skaifius yra
pakankamas siekiant vykdyti novatoriSka branduolinio turizmo plétra, atsizvelgiant | objekty
i$sidéstyma Salies viduje, jy pasickiamuma ir i§skirtinuma.

Turizmo vystymo pagrindiniai elementai saugumas, infrastruktiirg, verslo skatinimas, lankytini
objektai ir ir jy suvokimas (Maharaj et al., 2020). Paprastai vietovés, kurios siekia plétoti
branduolin] turizmg turi ne vieng susijus] lankyting objekta, tai vienas 1§ skatinamyjy veiksniy
atvykti turistams.

E. Inskeep (1991) teigia, jog turizmo plétros kontekste turistiniai objektai yra turizmo plétros
pamatas, nes jie yra esminiai turistiniy produkty elementai, kurie atskleidzia, kokio tipo turizmo
entuziastai turéty susidométi jais. Lankytinos vietos — kelionés tikslai yra elementai, kurie leidzia
1$siskirti turistinéms vietovéms.

Véeliau S. Smith (1994) pateiké kita nuomone, kad svarbiausi turizmo produkto plétrg
skatinantys resursai yra darbuotojai, gamtiné aplinka ir visa tikiné veikla. Pasak jo, Sie iStekliai yra
tarsi atsiveriantys vartai ir labai svarbi lankytiny objekty dedamoji ir stipriai paliefia turizmo
infrastruktiira. Sis démuo yra pagrjstas pagrindiniais ir tarpiniais resursais, kurie jgalinami teikiant
paslaugas, kurios orientuotos } turizma, tai yra: apgyvendinimo, maitinimo, ekskursijy paslaugas.
Sie tarpiniai rezultatai tampa turizmo produkto dalimi turistine patirtimi, kai §iomis paslaugomis
naudojasi klientai. Tad j turizmo plétra jtrauktos vietos bendruomenés ir jy suteikiamos paslaugos

yra labai reikSminga turizmo dalis.
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Visame paslaugy sektoriuje svarbiausig vaidmenj atlieka zmongs, Siuo atveju turistai ir jiems
paslaugas suteikiantis personalas atsizvelgiant | Zmoniy pomeégius, patirtis ir pasirinkimus galima
galima lengviau suprati, ko jie nori ir vykdyti niSiniy turizmo sri¢iy plétra, kurti novatoriskus
turistinius produktus, taip pat iSlaikyti vieting kultiirg ir remiant vietinj versla

H. Pechlaner et al. (2009) manymu, naujy turizmo produkty steigimo etapai turi tapti inovacijy
sistemos dalimi. Atsizvelgiant | turizmo produkty kiirimo esmines kompetencijas, kurios, anot H.
Pechlaner ir B. C. Dopfer (2009), yra isskirtiné turistinéje vietove¢je esanCiy iStekliy, ziniy ir
technologijy kombinacija, sudétinga tai atkartoti (Pechlaner ir Dopfer, 2009; Pechlaner et al., 2009).
Branduolinio turizmo objektai ir iSsiskiria savo infrastruktira, teikiamomis istorinémis ir
technologinémis Ziniomis. Viena i§ inovacijy bédy visuose sektoriuose yra konkurencingumas.
Atkreipiant démes] | naujas tendencijas galima pastebét, jog pagrindinés priezastys kurios skatina
keliauti dazniausiai yra susij¢ su konkrecia tema, ar vieta, o ne tik su konkreciais kelionés tikslo
iStekliais (Pechlaner ir Dopfer, 2009; Pechlaner ir kt., 2009). Todé¢l turizmo temos iSskirtinumas ir
konkretumas yra labai svarbus. Pagrindiniy iStekliy iSskyrimas yra itin reikalingas, nes
neidentifikavus ar neteisingai identifikavus galima priimti neteisingus sprendimus, todél svarbu
tinkamai atrinkti ir iSskirti objektus, kurie biiti tinkami branduoliniui turizmui plétoti. Dél to
reikalinga iSsiaiSkinti atsakymus i klausimus:

e Kokie elementai daro regiong iSskirtiniu?

e Identifikuoti kokie vertingiausi objektai yra pasirinktame regione?

e [SsiaiSkinti ar néra apribojimy pasirinktai veiklai?

Branduoliniy objekty yra visoje Lietuvoje €ia itin gausu branduoliniy slaptavie€iy, bunkeriy,
rakety saugojimo ir paleidimo baziy ir Zinoma atominé elektriné. Vertingiausi yra tie objektai, kurie
vis dar geros biikles, nereikalaujantys dideliy renovacijos iStekliy ir iSsiskiriantys savo istorija.
Tereikia, apjungti Siuos objektus tarpusavyje — sukuriant turistams patogius marsrutus keliauti.

Galima teigti, kad branduolinis turizmas yra specialiyjy poreikiy turizmo rasis, kuri atspindi
Saltojo karo laikotarpj jvairiais aspektais. Stebint kity Saliy pavyzdzius, galima teigti, jog sukiirus
marSrutg, kuriuo biity lankomi branduolinio turizmo objektai sulaukty nemazai turisty démesio.
Remiantis Ukrainos, Japonijos, JAV ar kaimyninés Latvijos pavyzdziais, matoma, kad branduolinis
turizmas yra gan lengvai pritaikomas turizmo sektoriuje ir atneSa naudg Salims ir vietos
bendruomenéms. Branduoliniy objekty naudojima turizme galima sieti su visomis turizmo risimis:
1Svykstamuoju, atvykstamuoju ir vietiniu. Biitina nepamirsti vietiniy, nes jiems taip pat svarbu
prisiliesti prie istorijos, kurios dalimi buvo ir patys, prisiminti praeit]. Siekiant iSanalizuoti
branduoliniy objekty padétj turizmo sektoriaus kontekste, buvo jsitikinta jog branduolinis turizmas

sudarytas i§ kity turizmo rusiy. Branduoliniai objektai yra paveldo dalis, tai kg valstybé paveldéjo i§
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anksciau, o kartu tai ir kultaros dalis, paveldas taip pat sicjamas su istorija, tai tampa istorinio etapo
— Saltojo karo turizmo dalimi.

Turizmo produkty, skirty parduoti jvairioms rinkoms, kiirimas daro jtaka ekonominei gerovei,
taip pat uztikrinant paskirties vietos iSsaugojima, duoda galimybe turistams gauti unikalig patirtj ir
kuria veiksnius, Kurie leidzia turistinei vietai buiti konkurencingai ir iSsiskirti i§ konkurenty.
Manoma, jog kai kurie turistiniai objektai néra populiariis, dél nesugeb¢jimo atsinaujinti,
periodiskai jgyvendinti inovacijy ir suteikti klientams vis naujy patirCiy ir taip pat jy sékmingai
jtraukti j savo veiklg. Branduolinis turizmas dar gana neatrastas ir inovatyvus, tad sékmingai galéty
padéti kuriant ir naujus turizmo produktus.

Nustacius turistiniy viety pagrindinius i$teklius, H. Pechlaner ir kt. (2009) minéjo, kad holistiniu
ir integruotu biidu galima suteikti turistui jam patraukliy paslaugy pasitla ir kad turistai jas supranta
kaip unikalig turistine patirtj. Tod¢l neprivaloma pabréZzti iSskirtiniy savybiy, tokiy kaip gamtiné ar
kultiiriné aplinka, kurios turi biiti skiriamos tematikai, net jei Sios savybés ir toliau yra sitilomy
produkty esmé.

M. M. Santos et al. 2014 atliktame tyrime, pastebéta tendencija, kad labiausiai vertinamas
turisty uzsiémimas lankantis naujose vietose yra ekskursijos - 1 kurias vyksta daugiau nei pusé
keliaujanciy Zmoniy. Tyrime jie taip pat nustaté, kad verslo struktiry dalyvavimas vietovés
populiarinime stipriai pagerinty procesus ir verslo iniciatyva yra itin reikalinga, kuriant turizmo
produktus. Branduolinio turizmo vietovés, jdiegdamos naujus turistinius produktus, ir
atnaujindamos tikslingas kelioniy vietas, tarsi sustabdo tokiy niSiniy viety nykimg. Reguliariai
atnaujinant savo paslaugas sudaromos sudétingos salygos plagijavimui ir konkurentai negali
paprastai kopijuoti, taip uzkertamas kelias pranaSumo ir iSskirtinumo sunykimui ir i$§saugomas
konkurencingumas.

Taigi, remiantis turimais iStekliais, biity galima rengti teminius turus, papildomus sitilant
vietines maitinimo paslaugas, susiejant jas su tema, taip pat leidZiant apsilankyti i§skirtinése vietose
kur turistams biity galimybé dalyvauti ekskursijose, edukacinése veiklose. Taip pat biity galima
pasiiilyti seminarus apie branduolinius produktus, jy kiirimo istorijg, Saltojo karo laikotarpj
itraukiant ir sudominant turistus interaktyvumu. Novatoriskas tokio turizmo pobidis leisty turistams
suteikti unikalig ir jsiminting turizmo patirt] ir leisty patirti neiSdildomus jsptudzius.

Stebint pasaulines tendencijas branduolinis turizmas, turizmo kontekste uzima vis didesn¢ vieta,
nes visos Salys ir visi regionai yra suinteresuoti iSsiskirti i$ kity ir turéti kazkg savito. Branduolinio
turizmo objekty néra daug, ir ne visos Salys jy turi, tai istorinis, technologinis paveldas, dé¢l kurio

Salys ar atskiri regionai i$siskiria ir s¢kmingai pritraukia daug turisty.
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1.3 Branduolinio turizmo struktira

Pasaulyje néra vieningos turizmo politikos, nepaisant to, kad kartais iSkyla diskusijy dél jos
reik§més ir reikalingumo jvairiy $aliy politikos srityse, kurios daro jtakg turizmo sektoriui, veiklos
Kryptys ir prioritetai yra skirtingi. Valstybiy turizmo politikai ir jos formavimui jtaka daro kitos
politikos sritys.

Zmones nuolat trauké rizikingos vietos, tad traukos objektais neabejotinai tapo ir
branduolinio turizmo objektai. Dabar senosios branduoliniy bandymy aikstelés ir branduoliniy
avarijy vietos virsta vienomis i$ populiariausiy turisty lankomomis vietomis. Branduolinj turizma
siejamas su nemazai kity rtsiy turizmo: galtojo karo, kultiirinio, industrinio, nelaimiy, tamsiojo,

paveldo.

Saltojo
karo
turizmas
Paveldo KultGrinis
turizmas turizmas

Branduolinis

Tamsusis tU rizmas Industrinis
turizmas turizmas
Nel.almlq Energetinis

turizmas .
turizmas

3 pav. Branduolinio turizmo sasaja su kitomis turizmo rasimis, sudaryta autorés remiantis J.
Swarbrooke et al. (2003), C. Bogaard (2012), P. Triantafyllos (2017), J. E. Tunbridge ir G. J.
Ashworth (1996), B. Frantal ir R. Urbank (2014) N. Mazeikiené ir E. Gerulaitiené (2018) ir kitais

autoriais.

Turizmo sistema — sudétinga sistema, kurig sicja daug elementy (3pav.). Jg galima vadinti
individualia sistema, bet jei jtakos turi kitos sistemos, kurios ja papildo. Turizmo sistema greit
besikeiCianti ir iki galo neapibrézta. Branduolinj turizma, sudaro lygiavertés kity turizmo rasiy
dalys, taciau zvelgiant giliau, uzimama dalis gali priklausyti ir nuo atskiro objekto, energetinis
turizmas nebiitinai gali biiti susietas su nelaimiy turizmu, o tamsusis turizmas su industriniu

turizmu.
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Stebint ziniasklaidg galima pastebéti, kad branduolinio turizmo zinomumas auga, nors
objekty ir vietoviy lankymas gan brangi turizmo rasis. Dél nutriikusiy branduoliniy bandymy ir
viety, kurios nebéra naudojamos pagal buvusig paskirtj $aliy vyriausybés turéty atkreipti démesj |
tai, kokig ekonomin¢ naudg galéty gauti iS Saltojo karo metais naudoty branduoliniy objekty. Pagal
tai kokie objektai yra islike ir kokia jy dabartiné biiklé juos galima pritaikyti jvairiy turisty
jgeidziams tenkinti: nuo nardymo atominiuose kurortuose, ar ekstremalesnése, radiacijos labiau
paveiktose vietose ir dél to jaudiant daugiau jaudulio ir emocijy kaip Cernobylis, kuriame tarsi

sustojes laikas ir lankydamasis ten grjzti j praeit;.

4 pav Branduolinio turizmo objektai, sudaryta autorés remiantis J. Swarbrooke et al. (2003), C.
Bogaard (2012), P. Triantafyllos (2017), J. E. Tunbridge ir G. J. Ashworth (1996), B. Frantal ir R.
Urbank (2014) N. Mazeikiené¢ ir E. Gerulaitiené (2018) ir kitais autoriais.

Branduolinio turizmo objekty, kurie gali biiti pritaikomi turizmui yra daug (4pav.). Didzioji
ju dalis buvo sukurti visai ne kaip turizmo objektai, o energetinés ar karinés paskirties objektai
Saltojo karo metu, kuriy paskirtis dabar pritaikyta turizmui. Tik kai kurie branduolinés ar Saltojo
karo tematikos muziejai buvo kuriami jau po 1991m., su aiSkia, kaip turistiniy objekty funkcija.

Branduolinio turizmo entuziastai troksta patirti daugiau jspiidziy ir troksta daugiau jaudulio,
kai lankydamiesi tokiuose objektuose turi bti itin atsargiis siekdami iSvengti per didelés radiacijos
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dozés ar tiesiog stengdamiesi nesusizeisti branduolinio ginklo saugykloje, taip pat lankydamiesi su
Saltojo karo metu susijusiuose objektuose jie tarsi pajunta to laikotarpio zmoniy iSgyvenimus (Lau,
2007).

Turizmo sektoriaus struktiira visuose regionuose turi kiekybiniy ir kokybiniy skirtumy, Sie
skirtumai turi tiesioging priklausomybe nuo Saliy iSsivystymo, infrastruktiiros, ekonominio
lygmens, atvykstamojo turizmo srauty, valstybés politikos dél turizmo (Spiriajevas, 2007).

Turizmo sektoriuje matomas didéjantis turisty skaicius besirenkanciy keliones, kurios nukreiptos j
patirties siekima, jie atsisako jprasty marsruty ir renkasi tai, kas kelia emocijas -

,»AStriy pojuciy mégéjams Lietuvoje greiCiausiai neatsiras tokiy iSskirtiniy pramogy, kokios
siilomos uzsienyje. Miisy Salyje yra nuosaikios paslaugos ir marSrutai: moderniis gamtos muziejai
nacionaliniuose parkuose, pazintiniai takai ir apzvalgos boksteliai, marsrutai po pelkes, kulinarinio
paveldo — alaus ar pieno keliai. Taipogi Lietuvoje yra objekty, jtraukty j pasaulio lankytiny tamsiojo
turizmo objekty saraSus, galinéiy sudominti aStresniy pojuciy ieSkotojus: atominis bunkeris, KGB
muziejus...“ (Hopenieng, 2017).

Mokslingje literatiiroje randama jvairiy branduolinio turizmo sgvokos interpretacijy. Galima
teigti, kad branduolinis turizmas yra sudétinis konceptas, ir vis dar triiksta jungtinés sgvokos

sampratos.

1.4 Branduolinio turizmo plétra uZsienio Salyse

Manhatano projektas.

Manhatano projektas ir atominés bombos kiirimas tikriausiai visada bus laikoma neatsiejama
Amerikos ir viso pasaulio istorijos dalimi, labai svarbu, kad likty su tuo susijusiy objekty, o jy dar
yra, tereikia tas vietas iSsaugoti. Pasibaigus Saltajam karui, démesys nuo ginkly tyrimy ir plétros
persikélé j turimo pertekliaus naikinima.

Visame pasaulyje sritys, kuriose vyriausybés iSbandé atomines bombas, o mokslininkai
atliko naujus atominés energijos tyrimus, tampa turisty Vis labiau lankomomis vietomis. Ypac
Jungtinése Valstijose kuriami ir stebétinai gausiai lankomi muziejai, skirti papasakoti apie
branduolinés energetikos raidga ir istorijg. Vietos bendruomenés, remiamos nacionalinés
vyriausybés, pasisako uz tokig naujg branduolinio turizmo tendencija. Trijuose slaptuose
Manhatano projekto miestuose - Los Alamos, Oak Ridge ir Hanford - ir jy apylinkése muziejai ir
iSlikg objektai pasakoja atominés energijos istorijg ir iliustruoja bendras pastangas, biitinas norint

i§saugoti ir pateikti sudétingus istorinius istorinius objektus (Berger, 2006).
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Bradberio mokslo muziejus yra oficialus Manhatano projekto, kurio pagrindinis vaidmuo
buvo sukurti pirmaja pasaulyje atoming bombg, muziejus. 1954 m. atidarytas Bradberio mokslo
muziejus, kurio uzdavinys papasakoti atlikty tyrimy istorija, paaisSkinti veiklg ir vaidmenj
nacionalinio saugumo programose. Siame muziejuje eksponatai perteikia mokslo programos
istorija, kurios rezultatas — atominis ginklas. Vien tik pirmaisiais metais muziejy aplanké 14 000
lankytojy i$ jvairiy valstybiy. Jo vieta, buvo nepatogi lankymuisi, todél 1993 m. muziejus perkeltas
1 Los Alamos miesto centrg. Perkéle i labiau prieinama vieta, buvo pastebimai iSauges lankytojy
skaicius, ir pastebéta, kad centriné vieta yra labai svarbi norint pritraukti lankytojus. Nepaisant to,
kad Los Alamosas yra nedidelis mietas, jis vis tiek traukia turistus i§ viso pasaulio. Nuo pat
atidarymo naujoje miesto vietoje beveik 110 000 lankytojy kasmet apsilanko muziejaus darbuotojy
organizuojamuose renginiuose ir ekskursijose (Gerster, 2013)

Oak Ridge vienas Manhatano projekto slaptyjy miesty, taip pristatomas reklamos tikslais.
Sis miestas buvo jkurtas gaminti urana atominei bombai, o dabar lankytojams siilantis i3skirtinj
praeities, dabarties ir ateities junginj. (Berger, 2006) . Sis miestas vilioja lankytojus informaciniais
leidiniais ir internetine svetaine, kvieCiant Zmones susipazinti su istorija. Glaudus rySys su savo
pracitimi ir gera rinkodara padéjo uztikrinti, kad Siame regione bity pasakojama Manhatano
projekto ir atominés energetikos istorija (Berger, 2006).

Tenesio valstijos valdzia mano, kad Oak Ridge mieste esantis atominis muziejus turi ir gali
s¢kmingai veikti nesitikédamas pelno, valdzia skatina ieSkoti investuotojy, galinciy populiarinti
regiong ir ten esancius objektus. Gyventojams jprastai riipi viety iSsaugojimas ir turizmo ir jy
gyvenamosios vietovés ekonominé plétra. Pastebédami problemas gyventojai siekia iSlaikyti tai kas
vis dar iSlike vietose ateiCiai, nori iSsaugoti egzistuojancius muziejus ar steigti naujus (Molella,
2003) Daznai dél to, kad branduoliniai objektai neretai néra laikomi paveldu, jiems tenka
tarpusavyje konkuruoti su tipiniais paveldo objektais.

Nuo XXa. vidurio muziejai gerokai prapléte savo ekspozicijas, vykdé plétra, modernizavosi
ir tapo vienomis 1§ populiariausiy turistiniy vietoviy ir edukacijos centrais. Begalés lankytojy
perzitiréjo muziejy kolekcijas. Minétieji muziejai neabejotinai turi ypatinga rolg kuriant visuomenés

poZziiir] apie branduolinj turizmg ir prisideda prie jo populiarumo augimo.

Cernobylis

1986 m. balandzio 26 d., po eksperimentinio ketvirtojo reaktoriaus uzdarymo Cernobylio
atomingje elektrinéje Ukrainoje, visas pasaulis iSgirdo apie didZiausig branduoling avarija. PO
avarijos nepaisant galimy sveikatos problemy, nelegalus turizmas Cernobylio zonoje klestéjo. 2011

m. Ukrainos vyriausybé leido vesti oficialias ekskursijas j zong ir Pripetés miestg (Stone, 2013)
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Aisku, todél Cernobylis tapo tikslu, susijusiu su tamsiuoju turizmu ir ,tamsesne kelioniy
puse® (Sharpley and Stone, 2009). Cernobylis yra kone geriausiai Zinomas pavyzdys kaip
pramoninés katastrofos vieta gali tapti itin turistiska ir viena i$ lankomiausiy viety Salyje. IS tiesy,
Cernobylis yra paminklas 3altojo karo paslaptims ir nesékméms, perspéjimas apie branduolinés
energetikos utopijos istorija (Hetherington, 1997). Dabar Zodis ,,Cernobylis“ patekes i $iuolaiking
kalba, gali reiksti ne tik fizinés aplinkos niokojimg ir uzter§ima, bet ir terming, vartojamg zymeti
kulttiros sunaikinimg ar socialiniy santykiy grititj (McKernan ir Mulcahy, 2008).

Mazdaug $esi procentai Ukrainos nacionalinio biudZeto yra skiriama su Cernobyliu
susijusioms iSmokoms ir programoms, tad politikai siekia dal} uZzterStos zemés grazinti
produktyviam naudojimui (Choi, 2011).

Takstan¢iai zmoniy ankséiau vykdé nelegalias vadinamasias ,,Cernobylio keliones®
(Bennetts, 2011). Dabar grieztai reguliuojamos eckskursijos turistams suteikia galimybeg
pasivaikscioti po Pripetés miesta arba pamaitinti didelius Samus, gyvenancius atomingés elektrinés
auSinimo tvenkinyje, papietauti kavingje Cernobylyje (Lehren, 2012). Be to, turistai, turédami
dozimetrus, gali iSmatuoti zemés ar daikty radioktyvumo lygj. Lankantis galima pamatyti kitokj
sovietinio kaimo gyvenimg. Pavyzdziui, viename kaime esancioje Sv. Mykolo baznyéioje pamaldos
vis dar vyksta zmonéms, kurie po nelaimés grjzo j savo namus (Bennetts, 2011).

Turistai, vz mokestj, dabar gali susitikti su nejprastoje, radioaktyviausioje pasaulio
teritorijoje gyvenanéiais zmonémis (Blackwell, 2012). Minint ekskursijas j Cernobylio zona, verta
paminéti, kad 2019m zong legaliai aplanké jau vir§ 170 000 zmoniy. Ir poreikis toliau auga. Beje,
po tokiy filmy kaip ,,Cernobylio dienora$¢iai* ar HBO sukurto serialo ,,Cernobylis®, lankomumas
zenkliai i1Sauga. Tai leidzia manyti, kad vieSojoje erdvéje pasirodanti informacija, kinas ir laidos
daro tikrai didele jtaka turizmui.

G. Yankovska ir K. Hannam (2013) atliktame tyrime pastebéjo, kad kelioniy vadovy darbas,
lankytiny viety interpretavimas daro didele jtaka turisty patir€iai. G. Di Chiro (2000) teige, kad
turizmas gali suteikti daug edukacinés patirties, auginant suvokimg apie Siuolaikines problemas.
Pasak kelioniy vadovy ir operatoriy dirban¢iy Cernobyjyje nemazai turisty tikisi edukacinés
patirties, kad galéty patys iSsiaiSkinti katastrofos padaryta jtaka sveikatai ir aplinkai. Kelioniy
vadovai teigia, jog kartais tenka bandyti pakeisti turisty poziiirj siekiant supazindinti su praeities
klaidomis ir siekiant pateikti teisingg informacija.

Visa tai leidZia manyti, kad tinkami valdZios veiksmai, tikslingos investicijos, kompetetingi
kelioniy vadovai zenkliai prisideda prie branduolinio turizmo augimo. Unikalios paslaugos ir turai
sudomina turistus, o kartu persipynus istorija apie branduoling praeitj leidZia turistams patirti

nejprastus potyrius ir taip pritraukia naujy potyriy ieSkotojus.
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HiroSima

Kiekvienais metais Hiro§imos atominés bombos muziejus priima daugiau nei 1 milijong
lankytojy. Kelioniy vadovai Hiro§img jvardija kaip biiting atvykstantiems lankytojams: daugumoje
kelioniy yra iSvyka ] pirmojo atominio bombardavimo vietag. HiroSimos atominéns bombos
muziejus, kuris neseniai buvo paskelbtas, kaip viena svarbiausiy Japonijos turizmo viety, néra
naujas reiSkinys. Turizmo plétra buvo varomasis faktorius formuojant HiroSimos atminties kultiirg
jau seniai (Schafer, 2016).

Turizmo plétros pozitiriu Japonijoje atominés bombos sprogimas pasitilé patraukly pajamy
Saltinj. Valdininkai zinojo, kad HiroSima taps ,vieta, kurig aplankys visy Saliy Zmonés*
(Hiroshimashi, 1982).

HiroSimos memorialinio jvaizdzio kiirimas buvo jtrauktas j savivaldybiy turizmo plétros
planus. Miestas kélé didelius lukescius dél turizmo, ypa¢ dél atvykstamojo turizmo ir atvykstanciy
turisty finansinio poveikio (Schafer, 2016).

Turizmo srityje atlickami tyrimai dazniausiai tiria keliaujanéius Zmones, jy emocijas,
motyvacijg, suvokimg. Dar 1952 m. miesto kronikoje, buvo rasoma, kad lankymasis HiroSimoje
»teikia tikrg malonuma® (Hirosima shisei yoran, 1952). Turizmo teikéjams pavyko iSplétoti turizma
taip, kad, jis tenkinty skirtingy turisty poreikius.

Branduolinis turizmas tai i$skirtiné turizmo rusis, kuri glaudziai sieja ni$inj turizmg ir tam
tikrg istorijos tarpsnj. Nepaisant dvejoniy dél HiroSimos kaip turistinio objekto, turizmo srities
mokslininkai daug démesio skyré niSinio ,,tamsiojo turizmo® (Lennon ir Foley, 2000), ,mirties
turizmo® (Seaton, 1999) bei ,,juodyjy démiy*“ (Rojek, 1993) analizei. Nors terminai skirtingi, taciau
jie nurodo turizmo vietoves, kurios yra susietos su didelio masto nelaimémis. HiroSima yra laikoma
ankstyvojo tamsiojo turizmo pavyzdziu. Turizmas visada gretino laisvalaikio pramogy,
tobulinimosi, $vietimo ir ekonomikos elementus Kurie paskatino tamsiojo turizmo augima.
Tamsiosios turizmo vietos turistams patinka dél iSskirtinumo nuo kity turistiniy viety (Schafer,
2016).

Pirmasis istorijoje jvykdytas atominis puolimas tapo priezastimi, dél kurios turistai keliauja j
HiroSimg, kas paverté ja - kelionés tikslu (Kirshenblatt-Gimblett, 1998). Kita vertus, Hiro§imos
iSskirtinumas sukuria neigiama jvaizdj, dél kuriuo Zzmongés gali jaustis prastai. D¢l Sios priezasties
imta jvairias lankytinas vietas pervadinti geresnes emocijas sukelianc¢iais pavadinimais pavyzdZziui
,HiroSimos taikos memorialinis muziejumi®, realybéje vadinamas ,,atominés bombos muziejumi‘
(Schafer, 2016).

Sie pateikti istoriniai faktai, kurie parodo, jog turizmo plétra buvo ir yra Hiro§imos dalis.
Analizuojamas branduolinis turizmas yra neatsiejama HiroSimos paveldo dalis ir jrodo, kad

turizmas ir nelaimés minéjimas gali biiti suderinami. HiroS§ima yra vienas pirmyjy branduolinio ir
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tamsiojo turizmo pavyzdziy. D¢l savo autentikos, sukeliamy emocijy ir gaunamos patirties ten
besilankant yra branduolinio turizmo objektai ir yra populiaris ir i$siskiria i8 kity objekty.

Dabar j branduolinj turizmg zvelgiamg iSryskinant jo unikalumg ir/ar jprastuma. Tad kaip
atskiriamas jprastas ir i$skirtinis branduolinis turizmas? Reikia paminéti, kad parodos, muziejai, i
branduolio paveldo objektai ir atominiy elektriniy lankymas néra banalios patirtys (Jaume, 2017).

Molella (2003) teigimu, atskleidziant daugiau istorijos fakty, pasakojant apie branduolinio
ginklo platinimo pasekmes, bus padidintas Zmoniy susidome¢jimas $ia sritimi, lankytinuose
objektuose iSaugs lankytojy srautai, tai greiCiausiai padidins visuomenés susidoméjimg ir
lankymasi. Branduolinio turizmo objektai nebéra paslépti jvairiose slaptavietése. Todél
egzistuojancias paveldo vietas privalu islaikyti ir rekonstruoti atkreipiant démesj i nauja diskursa,
kuris atspindéty Siandienines aktualijas.

Ir nors prabégo nemazai mety problemy isliko, nors jos dabar Siek tiek skiriasi. Branduolinio
paveldo objektai bando prisitaikyti prie $iy dieny. Muziejai ir kitos vietos susijusios su branduoliniu
laikotarpiu  pamazu tampa vietomis, kuriomis gali pasinaudoti Zmonés, norédami artimiau
susipazinti su branduoliniu laikotarpiu. Visuomené turéty biiti suinteresuota, jog objektai sékmingai
veikty, jog visi galéty susipazinti su ty dieny istorija.

J. Berger (2006) teige, kad jvertinus vietas ir muziejus, tyrin¢jancius branduoling istorija,
galima pastebéti, kad vieSasis susidoméjimas egzistuoja. Kadangi egzistuoja tiek daug skirtingy
grupiy, skatinanc¢iy branduolinj turizma, tikétina, kad Saltojo karo laikotarpio istorija ir to
laikotarpio objektai iSliks. Glaudus bendradarbiavimas ir sgmoningumas padeda atkreipti démesj |
vietas, kurioms gresia pavojus, skatinant tolesnes i§saugojimo pastangas. Ateityje tikimasi atstatyti,
1Ssaugoti ir atnaujinti svarbias vietas, kad kuo daugiau lankytojy galéty jomis naudotis, sukurti
Salies paveldo turizmo plang, kuris uztikrinty nuolatinj branduolinés istorijos aiSkinimg visoje
Salyje.

IS pastarojo meto branduolinio turizmo plétros kitose Salyse tendencijy galima pasisemti
naudingy naujy idéjy ir poziuriy, kuriuos bty galima pritaikyti siekiant populiarinti branduolinj

turizmg Lietuvoje

1.5 Branduolinio turizmo, kaip niSinio turizmo plétros politika Lietuvoje

Lietuvoje kasmet didéja ne tik atvykstamojo turizmo srautai, bet auga ir vietinis turizmas.
Atvykstantieji turistai vieSi ne tik didziuosiuose, bet ir mazesniuose miestuose. Istorinio ir
kultiirinio paveldo yra visuose Lietuvos regionuose. Turistams patrauklios neilgos pazintinés
kelionés ir ekskursijos, vis labiau populiar¢ja netradicinés vietos. Dél to niSinio, o kartu ir

branduolinio turizmo plétra tampa vis reikSmingesné ekonomikos dalis. Tai ne tik naujy, papildomy
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pajamy Saltinis, bet ir naujos darbo vietos, papildomy prekiy ir paslaugy pardavimas, infrastrukttiros
plétra.

Plétodamos turizmg ir sieckdamos pagerinti Salies ekonomika Salys konkuruoja tarpusavyje.
Did¢janti konkurencija sudaro galimybes atskirus Saliy regionus sitlyti kaip turistines vietoves.
Sustipréjus turizmo rinkodarai kelioniy vietos tampa unikalesnémis, ir atkreipiant démes;j j paklausg
atsirado i$skirtiniy niSiniy turizmo raisiy.

Deja, bet septynioliktosios Lietuvos Respublikos vyriausybés programoje turizmas néra
numatytas tarp prioritetiniy tkio Saky, tacCiau “tikimasi plétoti integruoto ekologinio turizmo
Lietuvoje sistemg™. Kuri turéty apimti istorinés atminties vietas, istorinio paveldo objektus,
apsaugant juos nuo nekontroliuojamo turizmo padariniy, saugant gamtos iSteklius ir didinant
Zmoniy uzimtuma bei krasto pajamas” ir “skatinti kult@irinio turizmo plétojima, prisidedant prie
kiirybiskos ir sumanios visuomenes ugdymo”.

Pastaruoju metu atlieckama vis daugiau turizmo politikos tyrimy. 1. Svetikiene (2002), J.
Stulpinaité (2016), P. Grecevidius ir kt. (2002), A. Balezentis ir B. Zuromskaité (2012), V.
Navickas ir A. Malakauskait¢ (2009), tyré turizmo politikos raida, analizavo plétrg ir
konkurencingumg. Turizmo politika - tikslingi valstybés veiksmai, darantys jtakg turizmui,
i§skiriantys esminius turizmo sektoriaus tikslus ir jy vykdymo priemones (Grecevicius ir kt., 2002).
Tai veiksmy procediiry visuma, nukreipta j tikslingg turizmo veikla (Edgell et al., 2008).

Nors mokslininky susidoméjimas auga, bet Lietuvos turizmo plétros politika iSlieka per mazai
analizuota. Pasak Juneviciaus ir Alberkto (2017) valstybés formuojama turizmo politika turi daug
jtakos turizmo plétrai ir vystymuisi. Lietuvoje turizmo politika ir planavimas organizuojama
remiantis Nacionaline turizmo plétros programa, turizmo jstatymu ir regioniniais projektais.

Lietuvos turizmo plétros 2014-2020 mety programa skirta turizmo plétros tikslams ir
uzdaviniams i8skirti, ,,kurie apima konkurencingy turizmo produkty ir paslaugy kiirima, turizmo
infrastruktiiros ir paslaugy plétra, palankios turizmo verslui aplinkos kiirimg ir skatinima,
veiksmingy rinkodaros ir komunikacijos priemoniy diegimg didinant Lietuvos turizmo
konkurencingumg ir Zinomumg Lietuvoje ir tarptautinése rinkose* (Lietuvos turizmo plétros 2014-
2020 mety programa).

Vis dar galiojancioje Lietuvos turizmo plétros 2014-2020 mety programoje, numatyti tikslai:

e strateginis tikslas — didinti Lietuvos turizmo sektoriaus konkurencinguma,

e plétoti turizmo infrastruktiirg ir gerinti paslaugy kokybe,

e didinti Lietuvos, kaip turizmo valstybés, zinomumg ir gerinti jos jvaizdj,

e mazinti turizmo paslaugy sezoniskuma,,

ir uzdaviniai, kuriais remiantis siekta jgyvendinti ir turizmo plétros politika:
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e plétoti kultiirinio turizmo, verslo turizmo, sveikatos turizmo ir ekologinio turizmo viesajg ir
privacig infrastruktiirg prioritetiniuose turizmo plétros regionuose,

e kurti ir populiarinti turizmo marsrutus, kultiiros kelius, turizmo trasas,

e gerinti Lietuvos pasiekiamuma,

e tobulinti turizmo sektoriuje dirbanciy specialisty kompetencijas,

e skatinti turizmo paslaugas teikian¢iy jmoniy akreditacijg ir (arba) sertifikavima,

e skatinti kurti ir jgyvendinti elektroninés rinkodaros projektus,

e vykdyti kompleksing rinkodarg prioritetinése atvykstamojo turizmo rinkose,

e Dbendradarbiauti su kaimyninémis valstybémis, jgyvendinant bendrus tarptautinius turizmo
rinkodaros projektus,

e didinti kultiiriniy renginiy ir pramogy pasiiila ne per turizmo sezona,

e didinti ir plésti kaimo turizmo paslaugy pasiiila ne tik per turizmo sezong* (Lietuvos turizmo

plétros 2014-2020 mety programa).

Maksimalus siekis iSgauti kuo didesn¢ ekonomine nauda dabar ir didel¢ konkurencija
turizme, daro jtaka turizmo plétrai, ir daznai gali daryti neigiamg jtaka ekonomikai keliautojus
priimanciose Salyse, jei tai per dideli turisty srautai turimai infrastruktiirai ir taip netgi sumazinti
konkurencinguma. Sj reidkinj nagrinéja jvairis pasaulio mokslininkai Jungtiniy tauty ir Pasaulio
turizmo organizacijos ekspertai. Turizmo politika Lietuvoje pradéta plétoti nuo 1995m., kai buvo
jsteigta Valstybiné turizmo taryba. Siuo metu galiojan¢ioje Lietuvos turizmo plétros 2014 — 2020
mety programoje, branduolinis turizmas néra iSskirtas kaip prioritetiné, niSiné turizmo rasis, taciau
Siame dokumente prioritetu laikomas kultiirinis turizmas 1§ kurio iSsiSakoja ir nagriné¢jamas
branduolinis turizmas. Lietuvos turizmo plétros programoje raSoma, kad tai ,,laisvalaikio poreikiy
tenkinimas pramogaujant tam tikslui skirtuose objektuose” ir taip pat pabréziama, jog $i0s turizmo
rusies plétra yra ,,viena veiksmingiausiy priemoniy turizmo vietoviy konkurencingumui didinti,
sezoniSkumui mazinti, kelionés trukmei ilginti ir paslaugy verslo saglygoms gerinti‘.

Taciau, susiduriama su problema, kad branduolinio turizmo objektai néra laikomi kulttriniu
paveldu, Turizmo plétros Visagino savivaldyb¢je 2011-2018 mety plane néra iSskiriamas
branduolinis turizmas ir Ignalinos atominé¢ elektriné kaip turizmo traukos centras ir turisty mégiama
vieta. TaCiau minima, kad net ir jprastiems kultiiros paveldo objektams kurie yra kultiiros vertybiy
registre, ir reikiamai jy priezilrai, iSsaugojimui bei eksploatacijai turizmo tikslams Visagino
savivaldybé negali skirti pakankamo finansavimo. Vis délto minima, kad Visagino savivaldybes
kulttrinis paveldas gali biiti naudojamas formuojant turizmo traukos objektus, o tam pasiekti reikia

“skatinti atvykstamajj ir vietinj turizma, pristatant Visaging kaip nepazintg turistinj krasta, parengti
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marsSrutus jvairioms turizmo rii§ims, panaudoti juos vystant pazintinj turizmg” o $ios priemongs taip
pat puikiai tikty ir branduolinio turizmo plétrai.

Naujausiame Visagino savivaldybés 2020-2022 mety strateginiame veiklos plane minima,
kad greitu metu, kartu su Vytauto DidZiojo universitetu, vykdan¢iu EDUATOM projektg
planuojama pristatyti marSrutg ir virtualy turg apie IAE. Be to savivaldybéje veikia TAE
informacijos centras, suteikia galimybe¢ susipazinti su veikian¢iu IAE bloko maketu, panaudoto
branduolinio kuro saugojimo konteinerio CASTOR maketu ir kt. Tai rodo, kad visgi savivaldybé
atsizvelge | augancius turisty srautus ir mato susidoméjima Sia turizmo rasimi.

P. Naujanyt¢ (2019) émé interviu i§ mokslinink¢ N. Mazeikienés, kuri pasakojo apie
Vytauto Didziojo universiteto Siuo metu jgyvending Lietuvos Moksly tarybos finansuojama
projekta EDUATOM (tarptautiniy eksperty pripazintu vienu i§ reikSmingiausiy projekty, skirty
vykdyti tikslinius mokslinius tyrimus inovatyvios specializacijos srityje. Sio projekto tikslas —
moksliSkai argumentuoti IAE regiono edukacinio marSruto kiirimo didaktinius sprendimus ir
technologijas bei atsizvelgiant | Sio marSruto kiirimg sustiprinti edukacinio turizmo ir mokslo
komunikacijos metodologinj pagrinda, dél kurio yra kuriamas edukacinis branduolinio turizmo
marSrutas IAE regione, be to numatoma sukurti virtualy turg po branduolinio turizmo objektus
Lietuvoje.

Atsizvelgiant | kity Saliy patirtis, populiariausi lankomi objektai yra tie, kuriuose sitilomos
papildomos paslaugos, nebitinai tiesiogiai susijusios su lankytinais objektais, organizuojamos
jvairaus tipo konferencijos, su menu ar kultira susije¢ renginiai, rengiamos mokomojo tipo
programos, jvairiy paslaugy ,keliai* ir marSrutai. D¢l §ios priezasties verta objektus rengti ir
planuoti taip, kad jie buty universaliis ir kompleksiski.

Planuojant branduolinio turizmo plétra Lietuvoje biitina pasitelkti vietinj, regioninj ir
nacionalin] strateginj turizmo planavimg. J. Pliustien¢ (2012), teigia, kad rajonuose tai reikia
numatyti bendruose planuose ir biitina atsiZvelgto | pasirinktos teritorijos dabarting ir planuojama
vie$ajq infrastruktiira.

Poreikj pazvelgti  kultiirines, ekonomines, socialines sritis kartu kuriant turizmo strategijas
sitilo jvairtis pasaulio mokslininkai, kurie aiSkinasi turizmo atlieckama jtaka, jie i$skiria tendencijas,
kurios tikétina vyraus ateityje: darni turizmo plétra, regioniniy kelioniy plétra, naujy nisinio turizmo
Saky atsiradimas ir plétra, nacionaliniy turizmo organizacijy bei atskiry Saliy susivienijimas
(Malinauskaité, 2017).

Sékmingos tamsaus turizmo vietos yra steigiamos taip, kad i$lik¢ objektai, pasakojimai biity
surinkti tiksliai, sukurdami aplinka, kurioje buity suprantama, koks visa to poveikis (Adey, 2015).

Aplinka ir objektais gali biiti naudojamasi ir tam tikrais politiniais biidais ir politiniais
tikslais (Philippopoulos-Mihalopoulos, 2016). Iprastai tamsiojo turizmo vietose tikimasi, kad
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suinteresuotieji, jsitrauke ] vietovés plétojima, Zinoty jos istorijg ir prasme turizmo tikslais, bity
kompetentingi. Dirbantieji pritaikydami savo zinias kurty nuoseklius pasakojimus, marsrutus.
(Martini, Dorina, 2018). Nors autoriai minéjo tamsyjj turizma, $ie principai tinkami ir branduolinio
turizmo tolimesnei plétrai ir marSruty kiirimui Lietuvoje.

visoje Lietuvoje. Lietuvoje galima aptikti jvairiy branduolinio turizmo formy apraisky, taciau jos
néra gerai i§vystytos. Paveiksle pavaizduoti turisty mégstami lankytini objektai, kuriuose jau dabar
vyksta jvairios ekskursijos su gidais.

Remiantis dabartinémis turizmo plétros kryptimis pastebima, kad teminiai marSrutai
apjungiantys regionus yra populiariis ir jdomis turistams. Todél turizmo marSrutus reikalinga
viesinti elektroninémis rinkodaros priemonémis ir leidiniais. Tinkamai pristatyti marSrutai ir
lankytini objektai prisideda prie atvykstamojo ir vietinio turizmo plétros (Lietuvos turizmo plétros
2014-2020 mety programa).

Anot A. Markauskienés ir V. Gizienés (2012), Lietuvai jsitraukus ] tarptauting turizmo
rinkg, Lietuvos ekonomika patyré didelius pokycius, dél padidéjusiy turisty srauty. Turizmas
perspektyvi ir ekonomiSkai naudinga veikla, kuri pritraukia daug investicijy sukuria daug darbo
viety, taip didindama Zmoniy uzimtuma.

Atsizvelgiant | Pasaulio turizmo organizacijos teikiama statistikg, turizmo sektorius 2018m
sudaré¢ 29% viso pasaulio paslaugy eksporto ir 7% viso prekiy ir paslaugy eksporto. Gaunamos
pajamos i§ tarptautinio turizmo sudaré 1,7 trilijono USD.

Remiantis Europos Komisijos rekomendacijomis, siekiant didesnio Europos turizmo
sektoriaus konkurencingumo, Lietuvoje butina plésti jvairias turizmo paslaugas, naudoti turizmo
inovacijas, gerinti darbuotojy kvalifikacijg, plétoti ir kurti tarpvalstybinio turizmo iniciatyvas
(naujus marSrutus ir pan.), skatinti darnaus ir auk$tos kokybés turizmo plétra, sumazinti
sezoniSkuma.

SezoniSkumas — viena 1§ esminiy Lietuvos turizmo sektoriaus bédy, salygojanti nevienoda
turisty kiekio pasiskirstymg pagal sezoniSkumg, ypacC Saltuoju mety laiku, visoje Salyje.
SezoniSkumas nepalankiai veikia turizmo paslaugy organizatorius ir jvairias paslaugas teikiancius
Zzmones, trukdo tinkamai panaudoti esama infrastruktiira ir ja plétoti. Todél butina, maZinti
sezoniSkumg. Besikeiciant turisty poreikiams biitina plésti turizmo paslaugy pasirinkimo galimybes,
gerinti jy kokybe.

Augant susidoméjimui niSiniu turizmu, lankytingy viety Seimininkai pradéjo kelti
reikalavimus $iam turizmui, jog galéty sustiprinti savo konkurencinguma. Vienas i§ turizmo savybiy
yra sezoniSkumas. D¢l pastarojo nukencia turizmu uzsiimantys verslininkai. Galima sakyti, kad

nisinis turizmas atsirado norint panaikinti §} neigiamg veiksnj, kylantj dél to sezoniSkumo. NiSinis
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turizmas, padeda patenkinti ypatingus zmoniy poreikius, populiarina jvairias vietas ir gelbsti
turizmui tegstis nepriklausomai nuo sezono (Akyurtkurnaz et. Al 2013). Viena i§ Siy specialiyjy
poreikiy turizmo rasiy yra branduolinis turizmas

Lietuvos turizmo rinkodaros 2016-2020 m. turizmo strategijos iSvadose sitiloma, mazinti
sezoniSkuma ir bandyti turistus pritraukti ne sezono metu, minima, jog Lietuvoje néra galimybiy
plétoti masinj turizma, bet reikia populiarinti teminius , kultGrinius marSrutus, taip pat numatoma, kad
bus paklausios niSinés ir pagal individualius poreikius parengtos kelionés, kelioniy paketai su
jtraukiamomis veiklomis, susijusios su menu, kultiira, istorija, didesnés naudos sulauks tie turizmo
paslaugy teikéjai, kurie sugebés sukurti naujg koncepcijg ar iSskirtinj turistinj produkta, turintj
didesne¢ pridéting vertg turistai vis labiau vertins tikrumg ir autentiSkuma nei dirbtinai sukurtus
turizmo traukos objektus

Galima iSskirti esminius veiksnius, kurie daro jtaka dabartiniam turizmo sektoriui ir
Siuolaikiniams pokyc¢iams: tai augantis patyrusiy keliautojy kiekis, tai turistai su kelioniy patirtimi,
Zinantys apie savo teises, siekiantys gauti kokybiskas paslaugas, jie zino, koks paslaugy kainos ir
kokybés santykis. Pastoviai besikeifiantis Zzmoniy gyvenimo biudas irgi keicia turizmo turisty
elgesi.

Pagal dabartines tendencijas yra manoma, jog greitu metu nusmuks organizuoty grupiniy
kelioniy kiekis ir padauges paslaugy teikéjy kurie orientuosis i pavienius klientus, suteikdami jiems
personalizuotus kelioniy pasitilymus. Kainy kaita yra reikSminga dalis. Turistai nenori permokéti uz
keliones kelioniy organizatoriams, dél Sios prieZasties vis daZniau jvairiose socialiniuose tinkluose,
forumuose Zmonés dalinasi savo turimomis Ziniomis, jspudZiais ir informacija apie jvairias
paslaugas ir jy kainas (Valackien¢ ir Glinskien¢, 2018)

Lietuva savo geografine lokacija ir turimais turizmo iStekliais, tetkiamomis paslaugomis yra
konkurencinga turizmo vietove, dél mazo valstybés Zinomumo uZsienyje, neuztektinos informacijos
apie nisinius turizmo produktus atvykstamojo turizmo rinkose  turizmo galimybés yra
neiSnaudojamos maksimaliai, padidinus Lietuvos turizmo konkurencingumag taip pat padidéty
pajamos, kurtysi nauji verslai taip pat sulaukty naujy investicijy, kartu didéty valstybés BVP,
turizmo déka biity galima i$spresti nemazai Salies regionuose esanciy problemy.

“Inovacijy diegimas, kaip viena veiksmingiausiy konkurencingumo skatinimo priemoniy,
yra prioritetiné kryptis Lietuvoje, todél inovaciné veikla turizmo sektoriuje sudaro teigiamas
prielaidas turizmo plétrai ir konkurencingumui” (Meschi ir kiti, 2015).

Salies zinomumas, jdiegtos inovacijos, vietiniy gyventojy tolerancija jvairioms kultiiroms
skatina atvykstamajj turizmg. Atkreipiant démesj j tai, turizmo politika turi buti horizontali,
sujungianti vieSosios politikos sritis ir padedanti vykdyti nacionaling¢je paZangos programoje
numatytus siekius.
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Puiki Lietuvos geografiné ir geopolitiné padétis, puikus turizmo paslaugy sektoriaus
organizavimas ir rinkodaros strategijos teikia perspektyvas plétoti vietinj ir atvykstamajj turizma.

D. Labanauskaité (2011) dar teigeé, kad turizmas yra reikSmingas, kuriant naujas darbo
vietas, bei prisideda prie valstybiy BVP. Turizmas taip pat turi svarbos statybos, zemés iikio,
gamybos sektoriams, dél to daug valstybiy turizma pripazjsta kaip prioritetine iikine veikla.

Taip pat D. Labanauskaité (2011) teige, kad valstybés dalyvaujancios tarptautiniuose mainuose
paprastai plétoja vietinj ir atvykstamajj turizma, norédamos didinti jo teigiama jtakg visai
ekonomikai.

Pasinaudojus ES struktiirinés paramos léSomis ir atnaujinus senus objektus bei sukuriant
naujy lankytiny objekty - atkreipiamas turisty démesys. Teisingai ir tikslingai investuotos léSos
suteikty galimybiy lokaliy versly plétrai, o atnaujinta infrastruktiira aktuali ne tik atvykstantiems,
bet ir vietos Zmonéms.

Veiksminga turizmo plétra galima tik esant harmoningai ir darniai visy turizmg
koordinuojanéiy institucijy valdymo strukttrai. Tai reiskia, kad politika, turi deramai nukreipti
organizacijas bei turizmo vystyma.

“Lietuvos turizmo plétra turizmo politikos galimybiy aspektu dél nevisiskai tinkamo S§ios
srities reglamentavimo, efektyvaus turizmo valdymo nebuvimo néra galima.... jstatyminé baze iki
Siol néra iki galo tinkamai parengta” (JuneviCius, Albrektas, 2017). Turizmo politikos valdyme
triksta tarpinstitucinio bendradarbiavimo. Jtaka taip pat daro didelis sezoniSkumu, netinkamos
rinkodarinés priemonés ir kt. Tai reiskia, jog yra sri¢iy, kurias galima ir reikia gerinti, norint
pagerinti Lietuvos turizmo plétros politikos veiksminguma.

Reziumuojant galima teigti, kad Lietuvoje branduolinis turizmas néra iSskirtas, taciau
bendrai niSinis turizmas plétojamas susikoncentruojant j prioritetines zonas, ] niSin] turizma
propaguojancius turistus ir jy poreikius. Atkreipiamas didelis démesys | konkurencingumo
skatinimg. NiSinio turizmo ir jo Saky gerinimui turi biti skiriamas démesys geriau
funkcionuojanciai turizmo politikai jos planavimui ir formavimui, niSiniy turizmo riSiy
finansavimui ir koordinavimui remti.

NiSinio turizmo plétra yra priklausoma nuo turizmo sistemos ir jos politikos bei iSkelty
tiksly ir uzdaviniy vykdymo prioritetinése vietovése, atkreipiant démesj kintancias tendencijas ir
turisty poreikius, turimus iSteklius ir infrastruktros bukle ir jos gerinimg. Bitina skirti daug
démesio informacijos sklaidai ir prieinamumui, bendradarbiavimui tarp valstybiy ir regiony ir
spresti iSkylancias problemas. Biitina puoseléti suteikiamy paslaugy iSskirtinuma ir autentiSkuma,
prie to prisidéti ir skatinti turizmo plétra turi vietos bendruomenés ir valstybinis sektorius.

ISnaudojus stiprigsias Lictuvos sritis (geografing padétj, iSvystyta paslaugy sektoriy,

rekreacinius iSteklius) veiksminga branduolinio turizmo plétros politika Lietuvoje galima.
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1.6 Branduolinio turizmo plétros teoriné operacionalizacija

Branduolinis turizmas — objekty susijusiy su branduoline energetika, branduoliniais ginklais ir
Saltuoju karu lankymas. Tai niSiné turizmo risis taip pat glaudZziai susijusi su kultiirinio, industrinio,
nelaimiy, tamsiojo, paveldo ir $altojo turizmo raiSimis. Populiariausi branduolinio turizmo objektai
susij¢ su Saltojo karo ar branduolinés energetikos tematikos muziejais, parody ir ekspozicijy
lankymu, taip branduoliniy rakety saugojimo, paleidimo, ar kiirimo vietos, poZeminiais bunkeriai,
branduolinés jégainés, branduoliniy katastrofy ir avarijy vietos.

Branduolinio turizmo funkcijos - suteikti visuomenei ziniy apie branduoling energetika,
branduolinio ginklo pavojingumg, $altojo karo istorijg, suprasti, kad branduoliniai objektai yra
paveldo dalis ir juos reikia saugoti, suteikti galimybe prisiliesti prie Saltojo karo istorijos ir jgyti
unikalig patirtj. E R.Hopenien¢ ir [.Patasien¢ (2012) iSskyré ir ekonominés turizmo funkcijos:
gamybos, uZimtumo didinimo, pajamy ktirimo, mokéjimo balanso niveliavimo. Jos taip pat iSskyré
tris sritis, kurioms poveikj daro turizmas: ekonomika, sociakultiirin¢ aplinka, fiziné aplinka. Poveikj
Sioms sritims daro visos turizmo rusys neisskiriant ir branduolinio turizmo. Plétojant Sia rusj dél
besilankanciy turisty surenkama daugiau 1éSy i biudzeta, mazinamas bedarbystés rodiklis, o daugiau
siekiant iSlaikyti ir pritraukti daugiau lankytojy investuojama j infrastruktiirg, jvairiais budais
tvarkomi lankytini objektai. Branduolinio turizmo plétros teoriné operacionalizacija pateikta 5
paveiksle.
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5 pav Branduolinio turizmo plétros teoriné operacionalizacija (pagal N. Mazeikien¢ ir E.
Gerulaitiené (2018), A. Otgaar (2012), J. Swarbrooke et al. (2003 ir kitais autoriais), sudaryta

autores.

Sudaryta teoriné branduolinio turizmo plétros struktiira (5pav.) leido aiskiau i$skirti empirinio

tyrimo indikatorius ir jais remiantis atlikti empirinj tyrima.
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2. BRANDUOLINIO TURIZMO PLETROS GALIMYBIU TYRIMO METODOLOGIJA
2.1 Tyrimo strategija, metodai ir organizavimas

Tyrimo strategija — miSriy metody tyrimas. Vykdant tyrimg taikyta misri kiekybiniy ir
kokybiniy tyrimy strategija. Siuo metodu, atskirai atlieckami kiekybiniai ir kokybiniai tyrimai, o
gauti rezultatai pateikiami juos kartu interpretuojant. Si tyrimo strategija naudojama dél galimybés
pasitelkti abiejy tyrimo strategijy stiprigsias puses, giliau pazvelgti j tiriamg objektg (Creswell,
2009).

Kiekybinio tyrimo metu surenkama informacija apie analizuojamus aspektus. Siems
tyrimams biidingas siekis ieSkoti iSoriniy tiriamo reiskinio pozymiy. Kiekybinis tyrimas yra labiau
struktiirizuotas ir suplanuotas, nes tyrimo metodai it duomeny matavimo priemonés sukonstruotos
prie$ tyrimg. Tuo tarpu kokybinj tyrimg galima apibrézti kaip nattralioje aplinkoje vykstancig
situacijos analize, kuri leidZia tyréjui geriau suprasti tiriamo objekto komplikuotumg (Williams,
2007). Kokybinis tyrimas suteikia galimybe iSplétoti tiriamaja problema bei jg placiau analizuoti,
taip pat leidzia kurti naujas hipotezes, leidzia suformuoti detaly tiriamojo dalyko vaizda, leidzia
rasti daugiau atsakymy j klausimus (Tidikis, 2003). Kokybiniai tyrimai yra universalesnio
pobudzio ir leidZia surinkti jvairiapusiSkesne informacijg. Kokybiniams tyrimams netaikomi griezti
imties reikalavimai. Jy reprezentatyvumg lemia ne teoriniai kriterijai. Svarbiausias kokybiniy
tyrimy elementas — tyrimo duomeny apibendrinimas. Jy taikymo metodologiné nuostata pagrijsta
aplinka, kurioje vyksta Zmoniy tyrimas.

Taigi, magistro darbe pasirinktas misrus tyrimo metodas leido atskleisti maZzai tyrinétg sritj —
branduolinio turizmo plétra, siekta nustatyti ir iSanalizuoti problemas, kurios iSkyla plétojant
branduolinj turizma.

Magistro darbe naudoti Sie tyrimo metodai:

e mokslinés literatiiros analyze;

e internetiniy Ziniatinkliy analyze;

e statistinis duomeny apdorojimas;

e pusiau struktliruotas giluminis interviu;

e kiekybiné Trip Advisor ir Google review platformy analizé.

Siekiant tyrimo tikslo ir uzdaviniy atliktas tyrimas Siais etapais:

1. Analizuojama moksliné literattira, konceptualizuojant tyrimo savokas ir atskleidziant jy
struktura.

2. Konstruojama tyrimo metodika, tyrimo dizainas.

3. Surinkta statistin¢ informacija apie Lietuvos apskritis.
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Atlikta statistiné duomeny apdorojimo analizé taikant klasterizacija
Paruostas klausimynas pusiau strukttirizuotam interviu su ekspertais.

Formuojama ekspertiné tyrimo imtis.

N o a &

Analizuojami turisty atsiliepimai Tripadvisor ir Google reviews sistemose, siekiant atskleisti
Lietuvos branduolinio turizmo pasirinkimo situacija.

8. Analizuojami ekspertinio interviu duomenys.

Mokslines literatiiros

analizé

Kiekybinis tyrimas Kiekybinis tyrimas Kokybinis tyrimas
Duomeny apdorojimo Internetiniy Pusiau struktiirizuotas
analizé taikant klasterizacija atsiliepimy analizé interviu

als ir "

I$siaiskinti | kokius I&tirti branduoliniy Nustatyti branuolinio

klasterius galima objekty Lietuvoje turizmo ekperty

suskirstyi salies turisty atsiliepimus nuomone apie

apskritis internete branuolinio turizmo

plétros galimybes

s e

Duomeny rinkimas ir apdorojimas

v

Gauty rezultaty analizé ir interpretavimas

Rezultatai, 1svados, rekomendacijos

6 pav. Empirinio tyrimo eigos schema, sudaryta darbo autorés

I$ paveikslo (6pav.) galima matyti, jog atlikus empirinj tyrimg internetiniy atsiliepimy
analize, pusiau struktiirizuotg interviu, klasterizacijg ir surinkus duomenis, jie buvo apdoroti, po to
gauti rezultatai analizuojami ir interpretuojami. Tyrimo pabaigoje bus teikiamos atlikto tyrimo
iSvados bei pasitlymai.

Metody pagrindimas. Magistriniame darbe buvo naudojami misriis metodai: mokslinés literatiiros
analizé, pusiau struktrizuotas interviu, atsiliepimy analizé ir statistiniy duomeny analizé.
Mokslinés literatiiros analizés leido atskleisti teoring branduolinio turizmo sgvoka ir struktiirg.

Pusiau struktiiruoto interviu metu ekspertai ir turizmo sektoriaus atstovai, susij¢ su branduoliniu
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turizmu Lietuvoje, suteké informacijos apie branduolinio turizmo plétros galimybes specialisty
pozitiriu. Atsiliepimy analizé buvo reikalinga siekiant suzinoti turisty nuomong apie jy lankytus
objektus ir jy paliktus jsptdzius po vizity. Statistinés informacijos analizé leido klasterizuoti
Lietuvos apskritis pagal turistinius statistinius rodiklius. Esminis $iy metody taikymo motyvas -
noras sumazinti metody trikumus, gauti jvairig empiring medziaga ir gauti tikslesnius duomenis
tyrimui.

I. Luobikienés (2010) manymu, kad bene svarbiausia kokybinio tyrimo metodo duomeny
gavimo priemoné yra interviu. Sioje darbo dalyje pateikiama kokybinio tyrimo, kurio metu buvo
apklausti turizmo ekspertai susij¢ su branduoliniu turizmu rezultatai ir jy analizé.

Pasak A. Valackienés ir S. Mikénés (2008), pusiau struktirizuotas interviu, tai interviu, kai
pagrindiniai klausimai yra numatyti i§ anksto, taCiau intervantui gali buiti uzduodami papildomi
klausimai i8kil¢ interviu metu susij¢ su tema. Prie§ interviu pirmiausia numatomi klausimai eilés
tvarka kuriuos norima uzduoti, papildomi klausimai galimi, jei iSkyla neaiSkumy, norima suZinoti
platesnj intervanto poziarj. Sio metodo déka, geriau paZinus intervanta galima gauti daugiau
aktualios informacijos ir galimybe atsakymus iSanalizuoti interpretavimo budu.

Pusiau struktiirizuotas interviu tyrimui atlikti buvo pasirinktas dél galimybés kontaktuoti su
informantais tiesiogiai interviu metu ir suteikia galimybe j branduolinj turizmg pazitréti i$ atstovy
kurie dirba ir uzsiima branduolinio turizmo plétra Lietuvoje, papildys kiekybinio tyrimo rezultatus,
Sio tyrimo metodu noréta i§nagrinéti priva¢iame ir valstybiniame sektoriuose dirbangiyjy pozifirj j
teikiamas branduolinio turizmo paslaugas ir galimybes plétoti $ig turizmo ras;.

Kiekybinio tyrimo metodas: atsiliepimy apie branduolinio turizmo objektus analizeé pasitelkiant
KH coder 3.0 jrankj. Empirinio tyrimo atveju ,,KH Coder3.0* programa buvo naudojama atlikti
hierarchinei analizei siekiant i$siaiSkinti svarbius komentary junginius. ,,KH Coder 3.0% tiria visg
teksta nuosekliai, apibréZiant ZodZiy tarpusavio rysius, taciau atskiry ZodZiy junginiy nesujungiant j
vieng ir nedaro iSankstinio apibendrinimo. Programos déka, visa tai galima pavaizduoti grafiskai,
taip lengviau pastebéti proporcingumus, kylancias asociacijas, pasikartojimus.

Anot T. Bilevic¢ieneés ir S. JonuSausko (2011) klasteriné analizé skaitiniy duomeny analizés
metodas, kuris skirtas objekty grupéms arba klasteriams, nustatyti ir i$siaskinti. Pagrindinés
klasterinés analizés charakteristika atstumas, kuris atskleidzia objekty panasmus ir skirtumus, tai
sugrupuodamas objektus. Gauti rezultatai pavaizduojami hierarchinéje dendrogramoje.

Kokybinio tyrimo imtis. Tyrimo dalyviai atrinkti kriterinés atrankos bidu. Buvo taikomas
vienas kriterijus — kokybinio tyrimo dalyviai turi bati asmenys, turintys ekspertinés patirties
branduolinio turizmo tyrimuose ir projektuose bei asmenys, dirbantys turizmo srityje ir turintys
sasajy su branduoliniu turizmu — branduolinj turizmg organizuojanc¢iy jmoniy savininkai, turizmo

informacijos centruose ar uz turizmg atsakingose agentiirose dirbantys vadybininkai, branduolinio
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turizmo plétojimo projekto dalyviai. Individualiis pokalbiai truko nuo 15min. iki 75 min.Tyrimu
siekta apklausti vieSojo ir privataus sektoriaus atstovus, zinancius branduolinio turizmo situacija
Lietuvoje.

IS viso apklausti 8 informantai. Informacija apie tyrime dalyvavusius informantus

pateikiama 3 lentel¢je.

3 lentelé. Pusiau strukttiruoto interviu dalyviy charakteristikos

Eil. UZimamos pareigos, patirtis
Informanto vardas, pavardé o ) o Kodas
Nr. branduolinio turizmo srityje

Turizmo srities ekspertas vedantis
1. Sariinas Jasiukevicius ekskursijas po Lietuvos branduolinio PS 1

turizmo objektus bei Cernobylio zona.

Gidas, organizuojantis temines
2. Albertas Kazlauskas ckskursijas sovietinéje civilinés saugos PS 2

sleptuvéje.

. o Mokslininkeé, eksperté, branduolinio
3. Prof. dr. Natalija Mazeikien¢ . . . ' o VS_1
turizmo tyrimy Lietuvoje pradininkeé.

Kelioniy ir laisvalaikio organizacijos
savininkas aktyviai organizuojantis
4. Tomas Tamulevi¢ius ekskursijas turistams po $altojo karo — PS 3
branduolinio turizmo objektus Lietuvoje

ir uZsienyje.

5. Vyras, Privatus verslas, patirtis turizme >6m. PS 4
_ Valstybinis sektorius, patirtis turizme
6. Moteris 3 VS 2
<3m.

Kaunas IN turizmo skyriaus vyriausiasis
projekty vadovas, kuriam yra teke

. _ suteikti informacijg apie Lietuvoje

7. Zygimantas Gudisauskas _ o ) ) VS_3

esancius branduolinio turizmo objektus

ne vienam uzsienio zurnalistui ir paciam

juose lankytis.

Ignalinos Atominés Elektrinés Regiono
8. German Skripni¢enko Verslo ir Turizmo Informacijos Centro VS 4

vadybininkas.
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Remiantis bendruoju duomeny apsaugos reglamentu, siekiant neatskleisti informanty, kurie
pageidavo likti anonimais tapatybiy, visiems informantams buvo suteikti kodai eilés tvarka, kuria
jie buvo apklausiami, priklausomai nuo to ar jie dirba priva¢iame (PS X) ar valstybiniame (VS X)

sektoriuje.

2.2 Tyrimo instrumento pagrindimas

Pusiau struktiiruoto interviu klausimy gairés buvo sudarytos remiantis teorinémis jzvalgomis
ir turima informacija i§ kity oficialiy Saltiniy. Sudarant klausimy gaires remtasi E. Mahika (2011),
H. Briassoulis (2004), H. Pechlaner ir kt. (2009), N. Mazeikiene, E. Gerulaitiené (2018)
mokslininky darbais.

Tyrimas buvo atlickamas 2020 m. kovo ménesj nuotoliniu btidu telefonu ir naudojantis
Skype internetine programa. Visi klausimai suformuoti atsizvelgiant j darbo uzdavinius, t.y. siekiant
suzinoti i$samig informanty nuomone¢ apie dabarting branduolinio turizmo plétros situacijg
Lietuvoje, identifikuoti branduolinio turizmo plétros veiksnius ir priemones, iSsiaiSkinti galimas
branduolinio turizmo Lietuvoje plétros galimybiy kryptis (4 lentel¢). Interviu metoda tikslinga
naudoti, nes galima gauti iSsamius atsakymus ] atvirus klausimus ir uzduoti papildomus, yra

galimybé i$ karto iSsiaiSkinti kylancius nesusipratimus.

4 lentelé. Pusiau struktiiruoto interviu dalyviy charakteristikos

Strukturinés dalys Klausimy charakteristika

Informacijos apie tyrimo dalyvj rinkimas Pirmu klausimy bloku, buvo identifikuota

tyrimo dalyviy patirtis turizmo srityje.

Esamos situacijos analizé Antru klausimy bloku siekta iSanalizuooti
esamg branduolinio turizmo situacijg

Lietuvoje.

Ateities tendencijos Treciu klausimy bloku, siekta i$siaisSkinti kokiy
priemoniy reikia imtis siekiant plétoti
branduolinj turizmag, kur ir kokios
branduolinio turizmo veiklos turéty biti

plétojamos
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Visy interviu metu klausimy eilés tvarka buvo skirtinga, tai priklausé nuo situacijos, kai kuriais
atvejais respondentai vieno klausimo metu atsakydavo j kelis i§ jy, taip pat buvo pateikiami
papildomi klausimai. Kai kurie klausimai buvo nagrin¢jami placiau, paciy informanty iniciatyva.

,»KH Coder* programinés jrangos déka surinkti atsiliepimai internete iS ,,Tripadvisor* ir
Google reviews skil¢iy buvo analizuojama grafiskai, sukuriant schemas remiantis panaudoty zodziy
dazniais. Po kelioniy turistai dazniausiai linke pasidalinti savo geromis ir blogomis patirtimis Siuo
metu daugiausiai atsiliepimy apie konkrecias vietas galima rasti Tripadvisor ir Google reviews.
Turisty komentarai buvo renkami apie branduolinio turizmo objektus esancius Lietuvoje, kuriuos
turistai gali aplankyti.

Kaip statistinis duomeny apdorojimo metodas buvo naudojamas hierarchinis klasterizacijos
metodas, siekiant i$siaiSkinti, kaip galima klasterizuoti Lietuvos apskritis pagal rodiklius, susijusius
su branduoliniu turizmu. Tyrimo metu buvo naudojami tokie rodikliai: branduolinio turizmo
objekty skaicius, apgyvendinimo ir maitinimo jstaigy skaicius, vietiniy ir uzsienio turisty skaicius

(2019 m. duomenys). Rezultatai pateikti dendrogramose.

2.3 Tyrimo etika

Etika — moraliniy visuomenés elgesio normy visuma. Anot K. Kardelio (2007), atlickant
tyrimus reikalinga laikytis tyrimo etikos, jog biity iSlaikomas balansas tarp tyréjo siekio gauti
objektyvius duomenis ir tiriamojo asmens apsaugos. Ekspertinio interviu metu atliekant empirinj
tyrima, buvo remiamasi etikos principais, kuriuos i§skyré V. Zydzitinaité (2011):

e GeranoriSkumo principas

e Pagarbos asmens orumui principas

e Teisingumo principas

e Teises gauti tikslig informacijg principas

e Neapsaugoty tiriamyjy grupiy saugumo principas

Kokybiniui tyrimui pasirinktas pusiau strukttiruotas interviu metodas —individualus pokalbis su
informantu suteikia galimybe gauti patikimesng ir tikslesne informacija, dél tiesioginio pokalbio.
Tyrimui buvo pasirinkta pusiau stuktrizuoto interviu tipas, nes pateikus pagrindinius klausimus
respondentui, galima uZduoti papildomy, klausimy kurie papildyty ankstesnius ir respondentas
nesijaucia jspaustas j rémus.

Prie§ interviu atlikimg su respondentais buvo susisiekta elektroniniu pastu, jame buvo pateiktas
darbo autorés prisistatymas ir informacijg apie tyrimg ir jo tikslag, respondentams laisva valia

apsisprendus (jiems nebuvo daromas poveikis dél sprendimo dalyvauti tyrime) ir gavus jy sutikima
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dalyvauti tyrime, jiems patogiu metu buvo atliktas pusiau struktiirizuotas ekspertinis interviu. D¢l
situacijos Lietuvoje, interviu buvo atlickamas nuotoliniu buidu, todél informantai apklausos metu
buvo jiems patogioje vietoje kurioje, galéjo jaustis saugiai, nejausdami diskomforto. Interviu vyko
keliais budais, su vienu i§ informanty buvo bendrauta ,,Skype* vaizdo skambucéiu, i§ 4 intervanty
interviu imtas telefoninio skambucio metu, su 3 respondentais buvo bendrauta el. pastu jiems
nusiuntus bendrus klausimus, o gavus jy iSsamius atsakymus kai kuriuos i$ jy buvo paprasyta
papildyti. Gavus informanty, su kuriais buvo bendrauta skambuciais, zodinj sutikimg skambuciai
buvo jraSinéjami. Visi interviu buvo transkribuoti taip kaip pasisaké informantai. Informantai buvo
jspéti, kad visa gauta informacija bus panaudojama tik tyrimo tikslams ir jokia konfidenciali
informacija nebus paviesinta, dél Bendrojo duomeny apsaugos reglamento ir tyrimo etikos principy.
Po atlikto tyrimo, elektroniniu pastu buvo susisiekta su visais respondentais ir jy atsiklausta ar
sutinka, jog jy vardai buity vieSinami magistro baigiamajame darbe. 2 apklausos dalyviai, panoro
likti anonimais. Taip pat buvo atsakyta j visus respondentus dominusius klausimus, bei informacija,
kaip bus galima susipazinti su atlikto tyrimu galutine informacija.

Interviu metu buvo laikomasi plano, informantams buvo uzduodami lengvai suprantami, aiskiis
klausimai, kurie atskleisty jy poziiirj nebuvo uzduodama klausimy, kurie galéty paZeisti orumg ar
skatinti nesantaikg. Tyriamiesiems buvo naudinga dalyvauti tyrime ir pasidalinti savo jzvalgomis ir
patirtimi ir véliau gauti tyrimo rezultatus, kuriuos galés ir patys panaudoti savo veikloje ateityje
dirbant ir planuojant ateitj. Respondentai buvo parinkti pagal darbo temg- visi dalyvaujantys
apklausoje savo darbingje aplinkoje turi sgsajy su branduoliniu turizmu, savo srities ekspertai.
Tyrimo dalyviai nepriklauso paZeidZziamy asmeny grupéms, dél Sios priezasties tyrimo etiSkuma
uztikrinti lengviau.

Atliekant, interviu, buvo islaikyti visi V. Zydzitnaités (2011) isskirti etikos principai, norint
uztikrinti tyrimo objektyvuma ir nepaZzeidZianti moraliniy normy. Interviu atskleidé informanty

asmenines patirtis ir nuomone apie branduolinio turizmo plétros galimybes Lietuvoje.
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3. BRANDUOLINIO TURIZMO PLETROS GALIMYBIU TYRIMO
REZULTATAI

3.1 Branduolinio turizmo objekty raiSka Lietuvoje

Saltojo karo metu, laikotarpiu 1946-1991 m. vyko didziausio masto branduoliniy objekty
statybos — branduoliniy ginkly gaminimo, saugojimo ir paleidimo vietos, dél jtemptos karinés
situacijos taip pat buvo statomi bunkeriai, jrengiamos slaptavietés apsisaugoti nuo branduolinés

atakos ar avarijos. Lietuvoje Siuo laikotarpiu buvo jrengti 9 divizionai — raketinés bazés, kuriose
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7 pav. Branduolinio turizmo objektai Lietuvoje, sudaryta autorés.

7 paveiksle pateikti branduolinio turizmo objektai Lietuvoje: I-asis Salanty divizionas, II-
asis Salanty divizionas, Plokstinés 3achtinis divizionas (Saltojo karo muziejus), l-asis divizionas
Ukmergéje (Koptstéliai), I1-asis Ukmergés divizionas (Vépriai), I-asis Tauragés divizionas, I1-asis
Tauragés divizionas, II-asis divizionas (Jonava), l-asis divizionas (Karmélava), Siauliy branduoliniy
galvuciy saugykla, Kédainiy branduoliniy galvuciy saugykla, Atominis bunkeris, lIgnalinos atominé
elektriné, Sovietinis bunkeris.

Siuo metu oficialiai lankytojus priima Plokstinés $achtinis divizionas, kuriame jkurtas
Saltojo karo muziejus, l-asis divizionas Ukmergéje, kuriame jkurtas klubas ,,Migko broliai®, kurie

lankytojus supazindina su partizaniniu karu Lietuvoje, Atominis bunkeris, tai Saltojo karo meto
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civilinés saugos sléptuve, kurioje dabar jkurtas muziejus, Ignalinos atominé elektriné, kuri Siuo
metu yra demontuojama, bet priima turistus grupinéms ekskursijoms, bei Sovietinis bunkeris,
turéjes atlaikyti atominés bombos sprogima ir veikti kaip atsarginé televizijos stotis, 0 dabar turistus
priima pajusti to laikmecio dvasig rengiant edukacinius spektaklius.

Atsizvelgiant ] objekty bukle, Siuo metu nenaudojami objektai reikalauja remonto ar net
rekonstrukcijy, taciau buitent unikali patirtis ir vilioja turistus, tad j kai kuriuos objektus ir $iuo metu
vedamos ekskursijos, nors jie ir néra pripazinti turistiniais objektais.

Siekiant jvertinti branduolinio turizmo plétros galimybes buvo atlikta Lictuvos apskriciy
klasterin¢ analizé. Klasteriné analizé padeda sugrupuoti objektus pagal tam tikrus rodiklius
panaSias struktiras. Klasterinei analizei pasirinkti tokie rodikliai, kaip branduoliniy turizmo objekty
skaiCius, Lietuvos turisty sk. ir uzsienio turisty sk. 2019 m., viesbuciy sk. ir maitinimo jstaigy sk.
2019. Interpretacijai pasirinkti 2, 3 arba 4 klasteriy modeliai, kurie labiausiai atspindi Lietuvos
situacija. 8 paveiksle pateikta dendrograma rodo, kaip grupuojasi Lietuvos apskritys pagal visus

analizuojamus rodiklius (8 pav.).

Hierarchiné apskriciy klasterizacijos dendrograma

o] o 10 15 20 25
| | 1 1 1
Marijampalé =
Tauragé a8
Teliai ]
Siauliai 2
Panevéiys 4—
=
Alytus G
Ltena 10
Kaunas 3
Klaipéda 7
Yilnius 1

8 pav. Hierarchiné regiony klasteriy dendrograma (branduoliniy turizmo objekty skaicius, Lietuvos
turisty sk. ir uzsienio turisty sk. 2019 m., vieSbuciy sk. ir maitinimo jstaigy sk. 2019 m.), sudaryta

autores
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Kaip matome dendrogramoje, pasirinkus 4 klasteriy modelj su Euklido distancija 10,
Lietuvos apskritys pagal turimus turizmo rodiklius grupuojamos taip: trys apskritys — Vilnius,
Kaunas ir Klaipéda — sudaro atskirus klasterius, kitos apskritys jungiasi i vieng klasteri. Akivaizdu,
kad turizmo plétra didziuosiuose miestuose pagal turisty sk. ir viesbuciy bei maitinimo jstaigy
skai¢iy yra labiausiai iSplétota, tuo tarpu kitos apskritys turi panaSias plétros galimybes.
Suprantama, kad branduolinio turizmo objekty sk. Siuo atveju didelés atsvaros klasterizacijai
neturéjo. Tai akivaizdziai parodo ir apskric¢iy klasterizacija pagal du rodiklius - viesbuciy ir

maitinimo paslaugas teikian¢iy jmoniy skaiciaus (zr. 9 pav.).

Hierarchiné apskri¢iy klasterizacijos dendrograma
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Ltena 10
Tauragé ]
Yilnius 1

9 pav. Hierarchiné regiony klasteriy dendrograma (rodikliai: viesbuciy sk. ir maitinimo jstaigy sk.
2019 m.), sudaryta autorés

Sioje dendrogramoje matoma, kad pasirinkus Euklido distancija 5,5 galima interpretuoti 4
klasteriy modelj, pagal kurj: 1 klasteris - Vilnius, 2 klasteris - Tel$iai, Utena, Tauragé, 3 klasteris

— Siauliai, Kaunas, 4 klasteris - Klaipéda, Panevézys, Alytus, Marijampolé.
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Siekiant tyrimo tikslo iSanalizuota, Kaip apskritys grupuojasi pagal branduolinio turizmo
objekty skai¢iaus rodiklj ir Lietuvos turisty skai¢iy 2019 m. Gauta labai tapati situacija. Tai galima
paaiskinti tuo, kad veikian¢iy branduolinio turizmo objekty Siuo metu aptinkama Lietuvoje

pakankamai ribotas skaicius, todél analizés rodiklis zenkliai nepakei¢ia (Zr. 10 pav.).

Hierarchiné apskric¢iy klasterizacijos dendrograma

0 5 10 15 20 25
1 | 1 1 1
Mariampalé ] —
Alytus 61—
Panevézys 4
Klaipéda i
Siauliai 2
=
Kaunas 3
TelSiai ]
Ltena 10
Tauragé ]
Yilnius 1

10 pav. Hierarchiné apskri¢iy klasteriy dendrograma (rodikliai: veikian¢iy branduolinio turizmo

objekty 2019 m.), sudaryta autorés

IS gauty rezultaty matoma, kurios apskritys yra panaSiausios pagal nagrinétus rodiklius ir
formuodamos turizmo politikg, o taip pat planuodamos branduolinio turizmo plétra galéty
bendradarbiauti ir ieSkoti bendry strateginiy sprendiniy. Klasteriné analizé parodé, kad didieji
Lietuvos miestai ir jy apylinkés turi i§skirtinuma, taciau tikslinga turizmo politika gali $ig situacija

pakreipti turizmo regionuose vystymo linkme.
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3.2 Branduolinio turizmo plétra: objekty vertinimas turisty poZiiiriu

Siame informaciniy technologijy amzZiuje vartotoja pasiekia be galo daug informacijos, kuri
suteikia didziules galimybes tiek renkantis turistinius objektus, tiek juos vertinant.

Tyrime siekiant suzinoti turisty pozitrj apie branduolinio turizmo plétra, panaudoti jy
atsiliepimai i§ internetiniy platformy. Duomenys kiekybiniam tyrimui surinkta i§ Google
atsiliepimy skilties ir ,, TripAdvisor* internetinio puslapio, kuris yra vienas i§ dazniausiai naudojamy
internetiniy kelioniy apzvalgy puslapiy. IS viso surinkti 1205 turisty atsiliepimai apie branduolinio
turizmo lankytinus objektus Lietuvoje: Kopistéliy raketing baze, Saltojo karo muziejy, Ignalinos

atoming elektring, Sovietinj bunkerj, Atominj bunkerj (11 pav.).
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11 pav. Atsiliepimy skaicius pagal lankytinus objektus, sudaryta autorés

Daugiausiai atsiliepimy  pateikta apie Plok$¢iuose esantj Saltojo karo muziejy (818
atsiliepimai), maziau apie Atominj bunkerj Kaune (270 atsiliepimy). Ignalinos atominé elektriné
sulauké 44 atsiliepimy, Sovietinis bunkeris - 40, o maziausiai — 33 Kopustéliy raketiné bazé.
Zvelgiant j tai, Kaip turistai jvertino §iuos objektus, stebimas toks vertinimas: Saltojo karo muziejus
4,7*/5*, Atominis bunkeris 4,6*/5*, Ignalinos atominé elektriné 4,5%/5, Sovietinis bunkeris 4,6*/5,
Koptstéliy raketiné bazé 4,8*/5. Kaip matome, visy objekty vertinimas yra aukstas, Svyruoja nuo
4,5 iki 4,8 baly. Akivaizdu, kad lankytojams branduolinio turizmo objektai patinka, jie sékmingai
pritaikyti turistinei veiklai.
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Lankiusiyjy Siuos objektus turisty pasiskirstymas pagal Salis labai jvairus. Daugiausiai
komentary pateikta angly ir lietuviy kalbomis (74,8 %), kiti pateikti atsiliepimai yra vokieciy, rusy,
italy, ispany kalbomis. Tyrimo metu analizuoti lankytojy atsiliepimai apémé laikotarpj nuo 2012
rugpjucio menesio iki 2020 sausio ménesio. Siekiant analizuoti skirtingy kalby atsiliepimus, jie
pirmiausiai buvo iSversti j angly kalbg ir eksportuoti j teksto dokumenta bei analizuojami
pasitelkiant ,,KH Coder3.0“ programa kiekybinei turinio analizei atlikti. ,,KH Coder3.0* yra
atvirojo kodo nemokama programiné jranga, skirta kiekybinés turinio analizés biidu apdoroti
tekstus, kompiuterinei kalbotyrai. Si programa veikia 7 kalbomis. Tai suteikia galimybe norima
tekstg analizuoti jvairiais budais (Higuchi 2016, 2017).
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12 pav. Bendradarbiavimo tinklo schema, sudaryta autorés

Programos ,,KH Coder* pagalba atlikta klasteriné zodziy analizé skirtingomis spalvomis
schemoje vaizduoja sugrupuotus zodzius pagal panasSuma, sukuria ,bendradarbiavimo tinklus*
(12pav.). Zalia zodziy grupé vaizduoja teigiamus atsiliepimus apie lankyting vieta, geltona spalva
Zymi muziejy ir ten praleista laika, violetine spalva Zymima lankomy objekty tematika, raudona
spalva igskiriamos objekty ekspozicijos. Sviesiai zalia ir mélyna spalvos Zymi bendra jspiidj, roziné
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spalva Zzymi lankytinose vietose naudojamas kalbas. Programos sudarytos zodziy grupés, vaizduoja
kaip turisty atsiliepimuose pasikartoja tam tikri Zodziai. Pagal Zodziy grupiy spalvas ir artuma
galima matyti atsiliepimy tendencijas ir pasikartojimus. Gautos zodziy grupés ir jy tarpusavio
padéties, leidzia suprasti pagal kokius pozymus ir temas ir kaip glaudziai jie siejasi tarpusavyje.
Pagal apskritimy dydj galima suprasti kaip daznai atsiliepimuose tam tikras zodis buvo vartotas.
Taip buvo nustatyti svarbiausi raktiniai Zodziai. I§ suformuoty klasterio tinkly galima matyti, jog
lankytini objektai turistams pasirodé¢ labai jdomis, gidai taip pat paliko gera ispiidj, turai
muziejuose ir bunkeriuose siejasi su isorija, taip pat buvo isskirti ir kiti lankomi objektai: Saltojo
karo raketinés bazés, pozeminiai silosai ir rakety paleidimo vietos, KGB muziejuje esanti
ekspozicija.

Programos funkcija bendrai pasitaikanciy jvykiy tinklas nubrézia atsiliepimy tinkly schema,
su pana$iy zodziy junginiais, kurie yra sujungti linijomis. Tai padeda papras¢iau suvokti frazes ir

zodziy grupes ir suprasti siejancius rysius.
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13 pav. Bendrai pasitaikanciy jvykiy tinklo schema, sudaryta autorés
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13 paveiksle matomi, tinklai, panaSts j kiekvieng i§ paveiksle vaizduoty Kklasteriy:
branduoliniy — rakety — paleidimo — aikstelé - sovietiné — rakety - bazé, Saltojo — karo - muziejus,
Saltasis - karas, kolekciné — KGB - jranga, tikrai — verta - apsilankyti, lietuviy - angly, muziejus —
gidas —labai — jdomi — vieta — geras — laikas, jdomi - istorija, daug — informacijos, taip pat —
angliSkai, mazai — pasaulis. Pagal pavaizduoty klasteriy dydj galima matyti, kad tarpusavyje susieti
ir jtaka vieni kitiems daro du didziausi tinklai. Tai reiskia, kad biitent lankyti objektai ir juose
dirbantys Zmonés daro didziausig jspud] turistams ir tai veréia juos matyti, kad aplankyti
branduolinio turizmo objektus Lietuvoje verta ne tik dél egsiztuojanéiy objekty, bet ir dél paslaugy
kokybés.

Remiantis gautais bendradarbiavimo ir bendrai pasitaikan¢iy jvykiy tinklais, gauti rezultati
buvo susieti tarpusavyje ir pavaizduoti 5 lenteléje. Lenteléje bendradarbiavimo tinklai suzyméti
spalvomis, tema - atitinkamg tema, apzvelgta bendradarbiavimo tinkly schemoje. Tinkly stulpelis

lenteléje atitinka tinklus, pastebétus bendrai pasitaikanciy jvykiy tinkly schemoje.

5 lentelé. Bendradarbiavimo ir bendrai pasitaikanciy jvykiy tinkly rezultatai.

Bendradarbiavimo _ _
_ Tema Tinklai
tinklo spalva
. o ) Muziejus — gidas — labai — jdomi —
Zalia Lankytina vieta, gidas )
vieta
Saltojo — karo — muziejus,
Geltona Muziejus branduoliniy — rakety — paleidimo —
aikStele, sovietingé — rakety — bazé
Violetiné Lankomy objekty tema Saltasis — karas
Raudona Objekty ekspozicijos Kolekcin¢ — KGB — jranga
Sviesiai zalia ir . . Idomi — istorija, daug — informacijos,
Bendras jspudis o ) ]
mélyna tikrai — verta — apsilankyti
Roziné Kalbos Lietuviy — angly

IS analizés matyti, kad daugelis raktiniy Zodziy buvo nukreipti ] teigiamo apibiidinimo
branduolinio turizmo objekty aspektus, iSskirtines lankytinas vietas, juose jrengtas ekspozicijas.
Atsiliepimy analizé leidzia suprasti, kas svarbu turistams, kas isskiria lankoma objekta i§ kity —
teminés ekspozicijos (kolekciné KGB jranga, Saltojo karo laikotarpio objektai), kokie yra turisty
lukesciai ir poreikiai keliaujant (turistiniuose objektuose naudojama kalba, gidy kompetencija).

Atsizvelgiant | Siuos faktorius paprasciau pacius objektus pritaikyti turisty poreikiams.
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Siame tyrime turisty mégstamoje svetainéje ,, TripAdvisor ir Google atsiliepimy skiltyje
turisty pateikti atsiliepimai taip pat buvo analizuojami naudojant teksty apdorojimo metoda, kuris
leido iSsiaiskinti branduolinio turizmo objekty jvaizd] turisty akimis. Siekiant tyrimg atlikti kuo
reprezentatyviau ir iSsisaisSkinti galimg konteksta, buvo iSanalizuoti turimi atsiliepimai ne tik pagal
zodzius atskirai, bet ir kaip vientisas tekstas.

Pirmiausia, siekiant iSsiaiSkinti turistams labiausiai jsiminusius objektus, buvo atlikta

hierarching¢ klasteriy Zodziy pasikartojimy analiz¢ (14 pav.).
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14 pav. Hierarchiné zodziy klasteriy schema, sudaryta autorés KH Coder programa
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14 paveiksle pateikta hierarchiné zodziy grupiy diagrama, sudaryta 1S dazniausiai
pasikartojan¢iy zodziy atsiliepimuose, rodo, kad turistams didziausig jspidi palieka iSskirtinés
ekspozicijos — kaip Atominiame bunkeryje Kaune eksponuojama KGB jrangos kolekcija, taip pat
svarbiis Saltojo karo laikotarpio objektai — rakety saugjimo ir paleidimo aikstelés, svarbig pozicija
taip pat uzima patirtys, muziejy lankymas ir gidy paslaugos. Schemoje panasis klasterinés analizés
zodziai iSdéstyti hierarchingje struktiiroje, siekiant hierarchiskai sugrupuoti Zodzius, turincius
panasius i§vaizdos modelius. Si diagrama buvo suskirstyta j 5 klasterius, kuriuos sudaré¢ 45 ZodZiai.
Kiekvieng klaster] sudaré nuo 3 iki 15 zodziy. IS gauty rezultaty matomi Sie dazniausiai vartoti
raktiniai Zodziai: kolekcija, saugykla, raketa, bazé, vieta, patyrimas, gidas, muziejus, karas, istorija,
bunkeris, apsilankymas. Pagal raktinius zodzius klasteriams tyrimo autoré priskyré kategorijas:

e Atominio bunkerio ekspozicija - 5 raktiniai zodZziai i§ jy svarbiausi ir daZniausiai

pasikartojantys - kolekcija, KGB, $nipas, jranga;

e rakety saugojimo baze - 3 raktiniai zodziai - raketa, saugykla, baze;

e rakety paleidimo aikstelé — 11 raktiniy ZodZiy i$ jy svarbiausi ir dazniausiai pasikartojantys

- vieta, raketa, kelias, paleidimas;

e iSvykos ir patirtys - 10 raktiniy zodziy i§ jy svarbiausi ir dazniausiai pasikartojantys

eksponatas, pasakojimas, patirtis, ekskursija;

e muziejy, bunkeriy lankymas su gidu - 15 raktiniy zodziy i§ jy svarbiausi ir dazniausiai

pasikartojantys - vieta, muziejus, gidas, lankymas.

IS atliktos kiekybinés turisty atsiliepimy apie lankytus objektus analizés rezultaty galima matyti,
kas yra aktualu ir svarbu turistams. Tyrimo metu buvo atkreiptas démesys 1 iSskirtinius turistinius
objektus — bunkerius, rakety saugojimo bazes, rakety paleidimo aiksteles, Saltojo karo muziejy.
Dazniausiai pasitaikgs komentarai — jdomu, verta aplankyti. Taip pat galima isskirti tai, kad
atsiliepimuose daznai minima istorija, Saltasis karas. PabréZiama lietuviy ir angly kalbos, tai galima
susieti su objektuose suteikiama informacija Siomis kalbomis, kas ypa¢ aktualu uzsienio turistams,
norintiems susipazinti su ekspozicijomis. Atsiliepimy analizé rodo, jog siekiant padidinti turisty
srautus biitina palaikyti branduoliniy turizmo objekty bukle, toliau plétoti kokybiskas ekskursijas,
sitlyti turus demonstruojant surinktas ekspozicijas ir jas nuolat atnaujinti, iSlaikyti gidy motyvacija

teikti kokybiSkas paslaugas.

3.3 Branduolinio turizmo plétros galimybés: informanty nuomonés raiska

Pusiau struktiruoto interviu metu siekta atskleisti prielaidas branduolinio turizmo plétrai.

Pirmiausia buvo klausiama apskritai jvertinti branduolinio turizmo plétros sglygas Lietuvoje (5
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lentel¢). Tyrimo rezultatai parodé, kad Lietuvoje néra iSnaudojamas branduolinio turizmo
potencialas turizmui plétoti. Nors yra branduolinio turizmo objekty, kurie galéty pritraukti
atvykstanciuosius, deja, bet dalis objekty yra apleisti, jais nesiriipinama, o kai kurie yra net
pavojingos buklés. Vis tik tyrimo dalyviai mano, kad branduolinis turizmas, bidamas niSinio
turizmo dalimi, pastaruoju metu yra vis populiaréjantis ir kasmet sulaukiantis vis gausesnio turisty
susidom¢jimo, todél branduolinio turizmo plétra yra galima ir reikalinga. Kaip teigia ekspertas
dirbantis valstybiniame sektoriuje, istoriskai Lietuva turi pranaSumg vystant §ig turizmo rasj su

kitomis ES $alimis dél didelio kiekio branduolinio turizmo objekty kiekio.

6 lentelé. Salygos plétoti branduolinj turizma

Kaip manote, ar palankios salygos Lietuvoje plétoti branduolinj turizma? Kodél taip manote?

Kategorija Patvirtinantis teiginys

Branduolinio  turizmo  plétra | <...>Poreikis branduoliniam turizmui yra, ji ne tik galima, bet
Lietuvoje turi palankias salygas butina plétoti<...> (PS_1); Manau, kad taip, kadangi Lietuvoje
yra objekty, kurie traukia turistus <...> (VS_2); Manau, kad
taip nes Lietuva dél susiklosciusiy istoriniy aplinkybiy turi

ganétinai daug tokio tipo objekty <...> (VS_3)

Objekty pritaikomumas | <...> raketinés bazés <....> turizmui jos nelabai pritaikytos
branduoliniam turizmui galimas, | <...> jei su gidais, tai bity jmanoma <...> (PS_4)

bet neiSnaudojamas <...>Taip, $i turizmo rusis yra auganti ir ypatingai augs misy
regione.<..> Apskritai vertinant situacijq kuri yra dabar

turizmo sektoriuje ir Situose objektuose, jie po truputi nyksta.

Tai yra nykstantis paveldas ir tas yra liidna<...> (PS_3)

Visiems tyrimo dalyviams buvo uzduotas klausimas apie branduolinio turizmo plétros
salygas Lietuvoje (6 lentelé). Sio klausimo atsakymai buvo suskirstyti j tinkamy salygy ir salygu,
kurias reikty gerinti kategorijas. Visi informantai sutiko, kad Lietuvoje yra branduolinio turizmo
objekty, kurie galéty pritraukti atvykstanciuosius, deja, bet dalis objekty yra apleisti, jais
nesirlipinama, o kai kurie yra net pavojingos biiklés, ta¢iau Sig turizmo rusj galima plétoti Lietuvoje.
Nors tai ir niSiné turizmo rasis, taciau vis labiau populiar¢janti ir kasmet sulaukianti vis gausesnio
turisty susidoméjimo. Tad galima teigti, jog Lietuvoje yra objekty tinkamy branduolinio turizmo
plétrai ir turistai jais domisi, taciau biitina pagerinti kai kuriy objekty techning bukle, pritaikyti juos
saugiam lankymui.

I$ visy Lietuvoje esanciy branduoliniy objekty Siuo metu oficialiai ir saugiai lankytojus

priima tik Plokstinés Sachtinis divizionas, l-asis divizionas Ukmerggje, Atominis bunkeris,
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Ignalinos atomin¢ elektriné ir Sovietinis bunkeris, Sie objektai yra populiartis ir mégiami turisty,
todél tinkamai pritaikius ir sutvarkius Siuo metu apleistus objektus jie neabejotinai atsidurty turisty

rekomenduojamy aplankyti viety sarase.

7 lentelé. Maitinimo ir apgyvendinimo jstaigy infrastrukttiros padétis

Kaip vertinate apgyvendinimo ir maitinimo paslaugas $alia branduolinio turizmo objekty?

Kategorija Subkategorija Patvirtinantys teiginiai
Paslaugy Maitinimo ir Siuo metu tie objektai yra gana nuosaliis, apleisti ir
infrastruktiira apgyvendinimo dazniausiai zmogus gali ten nukeliauti tik masina, o
istaigy Jjei ne tai gali iSkelti pakankamai nemazai sunkumy.
pasiekiamumas (PS_2); <...>dazniausiai reikalingas transportas,

todél tuo paciu kelionéje galima nesunkiai surasti

maitinimo ar apgyvendinimo jstaigas netoliese.

(VS_3)
Maitinimo ir <...> jvairové skurdi, bet poreikj tenking ir maitinimo
apgyvendinimo ir apgyvendinimo sektoriuose. (VS_4); Su
istaigy pasitla apgyvendinimo ir maitinimo paslaugy pasiila Salia jy

yra sudétingesné situacija <...> (VS_3)

Maitinimo ir Paslaugy kokybé gera ir visur apytiksliai vienoda.
apgyvendinimo (VS_4); <...> atvezam turistus, isleidziam pavalgyt i
jstaigy kokybé picerijq, tai jiems uztenka <..>. (PS_1)

Paslaugy infrastrukttira buvo isskirta j 3 subkategorijas: pasiekiamumo, pasiilos ir kokybés.
Informanty paklausus apie viesbuéiy ir maitinimo jstaigy infrastruktiirg Salia lankytiny objekty (7
lentel¢), informantai tikino, kad situacija ganétinai sudétinga, nes paprastai lankytinos vietos yra
nutolusios nuo didesniy miesty ar gyvenvieCiy centry, tad tose vietose paslaugy pasirinkimas
mazesnis, taciau visi bendrai sutiko, kad kol kas, kol §i turizmo raiSis dar nepasieké savo piko
teikian¢iy paslaugas jmoniy uZtenka. Siuo metu teikiamy paslaugy kokybé yra gera, o ir
branduolinio turizmo entuziastai néra itin iSranks, paprastai jie néra linke apsistoti itin prabangiose
vietose ir lankytis iStaiginguose restoranuose, dazniausiai jiems pakanka vidutinés klasés vieSbuciy
ir maitinimo jstaigy. Informanty teigimu plétojant Sig turizmo rusj ir pastebint turisty augimag
verslininkai nedvejodami rasty biidy kaip iSplétoti infrastruktiira.

Branduolinio turizmo objektai paprastai néra didziyjy miesty centruose, tod¢l dazniausiai
objektus turistams sudétinga pasiekti vieSuoju transportu — jiems reikia uZsisakyti turus su

transportavimu arba patiems vykti nuosavu ar nuomotu transportu, dél Sios priezasties objekty
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pasiekiamumas yra ribotas, o ir apgyvendinimo ir maitinimo paslaugy teikimo vietos yra jsteigtos
miestuose atokiau nuo branduoliniy viety. Todél lankantis objektuose reikalinga i§ anksto apgalvoti
marSrutus ir vietoves, kuriose bus norima apsistoti po objekty lankymo. Dabarting infrastruktiira
buity galima pagerinti supaprastinus lankomy objekty pasiekiamumg — naudos pavieniams turistams
be nuosavo transporto suteikti galima suderinus vieSojo transporto grafikus ir marSrutus, kuriais

jmanoma pasiekti lankytinus objektus.

8 lentelé. Informacijos apie branduolinj turizmg sklaida

Kaip manote, ar pakankamai pateikiama informacijos apie branduolinj turizmg Lietuvoje, ar

Kategorija Subkategorija Patvirtinantys teiginiai
Informacijos Turizmo objekty Pakankamai, kai kurie regionai turi lankytinus objektus
sklaida reklama ir juos reklamuoja (VS_3)
Organizatoriy ... 8is klausimas su Saltojo karo turizmu yra visiskai
skleidziama nelieciamas Lietuvoje <...> as dedu skelbimus,
informacija nuotraukas j socialinius tinklus, ir klientai ieskodami

internete kazko susijusio su Saltuoju karu mane randa
(PS_3); Tie kas organizuoja tokias keliones informacijos

turistams suteikia pakankamai. (PS_1)

Internetiniai <...>yra sukurta puslapiy kuriuose Zmonés dalinasi savo
puslapiai Zinomomis vietomis (PS_2); Jvedus internete nuclear
tourisim vienoje is agentiiry rasime sqrasq lankytiny
objekty <...> (VS_1); <...> informacija internete apie
Sia tema yra beveik visa, taciau nestruktirizuota (VS_4);
Specializuotos interneto svetainés ir naujieny portalai,

per pagrindinius naujieny Saltinius. (VS_2)

Informacijos sklaidos tyrimo kategorija buvo suskirstyta 1 3 subkategorijas: reklamos,
organizatoriy skleidziamos informacijos ir internetiniy puslapiy. Informanty paklausus apie
informacija, kuri yra pateikiama apie branduolinj turizmg Lietuvoje (8 lentelé), nuomonés Siek tiek
iSsiskyré. Informantai sutiko, kad informacijos galima rasti, taciau daugiausiai jg vieSina privataus
sektoriaus atstovai, kurie ir pasigenda pagalbos i§ Salies norint plétoti branduolinj turizma, taip pat
informantai pasisako, kad randama informacija néra struktiirizuota ir kartais reikia stipriai
pasistengti norint kazka suzinoti pla¢iau, nes informacijos néra daug o ir informacija gan sunkiai

prieinama. Du informantai taip pat pasisaké, kad kol objektai, kurios galima laikyti — branduolinio
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turizmo objektais- néra paruosti savarankiskam turisty lankymui, geriau informacijos apie juos

neteikti, nes lankytis tokiose vietose gali biiti pavojinga. Informacijos sklaida ir turizmo objekty

vieSinimas yra svarbi branduolinio turizmo plétros dalis. Tinkama reklama, rinkodarinés priemones,

reklama, internetiniy puslapiy kirimas ir tinkamai pateikiama kelioniy organizatoriy informacija

turistams yra esminiai kanalai, kuriais galima pasiekti tiksling rinka, kurig dominty branduolinis

turizmas Lietuvoje. Tad reikalinga skirti daugiau démesio ty regiony, kuriuose yra sutvarkyty,

tinkamy lankymui branduolinio turizmo objekty, vieSinimui Lietuvos ir uzsienio rinkose.

9 lentelé. Investicijos j branduolinj turizma

Kaip, Jusy manymu, turéty prisidéti prie branduolinio turizmo plétros Lietuvoje valstybinis

ir privatus sektoriai?

Kategorija Subkategorija Patvirtinantis teiginys
Indélis Privatus  sektoriaus | <..>pagrindiné iniciatyva  atitekty  privaciam
branduolinio indélis sektoriui, bet as pristatyciau placiau Sig grupe <...>
turizmo plétrai tai menininkai, kiréjai, jvairios nevyriausybinés
Lietuvoje organizacijos (VS_1); Sunku pasakyti, cia turbiit
labiau privataus sektoriaus iniciatyva turéty biiti.
(PS_2)
Valstybinio Valstybinis sektorius turéty prisidéti skirdamas

sektoriaus indélis

pakankamai lésy ir Zzmogiskyjy istekliy branduolinio

turizmo objekty Lietuvoje rekonstrukcijai,
konservavimui, vieSinimui, jveiklinimui ir pan., arba
sudaryti sqlygas, o ne kliutis, visa tai padaryti
(VS_2);

departamnetui pavykty jtikinti IAE neuzsidaryti

privaciam  sektoriui. Jei  turizmo

turistams, manau, kad biity perspektyvi turizmo Saka.

(VS_1).

Privataus ir
valstybinio sektoriaus

bendradarbiavimas

<...> tai galéty buti jungtiniai projektai, kuriais biity
galima jveiklinti tam tikrus objektus. Valstybinis
sektorius galéty suteikti visas galimybes ir galbiit
lengvatas verslui investuojant ir pritaikant tokio tipo
objektus lankymui. (VS_3); Nacionaliniu lygiu turéty
baigtis informacijos apie AE saugumgq iskraipymas.

Privatus sektorius miisy regione sureagavo ir
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pradéjo teikti susijusias paslaugas. Vienintelis noras

buty, kad organizuotysi paslaugy paketai (VS_4).

Iskélus klausima, kas turéty labiau prisidéti prie branduolinio turizmo plétros buvo isskirtos
3 subkategorijos: privatus sektorius, valstybinis sektorius, bei abiejy sektoriy bendradarbiavimas (9
lentelé). Informanty nuomone, tai turéty buti jungtiné veikla: valstybé turéty suteikti daugiau
galimybiy privataus sektoriaus plétrai, turéty biiti supaprastinta lankomy objekty nuomos ar dalinés
privatizacijos dalis, taip pat branduolinis turizmas turéty biiti numatytas kaip viena i§ Lietuvos
prioritetiniy sri¢iy ir labiau vieSinamas, Visagine turéty biti sumazinta uzdraustos zonos verslui
zona. Tuo tarpu privataus sektoriaus atstovai sulauke daugiau palaikymo ir geresnes sglygas
turizmo plétrai mielai sutikty investuoti savo 1éSas vieSinimui, objekty rekonstravimui, prieziiirai
tuo pat steigdami naujas darbo vietas, pritraukdami turisty ir taip sékmingai kelty Lietuvos
ekonomika. Tad bitina komunikacija tarp abiejy — valstybinio ir privataus sektoriy, nes tik
tarpusavyje bendradarbiaujant valstybei suteikiant verslui galimybes investuoti galima pasiekti
geresniy rezultaty, pritraukti didesnius srautus turisty, kurie iSleisty didesnes sumas keliaudami

Lietuvoje, lankydami branduolinio paveldo ir kitus objektus, pramogaudami ir aktyviai ilsédamiesi.

10 lentelé. Branduolinio turizmo plétros kryptys

Kokios, Jisy manymu, branduolinio turizmo veiklos turéty biiti plétojamos Lietuvoje?

Kodel?

Kategorija Subkategorija Patvirtinantys teiginiai
Branduolinio turizmo | Edukaciniai Ekskursijos, edukaciniai uZsiéemimai, kur tai
plétros kryptys uzsiémimai jmanoma - patyriminiai marsrutai, situacijy

inscenizacijos <..> (VS_4); informacinés

ekskursijos<...> (VS_3).

Energetinio <...>IAE vien tik vietiniy Lietuvos gyventojy yra
branduolinio turizmo | labai daug norinciy aplankyti Ignalinos atoming
objektali elektring, taip pat biriais verziasi uZsienieciai.
(PS_1); atominé elektrine (PS_2); Ignalinos
atominé elektriné (VS_1); Visagino regionas,

Ignalinos atominés mokymo centras <..>

(PS_3).
Saltojo karo | Paciam teko daryti keletq ekskursijy po
laikotarpio objektai bunkerius, tai Zmonéms tikrai patinka, jdomu
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pamatyti, paciupinéti <..> (PS_2); Kauno ir
Plateliy atominiai bunkeriai, taip pat yra jvairiy
bunkeriy salia Kauno (VS_1); <..> apleistus
bunkerius, buvusias karines bazes Kauno
regione <..> daug aptikty kariniy baziy yra
aplink Kaung (PS_3).

Branduolinio turizmo | <..> EDUATOM projekto metu yra kuriamas

marsruto kiirimas marsrutas, kuris galéty buti infrastruktira.

(VS_1).

Neabejotinai Lietuvoje egzistuoja branduolinio turizmo objektai (10 lentelé). Tyrimo metu
i$skirtos 4 subkategrijos: edukaciniai uzsiémimai, energetinio branduolinio turizmo objektai, Saltojo
karo laikotarpio objektai, branduolinio turizmo objekty marSrutas. Paklausti apie branduolinio
turizmo objektus informantai isskyré vietas ir veiklas, kurios turéty buti placiau plétojamos ir
populiarinamos: Ignalinos atominé elektriné, Kauno atominis bunkeris, Saltojo karo muziejus,
Siauliy kariné bazé, jvairiis Lietuvoje egzistuojantys bunkeriai, karinés bazés, parodos ir kitos
kiirybinés veiklos susijusios su branduoliniu amziumi, teminés ekskursijos, edukaciniai uzsiémimai,
kuriami realiis ir virtuallis marSrutai po branduolinio turizmo objektus ir visa kas Zzmonés palikty
didelj jspudj. Verta paminéti, kad S. Jasiukevi¢ius i§saké savo nuomone, jog Lietuvoje verta plétoti
branduolinj turizma tik Visagine ir aplink ji dél ten esanc¢ios atominés elektrinés, pasak eksperto Kiti
objektai taip pat buty patrauklais turistams, deja, bet daugelio jy buklé yra itin prasta ir jy
rekonstravimo darbai grei¢iausiai biity nesékminga investicija, dél dideliy tvarkymo darby kasty, o
ir renovavus objektus jie prarasty dalj savo autentiSkumo.

Visgi Lietuvoje yra nemazai branduoliniy objekty, kurie jau dabar yra turizmo sektoriaus
dalis, o kai kuriems objektams reikalingos ne itin didelés investicijos,o kartu apjungus edukacines
veiklas, energetinio ir $altojo karo laikotarpio branduolinius objektus tokius kaip IAE, raketines
bazes, Saltojo karo, Atominj muziejus ir siekiant jy tarpusavio bendradarbiavimo jmanoma objektus
apjungti ir sukurti puikius branduolinio turizmo marsrutus, kuriuos turistai galéty rinktis keliaudami
Lietuvoje.

11 lentelé. Atvykstamasis branduolinis turizmas

Ar galima, Jisy nuomone, pritraukti uZsieniefius svecius branduolinio turizmo plétrai

vykdyti?

Kategorija Subkategorija Patvirtinantys teiginiai

Atvykstamojo | Uzsienio  sveCiams | ...¢ia buriais verZiasi uzsienieciai <...> ( PS_1); <...>daug
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turizmo Lietuva idomi | kas is jy saké, kad jis turite tai kas jdomu uZsienio

prognozé branduoline tema turistams (VS_1); Taip, nes uzsienieciams tai labai jdomu
<..> (PS_3); <..> zZinoma, daug Zmoniy tuo domisi.
(PS_4);

domeétis Sia tema <...> (VS_3).

Tikrai taip, nes uzsienieciai netgi labiau linke

Lietuva jdomi tik kaip | <...> jei zZmogus domisi Saltojo karo tema j Lietuvg jis

tarptautinio specialiai nevaziuos, nebent jis jau yra aplankes Kitas
branduolinio marSruto | gretimas salis, tai nebent tokiu atveju (PS_2).

dalis

Paklausus informanty ar branduolinio turizmo objektai sudominty uzsienio turistus
informanty (11 lentelé) nuomoné sutapo, kad uzsienio sveéiai | Lietuva vykty, tik dél skirtingy
priezasCiy, vienas i§ apklaustyjy teige, kad turistai tik dél branduolinio turizmo objekty i Lietuva
nevaziuos, tafiau tai galéty biiti viena i§ stoteliy keliaujant po tokio tipo objektus Baltijos ir ryty
Europos $alis. Informanty nuomone sudominti turistai i Lietuva vyksta jau ir dabar ir kasmet jy
sulaukiama vis daugiau, juos ¢ia traukia tai, kad savo Salyse jie neturi tokiy ar panasiy objekty.

Lietuva galéty iSnaudoti branduolinio turizmg sékmingai atvykstamojo turizmo plétrai. JUos
pritraukti galéty sutvarkyti turizmo objektai, tinkama infrastruktiira, kvalifikuoti ir iSmanantys
Saltojo karo ir branduolinés energetikos istorija turizmo specialistai. Jei biity suteikiama daugiau
informacijos apie Lietuvoje esancius branduolinio turizmo objektus turistus biity galima pritraukti
siekiant juos supazindinti su istorija, iSlikusiu paveldu, kaimyniniy valstybiy turistai galéty palyginti
esamus iSteklius Lietuvoje bei jy Salyse. Plétojant §ig turizmo riasj, taip bty galima sulaukti

didesniy investicijy i§ uzsienio investuotojy ir verslumg skatinanc¢iy organizacijy.

12 lentele. Turizmo plétrai trikstamos priemonés

Kategorija Subkategorija Patvirtinantys teiginiai

Priemonés, kuriy | Valstybés politika Branduolinio  turizmo  plétros  Lietuvoje
triksta  branduolinio strategijos  bei  idéjy,  kaip  apjungti
turizmo plétrai issibarsciusius  po  Lietuvg  branduolinio
Lietuvoje turizmo objektus | patraukly tinklg <..>

(VS_2); Strateginio nuoseklumo <...> (VS_4);
<...> pakeisti valstybiniy institucijg mqstyseng
ir darbq, kad reikia saugoti tokius objektus
<..> (PS_3).
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Finansiniai iStekliai Investicijy | esamus, taciau lankytojams

nepritaikytus objektus <...> (VS_3).

Interviu metu tyrimo dalyviai atskleidé priemones (12 lentelé), kurios biity veiksmingos
branduolinio turizmo plétrai Lietuvoje ir, kuriy triksta, norint sékmingai plétoti §ig turizmo risj.
Isskirti valstybés politikos ir finansiniy iStekliy subkategrijos. Finansinés injekcijos be abejo
reikalingos siekiant modernizuoti, atnaujinti ir pritaikyti branduolinius objektus turizmui, kad Sie
buty saugts lankyti. Valstybés politikos vaidmuo ir svarba turizmo plétrai buvo jau anksciau
paminétas baigiamajame darbe. Svarbu, kad niSinis turizmas iSlikty prioritetine sritimi, o
branduoliniui turizmui bty skiriama daugiau démesio, kuriama plétros strategija ir jos laikomasi.
Taip pat dar karta minima idéja apie branduolinio turizmo objekty bendra kocepcija, kuri
neabejotinai palengvinty branduolinio turizmo plétra.

Svarbu atkreipti démesj | esamas turizmo plétros problemas ir skirti tinkamas priemones
joms pasalinti, tinkama turizmo politika, investicijy ] turistinius objektus ir paslaugas pritraukimas
jas padéty pasalinti. Taip buty sukuriama daugiau darbo viety, atnaujinama infrastruktiira, gerinama
paslaugy kokybe, pritraukiama daugiau turisty.

Tiesiogiai su branduoliniu turizmu dirban¢iy asmeny buvo papraSyta apibiidinti kaip atrodo

tipinis branduoliniu turizmu besidomintis Zzmogus.

13 lentelé. Turisto charakteristika

PS 1 Labai aiskiai: vyriSka auditorija, amziaus grupé nuo 26 iki 35m, dazniausiai Zmonés su
aukstuoju iSsilavinimu ir turintys aukstesnes nei vidutines pajamas. Zmonés, kurie jau
pakeliave mate visko, turi pinigy ir turi interesg iSplésti akirati, kad patirty daugiau

pojiiciy ir jspudziy, zingeidls Zmones.

PS 2 Vyrai, 30-60mety, i§ vakary Europos: Vokietijos, Pranciizijos, nes ryty europieiams

tai neturéty biiti labai iJdomu, nes jie tokiy objekty turi savo Salyse.

PS_3 ...manau kad tai 60-65proc vyrai, motery biina, bet maziau. Amzius <...> nuo 20 iki
45m. Zmonés suprantantys, kas jiems gyvenime patinka. <..> §is turizmas <...> néra
skirtas masinéms grupéms. Tad Sios grupés yra iki 16asmeny <...> galbiit tas zmonéms
ir yra labiau patrauklu. <..> ir yra tokia tendencija, kad Zmonés netgi sutinka mokeéti
turizmo agentiroms daugiau, kad turéty daugiau asmeninj potyri, kad grupés biity

mazesnes, nei tos standartinés masinés grupés.

VS 4 | <..>tai bus 25-40 mety turistas, dazniausiai keliaujantys poromis arba labai smulkia

grupe (3-4), aukstesnio nei vidurkis uzdarbio, atviras naujiems pojuciams Zmogus.
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Dazniausiai tokie lankytojai yra aktyviai keliaujantys per Lietuva.

I$ informanty apibtdinimo matyti, gan aiSkus branduolinio turisto portretas (13 lentelé).
Dazniausiai tai subrendg, iSsilavine vyrai, uzdirbantys vidutines ar aukStesnes pajamas, jau Zinantys
savo pomégius, mégstantys keliauti mazose grupése ir patirti naujus potyrius. Tai aiski grupé
zmoniy ] kuriuos turéty biiti koncentruojamasi norint plétoti branduolinj turizmg Lietuvoje.

Apibendrinant informanty interviu galima teigti, kad branduolinis turizmas Lietuvoje egzistuoja
ir jo plétra yra galima ir iSties reikalinga. Valstybiniam ir priva¢iam sektoriams reikia suvienyti
jégas vieSinti branduolinio turizmo objektus, kurti naujus marSrutus, organizuoti temines ar
edukacines ekskursijas orientuotas j jauno ir vidutinio amziaus vyrus, kurie nemaza tikimybé, jog
bus atvyke i$ uzsienio, renovuoti ir turizmui pritaikyti apleistus ir nenaudojamus objektus:
bunkerius, saugyklas. Tinkamai ruosti ir apmokyti gidus, kurie gebéty perduoti zinias apie
branduolinio turizmo objektus.

Sio tyrimo déka galima pasidlyti j turizmo plétra pazvelgiant i§ 2 perspektyvy: besidominéiy
turisty ir turizmo organizatoriy. Surinkus daugiau informacijos i§ Siy suinteresuoty pusiy bty
galima kurti geresn¢ branduolinio turizmo plétros strategija Lietuvoje.

[$analizavus literattiros $altinius, atlikus kiekybinj ir kokybinj tyrimus paaiskéjo, branduolinio
turizmo plétra Lietuvoje galima ir susilaukty turisty démesio. Atsizvelgiant j tyrimo rezultatus
galima teigti, kad Sios turizmo rtsies plétra suteikty ekonominés ir socialinés naudos. Vystant bet
kokia turizmo ru§j ekonominé nauda gaunama turistams besilankant mokamuose objektuose,
Isigyjant suvenyry, vieSint apgyvendinimo vietose ir lankantis maitinimo jstaigose. Neabejotina
nauda gaunama ir dél vietos gyventojy uzimtumo uztikrinimo, geréjancios infrastrukttiros. Socialiné
nauda gaunama plétojant tokias branduolinio turizmo kryptis kaip kulttirinis, paveldo, Saltojo karo
turizmas, kuomet Zmonés supazindinami su istorija, suzino naujy jiems dar negirdéty fakty.
Plétojant industrinj, nelaimiy, energetinj ar tamsyjj turizma visuomené taip pat yra supaZindinama
kaip jvairiais istoriniais laikotarpiais kito objektai ir Zmoniy suvokimas. Dél iy priezasCiy
reikalinga siekti didesnio valstybinio ir privataus sektoriaus susidoméjimo S§iuo turizmu,
finansavimo ir veikly tobulinimo.

Turizmo plétra turi vystytis kryptingai, dél Sios priezasties butina skirti didelj démesj lankytiny
objekty infrastruktiiros gerinimui, sistemingai teikti informacijg suinteresuotoms turisty grupéms
apie turizmo galimybes Lietuvoje, suteikti galimybes privatiems asmenims ir jmonéms rapintis
branduoliniais objektais, pasizadant juos saugoti ir juose vykdyti su turizmu susijusias veiklas. Ir
nors turizmo sektoriui biidinga dinamika su greit besikeiCianciais turisty poreikiais ir motyvais,
branduolinis turizmas visada i§liks viena jdomiausiy turizmo riisiy, dél emocijy, kurios sukeliamos

lankantis branduoliniuose objektuose. Pamazu visa, kas susij¢ su branduolinémis operacijomis
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tampa tik istorija, 0 Zzmones traukia susimai$iusi nezinomybé¢ ir istorija, kuri ir yra viena i$

svarbiausiy branduolinio turizmo siun¢iamy zinuciy.

3.4 Branduolinio turizmo plétros kryptys

Turizmo plétrai jtakg daro jvairis ekonominiai, socialiniai, kultdiriniai, teisiniai veiksniali.
Socialiniai veiksniai — darbo uzmokestis, darbuotojy kiekis, iSsilavinimas, vertybés. Kultiiriniais
veiksniais galima vadinti religija, kalbg, paprocius, istorijg. Ekonominiai — turisty pajamas ir
iSlaidos, paslaugas teikian¢iy jmoniy skaicius, infrastruktiros lygis, skiriamas finansavimas.
Teisinius veiksmus apima visas teisiné baz¢ — jstatymai, rekomendacijos, teisiniai jstatai.

Empiriniu tyrimu papildytas teorinis branduolinio turizmo plétros modelis, pateiktas 45
puslapyje. Empirinis tyrimas leido papildyti galimus branduolinio turizmo plétra skatinancius
veiksnius. Taigi, siekiant branduolinio turizmo plétros Lietuvoje galimi Sie veiksniai: ekonominiai,
socialiniai, kulttriniai, politiniai aspektai, tarpinstitucinis ir tarsektorinis bendradarbiavimas,
komunikacija tarp nacionalinés vyriausybés ir vietinés valdzios, regiono jvaizdzio formavimas
vietinéje ir pasaulinéje rinkoje, turistinés vietovés patrauklumas, sezoniSkumo mazinimas
komunikacija: valstybinis sektorius <—> privatus sektorius <—> turistai, lyderysté ir i$skirtinumas
regiono rinkoje, tinkama paslaugy teikéjy kompetencija ir kokybiSky paslaugy ir prekiy
uztikrinimas, vietiniy bendruomeniy bendradarbiavimas ir turizmo naudos suvokimas, saugumas,
sezoniSkumas.

Siekiant branduolinio turizmo plétros Lietuvoje neabejotinai pasisekimo susilaukty bendras
turizmo objekty produktas — branduolinio turizmo marsrutas. Tam reikalingas branduolinius
objektus prizitrin¢iy privaciy asmeny ir valstybiniy institucijy bendradarbiavimas, klasteriy
kiirimas, kuriy partnerystés déka biity padidinama branduoliniy turizmo objekty pridétiné verté,
turistams suteikiama daugiau paslaugy, didesné¢ jy jvairoveé. Klasteriy nariams tai atneSty
ekonomines naudos, daugiau investicijy 1§ jvairiy fondy, valstybés ir privataus sektoriaus, pritraukty
naujy inovacijy Salininky démesj, mokslo institucijos taip pat galéty pasiiilyti didesnj kiek] naujy
idéjy.

Galéty buti panaudojamos Sios priemonés: skiriamas didesnis démesys turizmo politikos
prioritetui — niSiniam turizmui ir jvairiasnéms jo rasims, kuriama turisty pritraukimo strategija,
palankesnés salygos vietinio turizmo verslo plétrai, investicijy ] infrastruktiiros gerinimg didinimas,
efektyvesnés rinkodaros priemonés branduolinio turizmo populiarinimui, vietiniy gyventojy
supazindinimas su branduolinio turizmo koncepcija, turistiniy objekty pritaikymas turizmui,
turistiniy marSruty karimas, nuoseklus ir nuolatinis institucijy bendradarbiavimas. Tai taip pat

patvirtina ir kokybinio tyrimo metu gauti rezultatai.
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IS gauty kiekybinio ir kokybinio tyrimy rezultaty galima prieiti iSvados, kad branduolinio
turizmo turistams svarbu ir itin dideli jSpiidj palieka muziejuose ekskursijas vedantys gidai, Saltojo
karo laikotarpio unikallis objektai — branduoliniy rakety paleidimo aikstelés, rakety bazés,
neatsiejamos unikalios muziejy ekspozicijos, i$skirtinis energetinis objektas Lictuvoje — Ignalinos
atominé elektriné. Turistams jdomi istorija, suteikiama informacija. Atliktas pusiau struktiiruotas
interviu ir statistinis duomeny tyrimas parodé, kad Lietuvoje maitinimo ir apgyvendinimo paslaugas
teikianCiy jstaigy daugiausiai yra didZiuosiuose Lietuvos miestuose, kurie yra nutol¢ nuo
branduolinés tematikos turistiniy objekty, tafiau racionaliai analizuojant $ig situacija — Kol
branduolinis turizmas Lictuvoje néra stipriai iSplétotas ekonomiSkai paslaugas teikiantiems
Zmonéms steigti naujas jstaigas tose vietose neapsimoka. Siekiant pritraukti daugiau turisty
reikalingos tinkamos rinkodarinés priemonés tikslinei grupei. Sprendziant i§ kiekybinio tyrimo
metu rinkty komentary kalby jvairovés ir kokybinio tyrimo metu intervanty apibiidinto tipinio
branduolinio turisto paveikslo, galima teigti, jog tiksliné grupé - uzsienio turistai. Tad skleidziant
daugiau informacijos apie branduolinius objektus Lictuvoje uZsienio portaluose, aktyviam
laisvalaikiui skirtose parodose, mugése biity galima pritraukti daugiau turisty, o kartu sulaukti
démesio ir i§ uzsienio investuotojy.

Atsizvelgiant j veiksnius turinCius jtakos branduolinio turizmo plétrai galima teigti, kad
didzioji jy dalis yra priklausomi nuo Zmoniy ir tai leidzia teigti, kad iSkylancias problemas galima
iSsprest imantis atitinkamy priemoniy ir iSsprendus kylan¢ius keblumus branduolinis turizmas

galéty tapti viena i§ svarbiausiy turizmo rusiy Lietuvoje.
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4. DISKUSIJA

Magistro baigiamajame darbe tirtos branduolinio turimo plétros galimybés Lietuvoje. Kaip
ir kiekvienai turimo rusiai, taip ir branduoliniam turizmui reikia iSsiskirti, buti konkurencingam,
inovatyviam ir turéti kuo sudominti turistus. Tafiau turizmo plétrai, nepakanka tik iSskirtinumo
reikalinga ir tinkama valstybiné parama ir tinkamai suformuota turizmo plétros politika. Remiantis
tyrimo rezultatais, galima konstatuoti, jog branduolinis turizmas yra vis labiau populiar¢janti,
i18skirtiné turizmo riisis. Lietuvoje gausus branduoliniy objekty likusiy po Saltojo karo palikimas,
dalis jy yra meégstami turisty ir gausiai lankomi. Deja, bet Lietuvoje turizmas néra laikomas
prioritetine tikio $aka, o branduolinis turizmas néra minimas Lietuvos turizmo plétros 2014-2020
mety programoje. Vienas i$ svarbiausiy uzdaviniy spresti iSkylancias problemas dél per mazo
démesio branduolinio turizmo plétrai ir jo objektams. Darbe padarytos iSvados ir aktualumas ragina
ir toliau nagrinéti $ig temg. Tyrimy rezultatai patvirtina, kad branduolinio turizmo plétra Lietuvoje
galima.

Branduolinis turizmas — nisiné turizmo rusis, kuri néra skirta maséms ir tikétina, kad didelés
finansinés investicijos greito rezultato nesuteiks. Taciau taip pat, tai tokia turizmo rasis, kuriai néra
reikalingos didelés investicijos, nes visi objektai jau egzistuoja, tereikia juos pritaikyti turizmui, tai
yra apleistus objektus, paversti saugiais lankymui, ta pasiryz¢ padaryti privataus sektoriaus atstovai,
kuriems reikia suteikti daugiau galimybiy gauti leidimus, tuos objektus prizitaréti. Tinkamai
plétojamas turizmas naudingas visoms puséms: valstybei, verslui, turistams. Lietuva

IS pastarojo meto branduolinio turizmo plétros kitose Salyse tendencijy galima pasisemti
naudingy naujy idéjy ir poziuriy, kuriuos buty galima pritaikyti siekiant populiarinti branduolinj

turizma Lietuvoje.
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ISVADOS IR REKOMENDACIJOS

1. Tyrimo metu teoriskai apibendrintas branduolinio turizmo konceptas. Branduolinis turizmas —
tai niSinio turizmo dalis, kurios pagrindg sudaro objekty, susijusiy su branduoline energetika,
branduoliniais ginklais ir $altuoju karu lankymas, tai turizmo rasis, kuri glaudziai susijusi su
kulttirinio, industrinio, nelaimiy, tamsiojo, paveldo ir $altojo turizmo rasimis. Branduolinis
turizmas atliepia specializuotus turisty poreikius, o taip pat kuria i$skirtinés turistinés vietovés
jvaizd], pozicionauoja ja kaip unikalia savo turizmo produktais, padeda konkuruoti vis
konkurencingesnéje turizmo aplinkoje. Branduolinio turizmo plétrai turi jtakos Saliy
ekonominiai, socialiniai, kultliriniai ir politiniai veiksniai, ja skatina tarsektorinis ir
tarpinstitucinis bendradarbiavimas bei tarpsusavio komunikacija, priklauso nuo sezoniskumo ir

paslaugy kokybeés valdymo.

2. Banduolinio turizmo plétros kitose Salyse tendencijas: Manhatano projekto, Cernobylio,
HiroSimos galima pasisemti naudingy idéjy, kurias buity galima pritaikyti siekiant populiarinti
branduolinj turizmg Lietuvoje. Minétuose objektuose, dél tinkamy rinkodaros priemoniy,

objekty i$saugojimo, valstybiy skiriamo démesio ir investicijy turisty srautai kasmet auga.

3. Empirinio tyrimo rezultatai parodé, kad Lietuvoje susidoméjimas branduoliniu turizmu auga.
Nacionaliniy turizmo politikos dokumenty analizeé ir tyrimo dalyviy atsakymy analizé parodeé,
kad Lietuvoje branduolinis turizmas néra priskiriamas prie prioritetiniy turizmo Saky, jam néra
skiriamas didesnis démesys. Tyrimo metu iSskirti $ie veiksniai, turintys daugiausiai jtakos
branduolinio turizmo plétrai: tarpinstitucinis ir tarpsektorinis bendradarbiavimas, komunikacija
tarp nacionalinés vyriausybés, vietinés valdzios ir verslo, regiono jvaizdzio formavimas
vietingje ir pasaulinéje rinkoje, turistinés vietovés patrauklumas, lyderysté ir iSskirtinumas
regiono rinkoje, tinkama paslaugy teikéjy kompetencija ir kokybiSky paslaugy ir prekiy
uztikrinimas, saugumas, sezoniSkumas. Taip pat iSskirtos priemonés galincios padéti turizmo
plétrai - démesys niSiniam turizmui, kuriama turisty pritraukimo strategija, palankesnés saglygos
vietinio turizmo verslo plétrai, investicijy | infrastruktiirg didinimas, efektyvesnés rinkodaros

priemonés, apleisty objekty pritaikymas turizmui, turistiniy marSruty ktirimas.

4. Remiantis atliktu tyrimu nustatyta, kad Lietuvoje branduolinio turizmo plétra galima, jtraukiant
vietos ir nacionalinius suinteresuotuosius subjektus, skatinant ir suteikiant galimybes priva¢iam

sektoriui rupintis branduolinio turizmo objektais. Investicijos ir démesys turizmo plétrai turéty
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buty nukreiptas saltojo karo laikotarpio objekty, IAE kryptimis kartu kuriant edukacinius

uzsiémimus, teminius marsrutus kartu i§laikant auksta paslaugy kokybe.

Atsizvelgiant | branduolinio turizmo plétros galimybiy tyrimo metu gautas iSvadas bei jvertinus

tyrimo rezultatus, sitilomos Sios rekomendacijos:

Ekonomikos ir inovacijy Ministerijai:

1. Investuoti j rinkos tyrimus ir skaitmenine transformacija. Si investicija padéty gauti detalesne
informacija apie branduolinio turizmo rinka Lietuvoje, tai pagelbéty ieskant sprendimy
branduolinio turizmo populiarinimui, turisty poreikiy tenkinimui. Skaitmeninés transformacijos
déka turizmo sektorius tapty inovatyvesnis, patrauklesnis Siuolaikiniams keliautojams, uzsienio
turistai lengviau rasty reikiamg informacija.

2. Investuoti ] specialisty ugdyma ir jy motyvacijos iSlaikymg. Parengti specialistai galéty labiau
prisidéti prie kokybisko turisty aptarnavimo, turizmo rinkos analizés, naujy produkty kiirimo, jy
vieSinimo.

3. Paskelbti branduolinj turizma kaip vieng i§ prioritetiniy turizmo sri¢iy ir sukurti branduolinio

turizmo marsrutg Lietuvoje ir Baltijos Salyse.

Savivaldybiy, kuriose yra branduolinio turizmo objektai, administracijoms:

1. Siekiant populiarinti branduolinio turizmo objektus, reikalinga daugiau démesio ir 1ésy skirti
reklamai bei vieSinimui.

2. Apsaugoti ir konservuoti dabar nenaudojamus branduolinio turizmo objektus: bunkerius,
raketines bazes.

3. Suteikti galimybe privac¢iam sektoriui investuoti ir plétoti j branduolinio turizmo versla.

4. Kaurti jvairesnius unikalius turistinius pasitlymus kaip “Atominis miestas 1§ pauksc¢io skrydZzio-
ekskursija po Ignalinos apylinkes 1§ dangaus oro balionu ar mazu léktuvu”, ,Nakvyné
atominiame bunkeryje* ar “Vestuvés rakety paleidimo bazéje”.

5. Parengti alternatyvius planus Salia branduolinio turizmo objekty, pasinaudojant populiariy
turistiniy objekty jvairove Lietuvoje.

6. Turistams suteikiama labai mazai informacijos apie $ia branduolinj turizmg, todél butina
visuomene supazindinti su branduolinio turizmo paslaugomis, taip pat ruoSti marSrutus bei

parengti jvairesniy paslaugy.
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PRIEDAI
Branduolinio turizmo plétros galimybés Lietuvoje

Pusiau struktiiruoto interviu

KLAUSIMU GAIRES

Tikslas - jvertinti Lietuvos branduolinio turizmo biuklg ir istirti branduolinio turizmo
plétros galimybés Lietuvoje.

Infomacija apie tyrimo organizavimg ir dalyvius

Interviu trukme: ........cooiiiiiiiiiieee

INEEIVIU JAIYVIS: ..eiceeie et

Tyrimo dalyviy moksliné ar darbo patirtis

PAVATINTIMIAS ..veeeteteite ettt sb et b bbb e e b e bbbt b e enes

PATEIGOS ..ttt ekttt etttk ettt e bbbt bt bR Rttt R bbbttt n e

SEAZAS ..ttt ettt ettt ettt ettt ettt et e e h bt e e ab e e e bt e e s bt e e e bt e e eab b e e ebteeebeeeenes

Pagrindiniai tyrimo klausimai:

1. Kaip manote, ar palankios salygos Lietuvoje plétoti branduolinj turizmg? Kodél taip

manote?

2. Kaip vertinate apgyvendinimo ir maitinimo paslaugas Salia branduolinio turizmo objekty?

3. Kaip manote, ar pakankamai pateikiama informacijos apie branduolinj turizmg Lietuvoje, ar
4. Kaip, Jusy manymu, turéty prisidéti prie branduolinio turizmo plétros Lietuvoje valstybinis ir
privatus sektoriai?

5. Kokios, Jisy manymu, branduolinio turizmo veiklos turéty biiti plétojamos Lietuvoje? Kodel?

6. Ar galima, Jlisy nuomone, pritraukti uZsienie€ius svecius branduolinio turizmo plétrai

vykdyti?

7. Galbit turite kazkokiy pasitilymy ar pastebéjimy susijusiy su Sia tema?

Papildomas klausimas tiesiogiai su branduoliniu turizmu dirbantiems tyrimo dalyviams:

1. Kaip atrodo tipinis turistas besidomintis branduoliniu turizmu?

Interviu metu klausimynas buvo papildomas naujais klausimais.

Acin, uz Jusy skirtq laikq ir atsakymus.
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