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TURIZMO TEMINIU MARsRUTU PLETRA VAKARU LIETUVOJE

Reda Kacinskaité, prof. habil. dr. Ramuinas Povilanskas
Klaipédos universitetas, Sveikatos moksly fakultetas, Sporto, rekreacijos ir turizmo katedra

PTO (2017) duomenimis, vis labiau populiaréja turizmo plétra pagal bendrg tematika, kai
paslaugos ir pramogos rinkodaros tikslais yra sujungiamos ] vienijan€ig temg. Turistus traukia
teminiai marsrutai, ne tik dél to, kad jie gali susieti skirtingas temos reikSmes, bet tuo paciu ir dél
galimybés pritaikyti savo keliong pagal savo interesus marSrute (N. Roy, U. Gretzel, 2020).
Turistiniai marSrutai susiduria su biitinybe nuolat tobuléti ir tobulinti savo pasitla, kad atitikty vis
did¢jancius turisty lukescius. Didéjanti konkurencija sukelia situacija, kai Siandieninis turistas gali
pasirinkti vartojimo produkta ar paslaugg i§ daugelio pasialymy. S.S. Wachyuni, D. A. Kusuma-
ningrum (2020) teigimu, turisty elgseng svarbu zinoti plétojant turizmo versla, kuriame
diskutuojama apie turistiniy viety pasirinkima, jy vertinima ir ateities turisty elgesio ketinimus. A-
not Ch. Y. Jeon, HW Yang (2021) daugelis $aliy, sickdamos pazaboti COVID-19 plitima,
igyvendino grieztus tarptautiniy kelioniy apribojimus. Todél turistai pasirinko vietoves, esancias jy
Salyje. Taip padidindami vietinj turizmg, lyginant su ankstesniais metais. Turistinés vietovés
patrauklumas ir jo vertinimas yra labai svarbus, kadangi jis padeda suformuoti Salies, miesto ar
regiono jvaizdj. Todél svarbu iSsiaiSkinti turizmo teminiy marSruty plétros situacija Vakary
Lietuvos regione ir taip formuoti regiono patraukluma.

Tikslas - isanalizuoti turizmo teminiy marsruty plétrg Vakary Lietuvoje.

Metodika. Mokslinés literatiiros analizé, miSriy metody strategija. Siekiant gauti kuo
visapusiSkesne informacija tyrimo tikslui pasiekti pasirinkti kiekybinio ir kokybinio tyrimo
metodai. Anketinés apklausos metodas naudotas siekiant iSaiskinti Lietuvos gyventojy nuomong
apie turizmo teminius marSrutus. Taikomo pusiau struktiiruoto interviu tikslas — iSsiaiskinti eksperty
nuomong apie Vakary Lietuvos teminiy marsSruty plétra skatinancius, ribojancius veiksnius.

Rezultatai. Isanalizavus moksling literattira, atskleista turizmo teminiy marSruty samprata, jy
tipai, rengimo tikslai, nauda. I$siaiskinta, kad tema gali bati jvairialypé arba vienkartiné apie gam-
tos iSteklius, kultiiros pavelda, taciau pastaroji yra labiau paplitusi. Maistas yra laikomas autentis-
kiausiu kultiirinio paveldo pavyzdZiu ir laikomas labiausiai susij¢s su marSruty tema.

ISvados. ISsiaiskinta, kaip Lietuvos gyventojai supranta terming ,,turizmo teminiai marsrutai®.
Nustatytos paslaugos, kurios vartotojy poZiliriu jiems yra patraukliausios teminiame marsrute, kokie
pagrindiniai motyvai labiausiai lemia apsisprendimg jais keliauti. Remiantis preliminariais duome-
nimis, nustatytas teikiamos informacijos apie teminius marsrutus Vakary Lietuvoje trukumas.

ReikSminiai ZodZiai: turizmo teminiai marSrutai, turizmo teminiy marsruty plétra
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